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Apresentacao

O principal objetivo da comunicacéo publicitaria é persuadir o publico-alvo a consumir
um determinado produto ou servigo. Por isso, esse tipo de mensagem apresenta
linguagens e técnicas especificas, que devem ser conhecidas de forma detalhada pelos
profissionais da drea, visando alcangar os objetivos da companhia. Gragas a esse programa
da TECH, o aluno adquiriré as habilidades necessarias para criar mensagens persuasivas,
obtendo as competéncias adequadas para atuar com sucesso nesse setor profissional.
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Este Programa Avancado |he ensinara a analisar
e descrever 0s discursos publicitarios, 0s processos
criativos para sua elaboragdo e construg¢ao, dedicando
especial atencdo a linguagem e a outros recursos”
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A comunicacdo é um aspecto fundamental quando se trata de elaborar campanhas
publicitarias e de marketing, considerando suas caracteristicas especificas que vao além
da correta redagéo. Além de criar mensagens significativas utilizando uma adequada
linguagem, é preciso ir um pouco além, produzindo discursos persuasivos nos quais
sejam destacadas as vantagens dos produtos a serem vendidos, transformando-
os em indispensaveis para os consumidores, o que se traduzira em numeros de vendas
mais elevados.

O Programa Avangado de Comunicagao Publicitéria oferecera ao aluno uma viséo
abrangente dos fundamentos do sistema publicitario, sua historia, seus protagonistas
e processo criativo, além do planejamento e seus possiveis efeitos sociais. Essa area
inclui a implementacao pratica de todas as esferas que compdem o processo
de comunicagao publicitaria: emissor, agéncia de publicidade, receptor, estratégia
de publicidade, estratégia criativa, pesquisa de midia publicitaria e regulamentacao
publicitaria. Definitivamente, trata-se de um programa fundamentado no conhecimento
e na aplicagao dos processos e das vicissitudes do sistema publicitario, enfatizando
especialmente o sistema publicitario espanhol.

Além disso, abordaremos detalhadamente o tema da criatividade na comunicacgéo,
oferecendo ao aluno uma viséo abrangente do pensamento criativo e sua aplicagcao
na area da comunicagao. Através desse programa, o aluno compreendera e assimilara
0 processo criativo em qualquer circunstancia vital, dedicando especial atengao
& comunicacao persuasiva. E importante considerar que a criatividade é uma habilidade
que sempre foi percebida como inata ou, talvez, o resultado de um dom especial concedido
a algumas mentes privilegiadas. Em contrapartida, este Programa Avancado ensinara
que o processo de criagdo original pode ser desenvolvido por meio de diferentes
ferramentas, o que significard um acréscimo no conhecimento do aluno que
compreendera sua capacidade de aprimorar essa habilidade para criar mensagens
publicitarias de sucesso.

Esse programa proporcionara ao aluno as competéncias necessarias para trabalhar
COM SuCcesso nessa area, possibilitando integrar grandes equipes de publicidade
que, atualmente, sdo referéncia em seu segmento.

Este Programa Avangado de Comunicagao Publicitaria conta com o conteudo mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ O sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por conteldos graficos e esquematicos
de facil assimilagdo e compreenséo

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em pratica

+ Sistemas de video interativo de Ultima geragado

+ Ensinamentos apoiados pela pratica online

+ Sistemas de atualizagao e requalificagdo continua

+ Aprendizagem autorregulada, o que permite total compatibilidade com outras ocupagoes
+ Exercicios praticos para autoavaliagdo e verificagdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, foruns de discussao
e conhecimento

+ A comunicagéo com a equipe de professores e o trabalho de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portatil,
com conexao a Internet

*

Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

Um Programa Avancado que lhe permitira atuar
em todas as areas da comunicacao publicitaria,
com a solvéncia de um profissional de alto nivel”



Obtenha acesso a posicdes relevantes
em departamentos publicitarios, adquirindo
as habilidades necessarias para criar
mensagens publicitarias persuasivas”

O corpo docente deste programa é composto por profissionais de diferentes areas
relacionadas a esta especialidade Dessa forma, a TECH pode oferecer o objetivo
de atualizagdo académica a que se propds. Uma equipe multidisciplinar de profissionais
experientes em diferentes ambientes, que desenvolverao os conhecimentos tedricos,
de forma eficiente, mas, acima de tudo, colocaréo a servigo dos estudantes os conhecimentos
praticos derivados de sua propria experiéncia.

Este dominio do assunto € complementado pela eficacia do desenho metodoldgico.
Desenvolvido por uma equipe de especialistas em e-learning, , integrando os ultimos
avancos em tecnologia educacional Desta forma, o estudante podera estudar com
uma gama de ferramentas multimidia confortaveis e versateis que |he dardo a operabilidade
de que necessita para seu processo de estudo

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas.
Uma abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente
pratico. Para consegui-lo remotamente, utilizamos a pratica online. Com a ajuda de um sistema
inovador de video interativo e do Learning From an Expert o aluno podera adquirir
0s conhecimentos como se estivesse diante de um caso real. Um conceito que lhe
permitira integrar e fixar a aprendizagem de uma forma mais realista e permanente.
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Este programa esta fundamentado
na experiéncia de profissionais atuantes,
especialistas em Comunicacdo Publicitaria.

Nosso conceito inovador de pratica online
lhe dara a oportunidade de aprender
atraves de uma experiéncia imersiva,
proporcionando uma integracdo mais
rapida e uma visdo muito mais realista
do conteudo: Learning From on Expert.
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Objetivos

A TECH desenvolveu este programa académico que permitira ao profissional de jornalismo
e comunicagao encontrar uma guia extremamente Util, visando compreender os métodos
da gestéo da linguagem e da comunicagéo publicitaria. Dessa forma, o aluno adquirira
as habilidades necessarias para trabalhar em equipes altamente competitivas, obtendo
acesso a posi¢des relevantes e contribuindo com todo o seu valor na criagdo de mensagens
persuasivas que alcancem o publico para atrai-lo a compra.
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Se 0 seu objetivo € impulsionar sua carreira na area
da comunicacgéo publicitaria, ndo pense duas
vezes e matricule-se neste Programa Avancado”
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Objetivo geral

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicacéo publicitaria
adequada utilizando as ferramentas digitais mais avangadas

‘ ‘ A conclusdo deste programa

ira impulsiona-lo para uma maior
competitividade no mercado
de trabalho”




Objetivos especificos

Médulo 1. Teoria da Publicidade
+ Conhecer as as areas de publicidade e relagdes publicas e suas estruturas e estruturas
organizacionais
+ l|dentificar os perfis profissionais de publicidade e de relagdes publicas, bem como as principais
habilidades exigidas a eles em sua pratica profissional
+ |dentificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagdo nas manifestacées
de comunicagao persuasiva

+ Saber aplicar processos criativos ao campo da comunicagao, especialmente no campo
da publicidade e das relagdes publicas

+ Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade

+ |dentificar os processos e estruturas organizacionais do processo de publicidade e relagdes
publicas

Médulo 2. Linguagem Publicitaria
+ Dominar os elementos, formas e processos das linguas publicitarias e outras formas
de comunicagao, utilizando o conhecimento da lingua, analisando os diferentes
niveis e componentes que compdem o sistema linguistico, assim como 0s produtos
discursivos que fazem parte das diferentes tipologias textuais

+ Identificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagdo nas manifestagoes
de comunicacao persuasiva

+ Saber aplicar processos criativos ao campo da comunicagao, especialmente no campo
da publicidade e das relagoes publicas

+ Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras
formas de comunicagéo persuasiva

Objetivos | 11 tecn

+ Reconhecer a estrutura e transformacao da sociedade atual em relagao aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagdes publicas

+ Fomentar a criatividade e a persuasao através de diferentes midias e meios de comunicagdo

+ Reconhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade
e das relagdes publicas

Mddulo 3. Criatividade na Comunicagao

+ Compreender a estrutura e transformacgao da sociedade atual em relagdo aos elementos,
formas e processos da comunicacéo publicitaria e de relagdes publicas

+ Fomentar a criatividade e a persuasao através de diferentes midias e meios de comunicagao

+ Conhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicagao persuasiva

+ Conhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade
e das relagbes publicas

+ Conhecer as as areas de publicidade e relages publicas e suas estruturas e estruturas
organizacionais

+ |dentificar os perfis profissionais de publicidade e de relacées publicas, bem como as principais
habilidades exigidas a eles em sua pratica profissional

+ |dentificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagdo nas manifestacoes
de comunicagao persuasiva
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Estrutura e conteudo

A estrutura desse programa foi elaborada considerando as necessidades académicas
do jornalista na area da comunicacao publicitaria, possibilitando ao aluno adquirir, por
meio de um Unico programa, as competéncias necessarias para dominar a linguagem
da publicidade de forma atrativa, estimulando a necessidade de compra dos consumidores.
Para isso, o plano de estudos contemplara os aspectos mais relevantes desse campo,
através de um formato 100% online.
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Um programa de estudos completo, estruturado
em unidades didaticas muito bem desenvolvidas,
orientado para uma aprendizagem compativel
com sua vida pessoal e profissional”
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Mddulo 1. Teoria da Publicidade

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Fundamentos da Propaganda
1.1.7.  Introdugao
1.1.2. Nogoes basicas de publicidade e marketing
1.1.2.1. O marketing
1.1.2.2. Publicidade
1.1.3. Publicidade, relagdes publicas e propaganda
1.1.4.  Dimensoes e alcance social da publicidade contemporéanea
1.1.5. Publicidade de sucesso: KFC
Historia da publicidade
1.2.1.  Introdugao
1.2.2.  Origem
1.2.3.  Arevolugao industrial e a publicidade
1.2.4. 0 desenvolvimento da industria publicitaria
1.2.5.  Publicidade no mundo da Internet
1.2.6.  Publicidade de sucesso: o estudo de caso da Coca-Cola
Publicidade e seus protagonistas I: O anunciante
1.3.1. Introdugao
1.3.2. 0 Funcionamento da industria publicitaria
1.3.3.  Tipos de anunciantes
1.3.4. Propaganda no organograma empresa
1.3.5.  Publicidade de sucesso: o estudo de caso da Facebook
Publicidade e seus protagonistas Il: As agéncias de publicidade
1.41. Introdugao
1.4.2.  Aagéncia de publicidade: profissionais da comunicagéo publicitaria
1.4.3. Aestrutura organizacional das agéncias de publicidade
1.44. Tipos de agéncias de publicidade
145, Gestdo de tarifas em agéncias de publicidade
1.4.6. Publicidade de sucesso: Nike

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Publicidade e seus protagonistas IlI: O destinatario da publicidade

1.5.1.
1.5.2.
1.5.8.
1.54.
1.5.5.
1.5.6.

Introdugao

0O destinatério da publicidade e seu contexto

O destinatario da publicidade como consumidor
Necessidades e desejos na publicidade

Publicidade e memodria: sobre a eficacia da publicidade
Publicidade de sucesso: estudo de caso IKEA

0 processo de criagao publicitaria I: do anunciante aos meios

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.

Introdugao

Aspectos preliminares do processo de publicidade criativa
O brief de publicidade ou rief de comunicagao

Estratégia criativa

Estratégia de midia

1.6.5.1. Publicidade de sucesso: Apple

0 processo de criagdo publicitaria II: Criatividade e publicidade

1.7.1.  Introdugao

1.7.2. Fundamentos do trabalho criativo publicitério

1.7.3.  Acriatividade publicitaria e seu status comunicativo

1.7.4.  Trabalho criativo em publicidade

1.7.5.  Publicidade de sucesso: estudo de caso Real Madrid

0 processo de criagdo publicitaria Ill: idealizagdo e desenvolvimento do manifesto

publicitario

1.8.1.  Introdugdo

1.8.2.  Projeto e estratégia criativa

1.8.3. 0 processo de design criativo

1.84. 0s dez caminhos basicos da criatividade de acordo com Lluis bassat: géneros
publicitarios

1.8.5.  Formatos publicitarios

1.8.6. Publicidade de sucesso: Mc Donalds
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1.9.  Planejamento da midia publicitaria
1.9.1. Introdugao
1.9.2.  Meios e planejamento
1.9.3.  Meios publicitarios e sua classificagao
1.9.4.
1.9.5. Publicidade de sucesso: Pepsi
1.10. Publicidade, sociedade e cultura
1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.5. Publicidade de sucesso: Burger King

Mddulo 2. Linguagem Publicitaria

2.1.  Pensar e escrever: definicdo

2.1.1.  Definigdo de copywriting

2.1.2.  Historico de redagao e estagios de profissionalizagao
2.2.  Copywriting e criatividade

Ferramentas para a Planejamento do Meios

Introdugéo

A relacdo entre a Propaganda e a sociedade
Publicidade e emocgdes

Publicidade, assuntos e coisas

2.2.1.  Restrigoes a redagao
2.2.2.  Competéncia linguistica
2.2.3.  Tarefas do redator

2.2.3.1. Definigao do papel do redator
2.3. O principio da coeréncia e da conceitualizagéo de campanhas
2.3.1. O principio da unidade de campanhas

2.3.2.  Aequipe criativa

2.3.3. O processo de conceitualizagéo: criatividade oculta
2.3.4. 0O que éum conceito

2.3.5.  Aplicacdes do processo de conceitualizacéo

2.3.6. O conceito publicitario

2.3.7. Utilidade e vantagens do conceito publicitario
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2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

Publicidade e retérica

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.

Copywriting e retérica

Localizagdo da retorica

As fases da retorica

2.4.3.1. Discurso publicitario e discursos retéricos classicos
2.4.3.2. Os topoi e a Reason Why como argumentagao

Fundamentos e caracteristicas da redagao

2.5.1.
2.5.2.
2.5.3.
2.5.4.
2.5.5.
2.5.6.
2.5.7.

A correcao

A adaptagao

A eficacia

Caracteristicas da redagao publicitaria
Morfoldgico: nominalizagéo

Sintatica: desestruturagao

Graficos: pontuagéao enfatica

Estratégias de argumentacao

2.6.1.
2.6.2.
2.6.3.
2.6.4.

A descrigéo

O entusiasta

A narrativa

A Intertextualidade

Estilos e slogans na redagao de textos

2.7.1.
2.7.2.
2.7.3.
2.7.4.
2.7.5.
2.7.6.
2.7.7.
2.7.8.

A duragéo da sentenga

Os estilos

0O slogan

Uma frase de origem bélica
As caracteristicas do slogan
A elocugéo do slogan

As formas do slogan

As fungbes do slogan

Principios da redagéo publicitaria aplicada e o bindbmio Reason Why+USP

2.8.1.
2.8.2.
2.83.
2.84.

Rigor, clareza, precisao

Sintese e simplicidade

Condigées do texto publicitario
Aplicagao do binémio Reason Why + USP




2.9.

2.10.

Mddulo 3. Criatividade em comunicagao

3.1

3.2.

3.3.

Copywriting em midia convencional e ndo convencional

29.1.
29.2.
293
29.4.
2.95.
2.96.
297.
298.
2909

A divisdao above-the-line/below-the-line
Integragao: superando a controvérsia ATL- BTL
Copywriting para TV

Copywriting de radio

Copywriting de imprensa

Copywriting para o exterior

Copywriting em midia néo convencional
Redagdo publicitéria no marketing direto
Copywriting para o interativos

Critérios para avaliagé@o de copia publicitaria e outros casos de redagao

2.10.1.
2.10.2.
2.10.3.
2.10.4.
2.10.6.
2.10.7.

Modelos classicos de analise publicitaria
Impacto e relevancia

O check-list do editor

Traducéo e adaptagéo de textos publicitarios
Novas tecnologias, novos idiomas

A redagdo na Web 2.0 10.8. Naming, publicidade de guerrilha e outros casos
de redagao publicitaria

Criar é pensar

3.1.1.
312
3.1.3.
3.1.4.

A arte da pensar

Pensamento criativo e criatividade

Pensamento e cérebro

As linhas de pesquisa sobre criatividade: sistematizagéo

Natureza do processo criativo

3.2.1.  Natureza da criatividade

3.2.2.  Anogao de criatividade: criagao e criatividade

3.2.3.  Acriagdo de ideias a servigo da comunicagao persuasiva
3.2.4.  Natureza do processo criativo na publicidade

Ainvengdo

3.3.1.  Evolugao e andlise histdrica do processo de criagao
3.3.2.  Natureza do canone classico da inventio

3.3.3.  Aviséo classica da inspiragéo na origem das ideias
3.3.4.  Invencdo, inspiracao, persuasao

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Retdrica e comunicagdo persuasiva

3.4.1. Retdrica e publicidade

3.4.2.  As partes retéricas da comunicagao persuasiva
3.4.3.  Figuras retoricas

3.4.4. Leis retoricas e funcdes da linguagem publicitaria

Comportamento e personalidade criativa

3.5.1. Acriatividade como caracteristica pessoal, como produto e como processo
3.52.  Comportamento criativo e motivagao

3.5.3.  Percepgao e pensamento criativo

3.54.  Elementos de criatividade

Habilidades e capacidades criativas

3.6.1. Sistemas de pensamento e modelos de inteligéncia criativa
3.6.2. O modelo tridimensional da estrutura do intelecto de Guilford
3.6.3. Interagao entre fatores e capacidades do intelecto

3.6.4. Habilidades criativas

3.6.5. Competéncias criativas

As fases do processo criativo

3.7.1.  Acriatividade como um processo
3.7.2. Asfases do processo criativo
3.7.3. Asfases do processo criativo na publicidade

A solugdo de problemas

3.8.1.  Criatividade e resolugao de problemas
3.8.2.  Bloqueios perceptivos e emocionais
3.8.3.  Metodologia da invengao: programas e métodos criativos

0Os métodos do pensamento criativo

3.9.1. O brainstorming como modelo de criagao de ideias
3.9.2.  Pensamento vertical e lateral
3.9.3.  Metodologia da invengao: programas e métodos criativos

Criatividade e comunicagéo publicitaria
3.10.1. O processo criativo como um produto especifico da comunicagéo publicitaria

3.10.2. Carater do processo criativo na publicidade: a criatividade e o processo de criagdo
na publicidade

Principios metodoldgicos e efeitos da criagéo publicitaria
Criacdo publicitaria: do problema a solugao
Criatividade e comunicacao persuasiva

3.10.3.
3.10.4.
3.10.5.
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Metodologia

Este programa oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia

€ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning. Este
sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais prestigiadas
do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas p rincipais publicagées cientificas,
como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma

de aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizacao’”



teCh 20 | Metodologia

Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais
em todo o mundo”.

VVocé tera acesso a um sistema

de aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo
ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades
de colaboracao e casos reais, como resolver
situagbes complexas em ambientes reais de negocios.

Metodologia | 21 teCh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo,
criado do zero, que prope os desafios e decisbes mais exigentes nesta area,
em ambito nacional ou internacional. Através desta metodologia, o crescimento

pessoal e profissional € impulsionado em diregdo ao sucesso. O método
do caso, técnica que constitui a base deste conteldo, garante que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara VOCé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira’,

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912
para que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no
conteudo tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacoes
realmente complexas para que tomassem decisGes conscientes e julgassem
a melhor forma de resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino
padréao em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Esta € a pergunta
que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para
a acao. Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos casos reais.

Ter&o que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas
ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% , baseado na repeticéo,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o estudo de caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade é a Unica com licenca para usar este método
de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis de satisfagéo
geral de nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade dos materiais,
estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com relagdo aos
indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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.'n. No nosso programa, a aprendizagem nao € um processo linear, ela acontece
- em espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos
cada um desses elementos de forma concentrada. Esta metodologia ja capacitou
mais de 650.000 universitarios com sucesso sem precedentes em campos tao
diversos como bioguimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia,
mercados e instrumentos financeiros Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um grupo de alunos universitarios de alto perfil socioeconémico
e uma média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé
se envolva mais em sua especializa¢ao, desenvolvendo

Seu espirito critico e sua capacidade de defender
argumentos e contrastar opinides: uma equacao de Sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagdes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
que o lugar e o contexto onde aprendemos algo € fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa de estudos estao ligados ao contexto
onde o participante desenvolve sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educacional, preparado cuidadosamente para os profissionais:

Material de estudo

>

O conteudo didatico foi elaborado especialmente para este curso pelos especialistas
que irdo ministra-lo, o que permite que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais inovadoras e oferecendo
alta qualidade em todo o material que colocamos a disposicédo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

0 chamado “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memaria, além
de gerar seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de aptidoes e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver as habilidades e competéncias
especificas em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar
as destrezas e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto
globalizado em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas no cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dinamica, através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como “Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo
do programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliagdo para
gue ele possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avancado de Comunicagao Publicitaria garante, além da capacitagao
mais rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avancado emitido pela
TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este programa de estudos
COM sucesso e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Comunicagao Publicitaria conta com o conteldo
cientifico mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagcao
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagéo de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Comunicagao Publicitaria

Modalidade: online

Duracéo: 6 meses . o
t universidade
e C n tecnolégica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra.___________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de

Comunicagao Publicitaria
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 450 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagdo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

T

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo unico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.



q
te C n universidade
» tecnoldgica

Programa Avancado
Comunicacgao Publicitaria

» Modalidade: online

» Duragao: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
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