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Apresentacao

Os espetadores de hoje procuram experiéncias unicas e, por isso, escolhem conteudos
inovadores que acrescentem valor. Os meios de comunicagao e as agéncias de comunicagao
compreenderam esta nova filosofia de consumo e estao, por isso, empenhados na utilizagao
do Transmedia Storytelling como uma ferramenta fundamental para se aproximarem dos
utilizadores. Com este Curso de Especializacao, os alunos conhecerdo as particularidades
deste novo método de contar histérias, o que Ihes permitira tornarem-se profissionais
altamente competitivos e procurados pelas principais empresas do setor.
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@ @ Crie conteudos através do Transmedia Storytelling

que gerem valor para a sua marca e se destaguem
num mercado altamente competitivo"
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Na era da informacéo, os utilizadores estdo empenhados em conteldos de qualidade e Este Curso de Especializagdo em Transmedia Storytelling conta com o conteudo
com impacto que gerem algum tipo de emogao. Por outras palavras, procuram conteddos  educativo mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas
gue acrescentem valor a sua experiéncia de visualizacao. Isto aplica-se a todos 0s géneros  séo:

e meios de comunicacao, desde as séries a publicidade, passando pelos noticiarios da

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em Comunicagao
radio e da televisao, por exemplo.

+ Os seus conteudos graficos, esquematicos e eminentemente praticos fornecem informacoes
As grandes empresas do setor, conscientes da importancia de criar conteudos atrativos, cientificas e préticas sobre as disciplinas essenciais para a pratica profissional
estdo em constante evolugdo e adaptagdo aos novos tempos e, por isso, apostam cada
vez mais na criacdo de contetdos com ferramentas de Transmedia Storytelling, gragas as
quais sao concebidas historias inter-relacionadas para diferentes suportes, que mostram
os valores da marca e nas quais o publico € parte essencial.

+ As novidades em matéria de Transmedia Storytelling

+ Os exercicios praticos em que o processo de autoavaliagéo pode ser utilizado para melhorar
a aprendizagem

+ 0 seu foco especial em metodologias inovadoras em matéria de Transmedia Storytelling
Um dos exemplos mais claros de Transmedia Storytelling foi demonstrado pela série

televisiva espanhola El Ministerio del Tiempo, que ndo sé deu aos espetadores a oportunidade
de desfrutarem de uma grande histéria, como também criou toda uma série de contetdos
extra, como podcasts ou banda desenhada, que completaram a experiéncia do utilizador.
Mas sdo muitas as marcas que apostam neste novo método para criar uma imagem de
sucesso: desde a Coca-Cola a Apple, s0 muitos os que se apaixonaram pelos beneficios + Adisponibilidade de acesso aos contetdos a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
da nova comunicacao. com ligagéo a Internet

+ O sistema de aprendizagem interativo baseado em algoritmos para a tomada de decisdes
sobre as situagoes propostas

+ As licdes tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discusséo sobre questdes
controversas e atividades de reflexdao individual

Gracas a este Curso de Especializagdo da TECH Universidade Tecnoldgica, os alunos
poderdo adquirir conhecimentos especializados neste dominio, e conseguirao fazé-lo
através de um plano de estudos feito a sua medida, ministrado num formato 100% online,
pelo que poderdo combina-lo perfeitamente com o resto das suas obrigacdes diarias.

As grandes marcas estéo a utilizar
cada vez mais o Storytelling para
chegar ao seu publico. Gracas a esta
especializacdo, podera oferecer-se a
eles como criativo publicitario”



A TECH fornece-lhe uma multiplicidade de
recursos praticos que serdo essenciais para
se especializar neste campo”

O corpo docente do Curso de Especializagéo inclui profissionais do setor da Comunicagéo
que contribuem com a experiéncia do seu trabalho, bem como especialistas reconhecidos de
empresas de referéncia e universidades de prestigio.

Os seus contetdos multimédia, desenvolvidos com a mais recente tecnologia educativa,
permitirdo ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para praticar em
situagoes reais.

A estrutura deste Curso de Especializagéo centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas,
na qual o aluno deve tentar resolver as diferentes situagdes de pratica profissional que
surgem durante o curso. Para tal, contara com a ajuda de um sistema inovador de videos
interativos criados por especialistas reconhecidos.
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Utilize o Storytelling na concecdo das
suas campanhas e, em pouco tempo,
a sua marca sera mais reconhecida
no mercado.

Gracas a este Curso de Especializacéo,
estara mais perto de ter acesso as equipas
publicitarias mais reputadas do pars.
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Objetivos

Os profissionais da comunicacao estdo cada vez mais a orientar o seu futuro para a
criacao de conteudos publicitarios. Mas, hoje em dia, néo basta ser criativo para conceber
as melhores campanhas; é também necessario saber utilizar as técnicas mais recentes
para a concegao e implementagao das mesmas. Este Curso de Especializagéo tem como
objetivo melhorar as qualificagdes dos alunos em Transmedia Storytelling, permitindo-lhes
adquirir um nivel de competéncia que os posicione como expoentes maximos do setor.
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Se quer que as suas campanhas publicitarias
sejam tao reconhecidas como as da Coca-Cola,
n&o perca a oportunidade e especialize-se em
Trasmedia Storytelling”
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Objetivos gerais

+ Conhecer conceptualmente a area da Transmedia Storytelling e compreender a sua relevancia
em diferentes areas profissionais (publicidade, marketing, jornalismo, entretenimento)

+ Adquirir os fundamentos da criagéo transmedia desde o storytelling a produgéo, passando
pela dinamizagdo em comunidades sociais e pela monetizagao

Distinguir entre a narrativa tradicional
e a narrativa transmedia permitir-lhe-a
criar historias mais contemporaneas e
cativantes”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Transmedia Storytelling, Crossmedia
+ Aprofundar conhecimentos sobre Transmedia Storytelling como disciplina, destacando a
sua importancia em diferentes setores profissionais

Modulo 2. Narrativas transmediaticas
+ Dominar a forma como a narrativa transmedia € construida e como difere da narrativa
tradicional

+ Interiorizar, com a ajuda de exemplos praticos, a forma de envolver o publico num
desenvolvimento transmediatico

Mddulo 3. Producao de contetdos transmedia
+ Aprofundar a metodologia pratica na construgédo de conteidos transmedia desde a fase
de investigacdo e documentagdo até as plataformas e mecénicas participativas
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Direcao do curso

Este Curso de Especializagdo em Transmedia Storytelling foi desenvolvido por uma equipa
de professores com vasta experiéncia no setor. Profissionais de renome que dedicaram
uma grande parte da sua carreira ao mundo da comunicagao e que estéo conscientes das
vantagens que as novas ferramentas disponiveis neste campo podem trazer. Desta forma,
oferecem aos alunos uma riqueza de novos contetdos que serdo fundamentais para o seu
trabalho como criativo e criador de conteldos multimédia.
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Conheca as particularidades do Transmedia Storytelling
gracas aos conhecimentos transmitidos por esta equipa
docente especializada”
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Diretora Convidada Internacional

0 nome de Magda Romanska é inconfundivel no campo das Artes Cénicas e dos Meios de
Comunicagdo Social a uma escala internacional. A par de outros projetos, esta especialista foi
Investigadora Principal do metalLAB da Universidade de Harvard e preside ao Seminario de Artes
Transmédia do reconhecido Mahindra Humanities Center. Desenvolveu também numerosos
estudos ligados a instituicdes como o Centro de Estudos Europeus e o Centro Davis de Estudos

Russos e Eurasiaticos.

As suas linhas de trabalho centram-se na intersecéo da arte, das humanidades, da tecnologia e
da narrativa transmédia. Este quadro abrangente inclui também a dramaturgia multiplataforma
e metaverso, e a interagdo entre humanos e Inteligéncia Artificial na performance. A partir dos
seus estudos aprofundados nestes dominios, criou a Drametrics, uma andlise quantitativa e

computacional de textos dramaticos.

E também fundadora, diretora-geral e editora-chefe do TheTheatreTimes.com, o maior portal
digital de teatro do mundo. Langou também o Performap.org, um mapa digital interativo de
festivais de teatro, financiado pelo Laboratério de Humanidades Digitais de Yale e por uma bolsa
de inovagao da LMDA. Foi também responsavel pelo desenvolvimento do International Online
Theatre Festival (IOTF), um festival anual de teatro em streaming a nivel mundial, que até a data
atingiu mais de um milhdo de participantes. Além disso, esta iniciativa foi galardoada com o
Segundo Prémio Internacional Cultura Online para “Melhor Projeto Online”, escolhido entre 452

outras propostas de 20 paises.

A Sra. Romanska foi também galardoada com as bolsas MacDowell, Apothetae e Lark Theatre
Playwriting Fellowships da Fundagao Time Warner. Recebeu também o PAHA Creative Award e o
Elliott Hayes Award para Exceléncia em Dramaturgia. Recebeu também prémios da Associagao

Americana de Investigacéo Teatral e da Associagao de Estudos Polacos.
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Sra. Romanska, Magda

+ Investigadora Principal no metalL AB de Harvard, Boston, EUA

+ Diretora Executiva e Editora-Chefe do TheTheatreTimes.com

+ Investigadora Associada no Centro Minda de Estudos Europeus, Gunzburg, Alemanha
+ Investigadora Associada no Centro Davis de Estudos Russos e Eurasiaticos

+ Professora Cadetratica de Artes Cénicas no Emerson College

+ Professor Catedratica Associada do Centro Berkman para a Internet e a Sociedade

+ Doutoramento em Teatro, Cinema e Danca pela Universidade de Cornell

+ Mestrado em Pensamento Moderno e Literatura pela Universidade de Stanford

+ Licenciada pela Yale School of Drama e pelo Departamento de Literatura Comparada
+ Presidente do Seminario de Artes Transmedia do Mahindra Humanities Center

+ Membro de: Conselho Consultivo do Digital Theatre+

Gracas a TECH, podera
aprender com os melhores
profissionais do mundo”
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Diregao

Doutor Javier Regueira

+ VP e cofundador da Asociacion Espafiola de Branded Content
Diretor-geral da Agéncia Especializada em Branded Content ZOND (parte do MIO Group)
Professor na Universidade Pontificia Comillas, ESDEN, Esic, Inesdi, The Valley
Antigo Diretor de Marketing na BDF Nivea e na Imperial Tobacco
Autor, blogger e orador na TEDx
Doutoramento em Branded Content
Diplomado em Ciéncias Econémicas Europeas ICADE E4

Mestrado em Marketing
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Professores

Doutor Antoni Roig
+ Diretor do curso em Comunicagéo Audiovisual. UOC

+ Doutoramento em Ciéncias Sociais
+ Licenciado em Comunicacao Audiovisual

+ Engenheiro Técnico de Telecomunicagdes

Dra. Nieves Rosendo
+ Professora na Universidade de Granada

+ Aluna de doutoramento em Comunicagao Transmedia

Uma experiéncia de capacitacdo
unica, fundamental e decisiva para
impulsionar o seu desenvolvimento
profissional”
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Estrutura e conteudo

Este Curso de Especializacao em Transmedia Storytelling da TECH Universidade Tecnoldgica
foi concebido a pensar nas necessidades académicas dos profissionais da comunicagéo,
tanto jornalistica como publicitaria, que devem conhecer os novos métodos para contar
histérias de forma atrativa, provocando emocdes no publico e conseguindo a sua fidelizagao.
O Curso de Especializagao esta dividido em 3 modulos e abrange temas como o Storytelling,

o Crossmedia, a narrativa e a producao de conteudos.
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Um Curso de Especializacdo fundamental para
aprender a aplicar o Storytelling como méetodo
principal para mostrar 0s seus produtos”
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Mddulo 1. Transmedia Storytelling, Crossmedia

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

Cronologia da nogao de transmedia

1.1.1.  Atransmedia no contexto da produgao cultural contemporanea
1.1.2.  Como é que entendemos a transmedia?
1.1.3.  Elementos fundamentais que constituem uma nogéao geral de transmedia

Transmedia e afins. Multiplataforma, Crossmedia, narrativa digital, multimodalidade,
Transmedia Literacies, Worldbuilding, franquias, Data Storytelling, plataformizagéo

1.2.1.  Economia da atengdo

1.2.2.  Transmedia e afins

1.2.3.  Multimodalidade, crossmedia e transmedia
Areas de aplicacdo e potencialidades da transmedia
1.3.1.  Transmedia nas industrias culturais

1.3.2.  Transmedia e organizagdes

1.3.3.  Transmedia na ciéncia € na educagao

Praticas de consumo e cultura transmediatica

1.4.1.  Consumo cultural e vida quotidiana
1.4.2. Plataformas
1.4.3. Conteudos gerados por utilizadores

Tecnologia(s)

1.5.1.  Transmedia, novos meios de comunicagao e tecnologia: 0s primeiros passos
1.5.2.  Dados

1.5.3. 0 fator tecnoldgico nos projetos transmedia

Transmedia, entre experiéncias digitais e ao vivo

1.6.1. 0 valor das experiéncias ao vivo

1.6.2. 0 que entendemos por experiéncia?

1.6.3. Exemplos de experiéncias no mundo real

Transmedia e jogos: conceber experiéncias ludicas

1.7.1.  Otodo e as partes: questdes a considerar ao definir os elementos individuais de
uma experiéncia transmedia

1.7.2. O fator ludico

1.7.3.  Alguns exemplos

1.8.

1.9.

Aspetos criticos da transmedia

1.81. Emque é que a transmedia se pode tornar?
1.8.2.  Discussao
1.8.3.  Um olhar critico: Que desafios e problemas enfrentamos?

Transmedia interdisciplinar: papéis, perfis, equipas

1.9.1. Trabalho em equipa
1.9.2.  Competéncias transmedia
1.9.3.  Fungdes

Modulo 2. Narrativas transmediaticas

2.1.

2.2.

2.3.

2.4,

2.5.

As narrativas transmedia segundo Henry Jenkins

2.1.7. Henry Jenkins, transmedia e cultura de convergéncia
2.1.2.  LigagBes entre cultura participativa, transmedia e estudos de féas
2.1.3.  Os'sete principios" das narrativas transmedia

Revisdes e visbes alternativas sobre narrativas transmedia

2.2.1.  Perspetivas tedricas
2.2.2.  Perspetivas da pratica profissional
2.2.3.  VisGes especificas

Historias, narrativa, storytelling

2.3.1.  Historias, narrativa e storytelling

2.3.2.  Anarrativa como estrutura e pratica

2.3.3. Intertextualidade

Narrativa cléssica, narrativa ndo linear e transmedia
2.4.1.  Aexperiéncia narrativa

2.4.2.  Estrutura narrativa em trés atos

2.4.3. Asidas e vindas da "Jornada do Herdi"
Narrativa interativa: estruturas narrativas lineares e nao lineares
2.5.1. Interatividade

252, Agéncia

2.5.3.  Diferentes estruturas narrativas nao lineares



2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

Storytelling digital

2.6.1. Asnarrativas digitais

2.6.2.  Aorigem do Digital Storytelling: histérias de vida
2.6.3.  Digital Storytelling e transmedia

Ancoras narrativas transmedia: mundos, personagens, tempo e linhas cronoldgicas,
mapas, espago

2.7.1. O momento do salto

2.7.2.  Mundos imaginarios

2.7.3.  Participagdo do publico

Fendmeno fan, canone e transmedia

2.81. Afigurado fa

2.82.  Fandom e produtividade

2.8.3.  Conceitos fundamentais na relagao entre transmedia e cultura de fas

Envolvimento do publico (estratégias de envolvimento, Crowdsourcing, Crowdfunding, etc.)
29.1.
29.2.
293.

Niveis de envolvimento: seguidores, entusiastas, fas
0 publico, o coletivo, a multidédo
Crowdsourcing e Crowdfunding

Mddulo 3. Producao de conteudos transmedia

3.1.

3.2.

3.3.

A fase de ideagao do projeto

3.1.1.  Narrativa

3.1.2. Plataformas

3.1.3.  Publico

Documentagao, investigagdo e procura de referéncias
3.2.1.  Documentagao

3.2.2. Referéncias de sucesso

3.2.3.  Aprender com os outros
Estratégias criativas: em busca da premissa
3.3.1.  Apremissa

3.32.  Necessidade da premissa

3.3.3.  Projetos coerentes

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

tecn
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Plataformas, narrativa e participagdo. Um processo iterativo

3.4.1.  Processo criativo

3.4.2.  Conex&o entre as diferentes partes

3.4.3. Asnarrativas transmedia como processo

A proposta narrativa: narrativa, arcos, mundos e personagens
3.5.1.  Anarrativa e os arcos narrativos

3.5.2. Mundos e universos

3.5.3.  Personagens como centro da narrativa

0 suporte ideal para a nossa narrativa. Formatos e plataformas
3.6.1. O meioeamensagem

3.6.2. Selegao de plataformas

3.6.3.  Selegdo de formatos

Concecédo da experiéncia e participagdo. Conheca o seu publico
3.7.1.  Descubra o seu publico

3.7.2.  Niveis de participagdo

3.7.3.  Experiéncia e memorabilidade

A biblia da produgéo transmedia: abordagem, plataformas e percurso do utilizador
3.8.1.
3.8.2.
3.83.
A biblia da produgdo transmedia: estética do projeto e requisitos materiais e técnicos
3.9.1.
392
3.93.
A biblia da produgao transmedia: casos de estudo de modelos de negécio

A biblia da produgédo transmedia
Abordagem e plataformas
Percurso do utilizador

Importancia da estética
Possibilidades e produgao
Requisitos materiais e técnicos

3.10.1. Concegdo do modelo
3.10.2. Adaptagéo do modelo
3.10.3. Casos
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,

tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"



tecn 24| Metodologia

Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacbes das
universidades tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia | 25 tech

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancgar o sucesso na sua carreira’

O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo so6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticdo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada licéo.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em dreas tao diversas
como a biogquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestéao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéo direta ao Sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o mevlhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo
e auto-avaliacao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os
seus objetivos.
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Certificacao

O Curso de Especializacdo em Transmedia Storytelling garante, para além do conteudo
mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um certificado de Curso de Especializagao emitido

pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias”
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Este Curso de Especializagdo em Transmedia Storytelling conta com o contetudo
educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliacdes, o aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso emitido pela TECH Universidade
Tecnolégica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas
de emprego, concursos publicos e avaliagéo de carreiras profissionais.

Certificagdo: Curso de Especializagdo em Transmedia Storytelling

Modalidade: online

Duragé(): smeses teCh universidade
ECTS: 18 » tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comodocumento de identificagdon®_______________
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO
em

Transmedia Storytelling
Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 18 ECTS e equivalente a 450
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagado
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

G

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comvtitulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnoldgica providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especializacao
Transmedia Storytelling

» Modalidade: online

» Duragdo: 3 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 18 ECTS

» Horario: ao seu proéprio ritmo

» Exames: online
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