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Apresentacao

Num ambiente digital cada vez mais competitivo,onde aimagem se tornou predominante,

a palavra continua viva gragas as formulas utilizadas no Copywriting.. A arte de contar -
histérias, valorizando um produto, servicoou marca, tornou-se indispensavel na
captacao de clientes e vendas. Um dominio total da linguagem, da criatividade e da
persuasao que pode ser alcancadocom este programa 100% online criado pela TECH.
Uma formagao com conteudo tedrico-pratico, ministrada por verdadeiros especialistas
neste setor, que aprofundardo as principais ferramentas e técnicas para a criagao
de mensagens cativantes, a elaboragao de storytelling brilhante ou a curadoria de
contelidos. Uma excelente oportunidade para crescer profissionalmente ao lado dos
melhores especialistas.




Apresentacgdo | 05 tec!’;

Gracas a este curso, tornar-se-a um
— excelente profissional de Copywriting
- . em somente 12 semanas’
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Atualmente, a proliferacdo dos negdcios na Internet levou a uma maior competitividade
para se tornarem visiveis e captar vendas. No entanto, o marketing tradicional ou a
publicidade ndo tém sido suficientes para atrair realmente. Em seu lugar, o Copywriting
ganhou um espaco importante, criando a figura do copywriter muito procurado por
empresas e agéncias especializadas.

Neste contexto, é essencial que todo profissional da comunicagao que deseje orientar
a sua carreira para este setor tenha claro o que é, como se aprende e como se utiliza
a psicologia e o neuromarketing ao favor do Copywriting. Nesta linha, aprofunda-se
o Curso em Copywriting concebido pela TECH para facilitar o conhecimento mais
avancado e atual neste campo.

Trata-se de um programa que consiste em 360 horas letivas com as informagées
mais atualizadas sobre a fase de documentagdo e pesquisa prévia a redagéo, o
estabelecimento de objetivos para chamar a agdo o cliente ou buyer pessoa e os fatores
psicoldgicos que influenciam a compra.

As técnicas especificas utilizadas nesta disciplina ocupam um lugar especial
neste curso. Assim, os alunos conhecerao as principais férmulas para a criagdo de
mensagens, storytelling e as técnicas utilizadas para a curadoria de conteudo. Tudo
isso com material didatico multimédia que podera acessar facilmente a qualquer hora
do dia, a partir de um dispositivo eletrénico com conexao a Internet.

Esta instituicdo académica oferece, assim, uma excelente oportunidade de obter
uma titulacdo universitaria de primeiro nivel, ao mesmo tempo que concilia as
responsabilidades pessoais e/ou profissionais diarias.

Este Curso de Copywriting conta com o conteudo educativo mais completo e
atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas séo:

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em
Comunicacgao, Marketing e Copywriting

+ 0 conteudo gréafico, esquematico e eminentemente pratico com o qual esta
concebido fornece informagdes técnicas e praticas sobre as disciplinas que sao
essenciais para a pratica profissional

+ Os exercicios praticos onde o processo de autoavaliagao pode ser levado a cabo a
fim de melhorar a aprendizagem

+ O seu foco especial em metodologias inovadoras

+ As aulas tedricas, perguntas ao especialista, foruns de discussao sobre questoes
controversas e atividades de reflexdo individual

+ A disponibilidade de acesso aos conteldos a partir de qualquer dispositivo fixo
ou portatil com ligagéo a Internet

Aprimore as suas habilidades para
se tornar um copywriter de destague
e ingressar em grandes agéncias de
publicidade especializadas”



Tem acesso a uma biblioteca de
recursos pedagogicos 24 horas
por dia, 7 dias por semana”

O curso inclui no seu corpo docente, profissionais do setor que trazem a experiéncia
do seu trabalho para esta formagao, bem como especialistas reconhecidos das
principais sociedades e universidades de prestigio.

O seu conteddo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educativa,
permitird ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um
ambiente simulado que proporcionara uma formagéo imersiva programada para
treinar-se em situagoes reais.

O desenvolvimento deste curso foca-se na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional devera tentar resolver as diferentes situagdes da
atividade profissional que surgem ao longo do curso. Para tal, contara com a ajuda de
um sistema inovador de video interativo desenvolvido por especialistas reconhecidos.

Apresentacdo | 07 tecn

Dominara as principais formulas de
redacao de copy utilizadas pelos
melhores profissionais do setor.

Com este programa, aprendera a criar
excelentes narrativas e a apresenta-
las com sucesso aos seus clientes.
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Objetivos

O objetivo deste Curso é fornecer ao aluno as informagdes mais relevantes e
atuais sobre o Copywrinting. Desta forma, este programa abrira um mundo de
possibilidades num setor em ascenséo. Para alcancar esse objetivo com sucesso,
contara com vasto material didatico e uma equipa docente especializada com
muitos anos de experiéncia nesta area profissional.
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Potencie as suas competéncias criativas
e persuasivas com os inumeros exemplos
que esta titulagdo universitaria lhe oferece”
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Objetivos gerais

+ Oferecer uma aprendizagem ampla e profunda da profissao de copywriternas suas
diferentes facetas

+ Dar a conhecer os diferentes ambitos em que se pode aplicar o Copywriting: paginas
web, anuincios, lancamentos ou para 0 marketing de conteudos

+ Oferecer um sistema de estudo aprofundado para a criagdo de branding de uma
marca com o Manual de Identidade Verbal

+ Oferecer um estudo completo sobre psicologia, neuromarketing e neurocopywriting

+ Adquirir conhecimentos profundos sobre a relagdo entre a linguagem e a persuasao, a
emogao e o beneficio

+ Instruir especialistas em Copywriting para que sejam capazes de realizar um plano de
conteldos e escrever para qualquer uma das principais redes sociais atuais

+ Formar especialistas em gestao de atendimento ao cliente, comunicagao interna e
estratégias de captagao de clientes B2B e B2C

+ Oferecer as ferramentas para saber como conduzir um funil de vendas do inicio ao fim
+ Oferecer as ferramentas para saber desenvolver um langamento digital
+ Ensinar escrita persuasiva para artigos de blog, guides de video, guides para podcasts

+ Instruir copywriters para que sejam capazes de escrever anuncios para as principais
redes sociais

+ Capacitar para trabalhar como copywriter freelancer por conta propria desde o
primeiro minuto, ou poder trabalhar para terceiros




*

*

*
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Objetivos especificos

Saber o que € o Copywriting

Saber o que faz um copywriter

Desenvolva as competéncias necessarias para um copy
Aprender as técnicas para investigar a marca e a concorréncia
Definir o cliente ideal

Identificar os motivadores universais de compra

Conhecer sobre psicologia, neuromarketing, marketing geracional e neurocopywriting
Descubra o que é e como se faz a transcriagdo

Identificar os principios da persuasao

Aprenda mais de 12 férmulas diferentes de Copywriting
Escrever titulos de forma eficaz

Para que serve e como criar um storytelling

Aprender a editar contetidos de forma profissional

Aprofunde-se quando quiser nos ultimos
avangos em neuromarketing, marketing
geracional e neurocopywriting”
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Direcao do curso

Os alunos que cursarem esta titulagao terdo a sua disposigdo uma excelente equipa
de especialistas em Comunicacgao, Marketing e, 0 mais importante, em Copywriting.
Gragas a sua vasta experiéncia neste setor, o aluno dispde de um programa avangado e
muito Util no ambiente digital atual. Além disso, gragas a proximidade dos professores,
podera esclarecer qualquer duvida que tenha sobre o conteldo deste programa.
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Conta com um corpo docente com ampla
experiéncia em Comunicacado, Marketing e
Copywriting, com o qual podera esclarecer
qualquer duvida que tenha sobre o programa”
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Direcao

Sra. Elena Peinador Cabrera
+ Copywriter, Formadora e Diretora Criativa

+ Empreendedora com a marca pessoal www.elenapeinador.com e mentora de Copywriters de Alto Rendimentocom o seu
programa ARC

Diretora criativa e cofundadora da agéncia "A propdésito’
Responsavel pela criatividade e copywriter no Grup Flaix

Marketing em agéncia de PLV: FloorGraphics

Redatora criativa no Grupo Prisa

Responsavel por promogdes na AMD Internacional

Licenciatura em Publicidade e Relaces Publicas pela Universidade Autonoma de Barcelona
Especializagdo em Redacdo Criativa na Complot

Especializagdo em Criatividade na Foxize

Especializagao em Criatividade Digital no ICEMD

Especializagdo em Coaching Criativo no Laboratério Gaiki

Especializagdo em Branding na Brandemia (Comuniza)
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Professores
Sr. Jordi Valls Montagu
+ Copywriter e redator de contelido web freelancer
+ Redator de conteudos web para o blog da marca Escapa
+ Especialista em Marketing por E-mail na Emprendedores.com
+ Especialista em Marketing por E-mail e Redes Sociais na Neurosenser
+ Especialista em Marketing por E-mail na Eurolotes
+ Redacao de artigos para o blog da marca Fundas BCN
+ Técnico em Turismo, Agéncias de Intermediagao e Recepcéo de Hotéis

+ Curso em Turismo pela Universidade de Girona

Sra. Sandra Lledd
+ Copywriter e Storyteller Freelance

+ Empreendedora com servigos de Copywriting, Storytelling, Ghostwriting

+ Mentora de marca pessoal e corporativa Expressao Escrita, especializada em
LinkedIn e marketing por e-mail

+ Autora de romances sob o pseudonimo Sadire Lleire

+ Fundadora e Tutora do Clube Escritores Inconfesos

+ Responsavel por RRHH na Dormitienda

+ Licenciatura em RRLL e RRHH pela Universidade Europeia
+ Licenciatura em Filologia Hispéanica

+ Licenciatura Superior em Administragao e Finangas pela CEEDCV
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Estrutura e conteudo

Este programa universitario foi concebido para oferecer aos profissionais da comunicagéo
0s conceitos-chave sobre Copywriting, bem como as técnicas para a redagao persuasiva
e as ferramentas para criar o seu proprio site, portfolio ou propostas de projetos para
captar novos clientes. Um amplo programa intensivo, complementado por inimeros
recursos didaticos adicionais aos quais tera acesso 24 horas por dia, 7 dias por semana.




Estrutura e contetddo | 17 tec’;

Uma experiéncia de aprendizagem unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
0 seu desenvolvimento profissional”
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Maédulo 1. O Copywriting: 0 que €, como se aprende e quais sao as

possibilidades que oferece

1.1.  Descobrindo o Copywriting
1.1.1. O que éeoquenao é Copywriting
1.1.2. A profissdo do copywriter atual
1.1.3.  Onde se pode aplicar a Copywriting
1.1.4. 0 que faz o Copywriting por uma marca
1.2, Aprendendo a redigir
1.2.1.  Lingua oral vs. Lingua escrita
1.2.2.  Recomendagbes gramaticais
1.2.3.  Recursos expressivos
1.2.4.  Aspetos ortograficos
1.3.  Treinar-se para escrever
1.3.1. 10 maneiras diferentes de contar
1.3.2.  Aconstrugdo do texto
1.3.3.  Exercicios para colocar o cérebro no modo palavras
1.3.4.  Geragdo de ideias
1.3.5. Asassociagoes forgcadas
1.3.6. Transigoes
1.4. Afase deinvestigagdo
1.41. Porque a investigagéo sera a sua melhor aliada
1.4.2. Diferentes ferramentas para obter informagdes
1.4.3. Aarte de criar questionarios
1.44. Pesquise por conta propria
1.4.5.  Como organizar as informagdes recolhidas
1.5.  Definindo o cliente ideal
1.5.1. Ocliente ideal é todo mundo?
1.5.2.  Principais caracteristicas
1.5.3. Tipologia de clientes ideais
1.5.4. Aprenda a vender pelo valor, ndo pelo prego
1.5.5.  Os niveis de consciéncia do cliente

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

Os motivadores universais de compra

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.

0 que séo e qual o papel que desempenham na Copywriting
0 amor, a atracéo, a beleza

Dinheiro, status, estilo de vida

Momentos, personalidade, satde

Seguranga, tendéncia, tempo

O Copywriting e psicologia

1.7.1.
1.7.2.
1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.

O que tém a ver Copywriting e psicologia
0 Copy é um psicologo?

Desenvolvendo a empatia

Sistematizar as descobertas

Utilizar uma linguagem ativa

Neuromarketing e neurocopywriting

1.8.1.
1.8.2.
1.8.3.
1.8.4.

O que é neuromarketing

O que ensina o neuromarketing

Como as marcas utilizam o neuromarketing
Neurocopywriting

Conhecendo o marketing geracional

1.9.1.
1.9.2.
1.9.3.
1.9.4.
1.9.5.
1.9.6.

0 que é marketing geracional e como influencia a Copywriting
A geracao silenciosa

Os baby boomers

Os millenials

A geragédo Z

Os nativos digitais

A transcrigdo: a meio caminho entre a copia e a tradugéo

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.

O que é transcrigao?

A origem da transcriagao

O processo de transcrigao

Aplicagbes da transcrigao

Sorrisos e lagrimas (casos de aplicagdo bem-sucedidos e fracassos)
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Médulo 2. As técnicas do Copywriting 2.6.  Criando titulos

2.6.1.  Ferramentas para criar titulos
2.1.  Os principios da persuasao P

2.1.1.  Os 6 principios da persuaséo de Cialdini
2.1.2.  Reciprocidade

2.6.2. Formulas para criar titulos
2.6.3. Técnicas e truques

913 Escasser 2.6.4.  Exemplos de titulos

2.1.4.  Autoridade
2.1.5. Consisténcia
2.1.6.  Simpatia
2.1.7. Consenso

2.7. 0 maravilhoso mundo do storytelling
2.7.1.  Os fatores mais importantes
2.7.2.  Otipo de historias existentes
2.7.3. Para que servem as historias?

2.7.4.  Onde é possivel aplicar storytellin
2.2 Asférmulas mais populares para escrever com Copywriting P P Y g

2.1.1.  Formula AIDA
222, Aformuladas4P
223 APAS
224, Aformuladas4U
2.2.5.  Aformula FAB
2.3.  Formas menos frequentes em copy
2.3.1.  Aférmula Sugarman
2.3.2.  Aformula ADP
2.3.3.  Aformula PASTOR
2.34. Aforest
2.35.  Aférmula BUCLE
2.3.6. Aformula STONE
2.4, Outras formulas que ndo parecem ser

2.8.  Como criar boas historias
2.8.1.  Formulas de storytelling
2.8.2.  Aviagem do heroi
2.8.3.  Elementos para criar boas historias
2.8.4. Exemplos de histdrias com objetivos diversos
2.9.  N&o v4 embora sem um call to action (CTA)
2.9.1. Achamada para a agao € um clique
2.9.2.  Como criar uma CTA ou chamada a agdo
2.9.3. Tipos de chamadas para agéo
294,  Andlise de exemplos de CTA
2.10. Aedigdo de textos
2.10.1. O que é curagao de contetdo
2.10.2. O que faz um content curator
2.10.3. 0s 10 passos
2104. As4S's
2.10.5. Técnicas diversas para a cura

2.47. Afoérmula dos 3 porqués
2.4.2. Formula de Copywriting1-2-3-4
2.4.3.  Formula E dai?
244 Formula dos 9 pontos
2.4.5.  Formula AICPBSAWN
2.5, Ostitulares
2.5.1.  Aimportancia de um bom titulo
2.52.  Tipos de titulares

2.10.6. Ferramentas para a cura

2.53. Investigar para identificar bons titulos
2.54. O papel das legendas
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Metodologia do estudo

A TECH é a primeira universidade do mundo a combinar a metodologia dos case
studies com o Relearning, um sistema de aprendizagem 100% online baseado na
repeticdo guiada.

o

Esta estratégia de ensino disruptiva foi concebida para oferecer aos profissionais

a oportunidade de atualizar conhecimentos e desenvolver competéncias de forma
intensiva e rigorosa. Um modelo de aprendizagem que coloca o aluno no centro do
processo académico e lhe da o papel principal, adaptando-se as suas necessidades e
deixando de lado as metodologias mais convencionais.



Metodologia do estudo | 21 tec/1

A TECH prepara-o para enfrentar novos
desafios em ambientes incertos e alcancar
0 SUCesSo na sua carreira”
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0 aluno: a prioridade de todos os programas da TECH

Na metodologia de estudo da TECH, o aluno € o protagonista absoluto.

As ferramentas pedagogicas de cada programa foram selecionadas tendo em conta as
exigéncias de tempo, disponibilidade e rigor académico que, atualmente, os estudantes
de hoje, bem como os empregos mais competitivos do mercado.

Com o modelo educativo assincrono da TECH, € o aluno que escolhe quanto tempo
passa a estudar, como decide estabelecer as suas rotinas e tudo isto a partir do
conforto do dispositivo eletrénico da sua escolha. O estudante ndo tem de assistir
as aulas presenciais, que muitas vezes ndo pode frequentar. As atividades de
aprendizagem serao realizadas de acordo com a sua conveniéncia. Podera sempre
decidir quando e de onde estudar.

Na TECH NAO teré aulas ao vivo
(as quais nunca podera assistir)"




Metodologia do estudo | 23 tecn

Os programas de estudo mais completos a nivel internacional

A TECH caracteriza-se por oferecer os programas académicos mais completos no
meio universitario. Esta abrangéncia € conseguida através da criacao de programas
de estudo que cobrem ndo s6 os conhecimentos essenciais, mas também as ultimas
inovagdes em cada area.

Ao serem constantemente atualizados, estes programas permitem que os estudantes
acompanhem as mudancas do mercado e adquiram as competéncias mais valorizadas
pelos empregadores. Deste modo, os programas da TECH recebem uma preparacdo
completa que Ihes confere uma vantagem competitiva significativa para progredirem
nas suas carreiras.

E, além disso, podem fazé-lo a partir de qualquer dispositivo, PC, tablet ou smartphone.

O modelo da TECH € assincrono, pelo
que pode estudar com o seu PC, tablet
ou smartphone onde quiser, quando
quiser, durante o tempo que quiser”



tecn 24| Metodologia do estudo

Case studies ou Método do caso

0O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais utilizado
pelas melhores escolas de gestao do mundo. Criada em 1912 para que

os estudantes de direito ndo aprendessem apenas o direito com base em
conteuldos tedricos, a sua funcéo era também apresentar-lhes situacdes
complexas da vida real. Poderao entdao tomar decisdes informadas e fazer
juizos de valor sobre a forma de os resolver. Em 1924 foi estabelecido como
um método de ensino padrao em Harvard.

Com este modelo de ensino, € o proprio aluno que constréi a sua competéncia
profissional através de estratégias como o Learning by doing ou o Design
Thinking, utilizadas por outras instituicbes de renome, como Yale ou Stanford.

Este método orientado para a acao sera aplicado ao longo de todo o curso
académico do estudante com a TECH. Desta forma, sera confrontado com
multiplas situagdes da vida real e tera de integrar conhecimentos, pesquisar,
argumentar e defender as suas ideias e decisdes. A premissa era responder a
questdo de saber como agiriam quando confrontados com acontecimentos
especificos de complexidade no seu trabalho quotidiano.




Método Relearning

Na TECH os case studies sao reforcados com o melhor método de
ensino 100% online: o Relearning.

Este método rompe com as técnicas tradicionais de ensino para
colocar o aluno no centro da equacgao, fornecendo os melhores
contetdos em diferentes formatos. Desta forma, consegue rever e
reiterar os conceitos-chave de cada disciplina e aprender a aplica-los
num ambiente real.

Na mesma linha, e de acordo com multiplas investigagoes cientificas,
a repeticao é a melhor forma de aprender. Por conseguinte, a TECH
oferece entre 8 e 16 repeti¢cbes de cada conceito-chave na mesma
aula, apresentadas de forma diferente, a fim de garantir que o
conhecimento seja totalmente incorporado durante o processo de
estudo.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e maior desempenho, envolvendo-o
mais na sua especializacdo, desenvolvendo

um espirito critico, a defesa de argumentos e o
confronto de opinidées: uma equac¢ao que o leva
diretamente ao sSucesso.

Metodologia do estudo | 25 tecn

learning
from an
expert
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Um Campus Virtual 100% online com os melhores
recursos didaticos

Para aplicar eficazmente a sua metodologia, a TECH concentra-se em fornecer
aos licenciados materiais didaticos em diferentes formatos: textos, videos
interativos, ilustragdes e mapas de conhecimento, entre outros. Todos eles
sdo concebidos por professores qualificados que centram o seu trabalho na
combinacao de casos reais com a resolucao de situagbes complexas através
da simulagao, o estudo de contextos aplicados a cada carreira profissional

e a aprendizagem baseada na repeticao, através de audios, apresentacoes,
animacoes, imagens, etc.

Os ultimos dados cientificos no dominio da neurociéncia apontam para a
importancia de ter em conta o local e o contexto em que o conteudo € acedido
antes de iniciar um novo processo de aprendizagem. A possibilidade de
ajustar estas variaveis de forma personalizada ajuda as pessoas a recordar e a
armazenar conhecimentos no hipocampo para retencédo a longo prazo. Trata-
se de um modelo denominado Neurocognitive context-dependent e-learning
gue é conscientemente aplicado neste curso universitario.

Por outro lado, também com o objetivo de favorecer ao maximo o contato
mentor-mentorando, € disponibilizada uma vasta gama de possibilidades de
comunicacdo, tanto em tempo real como em diferido (mensagens internas,
foruns de discussao, servico telefénico, contacto por correio eletrénico com o
secretariado técnico, chat, videoconferéncia, etc.).

Da mesma forma, este Campus Virtual muito completo permitira aos
estudantes da TECH organizar os seus horarios de estudo em func¢édo da sua
disponibilidade pessoal ou das suas obrigagdes profissionais. Desta forma,
terdo um controlo global dos contelidos académicos e das suas ferramentas
diddcticas, em fungao da sua atualizagéo profissional acelerada.

O modo de estudo online deste
programa permitir-lhe-a organizar o
seu tempo e ritmo de aprendizagem,
adaptando-o ao seu horario”

A eficacia do método justifica-se com quatro resultados fundamentais:

1. Os alunos que seguem este método ndo s6 conseguem a assimilagao de
conceitos, como também o desenvolvimento da sua capacidade mental,
através de exercicios que avaliam situagdes reais e a aplicacao de
conhecimentos.

2. A aprendizagem traduz-se solidamente em competéncias praticas que
permitem ao aluno uma melhor integragéo do conhecimento na pratica
didria.

3. Aassimilagdo de ideias e conceitos é facilitada e mais eficiente, gragas a
utilizagao de situagdes que surgiram a partir da realidade.

4. 0 sentimento de eficiéncia do esforgo investido torna-se um estimulo
muito importante para os alunos, o que se traduz num maior interesse pela
aprendizagem e num aumento da dedicagao ao Curso.
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A metodologia universitaria mais bem classificada
pelos seus alunos

Os resultados deste modelo académico inovador estdo patentes nos
niveis de satisfacéo global dos alunos da TECH.

A avaliagao dos estudantes sobre a qualidade do ensino, a qualidade
dos materiais, a estrutura e os objetivos dos cursos € excelente. Nao é
de surpreender que a instituicdo se tenha tornado a universidade mais
bem classificada pelos seus estudantes de acordo com o indice global
score, obtendo uma classificacdo de 4,9 em 5.

Aceder aos conteldos de estudo a partir de
qualquer dispositivo com ligacao a Internet
(computador, tablet, smartphone) gracas
ao fato de a TECH estar na vanguarda da
tecnologia e do ensino.

Podera aprender com as vantagens do acesso
a ambientes de aprendizagem simulados e com
a abordagem de aprendizagem por observacéo,

ou Seja, aprender com um especialista.
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Assim, os melhores materiais didaticos, cuidadosamente preparados, estarao disponiveis neste programa:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados especificamente para o curso, pelos
especialistas que o irdo lecionar, de modo a que o desenvolvimento didatico seja
realmente especifico e concreto.

Estes conteldos séo entao aplicados ao formato audiovisual que criara a nossa forma
de trabalhar online, com as mais recentes técnicas que nos permitem oferecer-lhe a
maior qualidade em cada uma das pegas que colocaremos ao seu Servigo.

Estagios de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista deve desenvolver no quadro da globalizacao.

Resumos interativos

Apresentamos os conteldos de forma atrativa e dinamica em ficheiros multimédia que
incluem audio, videos, imagens, diagramas e mapas conceptuais a fim de reforgar o
conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de conteldos multimédia
foi galardoado pela Microsoft como uma “Caso de sucesso na Europa”

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso, diretrizes internacionais... Na nossa
biblioteca virtual, tera acesso a tudo o que precisa para completar a sua formagao.

ORIANS
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Case Studies

Serd realizada uma selecdo dos melhores case studies na area;
Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores especialistas do
panorama internacional.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente 0s seus conhecimentos ao longo de todo
o programa. Fazemo-lo em 3 dos 4 niveis da Piramide de Miller.

Masterclasses —

Existe evidéncia cientifica acerca da utilidade da observagao por especialistas
terceiros.

0 que se designa de Learning from an expert fortalece o conhecimento e a
memodria, e cria a conflanga em futuras decisOes dificeis.

Guias praticos

A TECH oferece os conteudos mais relevantes do curso sob a forma de fichas de
trabalho ou de guias de agao rapida. Uma forma sintética, pratica e eficaz de ajudar
0 aluno a progredir na sua aprendizagem.

-
K\
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Certificacao

O Curso de Copywriting garante, além da formagao mais rigorosa e atualizada,
0 acesso a um certificado de Curso emitido pela TECH Global University.
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Conclua este programa de estudos com
sucesso e receba seu certificado sem sair
de casa e sem burocracias”




tecn 32| Certificagdo

Este programa permitira a obtencgao do certificado proprio de Curso de Copywriting
reconhecido pela TECH Global University, a maior universidade digital do mundo.

A TECH Global University, ¢ uma Universidade Europeia Oficial reconhecida publicamente
pelo Governo de Andorra (bollettino ufficiale). Andorra faz parte do Espago Europeu de
Educacgao Superior (EEES) desde 2003. O EEES é uma iniciativa promovida pela Unido
Europeia com o objetivo de organizar o modelo de formag&o internacional e harmonizar os
sistemas de ensino superior dos paises membros desse espaco. O projeto promove valores
comuns, a implementagéao de ferramentas conjuntas e o fortalecimento dos seus
mecanismos de garantia de qualidade para fomentar a colaboracdo e a mobilidade
entre alunos, investigadores e académicos.

Esse titulo préprio da TECH Global University, ¢ um programa europeu de formacgéo

continua e atualizagéo profissional que garante a aquisicéo de competéncias na sua area e onal
. . . . global

de conhecimento, conferindo um alto valor curricular ao aluno que conclui o programa. tec » university

Titulo: Curso de Copywriting
Modalidade: Online Sr/Sra. com o documento de identidaden® _____________ | foi
aprovado satisfatoriamente e obteve o certificado de:

Duragao: 12 semanas
Acreditagdo: 12 ECTS

Curso de Copywriting

Trata-se de um titulo préprio com duragéao de 360 horas, o equivalente a 12 ECTS, com data de inicio
dd/ mm/aaaa e data final dd/mm/aaaa.

A TECH Global University é uma universidade oficialmente reconhecida pelo Governo de Andorra em
31 de janeiro de 2024, que pertence ao Espago Europeu de Educagéo Superior (EEES).

Andorra la Vella, 28 de fevereiro de 2024

S

Dr. Pedro Navarro lllana
Reitor

cdigo inico TECH: BBADCEADBECBIID techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH Global University providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Curso
Copywriting

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 semanas

» Certificagdo: TECH Global University
» Acreditacéo: 12 ECTS

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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