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Apresentacao

Os redatores devem conhecer os elementos-chave da linguagem publicitaria para atingir os
objetivos definidos para a elaboracéo de uma mensagem. Por conseguinte, a certificacao
neste dominio é particularmente relevante para aqueles que pretendem especializar-se
neste setor. Por esta razéo, a TECH prop0e a realizagédo deste curso, que apresenta 0s
contelidos mais atualizados disponiveis no momento, preparados por um corpo docente
de exceléncia.
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@ @ A elaboracdo de mensagens publicitarias

de sucesso ira ajuda-lo a encontrar uma
oportunidade no setor e a dar um impulso
: as empresas para as quais trabalha”
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O Curso de Linguagem Publicitaria da TECH oferece aos profissionais de jornalismo e
comunicagdo uma oportunidade Unica de desenvolverem o seu lado mais criativo no
campo da escrita, permitindo-lhes aumentar as qualidades das suas produgées com
vista a incentivar o consumo. Deste modo, este curso intensivo ensina a analisar e
a descrever os discursos publicitarios, os processos criativos em que se baseia a sua
elaboracao, construgao e estrutura interna, prestando especial atencgao a linguagem e
a outros recursos de grande interesse.

Assim, ao concluir este curso, o aluno ird obter uma viséo global dos fundamentos do
sistema publicitario, do processo criativo e das técnicas mais recentes da linguagem
publicitaria. O objetivo principal é estabelecer os primeiros pilares tedricos e praticos de
forma a capacitar o aluno para que possa tomar decisées estratégicas no dominio da
comunicacao persuasiva e da linguagem publicitaria.

Este curso apresenta uma revisdo abrangente e especifica que ird permitir ao aluno realizar
qualquer uma destas tarefas do campo da comunicagdo com competéncia e seguranga.
Ao longo deste curso, a TECH apresenta um cenario de trabalho real para que possa avaliar a
adequagao da sua aplicagdo no projeto, avaliando as suas indicagdes reais, a forma como se
desenvolve e as expetativas que possamos ter em relacdo aos resultados.

Um curso de grande valor académico que ira marcar um antes e um depois na certificagao
dos alunos, oferecendo-lhes as chaves que poderdo aplicar durante o seu processo de
criagao comunicativa e publicitaria.

Este Curso de Linguagem Publicitaria conta com o conteudo educativo mais completo
e atualizado do mercado. As suas principais carateristicas sao:

+ A utilizagao da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ O sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por contetdos graficos e esquematicos,
¢ facil de assimilar e compreender

+ Desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas no ativo

+ Sistemas de video interativos de Ultima geracéo

+ Ensino apoiado pela telepratica

+ Sistemas de atualizagao e requalificagdo continua

+ Aprendizagem autoregulada, permitindo total compatibilidade com outras ocupagdes
+ Exercicios praticos de autoavaliagéo e verificagcdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, foruns de discusséo
e conhecimento

+ Comunicagdo com o corpo docente e trabalhos de reflexdo individual

+ adisponibilidade de acesso ao conteudo a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagéo a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

Figue a conhecer as carateristicas
da Linguagem Publicitaria e seja
mais eficaz na sua pratica diaria”



A TECH Universidade Tecnologica coloca
a sua disposicdo uma multiplicidade de
recursos teoricos e praticos que serao
fundamentais para uma aprendizagem
mais completa”

O corpo docente deste curso é composto por profissionais de diferentes areas relacionadas
com esta especialidade. Desta forma, a TECH pode oferecer o objetivo de atualizagdo

académica a que se prop6s. Uma equipa multidisciplinar de profissionais qualificados
e experientes em diferentes ambientes que desenvolverdo os conhecimentos tedricos de

uma forma eficiente, mas acima de tudo, colocarao ao servico dos alunos os conhecimentos
praticos decorrentes da sua propria experiéncia.

Este dominio do assunto é complementado pela eficacia do projeto metodoldgico.
Desenvolvido por uma equipa de especialistas em e-learning , integra os Ultimos avancos na
tecnologia educativa. Desta forma, o aluno podera estudar com uma gama de ferramentas
multimédia praticas e versateis que lhe dardo a operabilidade de que necessita no processo
de estudo.

A concegao deste curso centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas. Uma abordagem
que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente pratico. Para alcancar
isto remotamente, € utilizada a telepratica. Assim, com a ajuda de um sistema inovador de
videos interativos e o Learning from an Expert, 0 aluno sera capaz de adquirir os conhecimentos
como se estivesse a lidar com um caso real. Um conceito que Ihe permitira integrar e ancorar a
aprendizagem de uma forma mais realista e permanente.
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Este curso conta com a experiéncia de
profissionais no ativo, especializados
em Linguagem Publicitaria.

Este curso oferece uma metodologia de
ensino de exceléncia, que ira facilitar a
aprendizagem dos alunos.
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Objetivos i\

A TECH concebeu este Curso de Linguagem Publicitaria para que os profissionais \ R
do jornalismo e da comunicagédo adquiram as competéncias necessarias para redigir

mensagens persuasivas que atraiam o publico. Um curso que serd, sem duvida, fundamental

para o seu desenvolvimento profissional neste dominio. Desta forma, os alunos poderéao

atingir os seus objetivos académicos, enquanto a universidade atinge 0s seus proprios

objetivos de oferecer os melhores cursos disponiveis atualmente.
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A TECH Universidade Tecnoldgica oferece-lhe
uma oportunidade Unica para reorientar o seu
futuro profissional”
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Objetivo geral

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar uma comunicagao publicitaria
adequada, utilizando as ferramentas mais avangadas

Alcance 0s seus objetivos académicos
através deste curso e aprenda tudo o

que esta relacionado com a Linguagem
Publicitaria”
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Objetivos especificos

Dominar os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicacdo, utilizando o conhecimento da lingua materna, analisando os diferentes
niveis e componentes que compdem o sistema linguistico, bem como os produtos
discursivos que fazem parte das diferentes tipologias textuais

Identificar os principios fundamentais da criatividade humana e a sua aplicagdo nas
manifestacdes de comunicacéo persuasiva

Saber aplicar processos criativos ao campo da comunicagao, especialmente no campo
da publicidade e das relacdes publicas

Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras
formas de comunicacéo persuasiva

Reconhecer a estrutura e transformacéo da sociedade atual em relagao aos elementos,
formas e processos da comunicagdo publicitaria e de relagdes publicas

Fomentar a criatividade e a persuaséo através de diferentes suportes e diferentes meios
de comunicacao

Reconhecer instrumentos significativos e apropriados para o estudo da publicidade e das
relagbes publicas
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Estrutura e conteudo

O plano de estudos deste curso da TECH é constituido por um extenso contelido sobre
Linguagem Publicitaria que ira proporcionar aos alunos a certificagdo necessaria para
conhecer, em primeira mao, como desenvolver uma comunicagéo persuasiva. Um curso
muito bem estruturado que ira permitir aos alunos realizar um estudo auto-orientado
desenvolvido passo a passo através de uma metodologia didética online que iré facilitar a
aprendizagem e permitir que se atualizem neste dominio.



Estrutura e contetdo | 13 tec!:

/ Um plano de estudos muito bem estruturado
que lhe permitira fazer um percurso académico
de grande qualidade”
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M@ddulo 1. Linguagem publicitaria

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

Pensar e escrever: definigdo

1.1.1.
1.1.2.

Definicao de redagao publicitaria
Antecedentes histdricos da redagao publicitaria e fases de profissionalizagdo

Redacdo publicitaria e criatividade

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.

Condicionantes da redagao publicitaria
Competéncias linguisticas

Funcdes do redator publicitario

1.2.3.1. Definigao das fungdes do redator publicitario

O principio da coeréncia e concetualizagao da campanha

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.
1.3.4.
1.3.5.
1.3.6.
1.3.7.

O principio da unidade da campanha

A equipa criativa

0O processo de concetualizacdo: a criatividade oculta
O que é um conceito?

Aplicagdes do processo de concetualizagao

O conceito publicitario

Utilidade e vantagens do conceito publicitario

Publicidade e retdrica

1.4.7.
1.4.2.
1.4.3.

Redacéo publicitaria e retérica

Localizagao da retorica

As fases da retérica

1.4.3.1. O discurso publicitario e os discursos retoricos classicos
1.4.4.2. Os topoi e a reason why como argumentagao

Fundamentos e carateristicas da redagado publicitaria

1.5.1.
1.5.2.
1.5.8.
1.5.4.
1.5.5.
1.5.6.
1.5.7.

A correcao

A adaptacao

A eficacia

Carateristicas da redagao publicitaria
Morfologicas: a nominalizagao
Sintaticas: a desestruturacéo
Graficas: a pontuagéo enfatica




1.6.

1.7.

1.8.

19.

Estratégias da argumentagéo

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.

A descricéo

O entimema

A narrativa

A intertextualidade

Estilo e carateristicas da redagao publicitaria

1.7.1.
1.7.2.
1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.
1.7.6.
1.7.7.
1.7.8.

A extensdo da frase

Os estilos

O slogan

Uma frase de origem bélica
As carateristicas do slogan
A elocugdo do slogan

As formas do slogan

As funcdes do slogan

Principios da redagéo publicitaria aplicada e o bindmio reason why + USP

1.8.1.
1.8.2.
1.8.3.
1.8.4.

Rigor, clareza, precisao

Sintese e simplicidade

Condicionantes do texto publicitario
Aplicagao do binémio reason why + USP

Redagdo publicitaria em meios de comunicagéo convencionais e ndo-convencionais

1.9.1.
1.9.2.
1.93.
1.9.4.
1.9.5.
1.9.6.
1.9.7.
1.98.
1.909.

A divisao above the line/below the line

Integragao: ultrapassando a controvérsia ATL- BTL

Redacéo publicitaria em televisao

Redacéo publicitaria na radio

Redagao publicitaria na Imprensa

Redacéo publicitaria em meios de comunicagao exteriores
Redagao publicitaria em meios de comunicagéo nao-convencionais
Redacéo publicitaria no marketing direto

Redacéo publicitaria em meios de comunicagao interativos

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.6.
1.10.7.
1.10.8.
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1.10. Critérios de avaliagdo de um texto publicitariO e outros casos de redagéo

Modelos classicos de analise publicitaria

Impacto e relevancia

A check-list do redator

Tradugéo e adaptagao de textos publicitarios

Novas tecnologias, novas linguagens

Escrever na Web 2.0

Naming, publicidade de guerrilha e outros casos de redagao publicitaria

Aproveite a oportunidade para ficar a

par dos ultimos avangos nesta matéria
e aplica-los na sua atividade profissional
diaria”
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacées das
universidades tradicionais de todo o mundo’

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia |19 tecn

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancgar o sucesso na sua carreira’

O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo so6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticdo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada licéo.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéao direta ao suCesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo
e auto-avaliacao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os
seus objetivos.
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Certificacao

O Curso de Linguagem Publicitaria garante, para além do conteudo
mais rigoroso e atualizado, o acesso a um certificado de Curso emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com
SUCEesSSo e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Linguagem Publicitaria conta com o contetdo educativo mais completo
e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, 0 aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagcao
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de
empregos, concursos publicos e avaliagao de carreiras profissionais.

Certificacdo: Curso de Linguagem Publicitaria
ECTS: 6

Carga horaria: 150 horas o
. dad
tecn e

Concede o presente

CERTIFICADO

e, comodocumento de identificagdon®_______________
Por ter completado e acreditado com sucesso o

CURSO
de
Linguagem Publicitéria
Este é um certificado concedido por esta Universidade, reconhecido por 6 ECTS e equivalente a 150

horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigao Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagéo
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

G

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

cddigo Gnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos.

*Apostila de Haia Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo com um custo adicional.



Q
te C n universidade
» tecnoldgica

Curso
Linguagem Publicitaria

» Modalidade: online

» Duragdo: 6 semanas

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 6 ECTS

» Hordrio: Ao seu proprio ritmo

» Exames: online



Curso
Linguagem Publicitaria



