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Apresentacao

Em uma sociedade caracterizada pela saturagéo da publicidade, as instituicdes tém
dificuldade para alcancar os consumidores. Em vista disso, o Branded Content tornou-
se uma ferramenta para as empresas oferecerem produtos com valores diferenciados.
Essa técnica oferece varias vantagens, incluindo o fato de produzir mais engagement e
maior fidelidade do cliente. Nesse contexto, o desafio dos profissionais de comunicagéo é
conquistar os usuarios por meio do apelo as suas emogoes. Por isso, a TECH desenvolveu
um programa inovador para que os alunos assimilem contetdo de qualidade e para que
0s consumidores associem marcas a experiéncias. Além disso, gragas ao seu formato
100% online, o aluno terd um aprendizado flexivel.
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Vocé podera criar campanhas virais e
aumentar o reconhecimento da marca
com o conteudo inovador desse Curso
100% online"
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Diante de uma enxurrada de anuncios e comerciais, as empresas precisam captar
a atencao do publico por meio de técnicas inovadoras. Nesse sentido, o Branded
Content se estabeleceu como uma maneira eficaz de gerar vinculos entre instituicdes e
consumidores. Por meio dessa técnica, € desenvolvido um contelido capaz de vincular os
usuarios aos valores promovidos pelas marcas. Dessa forma, os usuarios assimilam que
as organizagdes correspondem aos seus ideais e estao dispostos a comprar os produtos
que elas oferecem.

Por esse motivo, a TECH implementou um programa de ultima geragao para capacitar
0s alunos a criar campanhas inovadoras que atraiam os consumidores. Para isso, a
capacitagdo define o marketing de contetdo e discute técnicas como Storytelling para
causar impacto nos usuarios. Além disso, oferece mecanismos destinados a promover
a criatividade em todo o processo organizacional. Também aborda as diretrizes para a
organizagao de um evento, levando em conta fatores como a configuragéo e o orgamento.

Com o objetivo de reforgar o dominio de seus contetdos, este Curso se baseia no modelo

de ensino do Relearning. Por sua vez, este sistema incentiva 0s alunos a assimilarem
conceitos por meio da repeticdo do conhecimento. Dessa forma, os alunos abordam o
conteudo e, ao mesmo tempo, adquirem habilidades de tomada de decisdo totalmente
desenvolvidas. Deve-se observar que o programa académico também inclui recursos
audiovisuais, como videos explicativos e infograficos.

Além disso, a TECH possui uma biblioteca virtual para que os alunos acessem publicagoes

que favorecam a aquisicdo de conhecimento. Além disso, a capacitagao 100% online

ajuda os alunos a acessar o programa de forma simples. Tudo o que eles precisarao € de
um dispositivo com acesso a Internet para expandir seus conhecimentos e se tornarem
especialistas em Branded Content.

Este Curso de Branded Content conta com o conteldo mais completo e atualizado do
mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em Branded
Content

+ Os conteldos gréaficos, esquematicos e extremamente praticos fornece informagao
atualizada e pratica sobre aquelas disciplinas essenciais para o exercicio da profissdo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagado € realizado para melhorar a
aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ LigGes tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussédo sobre temas
controversos e trabalhos de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetdo a partir de qualquer dispositivo, fixo ou
portatil, com conexao a Internet

Gracgas a este programa, vocé aplicara
estratégias para melhorar as relagcées
com o publico”



O conteudo desta capacitagdo permitira
que VOCé crie eventos virtuais para interagir
com usuarios de varios paises”

A equipe de professores deste programa inclui profissionais desta area, cuja
experiéncia é somada a esta capacitagao, além de reconhecidos especialistas
de conceituadas sociedades cientificas e universidades de prestigio.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada
através de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e
programada para praticar diante de situacdes reais.

O desenvolvimento deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em
Problemas, pelo qual o aluno devera resolver as diferentes situacdes da pratica

profissional que surgirem ao longo do programa. Para isso, contara com a ajuda de
um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Gracgas a este programa, vVocé podera
criar publicagdes inovadoras e ter
SUCesso nas principais redes sociais.

Com a TECH, vocé dominara
a linguagem da publicidade
e gerara conteudos valiosos.
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Objetivos

O principal objetivo deste Curso € fornecer aos alunos as ferramentas essenciais
para promover uma marca com sucesso. Nesse sentido, por meio do programa,
os alunos desenvolverdo técnicas eficazes para criar conteldo de qualidade que
capte o interesse do publico. Para isso, eles contardo com o apoio de uma equipe
de professores com ampla experiéncia profissional nesse campo. Dessa forma,
os alunos estaréo preparados para iniciar suas proprias agéncias de publicidade
e ingressar em empresas lideres do setor.
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Gracas a TECH, vocé sera capaz de detectar
as necessidades dos consumidores e podera
oferecer a eles solucbes eficazes”
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*

*

*

Objetivos gerais

Aprimorar o conhecimento e as habilidades profissionais para poder realizar a
integracéo e o desempenho do trabalho em um departamento de criagéo de
qualquer tipo de agéncia ou departamento de marketing

Obter um conhecimento aprofundado da relagéo entre o criativo e o restante dos
agentes envolvidos na gestéo da comunicagdo comercial

Mostrar a viséo da criatividade como um agente colaborativo no
desenvolvimento da comunicagao

Conhecer as estratégias de acesso ao mercado de trabalho

Desenvolver habilidades de comunicacgao criativa para melhorar o
relacionamento entre a marca e o consumidor

Com a TECH, vocé dominara a narrativa
transmidia e criara historias envolventes
para conquistar o publico’
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Objetivos especificos

+ Destacar a importancia do branded content e sua relagao com o marketing de contetdo
+ Explicar o que é branded content e suas semelhangas com a publicidade tradicional

+ Detalhar os requisitos para a criagao de branded content

*

Abordar os tipos de branded content que podem ser bem-sucedidos

+ Apontar as caracteristicas dos videos virais e suas utilidades

+ Apresentar o marketing de contetido como um componente essencial da nova comunicagao
+ Atribuir significado ao storytelling e sua distribuicdo em varias plataformas e redes sociais

+ Estudar as caracteristicas e diferengas dos eventos virtuais
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Direcao do curso

A principal premissa da TECH é que os alunos adquiram competéncias sdlidas em
Branded Content. Para isso, o Curso conta com uma equipe altamente qualificada,
com ampla experiéncia profissional no setor de publicidade. Por esse motivo, a equipe
de professores fornece varias ferramentas tedricas e praticas para que os alunos
aprimorem suas habilidades. Além disso, o programa académico oferece o sistema
inovador do Relearning. Com essa metodologia, os alunos aprenderdo por meio da
repeticdo. Os materiais também seréo incentivados com recursos audiovisuais que
ajudaréo a fazer com que o contetdo dure mais tempo na memoria.

™

i
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Uma equipe de professores de prestigio
garantira a vocé um conteudo avangado
sobre o Branded Content”
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Direcao

Sr. Fernando Labarta Vélez

+ Diretor de criagéo da El Factor H
+ Gestor de marketing da La Ibense
+ Diretor de Criacdo de Eventos da Beon Worldwide
+ Diretor de Branded Content na Atrium Digital e Mettre
Diretor de criagao do Southern Communication Group, BSB e FCA BMZ Cid
Professor do Mestrado em Gestao de Comunicagdo Empresarial e Institucional da Universidade de Sevilha

Coautor do livro: Cémo crear una marca. Manual do usuario e de gestao
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Estrutura e conteudo

O objetivo deste Curso é fornecer aos alunos as melhores estratégias de Branded

Content, permitindo que eles atraiam a atengao do publico de forma natural.
Para isso, o itinerario académico consiste em recursos criados por uma equipe
de professores com ampla experiéncia no campo da publicidade. Nesse sentido,
o programa se aprofunda nas estratégias mais modernas e criativas para se

conectar com os usuarios. Dessa forma, os alunos adquirirdo as habilidades
necessarias para o planejamento estratégico de conteudo.
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Vocé esta a apenas um clique de iniciar
0 mais completo itinerario académico
com um modo de estudo 100% online"
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Mddulo 1. O Branded Content

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

O que € o branded content

1.1.1.  Qual é a semelhanga entre a publicidade e o branded content1
1.1.2. 0 que é necessario para cria-lo?

1.1.3.  Tipologia

1.1.4.  Qual conteudo sera bem-sucedido?

1.1.5.  Caracteristicas dos videos virais

1.1.6. Utilidade

0 que é o marketing de contetido

1.2.1.  Conteudo relevante e Util

1.2.2.  Conteudo interativo

1.2.3.  Storytelling

1.2.4. Conteudo multiplataforma, cross-media e transmidia
1.2.5. 0O valor agregado

1.2.6.  Criatividade nas redes sociais

1.2.7. Como ter sucesso nas midias sociais?

1.2.8.  Como fazer com que nosso contetdo alcance?
Criatividade multimidia

1.31. Podcast

1.3.2.  Videocast

1.3.3.  Photosaring

1.3.4. Plataforma de apresentagéo

1.3.5.  Videos
0 que é um evento?
1.471. 0Oqueé?

1.4.2.  Diferenga entre a criatividade de um anuncio e a de um evento
1.4.3. Alinteratividade de um anuncio e a interatividade de um evento
Por que um evento é realizado?

1.5.1. Celebragdo e entretenimento

1.5.2.  Comercializagao e promogéao

1.5.3.  Educagéo e formagao

1.5.4.  Redes e conexdes

1.5.5.  Responsabilidade social e captagao de recursos
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1.6.  Como é criada a ideia do evento?
1.6.1.  Como gerar ideias criativas?
1.6.2.  Como desenvolver uma proposta detalhada?
1.6.3.  Conclusdes
1.7. Onde e como organizar um evento
1.7.1. O evento certo no lugar certo
1.7.2. O orgamento certo
1.7.3. N&o ha espago para improvisagao
1.7.4.  Acomida em seu ponto
1.7.5. 0 que pode dar errado em um evento? Exemplos
1.7.6. UmplanoB
1.8.  Como estimular a emog&do em um evento?
1.8.1. Surpresanos eventos
1.8.2.  Empatia nos eventos
1.8.3.  Sentimentos
1.9.  Criatividade em todo o processo organizacional
1.9.1.  Criatividade na geracgao de ideias
1.9.2. Criatividade no design de experiéncia
1.9.3. Criatividade em planejamento e logistica
1.9.4.  Criatividade no design de materiais e promogao
1.9.5.  Criatividade na criagdo de experiéncias interativas e participativas
1.9.6. Surpresas e elementos inesperados
1.9.7.  Criatividade em entretenimento e conteudo
1.9.8. Resolugdo criativa de problemas em tempo real
1.9.9. Criatividade até na hora da coleta
1.9.10. Criatividade no pré-evento e pés-evento
1.10. Eventos virtuais
1.10.1. O que é um evento virtual?
1.10.2. Diferengas entre um evento virtual e um presencial
1.10.3. Criatividade em eventos virtuais
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades :
e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto N . - Mount Everest
de mudanga, competitivo e altamente exigente. b

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




i

O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Curso de Branded Content garante, além da capacitagdo mais rigorosa e atualizada,
acesso ao certificado do Curso emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
SUCESSo e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Branded Content conta com o contelldo mais completo e atualizado do
mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o0 aluno recebera por correio o certificado* do Curso
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de
empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Curso de Branded Content

Modalidade: online

Duragao: 6 semanas

(]
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

CURSO
de

Branded Content
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragédo de 150 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagédo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cddigo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos.

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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