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Apresentacao

A Comunicagao Corporativa esta em seu auge. Isto porque os diretores estdo cada vez
mais conscientes de sua importancia para atingir os objetivos comerciais. Para isso,
este curso se concentra em oferecer aos jornalistas e profissionais de comunicagéo as
ferramentas necessarias para trabalhar com sucesso neste setor, sabendo como
estabelecer uma comunicacgao pessoal positiva com os diferentes tipos de publico. Além
disso, esta capacitacéo de prestigio foi desenvolvida como um programa de estudos
intensivo que prepara os alunos para enfrentar desafios e decisdes corporativas no
campo da Comunicagao Corporativa. Seu principal objetivo é fomentar o crescimento
pessoal e profissional do estudantes em diregao ao sucesso.
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@ @ A Comunicacao Corporativa desempenha um

papel decisivo para as empresas. Saiba como
administra-la atraves deste Curso”
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O conteudo do Curso de Comunicag&o Corporativa foi pensado para fomentar
o desenvolvimento e habilidades profissionais do jornalista que permitem uma
tomada de decisdo mais rigorosa em ambientes incertos.

Ao longo desta capacitacao, os jornalistas analisaréo inumeros casos praticos
através de trabalhos individuais e em grupo. E, portanto, uma verdadeira imerséo
em situagOes reais de negocios.

Este curso trata em profundidade a Comunicagao Corporativa, e foi desenvolvido
para atualizar os conhecimentos dos profissionais da Ciéncia da Informagao a
partir de uma perspectiva estratégica, internacional e inovadora.

Um curso que leva em consideragao as necessidades do aluno, com énfase no seu
aperfeigoamento profissional e que proporciona uma capacitagdo para alcangar
a exceléncia no campo da Comunicagao Corporativa. Um programa de estudos
gue compreende as as exigéncias do aluno e de sua empresa e as atende através
de um conteudo inovador baseado nas Ultimas tendéncias e com o respaldo da
melhor metodologia educacional e de uma faculdade excepcional, que Ihe dara as
habilidades para resolver situacdes criticas de forma criativa e eficiente.

Além disso, como é ministrado em um formato 100% online, permite que os alunos
administrem completamente suas horas de estudo, sem sair de casa.

Este Curso de Comunicagao Corporativa conta com o conteudo mais completo e
atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas séo:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em
Comunicagao Corporativa

*

O conteudo grafico, esquematico e extremamente pratico fornece informagoes
cientificas e Uteis sobre aquelas disciplinas indispensaveis para a pratica profissional

+ As novidades sobre esta area de estudo

+ Exercicios praticos onde € realizado um processo de autoavaliagao para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras em Comunicagao Corporativa

+ Sistema de aprendizagem interativo baseado em algoritmos para a tomada de
decisdes sobre as situagdes colocadas no Jornalismo e na Comunicagao Digital

+ Aulas tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussao sobre temas
controversos e trabalhos de reflexéo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetdo a partir de qualquer dispositivo, fixo
ou portatil, com conexao a Internet

Um programa académico de alto nivel
especialmente desenvolvido para conduzir o
jornalista ao sucesso em sua pratica didria
como comunicador corporativo”



A comunicacgéo é crucial para o sucesso de
uma organizacdo de qualquer setor. Aprenda a
trabalhar neste campo com este completissimo
programa de atualizacdo”

O corpo docente do programa inclui profissionais da érea de Jornalismo e Comunicagao,
que trazem sua experiéncia de trabalho para esta capacitagao, assim como especialistas
reconhecidos de empresas lideres e universidades de prestigio.

0 conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional, oferece
ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente simulado
gue proporcionara uma pratica imersiva e programada para capacitar em situagoes reais.

Este programa se fundamenta na Aprendizagem Baseada em Problemas, através da qual
o aluno devera resolver as diferentes situagées da pratica profissional que surgirem ao
longo do curso. Para isso, o profissional contara com a ajuda de um inovador sistema de
video interativo, realizado por especialistas reconhecidos nesta area.
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O jornalista que trabalha como especialista
em Comunicacdo Corporativa deve
conhecer as ultimas tendéncias para
administrar este setor com Sucesso.

Um programa desenvolvido para vocé,
voltado para as suas necessidades e
para a exceléncia académica.
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Objetivos

O objetivo desta instituigdo € atualizar os conhecimentos dos profissionais do jornalismo a
fim de promover seu crescimento e avango profissional. Um objetivo que € complementado
de forma global, com a promogéo de seu desenvolvimento humano que estabelece as bases
para uma sociedade mais responsavel e comprometida, uma sociedade melhor. Neste curso,
este objetivo se realiza ao oferecer as ferramentas necessarias para enfrentar o desafio de
criar um planejamento estratégico de Comunicacao Corporativa. Uma meta que, em apenas
seis semanas, 0 aluno sera capaz de atingir com um curso de alta intensidade e preciséao.
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N&o perca esta grande oportunidade
académica e se torne um profissional de
sucesso na Comunicagao Corporativa.
Trabalhe neste setor em expansao”
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Objetivos gerais

+ Conhecer os fundamentos do Management, estratégia, marketing e comunicagédo

+ Compreender o funcionamento das instituicdes e organizagdes

+ Conhecer os principios basicos da Comunicagdo Corporativa

Atualize-se em um campo
em continua evolugdo de
forma pratica e adaptada as
suas necessidades”
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Objetivos especificos

+ Aprender como a comunicagado funciona e é gerenciada nas organizagdes
+ Analisar as tendéncias da Comunicagdo Empresarial

+ Estudar comunicagao publicitaria

*

Estudar os efeitos da comunicagdo comercial e publicitaria

*

Aprender sobre comunicagao de crise

*

Estudo sobre a reputagao digital
+ Ver os principios basicos da comunicagéo interna
+ Saber o que é a e como se desenvolve o branding

+ Aprender o que é um plano de comunicagao abrangente e como ele é posto em pratica




03
Direcao do curso

Este programa de estudos foi criado por uma equipe de especialistas em Jornalismo e
Comunicagao Corporativa, com anos de experiéncia profissional e de ensino. Todos eles,
conscientes da necessidade atual de capacitagdo de qualidade no setor de Jornalismo
e Comunicacao, uniram seus conhecimentos para oferecer ao aluno este curso mais
completo do mercado, o que lhe permitira se desenvolver no campo da Comunicagéo
Corporativa, alcangando competéncias profissionais de exceléncia e se transformando
em um protagonista importante no setor.
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O melhor corpo docente esta na
melhor universidade. Nao perca
esta oportunidade”
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Diretora Internacional Convidada

Premiada com o “International Content Marketing Awards” por sua criatividade, lideranga e
qualidade de seus contetudos informativos, Wendy Thole-Muir € uma renomada Diretora de
Comunicacao altamente especializada no campo da Gestao de Reputagao.

Neste sentido, desenvolveu uma sélida trajetéria profissional de mais de duas décadas nessa
area, 0 que a levou a fazer parte de prestigiadas entidades de referéncia internacional, como a
Coca-Cola. Seu papel envolve a supervisdo e o gerenciamento da comunicagao corporativa, bem
como o controle da imagem organizacional. Entre suas principais contribuigdes, destaca-se o
fato de ter liderado a implementag&o da plataforma de interagdo interna Yammer. Gragas a isso,
os funciondrios aumentaram seu engajamento com a marca e criaram uma comunidade que

melhorou significativamente a transmissao de informagdes.

Além disso, ela tem gerenciado a comunicagado dos investimentos estratégicos das empresas em
diversos paises africanos. Um exemplo disso é que ela conduziu didlogos sobre os investimentos
significativos no Quénia, demonstrando o compromisso das entidades com o desenvolvimento
econdmico e social do pais. Ela também recebeu varios reconhecimentos por sua habilidade

em gerenciar a percepgao das empresas em todos os mercados onde atuam, permitindo que

as companhias mantenham grande notoriedade e que os consumidores as associem com alta

qualidade.

Além disso, em seu firme compromisso com a exceléncia, participou ativamente de prestigiados
Congressos e Simpdsios em escala global, com o objetivo de ajudar os profissionais de
comunicagdo a se manterem na vanguarda das técnicas mais sofisticadas para desenvolver
planos estratégicos de comunicagdo bem-sucedidos. Assim, auxiliou inimeros especialistas a

antecipar situagdes de crises institucionais e a lidar com eventos adversos de maneira eficaz.
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Sra. Thole-Muir, Wendy

+ Diretora de Comunicacdo Estratégica e Reputacio Corporativa na Coca-Cola, Africa
do Sul

+ Responsavel por Reputagao Corporativa e Comunicagao na ABI da SABMiller em
Lovaina, Bélgica

+ Consultora de Comunicagdes na ABI, Bélgica
+ Consultora de Reputacéo e Comunicag&o da Third Door em Gauteng, Africa do Sul
+ Mestrado em Estudos do Comportamento Social pela Universidade da Africa do Sul

+ Mestrado em Artes com especializacdo em Sociologia e Psicologia pela
Universidade da Africa do Sul

+ Formada em Ciéncias Politicas e Sociologia Industrial pela Universidade de
KwaZulu-Natal

+ Formada em Psicologia pela Universidade da Africa do Sul Gracas a TECH, podera
aprender com os melhores
profissionais do mundo”
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Assessora politica e ex-diretora de Comunicagao

Com quase 20 anos de experiéncia em campanhas politicas do mais alto nivel e mais de uma década na
midia, Jess MclIntosh é considerada uma das mais prestigiadas estrategistas de comunicagéo politica dos
Estados Unidos. Suas habilidades profissionais permitiram que ela participasse da campanha presidencial
de 2016 no pais, como diretora de comunicagdes da candidata Hillary Clinton.

Além dessa conquista profissional, McIntosh atuou como vice-diretora de comunicagdes da EMILY’s List,
um comité de agéo politica dedicado a apoiar candidatos democratas a favor do aborto para ocupar cargos
publicos. Também assessorou outras organizagdes que buscam fortalecer seu impacto social por meio de
mensagens contundentes e para combater a desinformagéo.

Ao mesmo tempo, atuou como assessora de outros candidatos politicos, como Scott Stringer para
presidente do distrito de Manhattan e Michael Bloomberg para prefeito da cidade de Nova York. Também
participou da campanha de Al Franken para o Senado dos EUA como sua secretaria de imprensa e,
posteriormente, assessora de imprensa. Também atuou como porta-voz do Partido Democrata- Agricultor-
Trabalhador de Minnesota.

Na midia, essa renomada especialista em midia também possui muitas conquistas. Trabalhou nos
bastidores e diante das cAmeras para diferentes redes de televisdo e de noticias a cabo em toda a América
do Norte, incluindo CBS, CNN e MSNBC.

Também criou, desenvolveu e apresentou programas aclamados pela critica no espago de podcast e audio.
Entre eles, o premiado programa de radio SiriusXM Signal Boost, co-apresentado com a analista politica
Zerlina Maxwell. Também escreveu sobre politica e género em inimeras publicagdes impressas, incluindo
o Wall Street Journal, CNN, ELLE, Refinery29 e Shondaland, entre outras. Também é editora executiva da
Shareblue Media, uma agéncia de noticias dos EUA.
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Dra. Jess Mclintosh + Ex-vice-presidente da EMILY's List

+ Ex-porta-voz do Partido Democrata dos Agricultores e Trabalhadores de
Minnesota

+ Assessora politica e ex-diretora de Comunicagéo de Hillary Clinton, Nova York, EUA
+ Presentadora del multipremiado programa radial SiriusXM Signal Boost

- =i [Freai de S e + Ex-assessora de imprensa do senador Al Franken

+ Assessora politica de candidatos a senadores, prefeitos e presidentes de

+ Analista Politica en canales de noticias como CBS, CNN y MSNBC
condados

+ Columnista en revistas como Wall Street Journal, CNN, ELLE, Refinery29y
Shondaland

+ Exvicepresidente de EMILY’s List
+ Exportavoz del Partido Demaocrata-Campesino-Laborista de Minnesota
+ Exjefa de Prensa del senador Al Franken

Gragas a TECH, podera
aprender com os melhores
profissionais do mundo”

+ Asesora politica para candidatos a senadores, alcaldes y presidentes de
condadosApresentadora do premiado programa de radio Signal Boost, da SiriusXM

+ Editora executiva da Shareblue Media
+ Analista politica de canais de noticias como CBS, CNN e MSNBC
+ Colunista de revistas como Wall Street Journal, CNN, ELLE, Refinery29 e Shondaland
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Direcao

Sr. Adolfo Lépez Rausell

+ Diretor da Escola de Negécios da TECH

+ Gestdo Técnica em Projetos e Estudos de Mercado na Investgroup

+ Administracdo no Clube de Inovagao da Comunidade Valenciana

+ Formado em Economia e Estudos Empresariais pela Universidade de Valéncia
+ Curso de Marketing na ESEM Business School
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‘ ‘ Aprenda, com 0s melhores profissionais do

setor, 0s Ultimos avan¢os em Jornalismo

e Comunicacao Corporativa e se torne um
profissional de sucesso”
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Estrutura e conteudo Y JE

A estrutura do conteldo foi desenvolvida por uma equipe de profissionais de Jornalismo
e Comunicagao Corporativa, conscientes da relevancia atual da capacitacao neste
campo como um meio de aprofundar seu conhecimento, elaboraram um programa
muito completo, especialmente desenvolvido para capacitar os profissionais da Ciéncia
da Informagao com habilidades relacionadas as particularidades e caracteristicas
do mundo da Comunicagao Corporativa. Assim, apos a concluséo deste programa
académico, o aluno estara muito melhor preparado para trabalhar neste campo de uma
maneira mais autbnoma e competente




Estrutura e contetdo | 21 tecC/:

O que vocé estuda € muito importante.
As habilidades e competéncias que vocé
adquire sdo fundamentais. Vocé nao vai
encontrar um programa mais completo
do que este, acredite”




tecn 22|Estrutura e conteddo

Mddulo 1. Comunicagdo Corporativa

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

A comunicagado nas organizagoes

1.1.1.  Organizagdes, pessoas e sociedade

1.1.2.  Evolugao histérica do comportamento organizacional
1.1.3.  Comunicagao bidirecional

Tendéncias na comunicagao empresarial

1.2.1.  Geragdo e distribui¢ao de conteudo corporativo
1.2.2. Comunicagao empresarial na Web 2.0.

1.2.3.  Implementagao de métricas no processo de comunicagao
Comunicagao publicitaria

1.3.1.  Comunicagao de Marketing Integrado

1.3.2. Plano de comunicagao publicitaria

1.3.3. 0 Merchandising como técnica de comunicagéo
Efeitos dos meios de comunicagao

1.4.1.  Eficacia da comunicagédo de marketing e publicidade
1.4.2. Teorias de efeitos de midia

1.4.3.  Modelos sociais e de cocriagao

Agéncias, midia e canais online

1.5.1. Agéncias integradas, criativas e online

1.5.2.  Midias tradicionais e novos meios

1.5.3.  Canais online

1.54. Outros Players Digitais

Comunicagao em situagoes de crise

1.6.1.  Defini¢do e tipos de crises

1.6.2. Fasesda crise

1.6.3.  Mensagens: conteudo e momentos




1.7.

1.8.

1.9.

1.10.
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Comunicagao e reputacao digital

1.7.1.  Relatorio de reputagéo online

1.7.2.  Netiqueta e boas praticas em redes sociais
1.7.3.  Branding e Networking 2.0

Comunicagao interna

1.8.1. Motivagao, agao social, participagao e programas de capacitagdo com RH
1.8.2.  Ferramentas de comunicagao interna e midia
1.83. O plano de comunicagao interna

Branding

1.9.1. Amarca e suas fungdes

1.9.2.  Acriagéo da marca (Branding)

1.9.3.  Arquitetura da marca

Plano de comunicacéo abrangente

1.10.1. Auditoria e diagndstico

1.10.2. Elaboragao do plano de comunicagao

1.10.3. Resultados da medigao: KPIs e ROI

Experiéncias académicas como
esta s4o as que permitem gerar

N N

profissionais de exceléncia



05
Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.




Metodologia | 25 tecC/1

@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar
= novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”
i

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
it escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para

< que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo

o tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente

complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de

O aluno aprendera’, através de atividades de resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.
co/aboraga”o € Casos rea/'s, como resolver Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
S/tuagﬁes Comp/exas em ambientes reais pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem

orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.

de negocios.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como “Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Curso de Comunicagao Corporativa garante, além da capacitacao
mais rigorosa e atualizada, acesso ao certificado do Curso emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
SuCesso e receba seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Comunicagao Corporativa conta com o conteudo mais completo e
atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado* do Curso
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacao
obtida no Curso, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de
empregos, concursos publicos e avaliacao de carreira profissional.

Titulo: Curso de Comunicagao Corporativa
Modalidade: online

Duragao: 6 semanas

[]
te Cn universidade
» tecnologica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comdocumento deidentidaden®_________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

CURSO
de

Comunicacgdo Corporativa

Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 150 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educacdo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.

cédigo tnico TECH: AFWOR23S techitute.com/itulos
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Curso
Comunicacao
Corporativa

» Modalidade: online

» Duragao: 6 semanas

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu proéprio ritmo

» Provas: online
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