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Apresentacao

A Inteligéncia Artificial (IA) € uma das Ultimas tendéncias que revolucionaram areas como Marketing

e Comunicagdo. Essa tecnologia fornece aos profissionais ferramentas avangadas para otimizar
seus relacionamentos com os consumidores. Sua importancia esta na capacidade de analisar
grandes quantidades de dados sobre o comportamento e as preferéncias do publico. Dessa forma,
as instituicbes usam essas informagdes para personalizar suas mensagens e seu contetdo. Isso
melhora a experiéncia de seus clientes e aumenta as taxas de converséo. Neste contexto, a TECH (
criou um programa universitdrio pioneiro na andlise de dados de comunicagao para facilitar a tomada

de decisdes estratégicas. Além disso, ele € ministrado 100% online para a conveniéncia dos alunos.
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@ @ Otimize as campanhas publicitarias

na melhor universidade digital do
mundo, de acordo com a Forbes”
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Para se diferenciar da concorréncia, as empresas de marketing digital estdo procurando
implementar as ferramentas mais avangadas de aprendizado de maquina para melhorar

seus sites. Nesse sentido, as empresas priorizam a personalizagao das experiéncias
dos usuarios para estabelecer relacionamentos baseados na confianca e na fidelidade.

Um dos instrumentos mais eficazes nesse sentido é o Chatbots ou Assistentes Virtuais.

Esses sistemas inteligentes oferecem atendimento personalizado ao cliente durante
todo o dia. Dessa forma, eles contribuem para resolver as dividas dos consumidores
globalmente e para manter uma presenca online constante.

Em resposta a isso, a TECH esta langando um programa inovador que fornecera aos
especialistas as estratégias de IA mais eficazes em publicidade online. Projetado por
especialistas da drea, o plano de estudos se aprofundara em Andlise Preditiva e Big Data.
Em consonancia com isso, também enfatizara o E-mail Marketing para a personalizagdo
de campanhas. Além disso, os materiais didaticos se concentrardao na aplicagdo do
Machine Learning em pesquisas de mercado e na visualizagao de dados significativos.
Por outro lado, a capacitagao abordara técnicas especificas voltadas para a geragéo de
Leads com |A e integracao de sistemas autdbnomos na analise competitiva.

Além disso, o programa académico é projetado com uma perspectiva tedrico-pratica

e conta com diversos materiais didaticos complementares para fortalecer o aprendizado
de forma dindmica (incluindo resumos interativos, videos detalhados e estudos de caso).
Os alunos poderéo fazer login no Campus Virtual a qualquer hora do dia. A Unica exigéncia
€ que os alunos tenham um dispositivo digital capaz de acessar a Internet. Trata-se de
uma formagao universitaria que ndo exige a presenca em centros e ndo possui aulas
pré-agendadas. Isso dara aos profissionais maior liberdade para autogerenciar seu
tempo de acesso e conciliar suas atividades diarias com um ensino de alta qualidade.

Este Mestrado Préprio em Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagao
conta com o contelido mais completo e atualizado do mercado. Suas principais
caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em Inteligéncia
Artificial em Marketing e Comunicagao

+ O conteldo grafico, esquematico e extremamente pratico com os quais foi elaborado
fornecem informagdes completas e praticas sobre conteldos que sdo essenciais
para a pratica profissional

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagado € realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ LigGes tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussédo sobre temas
controversos e trabalhos de reflexao individual

*

Disponibilidade de acesso a todo o conteudo a partir de qualquer dispositivo, fixo
ou portatil, com conexao a Internet

Vocé podera remover o ruido
dos codificadores automaticos
para melhorar as experiéncias
digitais dos usuarios”



Adquira as habilidades mais eficazes
para incorporar recursos de Machine
Learning a gestdo de vendas”

A equipe de professores deste programa inclui profissionais desta area, cuja
experiéncia é somada a esta capacitagao, além de reconhecidos especialistas
de conceituadas sociedades cientificas e universidades de prestigio.

O contelido multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada através
de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagcdo imersiva e programada
para praticar diante de situacoes reais.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional devera resolver as diferentes situagdes de préatica
profissional que surgirem ao longo do curso académico. Para isso, contara com a ajuda
de um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Vocé otimizara a eficacia de suas
estratégias de marketing ao promover
um relacionamento mais proximo e
personalizado com seus clientes.

Aproveite todos 0s beneficios
da metodologia Relearning: ela
permitira que vocé organize

seu tempo e ritmo de estudo,
adaptando-se aos seus horarios.
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Objetivos

Esta capacitacéo proporcionara aos alunos uma compreensdo abrangente de como a
IA € capaz de transformar o setor de Marketing e Comunicagéo. Além disso, os alunos
estardo altamente qualificados para criar estratégias inovadoras, com base em dados
precisos e andlises preditivas. Gragas a isso, 0s especialistas conduzirdo campanhas
definidas tanto pela personalizagdo quanto pela otimizagao das relagdes com o publico.
Além disso, eles aproveitarao os mecanismos de Machine Learning para prever as
necessidades dos usuarios e aprenderdo sobre as Ultimas tendéncias em IA.
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A TECH coloca ao seu alcance 0s recursos
multimidia mais inovadores do cenario
académico para que vocé possa obter
sucesso em Marketing e Comunicagao”
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Objetivos gerais

o

—

Compreender os fundamentos de como a IA esta transformando as estratégias
de marketing digital

Desenvolver, integrar e gerenciar chatbots e assistentes virtuais para melhorar

4 . .
ainteragao com os clientes -
-
. ~ . ~ ’ . . . ¢
Analisar a automagao e a otimizagao da compra de anuncios online por meio -

da publicidade programatica com IA ,

Interpretar grandes volumes de dados para a tomada de decisao estratégica
em Marketing Digital

Aplicar IA em estratégias de e-mail marketing para personalizagao e automacao
de campanhas

Explorar as tendéncias emergentes em |A para marketing digital e entender seu
impacto potencial no setor

As habilidades que vocé adquirira apos
este Mestrado Proprio elevardo seus
horizontes profissionais e permitirdo
que vocé se diferencie dos demais”




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos da Inteligéncia Artificial
+ Compreender os conceitos fundamentais da Inteligéncia Artificial aplicada ao Marketing
Digital, incluindo sua evolugao e impacto nas estratégias de negocios

+ Aplicar ferramentas especificas de IA para otimizagao de mecanismos de pesquisa,
melhorando a visibilidade e a eficacia das campanhas digitais

+ Desenvolver habilidades para implementar chatbots e assistentes virtuais, melhorando
ainteragao com os clientes e a personalizagdo das experiéncias

Modulo 2. Tipos e ciclo de vida dos dados
+ Produzir as estatisticas mais descritivas, analisando fatores que vao desde a populagao
até suas fontes

+ Diferenciar adequadamente o ciclo de vida dos dados, levando em conta
0s principios FAIR

+ Usar a ferramenta do Diagrama de Gantt para gerenciar projetos e a comunicagéo
de tarefas de planejamento e programagao

+ Realizar funcdes de coleta e limpeza de dados

+ Adquirir um amplo conhecimento dos aspectos regulatorios, como a Lei de Protecao
de Dados

Médulo 3. Os dados na Inteligéncia Artificial
+ Implementar técnicas avangadas de automagao, como a otimizagao de campanhas
publicitarias e a gestao eficiente de CRM com ferramentas baseadas em A

+ Desenvolver habilidades na identificagdo e qualificagdo de leads por meio de IA,
melhorando a eficacia da geragdo de leads

+ Aplicar a andlise de sentimentos com IA em redes sociais e feedback de clientes
otimizando a interacao e melhorando a percepc¢ao da marca
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Mddulo 4. Mineracao de dados. Selegao, pré-processamento e transformagao
+ Obter uma visdo abrangente da inferéncia estatistica

+ Realizar tratamentos eficazes de valores ausentes, aplicando métodos de imputacéo
de maxima verossimilhanga
+ Selecionar dados com base nas principais perspectivas e critérios

+ Promover o trabalho de pré-processamento de dados em ambientes Big Data

Mddulo 5. Algoritmia e Complexidade em Inteligéncia Artificial
+ Compreender os fundamentos dos algoritmos e da complexidade computacional
no contexto da IA

+ Familiarizar-se com os principais conceitos de algoritmos, estruturas de dados e técnicas
de elaboracao de algoritmos usados em aplicativos

+ Estudar e aplicar algoritmos de pesquisa, otimizagao e aprendizado de maquina
em problemas de IA

+ Explorar como os algoritmos existentes podem ser aprimorados e novos algoritmos
podem ser desenvolvidos para enfrentar os desafios na 1A

+ Desenvolver habilidades praticas na implementacéo e avaliagdo de algoritmos

Mddulo 6. Sistemas inteligentes
+ Analisar a Teoria do Agente em profundidade, para saber quais fatores influenciam
a IA e a engenharia de software

+ Realizar uma avaliacéo eficaz da qualidade dos dados, tendo em mente a distingéo
entre informagé&o e conhecimento

+ Construir ontologias de dominio em um nivel mais alto e dominar suas respectivas
linguagens

+ Aprofundar o estado atual e futuro da Web semantica para realizar processos
de inovagao
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Médulo 7. Aprendizado de Maquina e Mineragao de Dados Médulo 10. Personalizagao de Modelos e Treinamento com TensorFlow
+ Aprofundar completamente os principais conceitos dos processos de descoberta + Realizar treinamento de modelos com TensorFlow,realizando operacdes
do Machine Learning com graficos
+ Explorar o processamento de dados, a visualizagao e a exploragao de variaveis + Personalizar modelos e algoritmos de treinamento de forma eficaz
+ Dominar os mecanismos das redes neurais, usando o algoritmo + Obter um amplo entendimento das funcdes e graficos do Tensorflow
de Backpropagation adequadamente « Utilizar a AP tfdata para processamento de dados
+ Analisar a mineragdo de texto e o processamento de linguagem natural + Desenvolver aplicativos Deep Learning com as ferramentas mais avangadas

Médulo 8. Redes Neurais como Base do Deep Learning de TensorFlow

+ Obter uma visdo abrangente da aprendizagem profunda e de suas varias aplicagdes no Médulo 11. Deep Computer Vision com Redes Neurais Convolucionais
campo da comunicagdo + Dominar a arquitetura visual Cortex, tendo em mente as fungdes do cortex visual e as
+ Projetar arquiteturas tendo em mente a conexao entre camadas e a propagagao direta teorias da visao computacional
para frente + Implementar uma CNN ResNet usando o Keras
+ Construa redes neurais estabelecendo pesos e treinamento + Realizar processos de aprendizagem por transferéncia, conhecendo suas vantagens
+ Aplicar os principios basicos das redes neurais, ajustando os parametros conforme + Executar métodos de detecco de objetos e técnicas de rastreamento
necessario

Médulo 12. Processamento de Linguagem Natural (PLN) com Redes Neurais

+ Implementar o MLP com o Keras Recorrentes (RNN) e Atencao

Modulo 9. Treinamento de Redes Neurais Profundas + Gerar textos usando RNN e lidar com sua linguagem natural de forma otimizada
+ Identificar problemas de gradiente e executar técnicas para otimiza-los + Criar conjuntos de dados de treinamento, efetuando sua correspondente limpeza e
+ Executar a programag&o da taxa de aprendizado, aplicando termos de suavizag&o transformagéo das informagdes
+ Adquirir diretrizes praticas sobre o planejamento de modelos, sele¢do de métricas e * Usar as redes de codificador-decodificador para tradugao automatica
parametros de avaliagao + Usar os modelos transformers para visualizagdo de linguagem

+ Executar procedimentos de regularizagéo de entropia maxima + Desenvolvimento de aplicativos de PNL com RNN e Ateng&o



Médulo 13. Autoencoders, GANs e Modelos de Difusao
+ Representar dados de forma eficiente, reduzindo a dimensionalidade por meio de
aprendizado profundo

+ Executar processos PCA com um codificador automatico linear incompleto
+ Eliminar o ruido dos codificadores automaticos aplicando filtros e técnicas de regularizagao
+ Gerarimagens MNIST de moda
+ Compreender as redes adversarias generativas e 0s modelos de difuséo
Médulo 14. Computagao bioinspirada

+ Empregar com eficiéncia algoritmos de adaptacéo social por meio de colénia de formigas
e computagao em nuvem de particulas

+ Aplicar estratégias de exploracédo de espaco para algoritmos genéticos
+ Aprofundar-se nos diferentes modelos de computagéo evolutiva

+ Compreender 0s varios usos das redes neurais em areas como pesquisa médica,
economia e visao computacional

Mddulo 15. Inteligéncia Artificial: Estratégias e aplicagoes
+ Abordar as implicagbes da IA nos servigos financeiros para superar os desafios e
aproveitar as oportunidades

+ Compreender as implicagdes do aprendizado de maquina nos servi¢os de saude, Retail ,
educagao e administragéo publica
+ Analisar as Ultimas tendéncias no campo e analisar os desafios para o futuro
Médulo 16. Inteligéncia Artificial em estratégias de marketing digital
+ Realizar processos de transformagdo de marketing digital com 1A

+ Controlar as mais avangadas ferramentas de Machine Learning para comunicagédo
com o cliente

+ Personalizar as experiéncias do usuario em sites e redes sociais

+ Desenvolver chatbots e assistentes virtuais em Marketing Digital
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Médulo 17. Geragao de conteudo com IA
+ Dominar os sistemas de IA para otimizar o SEO e 0 SEM

+ Executar a andlise preditiva e usar o Big Data em Marketing Digital
+ Utilizar o E-mail Marketing para personalizagcdo e automagao em campanhas
+ Analisando as tendéncias futuras da IA para o marketing digital

Mddulo 18. Automatizagao e otimizagao dos processos de marketing com IA
+ Desenvolver processos de automagao de marketing com |A

+ Integrar os dados e as plataformas as estratégias de marketing automatizado
+ Otimizar campanhas publicitarias por meio da aprendizagem automatica

+ Analisar o sentimento com IA em redes sociais, aproveitando as vantagens do feedback
dos clientes

Mddulo 19. Anélise de dados de comunicagéo e marketing para tomada de
decisoes

+ Dominar tecnologias especificas para a andlise de dados de Comunicagao e Marketing
+ Aplicar a IA a andlise de Big Data

+ Desenvolver a andlise preditiva para a tomada de decisGes informadas

+ Melhorar as estratégias de marketing com IA

Mddulo 20. Vendas e geragao de leads com Inteligéncia Artificial
+ Nutrir os procedimentos com ferramentas para gerar Leads com |A

+ Implementar assistentes virtuais no processo de vendas
+ Prever as necessidades dos consumidores por meio do aprendizado de maquina
+ Conhecer as principais inovagdes e previsdes no campo de vendas
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Competencias

Este programa capacitara os alunos a liderar projetos de ultima geragao no mundo do Marketing
Digital. Dessa forma, os alunos desenvolverao competéncias especializadas em Inteligéncia Artificial
para revolucionar o cenario da comunicagao. Além de adquirir conhecimento avangado em geragao
de conteudo de IA, eles implementaréo tecnologias de Ultima geragdo em seus procedimentos
diarios. Portanto, eles estarao altamente preparados para antecipar os obstaculos que possam
surgir e aproveitarao as tendéncias emergentes para oferecer vantagens competitivas em um
mercado de trabalho em expanséo.
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Vocé estara totalmente qualificado
para implementar a Inteligéncia
Artificial em ambientes de negocios,
gerando um impacto tangivel e rapido”




tecn 16| Competéncias

Competéncias gerais

+ Aplicar ferramentas de IA para otimizar SEO, SEM e melhorar a visibilidade do mecanismo
de pesquisa

+ Implementar automagao e andlise preditiva de redes sociais para aumentar a presenga online

+ Usar ferramentas de geragdo de conteldo de IA para texto, imagens, musica e video
em contextos de marketing

+ Personalizar as experiéncias do usuario em sites e aplicativos usando técnicas
avancgadas de IA

+ Desenvolver, integrar e gerenciar chatbots e assistentes virtuais para melhorar a interagao
com os clientes
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Competéncias especificas

+ Criar prompts eficazes no ChatGPT e obter resultados direcionados a geragao de contetdo

+ Aplicar ferramentas como Midjourney criagao de imagens e Fliki para geragao de videos,
desenvolvendo habilidades praticas na criagao de conteudo visual com IA

+ Aplicar a andlise de sentimentos com IA em redes sociais e feedback de clientes otimizando
ainteracao e melhorando a percepgao da marca

+ Dominar a automagao e a otimizagdo da compra de anuncios online por meio da publicidade
programatica com IA

+ Aplicar estratégias para E-mail Marketing para automacgao de campanhas

A aprendizagem automatica esta
revolucionando o mundo do marketing,
otimizando a eficacia das estratégias e
promovendo um relacionamento mais
personalizado com 0s consumidores”
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Direcao do curso

Os professores que ministram este programa universitario aplicado a Inteligéncia
Artificial em Marketing representam a vanguarda do conhecimento e da experiéncia
nesse campo multidisciplinar. Vale ressaltar que esses profissionais tém anos de
experiéncia trabalhando em instituicbes de prestigio no setor de comunicacoes, onde
contribuiram com propostas inovadoras para fidelizar os clientes. A combinagao da
teoria com a pratica, seu compromisso com a aprendizagem continua, sua dedicagéo
a pesquisa de ultima geragao e sua capacidade de orientar e motivar 0s alunos o0s
tornam mentores excepcionais para aqueles que buscam avangar em suas carreiras.



Dire¢do do curso | 19 tech

A diversidade de talentos e conhecimentos
da equipe de professores criara um
ambiente de aprendizado enriquecedor.
Aprenda com 0s melhores!
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Direcao

Dr. Arturo Peralta Martin-Palomino
CEO e CTO em Prometeus Solucdes Globais
CTO em Korporate Technologies
CTO em Al Shephers GmbH
Consultor e assessor estratégico de negocios da Alliance Medical
Diretor de Design e Desenvolvimento na DocPath

Doutor em Engenharia da Computacao pela Universidade de Castilla-La Mancha

Doutorado em Economia, Negécios e Financas pela Universidade Camilo José Cela

Doutor em Psicologia pela Universidade de Castilla-La Mancha

Mestrado em MBA Executivo pela Universidade Isabel |

Mestrado em Gestéo de Vendas e Marketing pela Universidade Isabel |

Mestrado especializado em Big Data por formacgéo em Hadoop
Mestrado em Tecnologias de Informacéo Avangadas pela Universidade de Castilla-La Mancha

Membro: Grupo de pesquisa SMILE




Professores

Sra. Adelaida Parrefio Rodriguez
+ Technical Developer & Energy Communities Engineer na Universidade de Murcia + Especialista em Marketing Digital

*

*

Manager in Research & Innovation in European Projects a Universidade de Murcia

Technical Developer & Energy/Electrical Engineer & Researcher na PHOENIX Project

e FLEXUM (ONENET) Project
Criadora de conteudo na Global UC3M Challenge

Prémio Ginés Huertas Martinez (2023)

Mestrado em Energias Renovaveis pela Universidade Politécnica de Cartagena

Sr. Rodrigo Sanchez Mansilla

+ Especialista em Marketing Digital

+ Digital Advisor na Al Shepherds GmbH

+ Digital Account Manager na Kill Draper

+ Head of Digital na Kuarere
Digital Marketing Manager na Arconi Solutions, Deltoid Energy e Brinergy Tech
Founder and National Sales and Marketing Manager
Mestrado em Marketing Digital (MDM) pela The Power Business School

Formado em Administracdo de Empresas (BBA) pela Universidade de Buenos Aires

Sra. Verdonica Gonzalez Risco

Universidad en Internet

+ Consultora de Marketing Digital Freelance

Direcao do curso | 21

+ Product Marketing/Desenvolvimento de negdcios internacionais na UNIR - La

+ Digital Marketing Specialist no Cédigo Kreativo Comunicacion SL

+ Mestrado em Gestdo de Online Marketing e Publicidade por Indisoft- Upgrade

Formada em Engenharia Elétrica (bilingue) pela Universidad Carlos Ill de Madrid

+ Formada em Ciéncias Empresariais pela Universidade de Almeria

tecn
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Estrutura e conteudo

Este Mestrado Proprio se destacara tanto por sua abordagem abrangente quanto por seu
programa de estudos de alta qualidade. Composto por 20 modulos, o plano de estudos se
aprofundara na geracéo de conteldo por meio de IA. Além disso, o programa universitario
analisara a Automacéo e a Otimizacao de Processos com Aprendizado de Maquina, o

que permitira que os alunos enriquegam sua pratica profissional com as estratégias mais
avangadas. Por outro lado, os conteudos didaticos dardo atencao especial as tendéncias
futuras, com o objetivo de permitir que os alunos se beneficiem delas e superem quaisquer
desafios que possam enfrentar durante suas respectivas atividades.
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Essa metodologia online permite que
Vocé, por meio de estudos de caso,
pratique em ambientes simulados
para aprender licbes valiosas”
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Maédulo 1. Fundamentos da Inteligéncia Artificial 1.7.  Sistemas especializados e DSS

o e - 1.7.1.  Sistemas especializados
1.1.  Histodria da inteligéncia artificial . R

1.7.2. Sistemas de suporte a deciséo
1.8.  Chatbots e assistentes virtuais

1.8.1. Tipos de assistentes: assistentes de voz e texto

1.1.1.  Quando comegamos a falar de inteligéncia artificial?
1.1.2.  Referéncias no cinema

1.1.3.  Importancia da inteligéncia artificial _ i ) B
1.8.2. Partes fundamentais para o desenvolvimento de um assistente: Intengdes,

entidades e fluxo de didlogo
1.8.3. Integragéo Web, Slack, Whatsapp, Facebook

1.1.4. Tecnologias que habilitam e d&o suporte a inteligéncia artificial
1.2, Inteligéncia Artificial em jogos

121, Teoria dos jogos 1.8.4. Ferramentas para o desenvolvimento de assistentes: Dialog Flow, Watson

1.2.2.  Minimax e Poda Alfa-Beta Assistant
1.2.3.  Simulag&o: Monte Carlo 19. Estratégia de implementagéo da IA
1.3.  Redes de neurbnios 1.10. O futuro da inteligéncia artificial
1.3.1.  Fundamentos bioldgicos 1.10.1. Entendemos como detectar emog0es através de algoritmos
1.3.2. Modelo computacional 1.10.2. Criacdo de uma personalidade: Linguagem, expressées e contetdo
1.3.3.  Redes de neurbnios supervisionadas e ndo supervisionadas 1.10.3. Tendéncias da inteligéncia artificial
1.3.4. Perceptron simples 1.10.4. Reflexdes

1.3.5.  Percetrdo multicamadas

14, Algoritmos genéticos Médulo 2. Tipos e ciclo de vida dos dados

1.41. Historia 2.1. Estatisticas
1.4.2. Base biologica 2.1.1. Estatisticas: Estatisticas descritivas, inferéncias estatisticas
1.4.3. Codificagdo de problemas 2.1.2.  Populagdo, amostra, individual
1.4.4.  Geragdo da populagao inicial 2.1.3.  Variaveis definigdo, escalas de medigéo
1.4.5.  Algoritmo principal e operadores genéticos 2.2 Tipos de dados estatisticos
1.4.6. Avaliagéo de individuos: Fitness 2.21. Deacordo com o tipo
1.5, Tesauros, vocabularios, taxonomias 2.2.1.7. Quantitativos: dados continuos e dados discretos
1.5.1. Vocabularios 2.2.1.2. Qualitativos: dados binomiais, dados nominais, dados ordinais
1.5.2. Taxonomias 2.2.2.  Deacordo com sua forma
1.5.3.  Tesauros 2.2.2.17. Numérico
1.5.4.  Ontologias 2.2.2.2. Texto
1.5.5.  Representacao do conhecimento: Web Semantica 2.2.2.3. Logico
1.6.  Web Semantica 2.2.3.  Deacordo com a fonte
1.6.1.  Especificagbes RDF, RDFS e OWL 2.2.3.1. Primarios
1.6.2.  Inferéncia/raciocinio 2.2.3.2. Secundarios

1.6.3.  Linked Data



2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Ciclo de vida dos dados

2.3.1. Etapas do ciclo

2.3.2.  Marcos do ciclo

2.3.3.  Principios FAIR

Etapas iniciais do ciclo

2.4.1. Definigdo de objetivos

2.42.  Determinagdo de recursos necessarios
2.43. Diagrama de Gantt

2.4.4.  Estruturas dos dados

Coleta de dados

2.51.  Metodologia de coleta

2.5.2.  Ferramentas de coleta

2.53. Canais de coleta

Limpeza de dados

2.6.1. Fases dalimpeza de dados
2.6.2.  Qualidade dos dados

2.6.3.  Manipulagdo de dados (com R)
Analise de dados, interpretacéo e avaliagéo dos resultados
2.7.1.  Medidas estatisticas

2.7.2.  Indices de relacdo

2.7.3.  Mineragdo de dados

Armazém de dados (datawarehouse)
2.8.1. Elementos que o compdem
2.82. Desenho

2.8.3. Aspectos a considerar
Disponibilidade de dados

29.1. Acesso

2.9.2. Utilidade

293. Seguranga

Aspectos regulamentares

2.10.1. Lei Geral de Protegao de Dados
2.10.2. Boas praticas

2.10.3. Outros aspectos regulamentares
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Médulo 3. Os dados na Inteligéncia Artificial

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

Ciéncia de dados

3.1.1.  Ciéncia de dados

3.1.2.  Ferramentas avangadas para o cientista de dados
Dados, informagdes e conhecimentos

3.2.1. Dados, informagdes e conhecimentos
3.2.2.  Tipos de dados

3.2.3.  Fontes de dados

De dados a informagdes

3.3.1.  Andlise de dados

3.3.2.  Tipos de andlise

3.3.3.  Extracéo de informagdes de um Dataset
Extragao de informagoes através da visualizagéo
3.4.1. Avisualizagdo como ferramenta de analise
3.4.2. Métodos de visualizagédo

3.4.3.  Visualizagao de um conjunto de dados
Qualidade dos dados

3.5.1. Dados de qualidade

3.52.  Limpeza de dados

3.5.3.  Pré-processamento basico de dados
Dataset

3.6.1.  Enriguecimento do Dataset

3.6.2.  Amaldigédo da dimensionalidade

3.6.3.  Modificagao de nosso conjunto de dados
Desequilibrio

3.7.1.  Desequilibrio de classes

3.7.2.  Técnicas de mitigagao do desequilibrio
3.7.3.  Equilibrio de um Dataset

Modelos ndo supervisionados

3.8.1.  Modelo ndo supervisionado

3.82.  Métodos

3.8.3. Classificagdo com modelos néo supervisionados
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3.9.

3.10.

Modelos supervisionados

3.9.1.  Modelo supervisionado

39.2.  Métodos

3.9.3. Classificagdo com modelos supervisionados
Ferramentas e praticas recomendadas

3.10.1. Praticas recomendadas para um cientista de dados
3.10.2. O melhor modelo

3.10.3. Ferramentas Uteis

Mddulo 4. Mineracao de dados. Selecao, pré-processamento e transformagao

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

Inferéncia estatistica

4.1.1. Estatistica descritiva vs inferéncia estatistica
41.2.  Procedimentos paramétricos

4.1.3.  Procedimentos paramétricos

Analise exploratoria

421, Andlise descritiva

4.2.2. Visualizagéo

4.23. Preparagéo dos dados

Preparacéo dos dados

4.3.1. Integragao e limpeza de dados

4.3.2. Normalizagao de dados

4.3.3.  Transformando atributos

Os Valores Perdidos

4471, Tratamento de valores perdidos

4.4.2.  Métodos de imputagao de maxima verosimilhanga
4.4.3. Imputagdo de valores perdidos utilizando a aprendizado de maquinas
O ruido nos dados

4.5.1. Classes de ruido e seus atributos

4.52. Filtragem de ruidos

4.53. lefeito do ruido

A maldigao da dimensionalidade

4.6.1.  Oversampling

4.6.2.  Undersampling

46.3. Redugdo de dados multidimensionais

4.7.  De atributos continuos a discretos
4.7.1.  Dados continuos versus discretos
47.2. Processo de discretizagao
4.8. Osdados
48.1. Selegao de dados
4.8.2. Perspectivas e critérios de selegao
4.83. Métodos de selegdo
49.  Selegao de Instancias
4971. Métodos para selegao de instancias
49.2.  Selegao de prototipos
49.3. Métodos avangados para selegao de instancias
4.10. Pré-processamento de dados em ambientes Big Data

Maédulo 5. Algoritmia e Complexidade em Inteligéncia Artificial

51. Introdugao as Estratégias de design de algoritmos
5.1.1.  Recursividade
5.1.2.  Divisado e conquista
51.3.  Outras estratégias
5.2.  Eficiéncia e analise de algoritmos
52.1. Medidas de eficiéncia
5.2.2.  Como medir o tamanho da entrada
52.3.  Como medir o tempo de execugao
5.2.4.  Melhor, pior e médio caso
52.5.  Notagao assintotica
52.6. Critérios de andlise matematica para algoritmos nao recursivos
52.7. Andlise matematica de algoritmos recursivos
5.2.8. Anadlise empirica de algoritmos
5.3.  Algoritmos de ordenagao
53.1.  Conceito de ordenagao
5.3.2.  Ordenacgdo bolha (Bubble sort)
5.3.3.  Ordenagdo por selegdo (Selection sort)
5.3.4.  Ordenagdo por insergao (Insertion Sort)
5.3.5.  Ordenagdo por mistura (merge_sort)
5.3.6. Classificagao répida (quick_sort)



5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Algoritmos com arvores

5.4.1.
5.4.2.
54.3.
5.4.4.
5.4.5.
5.4.6.

Conceito de arvore

Arvores binarias

Caminhos de arvores
Representar expressoes
Arvores binarias ordenadas
Arvores binarias balanceadas

Algoritmos com Heaps

5.5.1.

5.5.2.
5.5.8.

Os Heaps
0 algoritmo Heapsort
As filas de prioridade

Algoritmos com grafos

5.6.1.
5.6.2.
5.6.3.
5.6.4.

Representacdo

Caminho em largura
Caminho em profundidade
Ordenagao topologica

Algoritmos Greedy

5.7.1.
5.7.2.
5.7.3.
5.7.4.
5.7.5.

A estratégia Greedy

Elementos da estratégia Greedy
Conversor de moedas
Problema do Caixeiro Viajante
Problema da mochila

Busca do caminho minimo

5.8.1.
5.8.2.
5.8.3.

O problema do caminho minimo
Arco e ciclos negativos
Algoritmo de Dijkstra

Algoritmos Greedy sobre Grafos

59.1.  Adrvore de extensdo minima

59.2. 0 algoritmo de Prim (algoritmo guloso)
59.3. 0 algoritmo de Kruskal

594. Andlise de complexidade

Backtracking

59.1. 0O Backtracking

5.10.2. Técnicas alternativas
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Maédulo 6. Sistemas inteligentes

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Teoria de Agentes

6.1.1.  Historia do conceito

6.1.2.  Definicdo de agente

6.1.3.  Agentes em Inteligéncia Artificial

6.1.4.  Agentes em Engenharia de Software

Arquiteturas de agentes

6.2.1. O processo de raciocinio de um agente

6.2.2. Agentes reativos

6.2.3.  Agentes dedutivos

6.2.4. Agentes hibridos

6.2.5. Comparativa

Informagao e conhecimento

6.3.1.  Distingéo entre dados, informagdes e conhecimentos
6.3.2.  Avaliagdo da qualidade dos dados

6.3.3.  Métodos de captura de dados

6.3.4.  Métodos de aquisi¢ao de informagdes

6.3.5. Métodos de aquisigao de conhecimentos
Representagao do conhecimento

6.4.1.  Aimportancia da representagdo do conhecimento
6.4.2.  Definigao da representagéo do conhecimento através de suas funcdes
6.4.3.  Caracteristicas de uma representagao do conhecimento
Ontologias

6.5.1.  Introdugéo aos metadados

6.5.2.  Conceito filosofico de ontologia

6.5.3.  Conceito informatico de ontologia

6.5.4. Ontologias de dominio e ontologias de nivel superior
6.5.5.  Como construir uma ontologia?
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6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Linguagens para ontologias e software para criagdo de ontologias

6.6.1.  Triade RDF, Turtlee N 71
6.6.2.  RDF Schema

6.6.3.  OWL

6.6.4. SPARQL

6.6.5. Introdugao as diferentes ferramentas para a criagdo de ontologias

6.6.6. Instalacdo e uso do Protégé

Web Semantica

6.7.1. O estado atual e futuro da seguranga ad web semantica

6.7.2.  Aplicagdes da web semantica

Outros modelos de representagao do conhecimento

6.8.1.  Vocabularios 79
6.8.2.  Visdo global

6.8.3.  Taxonomias

6.8.4. Tesauros

6.8.5. Folksonomias

6.8.6. Comparativa

6.8.7. Mapas mentais

Avaliagao e integragao das representagbes do conhecimento

6.9.1. Ldgica de ordem zero

6.9.2. Ldgica de primeira ordem

6.9.3. Logica descritiva 73
6.9.4. Relagdo entre diferentes tipos de logica

6.9.5.  Prolog: programagao baseada em l6gica de alto nivel

Raciocinadores Semanticos, Sistemas Baseados no Conhecimento e Sistemas Especialistas

6.10.1. Conceito de raciocinador

6.10.2. Aplicagbes de um raciocinador 74
6.10.3. Sistemas baseados no conhecimento

6.10.4. MYCIN, historia dos Sistemas Especialistas

6.10.5. Elementos e Arquitetura de Sistemas Especialistas

6.10.6. Criagdo de Sistemas Especialistas

Mddulo 7. Aprendizado de Maquina e Mineragao de Dados

Introdugdo aos processos de descoberta de conhecimento e aos conceitos basicos de
Aprendizado de Maquina

7.1.1.  Conceitos-chave dos processos de descoberta do conhecimento
7.1.2.  Perspectiva histdrica dos processos de descoberta do conhecimento
7.1.3.  Fases dos processos de descoberta do conhecimento

7.1.4.  Técnicas utilizadas nos processos de descoberta do conhecimento
7.1.5.  Caracteristicas dos bons modelos de machine learning

7.1.6.  Tipos de informagdes de machine learning

7.1.7. Nocdes basicas de aprendizagem

7.1.8.  Nocdes basicas de aprendizagem néo supervisionada

Exploragao e pré-processamento de dados

7.2.1.  Processamento de dados

7.2.2.  Tratamento de dados no fluxo de andlise de dados
7.2.3.  Tipos de dados

7.2.4.  Transformagodes de dados

7.2.5.  Visualizagao e exploragéo de variaveis continuas
7.2.6.  Visualizagdo e exploragéo de variaveis categoricas
7.2.7. Medidas de correlagao

7.2.8.  Representacdes graficas mais comuns

7.2.9. Introdugado a analise multivariada e redugao da dimensionalidade
Arvore de decisdo

7.3.1.  Algoritmo ID

7.3.2. Algoritmo

7.3.3.  Overtraining e poda

7.3.4.  Andlise de resultados

Avaliagdo de classificadores

7.47. Matrizes de confusdo

7.4.2.  Matrizes de avaliagdo numérica

7.4.3.  Estatistico de Kappa

7.4.4.  Curvas Roc



7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Regras de classificagao

7.51.  Medidas de avaliagéo de regras

7.5.2. Introdugao a representacéo grafica
7.5.3.  Algoritmo de sobreposigdo sequencial
Redes Neurais

7.6.1.  Conceitos bésicos

7.6.2.  Redes de neurdnios simples

7.6.3.  Algoritmo de backpropagation

7.6.4. Introdugao as redes neurais recorrentes
Métodos bayesianos

7.7.1.  Conceitos basicas de probabilidade
7.7.2. Teorema de Bayes

7.7.3.  Naive Bayes

7.7.4. Introdugdo as redes bayesianas
Modelos de regressao e de resposta continua
7.8.1.  Regressao linear simples

7.8.2.  Regressao Linear Mdltipla

7.8.3.  Regressao logistica

7.8.4.  Arvores de regressao

7.8.5. Introducdo as Maquinas de Vetores de Suporte (SVM)
7.8.6. Medidas de bondade do ajuste
Clustering

7.9.1.  Conceitos bésicos

7.9.2.  Clustering hierarquico

7.9.3. Métodos probabilisticos

7.9.4.  Algoritmo EM

7.9.5.  Método B-Cubed

7.9.6. Métodos implicitos

Mineragao de texto e processamento de linguagem natural (PNL)
7.10.1. Conceitos basicos

7.10.2. Criagdo do corpus

7.10.3. Andlise descritiva

7.10.4. Introducéo a analise de sentimentos
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Médulo 8. Redes Neurais como Base do Deep Learning

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

Aprendizado profundo

8.1.1.  Tipos de aprendizagem profunda

8.1.2.  Aplicativos de aprendizagem profunda
8.1.3.  Vantagens e desvantagens da aprendizagem profunda
Operagoes

8.2.1. Soma

8.2.2.  Produtos

8.2.3. Transferéncia

Camadas

8.3.1. Camada de entrada

8.3.2. Camada oculta

8.3.3. Camada de saida

Unido de Camadas e Operagdes

8.4.1.  Design de arquiteturas

8.4.2. Conexao entre camadas

8.4.3.  Propagacgao para frente

Construgéo da primeira rede neural

8.5.1. Design da rede

8.5.2.  Definigdo dos pesos

8.5.3.  Treinamento da rede

Treinador e Otimizador

8.6.1.  Selegdo do otimizador

8.6.2.  Definigdo de uma funcéo de perda

8.6.3.  Definigdo de uma métrica

Aplicagao dos principios das redes neurais

8.7.1.  Funcgdes de ativagao

8.7.2. Retropropagacao

8.7.3.  Ajuste dos parametros

Dos neurdnios bioldgicos para os artificiais

8.8.1.  Funcionamento de um neurénio biolégico
8.8.2. Transferéncia de conhecimento para os neuronios artificiais
8.8.3.  Estabelecimento de relagdes entre ambos
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8.9. Implementagdo de MLP (Perceptron multicamadas) com Keras 9.7.  Transfer Learning
8.9.1.  Definigdo da estrutura da rede 9.7.1.  Treinamento de transferéncia de aprendizagem
8.9.2.  Compilagao do modelo 9.7.2.  Extragao de caracteristicas
8.9.3. Treinamento do modelo 9.7.3.  Aprendizado profundo

8.10. Hiperparametros de Fine tuning de Redes Neurais 9.8.  Data Augmentation
8.10.1. Selegdo da fungéo de ativagéo 9.8.1. Transformagdes de imagem
8.10.2. Estabelecer o learning rate 9.8.2.  Geragdo de dados sintéticos
8.10. 3. Ajuste dos pesos 0.8.3. Transformagao de texto

P ) : 9.9. Aplicacdo pratica de Transfer Learning
99.1. ' Treinamento de transferéncia de aprendizagem

9.1.  Problemas de Gradientes 9.9.2. Extragao de caracteristicas
9.1.1.  Técnicas de otimizagdo de gradiente 9.9.3.  Aprendizado profundo
9.1.2.  Gradientes Estocasticos 9.10. Regularizagao
9.1.3.  Técnicas de inicializagdo de pesos 9.10.1. Lel

9.2. Reutilizagdo de camadas pré-treinadas 9.10.2. Regularizagdo por maxima entropia
9.2.1.  Treinamento de transferéncia de aprendizagem 9.10.3. Dropout

0.2.2. Extragdo de caracteristicas

Médulo 10. Personalizacdo de Modelos e Treinamento com TensorFlow

9.2.3.  Aprendizado profundo

9.3.  Otimizadores 10.1. TensorFlow
9.3.1.  Otimizadores de descida de gradiente estocastico 10.1.1. Uso da biblioteca TensorFlow
9.3.2.  Otimizadores Adam e RMSprop 10.1.2. Treinamento de modelos com TensorFlow
9.3.3. Otimizadores de momento 10.1.3. Operagdes com graficos no Tensorflow
9.4,  Programagao da taxa de aprendizagem 10.2. TensorFlow e NumPy
9.4.1. Controle de taxa de aprendizagem automatica 10.2.1. Ambiente computacional NumPy para TensorfFlow
9.42. Ciclos de aprendizagem 10.2.2. Utilizacdo de arrays NumPy com TensorFlow
9.43. Termos de suavizagao 10.2.3. Operagbes NumPy para graficos do TensorfFlow
9.5,  Sobreajuste 10.3. Personalizagdo de modelos e algoritmos de treinamento
9.5.1. Validagao cruzada 10.3.1. Construgéo de modelos personalizados com TensorFlow
9.5.2.  Regularizagao 10.3.2. Gestéo de parametros de treinamento
9.5.3.  Métricas de avaliagédo 10.3.3. Utilizag&o de técnicas de otimizagao para treinamento
9.6. Diretrizes praticas 10.4. Funcdes e graficos do TensorFlow
9.6.1.  Design de modelos 10.4.1. Fungdes com TensorFlow
0.6.2. Selegdo de métricas e parametros de avaliagdo 10.4.2. Utilizagao de gréficos para treinamento de modelos

9.6.3. Testes de hipdteses 10.4.3. Otimizagao de graficos com operagdes do TensorFlow



10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.09.

10.10.

Médulo 11. Deep Computer Vision com Redes Neurais Convolucionais

11.1.

11.2.

Carregamento e pré-processamento de dados com Tensorflow

10.5.1. Carregamento de conjuntos de dados com TensorFlow

10.5.2. Pré-processamento de dados com TensorFlow

10.5.3. Utilizagao de ferramentas do TensorFlow para manipulagéo de dados
A API tfdata

10.6.1. Utilizagao da API tfdata para processamento de dados

10.6.2. Construcéo de fluxos de dados com tfdata

10.6.3. Uso da API tfdata para treinamento de modelos

0 formato TFRecord

10.7.1. Utilizagao da APl TFRecord para serializagéo de dados

10.7.2. Carregamento de arquivos TFRecord com TensorFlow

10.7.3. Utilizagao de arquivos TFRecord para treinamento de modelos
Camadas de pré-processamento do Keras

10.8.1. Utilizagao da API de pré-processamento do Keras

10.8.2. Construcéo de pipelines de pré-processamento com Keras
10.8.3. Uso da API de pré-processamento do Keras para treinamento de modelos
Projeto TensorFlow Datasets

10.9.1. Utilizagdo de TensorFlow Datasets para upload de dados

10.9.2. Pré-processamento de dados com o TensorFlow Datasets
10.9.3. Uso do TensorFlow Datasets para treinamento de modelos
Construcéo de uma aplicagao de Deep Learning com TensorfFlow

10.10.7. AplicagGes praticas

10.10.2. Construcgéo de uma aplicagao de Deep Learning com TensorFlow
10.10.3. Treinamento de um modelo com TensorFlow

10.10.4. Utilizagao da aplicagao para previsao de resultados

A Arquitetura do Visual Cortex

11.1.1. Fungdes do cortex visual

11.1.2. Teorias da visao computacional

11.1.3. Modelos de processamento de imagens
Camadas convolucionais

11.2.7. Reutilizagao de pesos na convolugao
11.2.2. Convolugéo

11.2.3. Fungdes de ativagao

11.3.

11.6.

11.8.

11.10.
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Camadas de agrupamento e implementagao de camadas de agrupamento com o Keras
11.3.1. Agrupamento e Deslocamento

11.3.2. Flattening

11.3.3. Tipos de Pooling

. Arquiteturas CNN

11.4.1. Arquitetura VGG

11.4.2. Arquitetura AlexNet

11.4.3. Arquitetura ResNet

Implementagao de uma CNN ResNet usando o Keras
11.5.1. Inicializagéo de pesos

11.5.2. Definigdo da camada de entrada

11.5.3. Defini¢do da saida

Uso de modelos pré-treinados do Keras

11.6.1. Caracteristicas dos modelos pré-treinados
11.6.2. Usos dos modelos pré-treinados

11.6.3. Vantagens dos modelos pré-treinados

Modelos pré-treinados para aprendizado por transferéncia
11.7.1. Aprendizagem por transferéncia

11.7.2. Processo de aprendizagem por transferéncia
11.7.3. Vantagens do aprendizagem por transferéncia
Classificagéo e localizagao em Deep Computer Vision
11.8.1. Classificagdo de imagens

11.8.2. Localizagao de objetos em imagens

11.8.3. Detecgao de objetos

Detecgao e rastreamento de objetos

11.9.1. Métodos de deteccao de objetos

11.9.2. Algoritmos de rastreamento de objetos

11.9.3. Técnicas de rastreamento e localizagédo
Segmentagdo semantica

11.10.1. Aprendizagem profunda para segmentagéo semantica
11.10.2. Detecgdo de bordas

11.10.3. Métodos de segmentagao baseados em regras
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Médulo 12. Processamento de Linguagem Natural (PLN) com Redes Neurais 12.9. Outras bibliotecas Transformers. Comparativa
Recorrentes (RNN) e Atengédo 12.9.1. Comparagdo entre as diferentes bibliotecas Transformers
12.9.2. Uso das diferentes bibliotecas Transformers

12.1. Geragéo de texto usando RNN
12.1.1. Treinamento de uma RNN para geragao de texto

12.9.3. Vantagens das diferentes bibliotecas Transformers
12.10. Desenvolvimento de um aplicativo de PLN com RNN e atengao. Aplicagbes praticas

12.10.7. Desenvolvimento de um aplicativo de processamento de linguagem natural
com RNN e atencéo

12.10.2. Uso de RNN, mecanismos de atengdo e modelos Transformers no aplicativo
12.2.1. Preparacgéo dos dados para treinamento de uma RNN 12.10.3. Avaliacdo da aplicagéo pratica

12.2.2. Armazenamento do conjunto de dados de treinamento

1223, Limpeza e transformacéo dos dados Médulo 13. Autoencoders, GANs e Modelos de Difuséo

12.1.2. Geragao de linguagem natural com RNN
12.1.3. Aplicagdes de geragao de texto com RNN
12.2. Criagao do conjunto de dados de treinamento

12.2.4. Andlise de sentimento 13.1. Representagao de dados eficientes

12.3. Classificacao de opinides com RNN 13.1.1. Redugéo da dimensionalidade
12.3.1. Detecgéo de temas nos comentarios 13.1.2. Aprendizado profundo
12.3.2. Anadlise de sentimento com algoritmos de aprendizagem profunda 13.1.3. Representagbes compactas

12.4. Rede codificador-decodificador para tradugdo automatica neural 13.2. Realizagao de PCA com um codificador automatico linear incompleto
12.4.1. Treinamento de uma RNN para tradugao automatica 13.2.1. Processo de treinamento
12.4.2. Uso de uma rede encoder-decoder para tradugdo automatica 13.2.2. Implementagdo em Python
12.4.3. Aumento da precisao da tradugao automatica com RNN 13.2.3. Utilizag&o de dados de teste

12.5. Mecanismos de atengao 13.3. Codificadores automaticos empilhados
12.5.1. Aplicagdo de mecanismos de atengdo em RNN 13.3.1. Redes neurais profundas
12.5.2. Uso de mecanismos de atengdo para melhorar a precisdo dos modelos 13.3.2. Construgdo de arquiteturas de codificagdo
12.5.3. Vantagens dos mecanismos de atengdo em redes neurais 13.3.3. Uso da regularizagéo

12.6. Modelos Transformers 13.4. Autoencoders convolucionais
12.6.1. Uso de modelos Transformers para processamento de linguagem natural 13.4.1. Design de modelos convolucionais
12.6.2. Aplicagé@o de modelos Transformers para visao 13.4.2. Treinamento de modelos convolucionais
12.6.3. Vantagens dos modelos Transformers 13.4.3. Avaliagdo de resultados

12.7. Transformers para visao 13.5. Eliminagéo de ruido de codificadores automaticos
12.7.1. Uso de modelos Transformers para visao 13.5.1. Aplicagéo de filtros
12.7.2. Processamento de dados Imagem 13.5.2. Design de modelos de codificagao
12.7.3. Treinamento de modelos Transformers para visao 13.5.3. Uso de técnicas de regularizagéo

12.8. Biblioteca Transformers de Hugging Face 13.6. Codificadores automaticos dispersos
12.8.1. Uso da Biblioteca Transformers de Hugging Face 13.6.1. Aumentando a eficiéncia da codificagao
12.8.2. Aplicacdo da Biblioteca Transformers de Hugging Face 13.6.2. Minimizando o nimero de pardmetros

12.8.3.  Vantagens da Biblioteca Transformers de Hugging Face 13.6.3. Utilizagéo de técnicas de regularizagao



13.7.

13.8.

13.9.

Codificadores automaticos variacionais

13.7.1. Utilizagao de otimizagao variacional

13.7.2. Aprendizagem profunda nédo supervisionada
13.7.3. Representagdes latentes profundas
Geragao de imagens MNIST de moda

13.8.1. Reconhecimento de padroes

13.8.2. Geragdo de imagens

13.8.3. Treinamento de Redes Neurais Profundas
Redes adversarias generativas e modelos de difusao
13.9.1. Geragao de conteudo a partir de imagens
13.9.2. Modelagem de distribui¢cdes de dados
13.9.3. Uso de redes adversarias

13.10. Implementacéo dos Modelos

Médulo 14. Computacéao bioinspirada

14.1.
14.2.
14.3.
14.4.

14.5.

13.10.1. Aplicagao Pratica

13.10.2. Implementagao dos modelos
13.10.3. Uso de dados reais

13.10.4. Avaliagao de resultados

Introducéo a computagao bioinspirada

14.1.1. Introdugéo a computagao bioinspirada

Algoritmos de adaptagao social

14.2.1. Computagao bioinspirada baseada em col6nias de formigas
14.2.2. Variantes dos algoritmos das col6nias de formigas
14.2.3. Computagao baseada em nuvens de particulas
Algoritmos genéticos

14.3.1. Estrutura geral

14.3.2. Implementagdes dos principais operadores
Estratégias de exploragao do espago para algoritmos genéticos
14.4.1. Algoritmo CHC

14.4.2. Problemas multimodais

Modelos de computagédo evolutiva (1)

14.5.1. Estratégias evolutivas

14.5.2. Programagao evolutiva

14.5.3. Algoritmos baseados na evolugao diferencial

14.6.

14.7.

14.8.

14.9.

14.10.
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Modelos de computagéo evolutiva (1)

14.6.1. Modelos de evolugéo baseados em estimativas de distribuicdes (EDA)
14.6.2. Programacgao genética

Programacao evolutiva aplicada a dificuldades de aprendizagem
14.7.1. Aprendizagem baseada em regras

14.7.2. Métodos evolutivos em problemas de sele¢do de instancias
Problemas multiobjetivo

14.8.1. Conceito de dominancia

14.8.2. Aplicagao de algoritmos evolutivos a problema multiobjetivo
Redes neurais (1)

14.9.1. Introdugdo as redes neurais

14.9.2. Exemplo pratico com redes neurais

Redes neurais (I1)

14.10.7. Casos de uso de redes neurais na pesquisa médica

14.10.2. Casos de uso de redes neurais em economia

14.10.3. Casos de uso de redes neurais em visao artificial

Madulo 15. Inteligéncia Artificial: Estratégias e aplicagbes
15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

Servigos financeiros

15.1.1. Asimplicagdes da Inteligéncia Artificial (IA) nos servigos financeiros.
Oportunidades e desafios

15.1.2. Casos de uso

15.1.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de IA

15.1.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagdes futuras da IA
Implicagdes da Inteligéncia Artificial no servigo de saude
15.2.1. Implicagdes da IA no setor da saude Oportunidades e desafios
15.2.2. Casos de uso

Riscos relacionados com o uso de IA no servigo de saude
15.3.1. Riscos potenciais relacionados ao uso de I1A

15.3.2. Potenciais desenvolvimentos/utilizagbes futuras da IA
Retail

15.4.1. Participagéo da IA no Varejo Oportunidades e desafios
15.4.2. Casos de uso

15.4.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de I1A

15.4.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagbes futuras da IA
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15.5. Industria 16.2. Ferramentas de IA para SEO e SEM
15.5.1. Participagdo da IA na Industria Oportunidades e desafios 16.2.1. Otimizagao de palavras-chave com IA
15.5.2. Casos de uso 16.2.2. Andlise da concorréncia

15.6. Riscos potenciais relacionados ao uso de |A na industria 16.2.3. Previsdes de tendéncias de pesquisa
15.6.1. Casos de uso 16.2.4. Segmentacao de audiéncia inteligente
15.6.2. Riscos potenciais relacionados ao uso de IA 16.3. Aplicagdo de A nas redes sociais
15.6.3. Potenciais desenvolvimentos/utilizagbes futuras da 1A 16.3.1. Andlise de sentimento

15.7. Administragao publica 16.3.2. Detecgéo de tendéncias sociais
15.7.1. Participacdo da IA na administragdo publica Oportunidades e desafios 16.3.3. Automagdo de publicages
15.7.2. Casos de uso 16.3.4. Geragédo de conteldo automatizado
15.7.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de 1A 16.4. Ferramentas de IA para comunicagao com o cliente
15.7.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagdes futuras da 1A 16.4.1. Chatbots Personalizados

15.8. Educacéo 16.4.2. Sistemas automatizados de resposta a e-mails
15.8.1. Participacéo da IA na educagdo Oportunidades e desafios 16.4.3. Otimizagéo de respostas em tempo real
1582 Casos de uso 16.4.4. Andlise do Feedback do cliente

16.5. Personalizagdo da experiéncia do usuario de ferramentas e sites habilitados para IA
16.5.1. Recomendag6es personalizadas
16.5.2. Adaptagéo da interface do usuario
16.5.3. Segmentagao dinamica de audiéncia
16.5.4. Testes A/B inteligentes
16.6. Chatbots e assistentes virtuais no marketing digital
16.6.1. Interagao proativa

15.8.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de IA
15.8.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagdes futuras da IA
15.9. Silvicultura e agricultura
15.9.1. Participagdo da IA na silvicultura e na agricultura Oportunidades e desafios
15.9.2. Casos de uso
15.9.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de IA

15.9.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagdes futuras da IA - )
16.6.2. Integragdo multicanal
15.10. Recursos Humanos

15.10.1. Implicagbes da IA para os recursos humanos. Oportunidades e desafios 1663 Respgstas contextua|s~
1510.2. Casos de uso 16.6.4. Analitica de Conversagéo

16.7. Publicidade programatica com IA
16.7.1. Segmentagao Avangada
16.7.2. Otimizagdo em tempo real

15.10.3. Riscos potenciais relacionados ao uso de IA
15.10.4. Potenciais desenvolvimentos/utilizagdes futuras da 1A

Maédulo 16. Inteligéncia Artificial em estratégias de marketing digital 16.7.3. Lance automatico
16.1. Transformacéo do marketing digital com IA 16.7.4. Andlise de resultados
16.1.1. Introduco a Transformagéo Digital 16.8. Andlise preditiva e Big Data em marketing digital

16.8.1. Previsdes de tendéncias de mercados
16.8.2. Modelos de atribui¢éo avangados
16.8.3. Segmentacao preditiva de audiéncia
16.8.4. Andlise de sentimento em Big Data

16.1.2. Impacto na estratégia de conteudo
16.1.3. Automacéo do processo de marketing
16.1.4. Desenvolvimento da experiéncia do cliente



16.9.

|A e E-mail Marketing para personalizagé@o e automagao em campanhas
16.9.1. Segmentagao dinamica de Listas

16.9.2. Conteudo dinémico em E-mails

16.9.3. Automacéo do fluxo de trabalho

16.9.4. Otimizagéo da taxa de abertura

16.10. Tendéncias futuras em IA para marketing digital

Médulo 17. Geracao de conteudo com IA

17.1.

17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

16.10.1. IA de conversagéo avangada
16.10.2. Integragao de Realidade Aumentada
16.10.3. Enfase na ética da IA

16.10.4. IA na criagdo de conteudo

Engenharia do prompt no ChatGPT

17.1.1. Melhoria da qualidade do contetdo gerado

17.1.2. Estratégias para otimizar o desempenho do modelo

17.1.3. Criagéo de prompts eficazes

Ferramentas de geracéo de imagens com IA

17.2.1. Reconhecimento e geragao de objetos

17.2.2. Aplicagao de estilos e filtros personalizados as imagens

17.2.3. Métodos para melhorar a qualidade visual das imagens

Criacdo de video com IA

17.3.1. Ferramentas para automatizar a edi¢éo de video

17.3.2. Sintese de voz e dublagem automatica

17.3.3. Técnicas de rastreamento e animacgéo de objetos

Geragéo de texto com IA para blogs e redes sociais

17.4.1. Estratégias para melhorar o posicionamento de SEO no contetdo gerado
17.4.2. Uso de IA para prever e gerar tendéncias de contetdo

17.4.3. Criagao de titulos atraentes

Personalizagdo do conteulido de IA para diferentes audiéncias

17.5.1. ldentificagdo e andlise de perfis de audiéncia

17.5.2. Adaptagéo dinamica do contetdo de acordo com os perfis de usuario
17.5.3. Segmentacao preditiva de audiéncias

17.6.

17.7.

17.8.

17.9.

17.10.
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Consideragdes éticas para 0 uso responsavel da IA na geragéo de conteudo
17.6.1. Transparéncia na geragao de conteudo

17.6.2. Prevengao de preconceito e discriminagao na geragao de conteudo
17.6.3. Controle e supervisdo humana em processos generativos

Andlise de casos de sucesso na geragao de contetdo com IA

17.7.1. ldentificagao das principais estratégias em casos de sucesso

17.7.2. Adaptacdo a diferentes setores

17.7.3. Importancia da colaboragao entre especialistas em IA e profissionais do setor
Integragao do contetdo gerado por IA as estratégias de marketing digital
17.8.1. Otimizagao de campanhas publicitarias com geragédo de conteudo
17.8.2. Personalizagao da experiéncia do usuario

17.8.3. Automagéo do processo de marketing

Tendéncias Futuras na Geragao de Contetdo com IA

17.9.7. Integragdo avangada e continua de texto, imagem e audio

17.9.2. Geragéo de conteudo hiperpersonalizado

17.9.3. Aprimoramento do desenvolvimento de IA na detecgao de emogdes
Avaliagao e Medigdo do Impacto do Conteuldo Gerado por IA

17.10.7. Métricas apropriadas para avaliar o desempenho do contetdo gerado
17.10.2. Medi¢do do Engagement da audiéncia

17.10.3. Melhoria continua do contetdo por meio de analise

Maédulo 18. Automatizacao e otimizagao dos processos de marketing com 1A
18.1.

18.2.

Automatizagao de Marketing com IA

18.1.1. Segmentagao de audiéncias baseada em IA

18.1.2. Automacéo de Workflows ou fluxos de trabalho

18.1.3. Otimizagéo continua de campanhas online

Integragao de dados e plataformas em estratégias de marketing automatizado
18.2.1. Anadlise e unificagdo de dados multicanal

18.2.2. Interconexdo entre diferentes plataformas de marketing

18.2.3. Atualizagdes de dados em tempo real
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18.3.

18.4.

18.5.

18.6.

18.7.

18.8.

18.9.

18.10.

Otimizag&o de campanhas publicitarias com 1A

18.3.1. Andlise preditiva do desempenho do anuncio

18.3.2. Personalizagao automatica do anuncio de acordo com o publico-alvo
18.3.3. Ajuste automatico do orgcamento de acordo com os resultados
Personalizagao das audiéncias com IA

18.4.1. Segmentagdo e personalizagao de conteudo

18.4.2. Recomendag0es personalizadas de conteudo

18.4.3. ldentificagdo automatica de publicos-alvo ou grupos homogéneos
Automatizagado das respostas aos clientes por meio de A

18.5.1. Chatbots e aprendizado de maquina

18.5.2. Geragdo automatica de respostas

18.5.3. Resolugdo automatica de problemas

IA em e-mail marketing para automagao e personalizagao

18.6.1. Automacéo de sequéncias de e-mails

18.6.2. Personalizagao dindmica do conteldo de acordo com as preferéncias

18.6.3. Segmentacdo inteligente da lista de e-mails

Andlise de sentimento de IA em midias sociais e feedback de clientes

18.7.1. Monitoramento automatico de sentimentos nos comentarios

18.7.2. Respostas personalizadas as emocgdes

18.7.3. Andlise preditiva de reputacao

Otimizagédo de precos e promogdes com |A

18.8.1. Ajuste automatico de pregos com base em analises preditivas

18.8.2. Geragéo automatica de ofertas adaptadas ao comportamento do usuario
18.8.3. Andlise de precos e da concorréncia em tempo real

Integracdo da IA as ferramentas de marketing existentes

18.9.1. Integragao dos recursos de IA com as plataformas de marketing existentes
18.9.2. Otimizagéo das funcionalidades existentes

18.9.3. Integragdo com sistemas de CRM

Tendéncias e o futuro da automagao de |A no marketing

18.10.1. IA para melhorar a experiéncia do usuario

18.10.2. Abordagem preditiva para decisdes de marketing

18.10.3. Publicidade conversacional

Mddulo 19. Andlise de dados de comunicacao e marketing para tomada

de decisdes

19.1.

19.2.

19.3.

19.4.

19.5.

19.6.

19.7.

Tecnologias e ferramentas especificas para analise de dados de comunicagdo e marketing
19.1.1. Ferramentas para analisar conversas e tendéncias em redes sociais

19.1.2. Sistemas para identificar e avaliar emogbes em comunicagées

19.1.3. Uso de Big Data para analisar comunicagoes

Aplicativos de IA na analise de marketing de big data

19.2.1. Processamento automatico de dados em massa

19.2.2. lIdentificagdo de padrdes de comportamento

19.2.3. Otimizagao de algoritmos para analise de dados

Ferramentas para visualizagdo de dados e Reporting de campanhas e comunicagdes com
IA

19.3.1. Criagao de Dashboards interativo

19.3.2. Geragao automatica de Relatérios

19.3.3. Visualizagéo preditiva dos resultados da campanha
Aplicagao da IA na pesquisa de mercado

19.4.1. Processamento automatico de dados de pesquisa
19.4.2. ldentificagdao automatica de segmentos de publico-alvo
19.4.3. Previsdo de tendéncias de mercado

Analise preditiva em marketing para tomada de decis6es

19.5.1. Modelos preditivos do comportamento do consumidor
19.5.2. Previséo de desempenho da campanha

19.5.3. Ajuste automatico da otimizagao estratégica
Segmentagao de mercado com IA

19.6.1. Analise automatizada de dados demograficos

19.6.2. lIdentificacdo das partes interessadas

19.6.3. Personalizagdo dinamica de ofertas

Otimizagao da estratégia de marketing com IA

19.7.1. Uso de IA para medir a eficacia do canal

19.7.2. Ajuste automatico estratégico para maximizar os resultados
19.7.3. Simulagado de cenarios estratégicos



19.8.

19.9.

IA na medicao do ROI de marketing

19.8.1. Modelos de atribuigdo de conversao

19.8.2. Andlise de ROl usando IA

19.8.3. Estimativa do Customer Lifetime Value ou Valor de Vida Util do Cliente

Casos de Sucesso em Analise de Dados com |A

19.9.1. Demonstragao por meio de estudos de caso em que a IA melhorou os resultados
19.9.2. Otimizagéo de custos e recursos

19.9.3. Vantagens competitivas e inovagao

19.10. Desafios e consideragdes éticas na analise de dados com IA

Mddulo 20. Vendas e geracao de leads com Inteligencia Artificial

20.1.

20.2.

20.3.

20.4.

20.5.

19.10.7. Vieses nos dados e resultados
19.10.2. Consideragdes éticas no manejo e na analise de dados confidenciais
19.10.3. Desafios e solugbes para tornar os modelos de IA transparentes

Aplicagao de IA no processo de vendas

20.1.1. Automagao de tarefas de vendas

20.1.2. Andlise preditiva do ciclo de vendas

20.1.3. Otimizagao das estratégias de pregos

Técnicas e ferramentas para geragao de leads com |A

20.2.1. ldentificagdo automatizada de leads

20.2.2. Analise do comportamento do usuario

20.2.3. Personalizagéo de contetdo para recrutamento

Scoring de Leads com IA

20.3.1. Avaliagédo automatizada da qualificagdo de Leads

20.3.2. Andlise de leads baseada em interagao

20.3.3. Otimizagao do modelo de Scoring de Leads

|A na gestdo de relacionamento com clientes

20.4.1. Acompanhamento automatizado para melhorar o relacionamento com o cliente
20.4.2. Recomendag0es personalizadas para os clientes

20.4.3. Automacao de comunicagdes personalizadas

Implementagao e histérias de sucesso de assistentes virtuais em vendas
20.5.1. Assistentes virtuais para suporte de vendas

20.5.2. Aprimoramento da experiéncia do cliente

20.5.3. Otimizagao de conversodes e fechamento de vendas

20.6.

20.7.

20.8.

20.9.

20.10.
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Previsdo das necessidades dos clientes com IA

20.6.1. Analise do comportamento de compra

20.6.2. Segmentagdo dinamica de ofertas

20.6.3. Sistemas de recomendagéo personalizados
Personalizagéo da Oferta de Vendas com IA

20.7.1. Adaptagao dinamica de propostas comerciais
20.7.2. Ofertas exclusivas baseadas no comportamento
20.7.3. Criagado de pacotes personalizados

Andlise da Concorréncia com IA

20.8.1.
20.8.2. Analise comparativa automatizada de pregos

Monitoramento automatizado de concorrentes

20.8.3. Vigilancia competitiva preditiva

Integracao de IA em Ferramentas de Vendas

20.9.1. Compatibilidades com sistemas de CRM

20.9.2. Capacitagdo de ferramentas de vendas

20.9.3. Analise preditiva em plataformas de vendas
Inovagdes e previsdes no campo de vendas

20.10.1. Realidade aumentada na experiéncia de compra
20.10.2. Automagao avangada de vendas

20.10.3. Inteligéncia emocional nas interagdes de vendas

Uma experiéncia educacional de alto nivel
que elevara seus horizontes profissionais.
Matricule-se ja!"



06
Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia
¢ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina
mais prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas
principais publicagdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto de ' b ; Mount Everest Leadership & Team
mudanca, competitivo e altamente exigente. : rn

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.




Através de atividades de colaboracdo e
casos reais, 0 aluno aprendera a resolver
situacoes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vocé
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
SuCesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais escolas
de Informatica do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para que 0s
estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no contetdo teorico, o
método do caso consistia em apresentar-lhes situagdes realmente complexas para que
tomassem decisbes conscientes e julgassem a melhor forma de resolvé-las. Em 1924
foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagdo, o que um profissional deveria fazer? Esta é a pergunta
gue abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
agao. Ao longo do curso, 0s alunos vao se deparar com multiplos casos reais. Terao
que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas ideias

e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019 alcancamos os melhores resultados
de aprendizagem entre todas as universidades
online do mundo.

Na TECH vocé aprendera através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

learning
from an
expert

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para
usar este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os
niveis de satisfacéo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros)
com relagéo aos indicadores da melhor universidade online.
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais de

650 mil universitarios com um sucesso sem precedentes em campos tao diversos
como a biogquimica, a genética, a cirurgia, o direito internacional, habilidades
administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia,
mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagdo, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memorias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢ao do aluno.

—
Masterclasses
Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros especialistas.
O "Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranca para a tomada de decisoes dificeis no futuro.
Praticas de habilidades e competéncias
Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado
em que vivemos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para

complementar a sua capacitagao.



Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecao dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenadrio internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o contetddo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitagéo por meio da apresentagao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Mestrado Proprio em Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagao garante, além da
capacitacao mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Mestrado Préprio emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
CoOm SUCesso e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Mestrado Préprio em Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagao conta
com o conteldo mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

[}
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._______________,comdocumento deidentidaden°__________
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

MESTRADO PROPRIO

em
Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagao

Este é um curso préprio desta Universidade, com duragéo de 1.500 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educag&o
Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tinico TECH: AFWOR23S _techtitute.comytitulos

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.

Titulo: Mestrado Proprio em Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagao
ECTS: 60
N.° de Horas Oficiais: 1.500h

Mestrado Préprio em Inteligéncia Artificial em Marketing e Comunicagdo

Contelido programatico

Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo
Obrigatéria (OB) 1500 1° Fundamentos da Inteligéncia Artificial 75 o8
Optativa (OP) 0 1°  Tipos e ciclo e vida dos dados 75 o8
X 1° 0s dados na Inteligéncia Artificial 75 0B
Estagios Externos (EE) 0 . ot Selecio, o 78 o8
TCC 0 Algoritmia e Complexidade em Inteligéncia Artificial
1° Sistemas inteligentes 75 )
Total 1.500 1° Aprendizado de Maquina e Mineragéo de Dados 75 0B
1°  Redes Neurais como Base do Deep Learning 75 0B
1°  Treinamento de Redes Neurais Profundas 75 o8
1° Personalizagao de Modelos e Treinamento com TensorFlow 75 0B
1° Deep Computer Vision com Redes Neurais Convolucionals 75 )
1° Processamento de Linguagem Natural (PLN) com Redes Neurais 75 0B
1° Recorrentes (RNN) e Atencéo 75 0B
1° Autoencoders, GANs e Modelos de Difusao 75 0B
1° Computagéo bioinspirada 75 0B
1° Inteligéncia Artificial: Estratégias e aplicades 75 o8
1°  Inteligéncia Artificial em estratégias de marketing digital 75 0B
1° Geragdo de contetido com IA 75 0B
1 doe 40 dos processos comlA 75 )
1° Anélise de dados de comunicagéo e marketing para tomada 75 0B
de decistes
1° Vendas e geragao de leads com Inteligéncia Artificial 75 o8

G

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

[} . .
tecn wigie

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Proprio
Inteligéncia Artificial em
Marketing e Comunicacao

» Modalidade: online

» Duragao: 12 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Certificado: 60 ECTS

» Dedicacgdo: 16h/semana

» Horario: no seu préprio ritmo

» Provas: online



Mestrado Proprio

Inteligéncia Artificial em Marketing
e Comunicacao
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