Experto Universitario

Comunicacion y Marketing
en Ingenieria de Sistemas
Electronicos

Q
t e C n universidad
# ", tecnologica



te C h universidad
tecnoldgica

Experto Universitario
Comunicacion y Marketing

en Ingenieria de Sistemas
Electronicos

» Modalidad: online

» Duracién: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online

Acceso web: www.techtitute.com/ingenieria/experto-universitario/experto-comunicacion-marketing-ingenieria-sistemas-electronicos


http://www.techtitute.com/ingenieria/experto-universitario/experto-comunicacion-marketing-ingenieria-sistemas-electronicos

Indice

01 02

Presentacion Objetivos

pag. 4 pdg. 8

03 04 05

Direccion del curso Estructura y contenido Metodologia

pag. 14 pdg. 18 pdg. 24

06

Titulacion

pdg. 32



01
Presentacion

El Marketing es un aspecto fundamental que debe tenerse en cuenta en todas las
empresas, independientemente del sector en el que se desarrollen. Sus herramientas
ayudan a dar a conocer los productos, crear una imagen de marca y fidelizar clientes.
Por ello, su uso debe realizarse con gran profesionalidad para poder competir

en mercados ampliamente competitivos. Para mejorar la cualificacion de los
ingenieros en este campo, TECH les propone la realizacion de este programa sobre
Comunicacion y Marketing en Ingenieria de Sistemas Electronicos, con el que podran
adentrarse en un sector fundamental para su desarrollo profesional.
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Los estudios en Marketing y comunicaciones
industriales te ayudaran a ser mas
competitivo en tu practica diaria, logrando
acceder a puestos de relevancia en el sector”
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LLos mercados industriales son cada vez mas complejos y competitivos. Se mueven en entornos
globalizados donde es dificil la diferenciacion, con clientes cada vez mejor informados y exigentes,
con unos ciclos de vida de los productos y servicios reducidos, y con constantes procesos de
innovacion. Por eso, las empresas del sector deben buscar la diferenciacion a través de otras
herramientas, gracias a las cuales sean capaces de lograr la fidelizacion de sus clientes y, por
tanto, moverse en entornos de crecimientos permanentes. Es por ello que la Especializacion

en Comunicaciones Industriales y Marketing es cada vez mas demandada por los ingenieros
electronicos.

TECH ha ideado este Experto Universitario para solventar una necesidad académica de los
profesionales del sector, que demandan programas especificos sobre Comunicacion y Marketing en
Ingenieria de Sistemas Electronicos con los que poder hacerse un hueco en un mercado altamente
competitivo. Para ello, ha seleccionado al mejor equipo docente del momento, que ha creado este
completisimo programa, en el que se desarrolla un conocimiento especializado sobre la creacion de
redes de comunicacion, un elemento clave para la transferencia de datos entre todos los elementos
de un sistema productivo industrial, y que es la base de lo que se conoce como Industria 4.0. Asi
mismo, el programa abarca el Marketing, como gran instrumento de creacion de valor para la
empresa industrial, ademas de ser un elemento clave para su competitividad en el entorno actual.

En definitiva, se trata de un Experto Universitario 100% online que permitira a los alumnos distribuir
su tiempo de estudio de manera eficiente, al no estar condicionado por horarios fijos ni tener la
necesidad de trasladarse a otro lugar fisico, pudiendo acceder a todos los contenidos en cualquier

momento del dia, equilibrando su vida laboral y personal con la académica. Unas facilidades que son

las que necesitan los alumnos del siglo XXI, que combinan la mejora de su cualificacion académica
con su faceta profesional.

Este Experto Universitario Comunicacion y Marketing en Ingenieria de Sistemas
Electronicos contiene el programa mas completo y actualizado del mercado.
Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en ingenieria electronica

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

* Su especial hincapié en metodologias innovadoras en comunicacion y Marketing en
ingenieria de sistemas electronicos

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

El Marketing forma parte indispensable de
cualquier sector, por lo que la cualificacion
superior en este campo sera indispensable
para los ingenieros electronicos”



Un programa de primer nivel que
te abrira las puertas a un campo
apasionante de la electronica”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la ingenieria, que
vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira a los
profesionales un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el
cual los alumnos deberan tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
que se les planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contaran con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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La multitud de ejercicios practicos
que podras realizar en este Experto
Universitario sera fundamental para
aflanzar los conocimientos tedricos.

Estudia con la metodologia
didactica mas novedosa del
mercado académico actual.
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Objetivos

Gracias a este programa de TECH, los ingenieros podran especializarse en Comunicacion
y Marketing en Ingenieria de Sistemas Electronicos. Un paso hacia adelante en su
cualificacion que les abrird las puertas a un mercado laboral exitoso, aumentando su
conocimiento en diferentes aspectos como los convertidores electronicos de potencia,
las comunicaciones industriales o el Marketing especifico para este campo. Sin

duda, se trata de un completisimo programa académico que sentara las bases de la
profesionalizacion de calidad en los alumnos.




Objetivos |09 tec!

Alcanza tus objetivos académicos
y conviértete en un profesional en
comunicaciones industriales”
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Objetivos generales

+ Determinar la necesidad de los convertidores electronicos de potencia en la mayoria de
las aplicaciones reales

+ Analizar los distintos tipos de convertidores que podemos encontrar en base a su funcion
+ Disefar e implementar convertidores electronicos de potencia segun la necesidad de uso

* Analizar y simular el comportamiento de los convertidores electronicos mas empleados
en circuitos electronicos

+ Determinar las caracteristicas de los sistemas en tipo real y reconocer la complejidad de
la programacion de este tipo de sistemas

» Analizar los diferentes tipos de redes de comunicaciones disponibles
* Valorar qué tipo de red de comunicaciones es la mas idonea en determinados escenarios
* Determinar las claves para un Marketing eficaz en el mercado industrial

+ Desarrollar una gestion comercial para crear relaciones rentables y duraderas con
los clientes

* Generar conocimiento especializado para competir en un entorno globalizado y cada vez
mas complejo

* Analizar el funcionamiento de un Centro de Control de Tuneles y como se gestionan las
distintas incidencias

+ Conocer detalladamente la estructura del Manual de Explotacion, y los actores que
intervienen en la explotacion de los tuneles

* Desglosar los condicionantes para definir las condiciones minimas con las que se puede
explotar un tunel, y como establecer la metodologia asociada para la resolucion de averias

+ Entender en profundidad la metodologia BIM y como aplicarla a cada fase: disefio,
construccion y mantenimiento y explotacion

¢ Hacer un andlisis exhaustivo de las tendencias mds actuales en cuanto a sociedad,
medioambiente y tecnologia: vehiculo conectado, vehiculo autdnomo y smart-roads

+ Tener un conocimiento firme sobre las posibilidades que algunas tecnologias estan
ofreciendo. De este modo, combinado con la experiencia del alumno, pueda ser la alianza
perfecta a la hora de disefiar la aplicacién real o mejorar procesos ya existentes



Objetivos especificos

Modulo 1. Convertidores electrénicos de potencia

+ Analizar la funcion del convertidor, clasificacion y parametros caracteristicos

+ |dentificar las aplicaciones reales que justifican el uso de convertidores electrénicos
de potencia

+ Abordar el andlisis y estudio de los principales circuitos convertidores: rectificadores,
inversores, convertidores conmutados, reguladores de tension y cicloconvertidores

* Analizar las distintas figuras de mérito como medida de calidad en un sistema convertidor

» Determinar las diferentes estrategias de control y las mejoras que aporta cada una
deellas

+ Examinar la estructura bdasica y los componentes de cada uno de los circuitos convertidores

* Desarrollar los requisitos de funcionamiento generar conocimiento especializado para ser
capaz de seleccionar el circuito electrénico adecuado conforme a los requerimientos
del sistema

+ Proponer soluciones al disefio de convertidores de potencia
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Maédulo 2. Comunicaciones industriales

+ Establecer las bases de los sistemas de tiempo real y sus caracteristicas principales en
relacion con las comunicaciones industriales

+ Examinar la necesidad de los sistemas distribuidos y su programacién
+ Determinar las caracteristicas especificas de las redes de comunicaciones industriales

*» Analizar las diferentes soluciones para la puesta en marcha de una red de
comunicaciones en un entorno industrial

*+ Profundizar en el modelo de comunicaciones OSl y el protocolo TCP

* Desarrollar los diferentes mecanismos que permiten convertir este tipo de redes en
redes confiables

» Abordar los protocolos basicos en los que se basan los diferentes mecanismos de
transmision de informacién en redes de comunicaciones industriales
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Modulo 3. Marketing industrial

* Determinar las particularidades del Marketing en el sector industrial

+ Analizar qué es un plan de Marketing, la importancia de planificar, fijar objetivos y
desarrollar estrategias

+ Examinar las diferentes técnicas para obtener informacion y aprender del mercado en el
entorno industrial

* Manejar estrategias de posicionamiento y segmentacion
+ Evaluar el valor de los servicios y la fidelizacion de clientes

* Establecer las diferencias entre el Marketing transaccional y el Marketing relacional en los
mercados industriales

+ Valorar el poder de la marca como un activo estratégico en un mercado globalizado
+ Aplicar herramientas de comunicacion industrial

* Determinar los distintos canales de distribucion de las empresas industriales para poder
disefiar una estrategia 6ptima de distribucion

* Abordar la importancia de la fuerza de ventas en los mercados industriales
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Si buscas la fidelizacion de tus clientes,
este programa te dara las claves de
Marketing que debes conocer”
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Direccion del curso

TECH ha seleccionado para la realizacion de este Experto Universitario a los docentes
mas prestigioso en el ambito de la ingenieria de sistemas electrénicos. Un nutrido
equipo de profesionales que cuentan con amplia experiencia profesional, asi como
docente e investigativa, y que apuestan por la educacion de calidad como principal
meétodo para la especializacion de los ingenieros en este campo. Sin duda, el mejor
cuadro docente con el que poder adentrarse en un sector apasionante.
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Un programa de primer nivel
ideado por los profesores mas
prestigiosos en esta materia”
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Direccion

Diia. Casares Andrés, Maria Gregoria

+ Profesora Asociada Universidad Carlos Il de Madrid
Licenciada en Informatica Universidad Politécnica de Madrid
Suficiencia Investigadora Universidad Politécnica de Madrid

Suficiencia Investigadora Universidad Carlos Ill de Madrid

Evaluadora y creadora cursos OCW Universidad Carlos Ill de Madrid

+ Tutora cursos INTEF
+ Técnico de Apoyo Consejeria de Educacion Direccion General de Bilingliismo y Calidad de la Ensefianza de la Comunidad de Madrid
+ Profesora Secundaria especialidad Informatica
+ Profesora Asociada Universidad Pontificia de Comillas
+ Experto Docente Comunidad de Madrid
Analista/Jefe de Proyecto Informatica Banco Urquij

+ Analista Informatica ERIA
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Profesores

D. De la Rosa Prada, Marcos
+ Docente de Ciclos Formativos FP Consejeria de Educacion de la Comunidad de Madrid
+ Consultor en Santander Tecnologia
+ Agente de Nuevas Tecnologias en Badajoz

+ Autor y editor de contenidos en el CIDEAD (Secretaria General de Formacion Profesional —
Ministerio de Educacién y Formacion Profesional)

+ Ingeniero Técnico de Telecomunicaciones por la Universidad de Extremadura
+ Certificado Experto Scrum Foundation por EuropeanScrum.org
* Certificado de Aptitud Pedagogica por la Universidad de Extremadura

Dia. Escandel Varela, Lorena

+ Técnico de apoyo a la investigacion en el proyecto denominado: “Sistema de provision
y consumo de contenidos multimedia HD en medios de transporte colectivo de viajeros
basado en la tecnologia LIFI para la transmision de datos”. En la Universidad Carlos
de Madrid

+ Especialista en Ciencias Informaticas, en Emprestur, Ministerios Del Turismo, Cuba
* Especialista en Ciencias Informaticas, en UNE, Empresa Eléctrica, Cuba

* Especialista de Informatica y Comunicaciones, en Almacenes Universales S.A, Cuba
* Especialista de Radiocomunicaciones en Base Aérea de Santa Clara, Cuba

+ Ingenierfa en Telecomunicaciones y Electronica en la Universidad Central “Marta Abreu” de
las Villas, Santa Clara, Cuba

+ Master en Sistemas Electrénicos Y Sus Aplicaciones en Universidad Carlos Ill de Madrid:
Campus de Leganés, Madrid

+ Estudiante de doctorado en Ingenieria Eléctrica, Electrénica Y Automatica, en el
Departamento de Tecnologia Electronica. Universidad Carlos 11l de Madrid: Campus
de Leganés
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Estructura y contenido

El temario de este Experto Universitario de TECH ha sido ideado por un equipo de
expertos en la materia con el principal objetivo de ofrecer el mejor contenido a los
profesionales de la ingenieria. Para ello, el programa abarca tres completisimos maédulos,
que van desde los convertidores de potencia hasta el Marketing y las comunicaciones
industriales. Tres aspectos realmente fundamentales para quienes desean adquirir una
cualificacion superior en este campo.
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Un completisimo temario en el que podras
encontrar todas las novedades sobre la
Comunicacion y el Marketing en Ingenieria
de Sistemas Electronicos”
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Mddulo 1. Convertidores electronicos de potencia 1.8.  Conversion DC/DC

1.8.1. Convertidores DC/DC
1.8.2.  Clasificacion de los convertidores DC/DC
1.8.3.  Control de los convertidores DC/DC
1.8.4.  Convertidor reductor
1.9.  Conversion DC/DC. Convertidor elevador
1.9.1. Convertidor elevador
1.9.2.  Convertidor reductor-elevador
1.9.3. Convertidor de Cuk
1.10.  Conversion AC/AC
1.10.1. Convertidores AC/AC
1.10.2. Clasificacion de los convertidores AC/AC
1.10.3. Reguladores de tension
1.10.4. Cicloconvertidores

1.1.  Electronica de potencia
1.1.1. Laelectronica de potencia
1.1.2.  Aplicaciones de la electrénica de potencia
1.1.3.  Sistemas de conversion de potencia
1.2.  Convertidor
1.2.1. Los convertidores
1.2.2.  Tipos de convertidores
1.2.3.  Pardmetros caracteristicos
1.2.4.  Series de Fourier
1.3.  Conversion AC/DC. Rectificadores no controlados monofasicos
1.3.1.  Convertidores AC/DC
1.3.2. Eldiodo
1.3.3.  Rectificador no controlado de media onda
1.3.4. Rectificador no controlado de onda completa
1.4, Conversion AC/DC. Rectificadores controlados monofasicos
1.41. Eltiristor
1.42. Rectificador controlado de media onda
1.4.3. Rectificador controlado de onda completa

2.1.  Los sistemas en tiempo real
2.1.1.  Clasificacion
2.1.2.  Programacion

2.1.3.  Planificacion
1.5.  Rectificadores trifasicos

1.5.1.  Rectificadores trifasicos
1.5.2.  Rectificadores trifasicos controlados
1.5.3. Rectificadores trifasicos no controlados

2.2.  Redes de Comunicaciones
2.2.1.  Medios de Transmision
2.2.2.  Configuraciones basicas
2.2.3.  Piramide CIM
2.2.4.  Clasificacion
2.2.5.  Modelo OSI
2.2.6.  Modelo TCP/IP
2.3.  Buses de Campo
2.3.1.  Clasificacion
2.3.2.  Sistemas distribuidos, centralizados
2.3.3.  Sistemas de Control Distribuido

1.6.  Conversion DC/AC. Inversores monofasicos
1.6.1.  Convertidores DC/AC
1.6.2.  Inversores monofasicos controlados por onda cuadrada
1.6.3.  Inversores monofasicos mediante modulacién PWM sinusoidal
1.7. Conversion DC/AC. Inversores trifasicos
1.7.1.  Inversores trifasicos
1.7.2.  Inversores trifdsicos controlados por onda cuadrada
1.7.3.  Inversores trifasicos controlados mediante modulacion PWM sinusoidal



2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

BUS Asi

2.4.1.  Elnivel fisico
2.4.2.  Elnivel de enlace
2.4.3.  Control de Errores
2.4.4. Elementos

CAN o canopen

2.5.1.  Elnivel fisico
2.52. Elnivel de enlace
2.53. Control de errores
2.5.4.  DeviceNet

2.55.  ControlNet
Profibus

2.6.1.  Elnivelfisico
2.6.2.  Elnivel de enlace
2.6.3.  Elnivel de aplicacion

2.6.4.  Modelo de comunicaciones
2.6.5.  Operacion del Sistema

2.6.6. Profinet
Modbus

2.7.1.  Medio fisico
2.7.2.  Acceso al medio

2.7.3.  Modos de transmision serie

2.7.4.  Protocolo
2.7.5.  Modbus TCP
Ethernet Industrial
2.81.  Profinet
2.8.2.  Modbus TCP
2.83. Ethernet/IP
2.8.4. EtherCAT

Comunicaciones inalambricas

2.9.1.  Redes 802.17 (Wifi)

2.9.3. Redes 802.15.1 (BlueTooth)
2.9.3. Redes 802.15.4 (ZigBee)

2.9.4.  WirelessHART

Estructura y contenido | 21 tech

295  WIMAX

2.9.6. Redes basadas en telefonia movil

2.9.7. Comunicaciones por satélite

2.10.  loT en entornos industriales

2.10.1. Elinternet de las cosas

2.10.2. Caracteristicas de los dispositivos lloT

2.10.3. Aplicacion de loT en entornos industriales
2.10.4. Requisitos de seguridad

2.10.5. Protocolos de Comunicaciones: MQTT y CoAP

Mddulo 3. Marketing industrial

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Marketing y analisis del mercado industrial

3.1.1. Marketing

3.1.2.  Comprension del mercado y orientacion al cliente
3.1.3.  Diferencias entre el Marketing industrial y el Marketing de consumo
3.1.4.  El'mercado industrial

Planificacion de Marketing

3.2.1.  Planificacion estratégica

3.2.2.  Andlisis del entorno

3.2.3.  Misiony objetivos de la empresa

3.2.4.  Elplan de Marketing en empresas industriales
Gestion de la informacion de Marketing

3.3.1.  Conocimiento del cliente en el sector industrial
3.3.2.  Aprendizaje del mercado

3.33.  SIM (Sistema de Informacion de Marketing)

3.3.4. Investigacion comercial

Estrategias de Marketing

3.4.1.  Segmentacion

3.4.2.  Evaluaciony seleccion del mercado objetivo

3.4.3.  Diferenciacion y posicionamiento

Marketing de relaciones en el sector industrial

3.5.1.  Creacidn de relaciones

3.52.  Del Marketing transaccional al Marketing relacional
3.5.3.  Disefio e implantacion de una estrategia de Marketing relacional industrial
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3.6.  Creacion de valor en el mercado industrial
3.6.1.  Marketing mix y offering
3.6.2. Ventajas del inbound Marketing en el sector industrial
3.6.3.  Propuesta de valor en los mercados industriales
3.6.4.  Proceso de compra industrial

3.7.  Politicas de precio
3.7.1.  Politica de Precios
3.7.2.  Objetivos de la politica de precios
3.7.3. Estrategias de fijacion de precios

3.8.  Comunicacion y marca en el sector industrial
3.8.1.  Branding
3.8.2.  Construccion de una marca en el mercado industrial
3.8.3.  Etapas en el desarrollo de la comunicacion

3.9.  Funcion comercial y ventas en mercados industriales
3.9.1. Importancia de la gestion comercial en la empresa industrial
3.9.2. Estrategia de la fuerza de ventas
3.9.3.  Lafigura del comercial en el mercado industrial
3.9.4.  Negociacion comercial

3.10. Distribucion en entornos industriales
3.10.1. Naturaleza de los canales de distribucion
3.10.2. Distribucién en el sector industrial: factor competitivo
3.10.3. Tipos de canales de distribucion
3.10.4. Eleccion del canal de distribucion
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Especializarte en Marketing en
ingenieria de sistemas electronicos te
permitira dar a conocer tus productos
de manera mas eficaz”




05
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensefianza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto / . . Mount Everest Leadership & Team
cambiante, competitivo y de alta exigencia. iy

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas
en entornos empresariales reales.

i
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue la
realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

‘ ‘ Nuestro programa te prepara para

afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no solo
aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio en
presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen juicios
de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como método
estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta a la
que te enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.

A'lo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos reales. Deberan
integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019 obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Experto Universitario en Comunicacion y Marketing en Ingenieria de Sistemas
Electrénicos garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el
acceso a un titulo de Experto Universitario expedido por TECH Universidad Tecnologica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Comunicacién y Marketing en Ingenieria de Sistemas
Electrénicos contiene el programa mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido por TECH Universidad
Tecnoldgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnolégica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Experto Universitario, y reunira los requisitos comunmente exigidos por
las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Comunicacion y Marketing en Ingenieria de Sistemas
Electrénicos

N.° Horas Oficiales: 450 h.

(]
tec universidad
» tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

______________ con documento de identificacion n°.
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO

en
Comunicacién y Marketing en Ingenieria de Sistemas Electrénicos
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Estett debera fiar siempre del ttulo. la autoridad ‘cddigo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Comunicacion y Marketing

en Ingenieria de Sistemas
Electronicos

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online
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