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Apresentacao

Conglomerados multinacionais como Gucci, Louis Vuitton €, até mesmo, Coca-Cola j& aderiram a
tendéncia digital do Metaverso. Essas marcas comercializaram produtos digitais na rede, langaram

seus proprios Tokens néo fungiveis (NFT) e se integraram aos cendrios de videojogos. Trata-se de
um paradigma onde o Marketing esta se desenvolvendo com grandes oportunidades, oferecendo
uma gestdo mais rentavel, rapida e moderna. Para oferecer experiéncias que superem a satisfagdo

proporcionada pelos produtos materiais aos usuarios, as empresas precisam de profissionais que
dominem os trabalhos mais ambiciosos no ciberespago. Para capacitar esses especialistas no
ecossistema comercial que envolve o Metaverso e que utiliza a publicidade de forma eficiente com

ferramentas inovadoras, a TECH desenvolveu esta especializagdo. Um curso com formato 100%

online, para que os alunos mergulhem no multiverso com todas as garantias de sucesso.
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Com este Curso de Especializacdo se
impregnara de conhecimentos sobre

a comercializagéo virtual e 0s canais
de venda no Metaverso em somente

6 meses”
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O Metaverso revolucionou a internet nos Ultimos anos &, ao mesmo tempo, influenciou
as acdes econdmicas dos seres humanos e sua cotidianidade. A realidade virtual
passou a ser um ambiente onde as operagdes financeiras se descentralizam, dando a
possibilidade de se desenvolver através do livre mercado. Dessa forma, como refletido
com o “boom” dessa tecnologia, um produto digital pode alcancar valores incalculaveis,
tudo o que o comprador estiver disposto a pagar. Um exemplo disso é o GIF do
conhecido “gato cosmico’, que foi vendido por 500.000 ddlares.

Longe de ser um fato isolado, essa macroeconomia virtual apenas demonstra sinais
de crescimento. Os videojogos ja incorporaram isso em suas metodologias, pois,
para desbloguear novos cenarios, € necessario comprar com criptomoedas. Este é
apenas um pequeno fragmento do grande emaranhado ao qual o comércio, como
era conhecido até agora, esta sendo submetido. Por isso, 0s especialistas que estédo

trabalhando neste setor ou que desejam ingressar nele devem dominar perfeitamente

cada nova técnica que aparega e intervenha nesse paradigma virtual.

Por esse motivo, a TECH desenvolveu um programa destinado a informaticos e outros
profissionais interessados no Marketing do Metaverso. Ao cursar esta qualificagao, os
alunos irdo se aprofundar nas novas plataformas de consumo de conteudos publicitarios,
monetizagdo no contexto virtual, comunidades da Web 3.0 e experiéncias imersivas. Tudo
isso gracas a modalidade 100% online, que permite conciliar os estudos com outras dreas
da vida, com o apoio de especialistas e uma equipe docente cuidadosamente escolhida
para certificar a aprendizagem dos alunos. Tudo isso, com contelidos tedrico-praticos
e com foco nas tendéncias futuras do multiverso.

O especialista inclui a participacdo de um destacado Diretor Internacional Convidado,
que, gragas a sua vasta trajetoria investigativa, apresentara aos estudantes as ultimas
novidades no campo de Management no Metaverso, por meio de uma série de
Masterclasses.

Este Curso de Especializagao em Marketing no Metaverso conta com o conteudo
educativo mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas séo:

+ 0 desenvolvimento de estudos de casos apresentados por especialistas em
criptomonedas, Blockchain e Web 3.0

+ Os conteudos gréaficos, esquematicos e eminentemente praticos com que foi
concebido fornecem uma informagao pratica sobre as disciplinas que sao
indispensaveis para a pratica profissional

+ Os exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser efetuado a fim
de melhorar a aprendizagem

+ 0 seu foco especial em metodologias inovadoras

+ As aulas tedricas, perguntas ao especialista, foruns de discussado sobre questdes
controversas e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso aos contetdos a partir de qualquer dispositivo
fixo ou portatil com conex&o a Internet

Impulsione o seu crescimento profissional
assistindo a uma Masterclass exclusiva
dirigida por um prestigiado Diretor
Internacional Convidado, especialista em
Management no Metaverso”



Os KPIs déo-lhe a possibilidade de
medir o efeito da sua publicidade

no multiverso. Junte-se agora para
descobrir um espaco imersivo em pleno
crescimento economico’

0O corpo docente do programa inclui profissionais do setor que trazem a experiéncia do seu
trabalho para esta formagao, bem como especialistas reconhecidos das principais sociedades
e universidades de prestigio.

0 seu conteudo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educativa, permitira
ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente simulado que
proporcionara uma formagao imersiva programada para treinar-se em situagoes reais.

0 design deste curso foca-se na Aprendizagem Baseada em Problemas, através da qual

o profissional devera tentar resolver as diferentes situagdes da atividade profissional que
surgem ao longo do curso. Para tal, contara com a ajuda de um sistema inovador de video
interativo desenvolvido por especialistas reconhecidos.
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Capacite-se de onde desejar, com
apenas um clique, gracas a modalidade
100% online e a flexibilidade que a TECH
oferece para conciliar os estudos com a
sua vida pessoal e profissional.

Deseja empreender em Marketing

no Metaverso? Conquiste-o com a
simulagdo de casos com a qual se
preparara para o seu futuro profissional.
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Objetivos

O objetivo principal deste Curso de Especializagdo em Marketing no Metaverso € ampliar
e atualizar os conhecimentos técnicos dos especialistas que ja se encontram no setor
Meta ou que desejam ingressar nele. Trata-se de uma qualificagdo que abrange o ambiente
virtual e todos os elementos que tornam possivel a viabilidade de uma comercializacdo
potencial dentro deste paradigma digital. Ao frequentar este programa, o aluno sera capaz
de analisar as chaves do sucesso de negocios no Metaverso e dominar os pormenores
do consumo de NFT, entre outras muitas competéncias. Tudo isso, através de uma
qualificacéo tedrico-pratica com a qual atingira os seus objetivos profissionais.
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Realize estratégias de mercado eficazes que
estejam adaptadas as exigéncias do publico-
alvo da sua empresa, gracas as técnicas que
adquirira com este Curso de Especializacao”
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Objetivos gerais

+ Gerar conhecimento especializado sobre a Web 3.0.

+ Analisar cada um dos componentes que formam um Metaverso

+ Desenvolver um Metaverso a partir das ferramentas e componentes disponiveis
+ Analisar a importancia do Blockchain como modelo de governacéo dos dados

+ Fundamentar a ligagao do Blockchain com o presente e o futuro do Metaverso

+ Descobrir 0s casos de uso e o0 impacto das finangas descentralizadas no mundo
presente e futuro

+ Analisar a evolugao da industria dos videojogos e 0s primeiros exemplos primitivos
de Metaverso

+ Aprofundar-se nos modelos de negécio classicos, no estado geral da industria e
na criagdo do conceito GamerFi

+ Estabelecer sinergias entre 0s e-Sports e outros ecossistemas da industria Gaming
em relagdo aos Metaversos atuais

+ Desenvolver novas capacidades que permitam ao aluno identificar oportunidades
de negdcio nos diferentes suportes do Metaverso

+ |dentificar e potenciar todas as vias de monetizacéo possiveis dentro dos
Metaverso

+ Aprofundar na experiéncia do Metaverso de uma perspetiva diferente, sendo capaz
de compreender como todo esse potencial desenvolvimento nos afeta e responder
a todos os interrogantes da sua aplicacdo a médio-longo prazo

+ Fundamentar o Metaverso como parte do quotidiano para poder aproveitar ao
maximo em todas as suas areas

+ Preparar para todas as mudangas que o Metaverso trara para o futuro, e conhecer
como pode afetar o quotidiano, 0s negdcios e relacionamentos




Objetivos | 11 tecn

Objetivos especificos

Mddulo 1. O Metaverso Mddulo 3. Ecossistema e principais atores do Metaverso
+ Fundamentar a Web 3.0 como componente principal para a criagao + Analisar o impacto do Opensource no desenvolvimento do ecossistema do
de um Metaverso Metaverso
» Determinar as barreiras e o potencial que a VR e a IA possuem + Examinar o papel das comunidades na evolugéo do ecossistema
+ Examinar a legislagdo que sustenta os Metaversos + Refletir sobre 0 novo contexto social da era exponencial
+ Analisar os diferentes tipos de identidade digital que sustentam um Metaverso + Organizar os participantes do ecossistema e compreender a sua fungéo
+ Estabelecer a relevancia dos avatares como ponto de partida num Metaverso + Aprofundar-se em projetos que desenvolvem Metaversos junto a um ecossistema
* Especificar por que trés aspetos chave do Metaverso podem transforma- + Explorar as oportunidades de negdcio que os ecossistemas possibilitam
lo num cendrio de mulltiplas atividades + Compreender a necessidade de criar ecossistemas para oferecer uma visdo completa

+ Desenvolver os componentes do Metaverso em casos reais de uso

Mddulo 2. Marketing no Metaverso
 Estruturar um plano de Marketing num novo universo

* Desenvolver estratégias de Marketing no Metaverso

*+ Localizar os beneficios do Metaverso e do Marketing imersivo para as empresas Aumente os seus conhecimentos e

adquira as competéncias necessarias
+ Desenvolver novas capacidades disruptivas para assumira geStaO de qua/quer
+ Gerir equipas multidisciplinares de produgdo em Metaversos pijeTO virtual com sucesso garant/do”

+ Determinar como explorar o NFT como ponte para a publicidade no Metaverso

+ Monetizagao do Metaverso
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Direcao do curso

A TECH recorreu a um grupo de docentes especializados em ambientes virtuais e criagao
web 3.0, para que desenvolvam e lecionem os conteldos desta qualificagdo. Trata-se de
uma selegdo realizada minuciosamente, para que os especialistas contem com as figuras
profissionais de sucesso e possam adquirir conhecimento a partir das suas proprias
experiéncias no desenvolvimento do Marketing no Metaverso. Dessa forma, o aluno nao
so contara com conhecimentos tedricos, mas também podera debater e contactar, através
de uma via de comunicagéo direta, com os docentes para resolver todas as suas questoes
relativas a matéria.
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N&o espere mais, seja participante da
quarta revolugdo industrial gracas a equipa
docente mais preparada nesta tecnologia”
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Diretor Internacional Convidado

Andrew Schwartz é um especialista em inovagao digital e estratégia de marca, especializado na
integracéo do Metaverso com o desenvolvimento empresarial e as plataformas digitais.

De facto, os seus interesses abrangem desde a criagdo de contetdo e a gestao de startups, até a
implementacao de estratégias em redes sociais e ativagao de grandes ideias. Assim,

ao longo da sua carreira, tem liderado projetos que buscam gerar resultados concretos

e mensuraveis, aproveitando a convergéncia entre tecnologia e negdcios.

Durante a sua trajetoria profissional, trabalhou na Nike como Diretor de Engenharia de Metaverso,
liderando uma equipa multidisciplinar de desenvolvedores, designers e cientistas de dados para
explorar o potencial do Metaverso na evolugdo da conectividade digital e fisica. Neste mesmo
cargo, desenvolveu estratégias para a criagdo de produtos e processos inovadores, além de
ferramentas Web3 e gémeos digitais que redefiniram a interagdo dos consumidores com a

marca. Também desempenhou fungdes como Diretor de Experiéncias de Momentos Desportivos.

Adicionalmente, colaborou como Assessor Estratégico de Inovagao de Tecnologia Exponencial
na Al MINDSystems Foundation, onde contribuiu para o desenvolvimento de tecnologias
emergentes e publicou artigos sobre o impacto do Metaverso e da Inteligéncia Artificial no futuro
dos negdcios. A sua capacidade para antecipar tendéncias, bem como a sua visao estratégica,

posicionaram-no como um profissional influente na transformagéao digital global.

A nivel internacional, tem sido um ponto de referéncia na aplicagdo do Metaverso na industria
do desporto e do comércio, contribuindo para projetos que marcaram um antes e um depois
na forma de entender a relagéo entre tecnologia e marca. Neste sentido, o seu trabalho tem
sido reconhecido com inimeros prémios e consolidou a sua reputagdo como um inovador

que desafia os limites convencionais.
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Sr. Andrew Schwartz

+ Diretor de Engenharia de Metaverso na Nike, Boston, Estados Unidos
+ Diretor de Experiéncias de Momentos Desportivos na Nike

+ Assessor Estratégico em Inovacao de Tecnologia Exponencial na
Al MINDSystems Foundation

+ Diretor de Inovacao na Intralinks

+ Lider de Produtos Digitais na Blue Cross Blue Shield of Massachusetts
+ Chefe de Inovagao de Conteudos na Leia Inc.

+ Diretor de Estratégia de Marca na Interbrand

+ Diretor de Desenvolvimento e Lider do Strata-G Internet Group na Strata-G
Communications

+ Membro de: Conselho Consultivo de Blockchain na Universidade Estadual de ) >
Portland e Comité Escolar do Distrito Escolar Regional Acton-Boxborough Gragas a TECH, podera

aprender com os melhores
profissionais do mundo”
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Diregao

Sr. ifiigo Cavestany Villegas

* Co-Founder & Head of Ecosystemda Second World
Lider de Web3 e Gaming
Especialista de IBM Cloud na IBM
Conselheiro da Netspot OTN, Velca e Poly Cashback
Docente em escolas de negdcios como IE Business School ou IE Human Sciences and Technology
Licenciatura em Business Administration pela |E Business School
Mestrado em Business Development pela Universidade Auténoma de Madrid

Especialista de IBM Cloud

Certificagdo profissional como IBM Cloud Solution Advisor
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Professores

Sr. Alejandro L6opez-Gasco
* Project Manager em Second World
+ Game Evaluation Manager no Facebook
+ Game Analyst na PlayGiga
+ Level Designer no BlackChiliGoat Studio
* Game Designer na Kalpa Games

* Licenciatura em Comunicacéo Audiovisual pela Universidade Complutense de
Madrid

+ Mestrado em Game Design pela Universidade Complutense de Madrid

+ Mestrado em Cinema, Televisdo e Comunicagao Audiovisual pelaUniversidade
Complutense de Madrid

Sr. Nacho Fernandez Ansorena
+ Diretor da Autoridade Portudria de Ceuta

+ Chefe de departamento de infraestruturas e planeamento na Autoridade Portuaria
de Ferrol San-Ciprian

+ Especialista em Diregdo e Gestdo Portudria

+ Oficial de Protecdo de Instalagbes Portudrias pela autoridade competente
em matéria de protecéo maritima

+ Diretor de Seguranga Privada reconhecido pelo Ministério da ARL Interna

+ Doutoramento em Sistemas de Engenharia Civil (programa de territorio e ambiente)
com Sobresaliente Cum Laude pela Universidade Politécnica de Madrid

* Engenheiro de Caminhos, Canais e Portos pela Universidade Politécnica de Madrid

+ Especialista em Protecéo de Infraestruturas Criticas e Estratégicas pela
Universidade Rey Juan Carlos

+ Mestrado profissional em Andlise de Inteligéncia
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Estrutura e conteudo

A estrutura e o conteudo deste Curso de Especializagao em Marketing no Metaverso
foram cuidadosamente elaborados pela equipa docente especializada em Marketing. Além
disso, a TECH implementou uma distribuicdo do programa eficiente, para que o aluno
seja instruido de maneira simples, com a garantia de assimilar todos os contetdos. Ao
mesmo tempo, a TECH é pioneira no uso da metodologia Relearning nos seus programas,
0 que isentard o(a) aluno(a) de longas horas de memorizagao, através de um sistema de

reiteracéo de conceitos. Tudo isso, com a rigorosidade e exigéncia que a qualificagdo em

torno de um paradigma econdmico em pleno crescimento requer.
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Alcance agora 0s seus objetivos com
uma qualificacéo que o fara dominar o
desenvolvimento digital dos sentidos no

Metaverso e as experiéncias tridimensionais
na rede”
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Mddulo 1. O Metaverso

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Economia no Metaverso: as Criptomoedas e os Tokens N&o Fungiveis (NFT)
1.1.1.  Criptomoedas e NFT. Base da economia do Metaverso
1.1.2.  Economia digital

1.1.3.  Interoperabilidade para uma economia sustentavel
Metaverso & Web 3.0 no espaco das criptomoedas

1.2.1.  Metaverso & Web 3.0

1.2.2.  Tecnologia descentralizada

1.2.3.  Blockchain, base do Web 3.0 e Metaverso

Tecnologias avangadas para o Metaverso

1.3.1. Realidade aumentada e realidade virtual

1.3.2. Inteligéncia artificial

133, loT
Governo corporativo: legislagao internacional no Metaverso
1.41. AFED

1.42. Legislagdo no Metaverso

1.4.3.  Amineragédo

|dentidade digital para pessoas, ativos e empresas
1.5.1.  Areputagéo online

1.5.2.  Protegéo

1.5.3.  Impacto da identidade digital no mundo real
Novos canais de venda

1.6.1.  Business to Avatar

1.6.2.  Melhoria das experiéncias de utilizador

1.6.3.  Produtos, servigos e contelidos no mesmo ambiente
Experiéncias baseadas em ideais, crengas e gostos
1.7.1.  Alinteligéncia artificial como motor revulsivo
1.7.2.  Experiéncias ajustadas ao individuo

1.7.3. 0 poder da manipulagdo das massas

VR, AR, Al & loT

1.8.1.  Tenologias avangadas. Sucesso do Metaverso
1.8.2.  Experiéncia imersiva

1.8.3.  Andlise tecnoldgica. Usos
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Médulo 2. Marketing no Metaverso

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Aspetos chave do Metaverso: presenca, interoperabilidade e padronizagéo

1.9.1.  Interoperabilidade. Primeiro mandamento
1.9.2.  Padronizagdo de Metaversos para um funcionamento adequado
1.9.3. 0Os Metaversos do Metaverso

Real Estate no Metaverso

1.10.1. Método de alavancagem no Metaverso
1.10.2. Comeércio sem fronteiras em espagos virtuais
1.10.3. Redugéo da operagédo em espagos fisicos

0 Metaverso. Nova plataforma de consumo de contelidos publicitarios
2.1.1.
2.1.2.
2.1.3.

Redirecionamento de trafego para Metaversos: transigao de Funnel para atmosferas de
conversao

0 Big Bang. Origem da publicidade
Serotonina: 0 motor que move 0s avatares
Imediatismo: uma nova medida de satisfagao

2.2.1.  Apublicidade como molécula que envolve os ecossistemas digitais
2.2.2. Habitantes de um Metaverso
2.2.3.  Endosfera do Metaverso

Converséo nos Metaversos: monetizagéo das atmosferas

2.3.1.  Rentabilidade

2.3.2.  Notoriedade, converséo, Retargeting e fidelizagdo
2.3.3. Compras: a gasolina do Metaverso

Barreiras dos Suportes Publicitarios Tradicionais vs. Metaverso
2.4.1.  Publicidade tradicional. Suportes

2.4.2.  Metaverso: ciclo de suportes tridimensionais

2.4.3.  Transformagao das tradigdes publicitarias

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Estrutura e contetdo | 21 tech

O Funnel do Metaverso: um funil tridimensional

2.5.1.  Contatos
2.5.2.  Prospetos
2.53. Clientes

KPIs no Metaverso: medigdo do efeito da publicidade em um espago imersivo
2.6.1.  Atengéo

2.6.2. Interesse

2.6.3. Deciséo

2.6.4.  Agao

2.6.5. Lembranga

Publicidade no Metaverso

2.7.1.  Desenvolvimento digital dos sentidos no Metaverso: enganando a mente
2.7.2.  Como atrair os usuarios por meio de experiéncias tridimensionais inéditas
2.7.3.  Novos suportes tridimensionais

NFTs: os novos clubes de fidelizagao

2.8.1. Comprando a fidelidade

2.8.2.  Exibindo a exclusividade

2.8.3. O NFT como identificador no Metaverso

Experiéncias de consumo no Metaverso

2.9.1.  Aproximando o produto do cliente

2.9.2.  Limitagbes dos ambientes tridimensionais: 0s seis sentidos
2.9.3. Geragao de ambientes controlados

Casos de sucesso de Marketing no Metaverso
2.10.1. Avatares

2.10.2. Economia

2.10.3. Gaming
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Médulo 3. Ecossistema e principais atores do Metaverso

3.1.  Ecossistemas de inovagao aberta na industria do Metaverso
3.1.1.  Colaboragao no desenvolvimento de ecossistemas abertos
3.1.2.  Ecossistemas de inovacdo aberta na industria do Metaverso
3.1.3.  Impacto do ecossistema no crescimento do Metaverso
3.2.  Projetos Opensource. Catalisadores do desenvolvimento tecnoldgico
3.2.1. O Opensource como acelerador da inovagao
3.2.2. Integragao de projetos opensource. Visao completa
3.2.3. Padrdes e tecnologias abertas como aceleradores
3.3, Comunidades da Web 3.0
3.3.1. O processo de criagao e desenvolvimento de comunidades
3.3.2.  Acontribuicdo das comunidades para o progresso tecnoldgico
3.3.3.  Comunidades mais relevantes da Web 3.0
3.4.  Redes e relagdes sociais na web
3.4.1.  Tecnologias facilitadoras de novas formas de nos relacionarmos
3.4.2.  Ambientes fisicos e digitais para construgao de comunidades Web3
3.4.3.  Aevolugao das redes sociais Web?2 para a Web3
3.5, Usuarios, empresas e ecossistema. Avanco do Metaverso
3.51.  Metaversos com viséo da Web 3.0
3.5.2.  Corporagdes que investem no Metaverso
3.53. 0 ecossistema que permite oferecer uma solugéo completa
3.6.  Criadores de conteudo no Metaverso
3.6.1.  Nomades digitais

3.6.2.  Organizagdes como construtores de um novo canal de relacionamento com seus
clientes

3.6.3. Influenciadores, Streamers ou Gamers como Early Adopters
3.7. Provedores de experiéncias no Metaverso

3.7.1.  Canais de venda reinventados

3.7.2.  Experiéncias imersivas

3.7.3.  Personalizagéo justa e transparente




3.8.

3.9.

3.10.

23 tecn

Descentralizagao e infraestrutura tecnoldgica no Metaverso

3.8.1.  Tecnologias distribuidas e descentralizadas

3.8.2. Proof of Work vs. Proof of Stake

3.8.3.  Camadas tecnoldgicas chave para a evolucdo do Metaverso
Interface humana, dispositivos eletrdnicos que habilitam a experiéncia do Metaverso
3.9.1.  Aexperiéncia oferecida pelos dispositivos tecnoldgicos existentes
3.9.2.  Tecnologias avangadas no Metaverso

3.9.3. Realidade estendida (XR) como imersao no Metaverso

Incubadoras, aceleradoras e veiculos de investimento no Metaverso

3.10.1. Incubadoras e aceleradoras para desenvolver negdcios no Metaverso
3.10.2. Financiamento e investimento no Metaverso

3.10.3. Atragao do Smart Capital

Inscreva-se agora e opte por um
curso totalmente digital que se
adapta a si e as suas necessidades
para projetar a sua carreira para as
novas tendéncias digitais”
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Metodologia de estudio

A TECH é a primeira universidade do mundo a combinar a metodologia dos case
studies com o Relearning, um sistema de aprendizagem 100% online baseado na
repeticdo guiada.

Esta estratégia de ensino disruptiva foi concebida para oferecer aos profissionais

a oportunidade de atualizar conhecimentos e desenvolver competéncias de forma
intensiva e rigorosa. Um modelo de aprendizagem que coloca o aluno no centro do
processo académico e lhe da o papel principal, adaptando-se as suas necessidades e

deixando de lado as metodologias mais convencionais.




&
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@ @ A TECH prepara-o para enfrentar novos
desafios em ambientes incertos e alcangar o

SuUCesso na sua carreira”
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0 aluno: a prioridade de todos os programas da TECH

Na metodologia de estudo da TECH, o aluno € o protagonista absoluto.

As ferramentas pedagogicas de cada programa foram selecionadas tendo em conta as
exigéncias de tempo, disponibilidade e rigor académico que, atualmente, os estudantes
de hoje, bem como os empregos mais competitivos do mercado.

Com o modelo educativo assincrono da TECH, € o aluno que escolhe quanto tempo
passa a estudar, como decide estabelecer as suas rotinas e tudo isto a partir do
conforto do dispositivo eletrénico da sua escolha. O estudante ndo tem de assistir
as aulas presenciais, que muitas vezes ndo pode frequentar. As atividades de
aprendizagem serao realizadas de acordo com a sua conveniéncia. Podera sempre
decidir quando e de onde estudar.

Na TECH NAO teré aulas ao vivo
(as quais nunca podera assistir)"
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Os programas de estudo mais completos a nivel internacional

A TECH caracteriza-se por oferecer os programas académicos mais completos no
meio universitario. Esta abrangéncia € conseguida através da criacao de programas
de estudo que cobrem ndo s6 os conhecimentos essenciais, mas também as ultimas
inovagdes em cada area.

Ao serem constantemente atualizados, estes programas permitem que os estudantes
acompanhem as mudancas do mercado e adquiram as competéncias mais valorizadas
pelos empregadores. Deste modo, os programas da TECH recebem uma preparacdo
completa que Ihes confere uma vantagem competitiva significativa para progredirem
nas suas carreiras.

E, além disso, podem fazé-lo a partir de qualquer dispositivo, PC, tablet ou smartphone.

O modelo da TECH € assincrono, pelo
que pode estudar com o seu PC, tablet
ou smartphone onde quiser, quando
quiser, durante o tempo que quiser”
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Case studies ou Método do caso

0O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais utilizado
pelas melhores escolas de gestdo do mundo. Criada em 1912 para que

os estudantes de direito ndo aprendessem apenas o direito com base em
conteuldos tedricos, a sua funcéo era também apresentar-lhes situacdes
complexas da vida real. Poderao entdao tomar decisdes informadas e fazer
juizos de valor sobre a forma de os resolver. Em 1924 foi estabelecido como
um método de ensino padrao em Harvard.

Com este modelo de ensino, € o proprio aluno que constréi a sua competéncia
profissional através de estratégias como o Learning by doing ou o Design
Thinking, utilizadas por outras instituicbes de renome, como Yale ou Stanford.

Este método orientado para a acao sera aplicado ao longo de todo o curso
académico do estudante com a TECH. Desta forma, sera confrontado com
multiplas situagdes da vida real e tera de integrar conhecimentos, pesquisar,
argumentar e defender as suas ideias e decisdes. A premissa era responder a
questdo de saber como agiriam quando confrontados com acontecimentos
especificos de complexidade no seu trabalho quotidiano.




Método Relearning

Na TECH os case studies sao reforcados com o melhor método de
ensino 100% online: o Relearning.

Este método rompe com as técnicas tradicionais de ensino para
colocar o aluno no centro da equacgao, fornecendo os melhores
contetdos em diferentes formatos. Desta forma, consegue rever e
reiterar os conceitos-chave de cada disciplina e aprender a aplica-los
num ambiente real.

Na mesma linha, e de acordo com multiplas investigagoes cientificas,
a repeticao é a melhor forma de aprender. Por conseguinte, a TECH
oferece entre 8 e 16 repeti¢cbes de cada conceito-chave na mesma
aula, apresentadas de forma diferente, a fim de garantir que o
conhecimento seja totalmente incorporado durante o processo de
estudo.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e maior desempenho, envolvendo-o
mais na sua especializacéo, desenvolvendo

um espirito critico, a defesa de argumentos e o
confronto de opinidées: uma equac¢ao que o leva
diretamente ao sucesso.
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learning
from an
expert
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Um Campus Virtual 100% online com os melhores
recursos didaticos

Para aplicar eficazmente a sua metodologia, a TECH concentra-se em fornecer
aos licenciados materiais didaticos em diferentes formatos: textos, videos
interativos, ilustragdes e mapas de conhecimento, entre outros. Todos eles
sdo concebidos por professores qualificados que centram o seu trabalho na
combinacao de casos reais com a resolucao de situagbes complexas através
da simulagao, o estudo de contextos aplicados a cada carreira profissional

e a aprendizagem baseada na repeticao, através de audios, apresentacoes,
animacoes, imagens, etc.

Os ultimos dados cientificos no dominio da neurociéncia apontam para a
importancia de ter em conta o local e o contexto em que o conteudo € acedido
antes de iniciar um novo processo de aprendizagem. A possibilidade de
ajustar estas variaveis de forma personalizada ajuda as pessoas a recordar e a
armazenar conhecimentos no hipocampo para retencédo a longo prazo. Trata-
se de um modelo denominado Neurocognitive context-dependent e-learning
gue é conscientemente aplicado neste curso universitario.

Por outro lado, também com o objetivo de favorecer ao maximo o contato
mentor-mentorando, € disponibilizada uma vasta gama de possibilidades de
comunicacdo, tanto em tempo real como em diferido (mensagens internas,
foruns de discussao, servico telefénico, contacto por correio eletrénico com o
secretariado técnico, chat, videoconferéncia, etc.).

Da mesma forma, este Campus Virtual muito completo permitira aos
estudantes da TECH organizar os seus horarios de estudo em func¢édo da sua
disponibilidade pessoal ou das suas obrigagdes profissionais. Desta forma,
terdo um controlo global dos contelidos académicos e das suas ferramentas
diddcticas, em fungao da sua atualizagéo profissional acelerada.

O modo de estudo online deste
programa permitir-lhe-a organizar o
seu tempo e ritmo de aprendizagem,
adaptando-o ao seu horario”

A eficacia do método justifica-se com quatro resultados fundamentais:

1. Os alunos que seguem este método ndo s6 conseguem a assimilagao
de conceitos, como também o desenvolvimento da sua capacidade
mental, através de exercicios que avaliam situagdes reais e a aplicagéo de
conhecimentos.

2. A aprendizagem traduz-se solidamente em competéncias praticas que
permitem ao aluno uma melhor integragéo do conhecimento na pratica
didria.

3. Aassimilagdo de ideias e conceitos é facilitada e mais eficiente, gragas a
utilizagao de situagdes que surgiram a partir da realidade.

4. 0 sentimento de eficiéncia do esforgo investido torna-se um estimulo
muito importante para os alunos, o que se traduz num maior interesse pela
aprendizagem e num aumento da dedicagao ao Curso.
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Os resultados deste modelo académico inovador estdo patentes nos
niveis de satisfacéo global dos alunos da TECH.

A avaliagao dos alunos sobre a qualidade do ensino, a qualidade dos
materiais, a estrutura e os objetivos do curso é excelente. Nao ¢ de
surpreender que a instituicao se tenha tornado a universidade mais
bem classificada pelos seus estudantes na plataforma de avaliagcéo
Trustpilot, com uma pontuacao de 4,9 em 5.

Aceder aos conteldos de estudo a partir de
qualquer dispositivo com ligacao a Internet
(computador, tablet, smartphone) gracas
ao fato de a TECH estar na vanguarda da
tecnologia e do ensino.

Podera aprender com as vantagens do acesso
a ambientes de aprendizagem simulados

e com a abordagem de aprendizagem por
observacao, ou seja, aprender com um
especialista.
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Assim, os melhores materiais didaticos, cuidadosamente preparados, estarao disponiveis neste programa:

Material de estudo

TodoS 0S conteudos didaticos sao criados eSpecificamente para O CUrso, pelos
especialistas que o irdo lecionar, de modo a que o desenvolvimento didatico seja
realmente especifico e concreto.

Estes conteldos sdo entdo aplicados ao formato audiovisual que criard a nossa forma
de trabalhar online, com as mais recentes técnicas que nos permitem oferecer-lhe a
maior qualidade em cada uma das pecas que colocaremos ao seu Servico.

>

Estaglos de aptldoes e competenmas

area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista deve desenvolver no quadro da globalizagao.

Resumos interativos

Apresentamos 0s conteudos de forma atrativa e dinamica em ficheiros multimedia que
incluem audio, videos, imagens, diagramas e mapas conceptuais a fim de reforgar o
conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de conteldos multimédia

foi galardoado pela Microsoft como uma “Caso de sucesso na Europa”

Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso, diretrizes Infernacionais... Na nossa
biblioteca virtual, terd acesso a tudo o que precisa para completar a sua formacéo.

ORIANS
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Case Studies

Sera realizada uma selecao dos melhores case studies na area;

Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores especialistas do
panorama internacional.

Testing & Retesting
valiamos € reavaliamos periodicamente 0S Seus connecimentos ao longo de todo
0 programa. Fazemo-lo em 3 dos 4 niveis da Piramide de Miller.

Masterclasses [ —
EXISTe evidencia cientiiica acerca da utildade da ObServagao por especialisias
terceiros.
0 que se designa de Learning from an expert fortalece o conhecimento e a
memodria, e cria a confianga em futuras decises dificeis.

Guias praticos

A TECH oferece os conteudos mais relevanies do curso sob a forma de fichas de
trabalho ou de guias de a¢ao rapida. Uma forma sintética, pratica e eficaz de ajudar
o aluno a progredir na sua aprendizagem.

LK)
K\
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Certificacao

O Curso de Especializagdo em Marketing no Metaverso garante, para além do conteudo
mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um certificado de Especializacdo emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
sucesso e receba seu certificado sem sair
de casa e sem burocracias”
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Este programa permitira a obtencao do certificado do Curso de Especializagao em Marketing
no Metaverso conta com o contetdo cientifico mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliag@es, 0 aluno receberd por correio, com aviso de recegao, o certificado*
correspondente ao titulo de Curso de Especializagdo emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

Este certificado contribui significativamente para o desenvolvimento da capacitagao continuada dos
profissionais e proporciona um importante valor para a sua capacitagao universitaria, sendo 100%
valido e atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de emprego, concursos publicos
e avaliagdo de carreiras profissionais.

Certificagao: Curso de Especializagdo em Marketing no Metaverso

Modalidade: online

Duragdo: 6 meses

.
te C n universidade
» tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comodocumento de identificagdo n°
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO

em
Marketing no Metaverso

Trata-se de um titulo préprio desta Universidade com uma duragédo de 450 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data de fim dd/mm/aaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educag&o
Publica desde 28 de junho de 2018.

17 de junho de 2020

G

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23Stechtitute.com/ttulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especializacao
Marketing no Metaverso

» Modalidade: online

» Duragdo: 6 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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