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Presentacion

Conglomerados multinacionales como Gucci, Louis Vuitton e, incluso, Coca-Cola ya se han
sumado a la tendencia digital del Metaverso. Estas marcas han comercializado productos
digitales en la red, han lanzado sus propios Tokens no fungibles (NFT) y se han incorporado
en los escenarios de videojuegos. Se trata de un paradigma donde el Marketing se esta
desarrollando con grandes oportunidades, ofreciendo una gestion mas rentable, rapida y
moderna. Para poder ofrecer experiencias que superen la satisfaccién que producen los
productos materiales en los usuarios, las empresas precisan de profesionales que dominen
los trabajos mas ambiciosos en el ciberespacio. Para capacitar a estos especialistas en

el ecosistema comercial que engloba el Metaverso y que utiliza la publicidad de forma
eficiente con herramientas innovadoras, TECH ha desarrollado esta titulacion. Un programa
con formato 100% online, para que los alumnos se sumerjan en el multiverso con todas
las garantias de éxito.
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Con este Experto Universitario te impregnaras
de conocimientos en torno a la comercializacion
virtual y los canales de venta en Metaverso en
tan solo 6 meses”
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El Metaverso ha revolucionado internet en los Ultimos afios y, a su vez, ha influido en
las acciones econémicas de los humanos y su cotidianidad. La realidad virtual ha
pasado a ser un entorno donde las operaciones financieras se descentralizan, dando
la posibilidad de desarrollarse a través del libre mercado. De esta manera, y como
se ha reflejado con el "boom” de esta tecnologia, un producto digital puede alcanzar
valores incalculables, todo lo que el comprador esté dispuesto a pagar. Un ejemplo
de ello es el GIF del conocido “gato cosmico’, que se vendio por 500.000 ddlares.

Lejos de ser un hecho aislado, esta macroeconomia virtual solo da sefiales de
crecimiento. Los videojuegos ya lo han incorporado en sus metodologias, pues para
desbloquear nuevos escenarios es necesario comprar con criptomonedas. Esta es
solo una pequefia pieza del gran entramado al que se enfrenta el comercio como
hasta ahora se conocia. Por ello, los especialistas que estén trabajando en este
sector o que deseen incorporarse a €él, deben dominar a la perfeccion cada nueva
técnica que aparezca e intervenga en este paradigma virtual.

Por esta razén, TECH ha disefiado un programa destinado a informaticos y otros
profesionales interesados en el Marketing del Metaverso. Cursando esta titulacion,
los alumnos se adentraran en las nuevas plataformas de consumo de contenidos
publicitarios, la monetizacion en el contexto virtual, las comunidades de la Web
3.0y las experiencias inmersivas. Todo ello, gracias a una modalidad 100% virtual
que permite compaginar el estudio con otros ambitos de la vida, con la ayuda de
especialistas y un equipo docente escogido minuciosamente para certificar el
aprendizaje del alumnado. Todo ello, con contenidos tedrico-practicos y el enfoque
hacia las tendencias futuras en el multiverso.

Este Experto Universitario en Marketing en el Metaverso contiene el programa
educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en criptomonedas,
Blockchain y Web 3.0

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
esta concebido recogen una informacion practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el ejercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para
mejorar el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o0 portatil con conexion a internet

El Megaverso esconde aun multitud de
posibilidades que no han sido descubiertas,
cquieres ser tu el responsable de promover
nuevas vias de ventas personalizadas?
Consiguelo dominando el Funnel del
Metaverso con TECH"



Las KPI te dan la posibilidad de
medir el efecto de tu publicidad
en el multiverso. Unete ahora para
descubrir un espacio inmersivo
en pleno crecimiento economico’

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en esta
capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de sociedades
de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira al profesional
un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que proporcionara una
capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual
el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional que
se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la ayuda de un novedoso
sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Capacitate desde donde quieras con tan

solo un clic, gracias a la modalidad 100%
online y la flexibilidad que te ofrece TECH
para compaginar el estudio con tu vida
personal y profesional.

cDeseas emprender en Marketing del
Metaverso? Logralo con la simulacion
de casos con la que te prepararas
para tu futuro profesional.
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Objetivos

El objetivo principal de este Experto Universitario en Marketing en el Metaverso

es ampliar y actualizar los conocimientos técnicos de los especialistas que ya

se encuentren en el sector Meta o que desean incorporarse a él. Se trata de una
titulacion que engloba el entorno virtual y todos los elementos que hacen posible

la viabilidad de una comercializacion en potencia dentro de este paradigma digital.
Cursando este programa, el alumnado sera capaz de analizar las claves de éxito de
negocio en el Metaverso y dominar los entresijos del consumo de NFT, entre otras
muchas competencias. Todo ello, mediante una cualificacion tedrico-practica con
la que alcanzara sus objetivos profesionales.
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Lleva a cabo estrategias de mercado efectivas
que estén adaptadas a las exigencias del publico
objetivo de tu empresa, gracias a las técnicas
que adquiriras con este Experto Universitario”
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Objetivos generales

+ Generar conocimiento especializado sobre la Web 3.0

+ Examinar cada uno de los componentes que dan forma a un Metaverso

+ Desarrollar un Metaverso a partir de las herramientas y componentes disponibles
+ Analizar la importancia del Blockchain como modelo de gobernanza de los datos
+ Fundamentar la conexion del Blockchain con el presente y futuro del Metaverso

* Descubrir los casos de uso y el impacto de las finanzas descentralizadas en el
mundo presente y futuro

* Analizar la evolucion de la industria de los videojuegos y los primeros ejemplos
primitivos de Metaversos

+ Profundizar en los modelos de negocio clasicos, el estado general de la industria
y la creacion del concepto GameFi

+ Establecer sinergias entre los e-Sports y otros ecosistemas de la industria Gaming
con respecto a los Metaversos actuales

+ Desarrollar nuevas capacidades que permitan al alumno identificar oportunidades
de negocio en los distintos soportes del Metaverso

* |dentificar y potenciar todas las vias de monetizacion posibles dentro de los
Metaversos

+ Profundizar en la experiencia de Metaverso desde una perspectiva diferente, siendo
capaz de comprender los alcances de todo ese potencial desarrollo y responder a
todos los interrogantes de su aplicacion a medio-largo plazo

* Fundamentar el Metaverso como parte del dia a dia para poder sacar el maximo
partido en todas sus areas

* Preparar con vista a todos los cambios que plantea el Metaverso de cara al futuro,
y conocer como estos pueden afectar el diario vivir, los negocios y las relaciones
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Objetivos especificos

Mddulo 1. El Metaverso Mddulo 3. Ecosistema y actores principales del Metaverso
¢ Fundamentar la Web 3.0 como componente principal para la creacion + Analizar el impacto del Opensource en el desarrollo del ecosistema del Metaverso

de un Metaverso + Examinar el papel de las comunidades en la evolucidn del ecosistema

+ Determinar las barreras y el potencial que tienen VR, Al + Razonar sobre el nuevo contexto social de la era exponencial

+ Examinar la legislacion que sustentan los Metaversos + Ordenar a los participantes del ecosistema y comprender su funcion

+ Establecer la relevancia de los avatares como punto de partida en un Metaverso + Explorar las oportunidades de negocio que habilitan los ecosistemas

* Concretar por qué tres aspectos clave del Metaverso pueden convertirlo
en un escenario de multiples actividades

+ Comprender la necesidad de crear ecosistema para ofrecer una vision completa

* Desarrollar los componentes del Metaverso en casos reales de uso

Médulo 2. Marketing en Metaverso
 Estructurar un plan de Marketing en un nuevo universo

* Desarrollar estrategias de Marketing en el Metaverso

¢ Localizar beneficios del Metaverso y el Marketing inmersivo para las empresas Aumenta tus conocimientos y adquiere

. las habilidades necesarias para asumir
* Monetizar el Metaverso _ - _
+ Desarrollar nuevas capacidades disruptivas la direccion de CU&/C/UIGI’ proyecto
+ Gestionar equipos multidisciplinares de produccion en Metaversos virtual con garant/'as de éxito”

+ Determinar como explotar el NFT como puente hacia la publicidad en el Metaverso
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Direccion del curso

TECH ha recurrido a un grupo de docentes experto en entornos virtuales y creacion
web 3.0, para que desarrollen e impartan los contenidos de esta titulacion. Se trata
de una seleccion realizada minuciosamente, para que los especialistas cuenten
con las figuras profesionales de éxito y puedan adquirir conocimiento de sus
propias experiencias en el desarrollo del Marketing en Metaverso. De esta manera,
el alumnado no solo contara con conocimientos tedricos, sino que podra debatir
y contactar a través de una via de comunicacion directa con los docentes para
resolver todas sus cuestiones en cuanto a la materia.
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No esperes mas, s€ participe de la cuarta
revolucion industrial gracias al equipo
docente mas preparado en esta tecnologia”
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Direccion

D. Cavestany Villegas, ifiigo

+ Co-Founder & Head of Ecosystem de Second World
Lider de Web3 y Gaming
Especialista de IBM Cloud en IBM
Consejero de Netspot OTN, Velca y Poly Cashback
Docente en escuelas de negocios como |E Business School o IE Human Sciences and Technology
Graduado en Business Administration en IE Business School
Master en Business Development por la Universidad Auténoma de Madrid
Especialista de IBM Cloud

Certificacion profesional como IBM Cloud Solution Advisor

Profesores
D. Lépez-Gasco, Alejandro D. Fernandez Ansorena, Nacho
+ Cofundador de TrueSushi + CMOy cofundador de SecondWorld
* Ejecutivo de negocios para el desarrollo en Amazon + Cofundador y Digital Strategy Manage en Polar Marketing
* Licenciado en Derecho y Marketing por la Universidad Complutense de Madrid + Director de proyectos en PGS Comunicacion
+ HSK4 Chino Mandarin por Beijing Language and Culture University + Cofundador y Development Manager en weGroup Solutions
* Master en M&A and Private Equity por el IEB + Graduado en Administracion y Direccion de Empresas por ESIC

+ Cross border e-commerce bootcamp en Shanghai Normal University
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Estructura y contenido

La estructura y el contenido de este Experto Universitario en Marketing en el Metaverso
han sido pautados detalladamente por el equipo docente fundamentado en Marketing.
Ademas, TECH ha implantado una distribucion del temario eficiente, para que el
alumnado se instruya de manera sencilla con la seguridad de asimilar todos los
contenidos. A su vez, TECH es pionera en el uso de la metodologia Relearning en sus
programas, lo que eximira al alumnado de largas horas de memorizacion, a través de
un sistema de reiteracion de conceptos. Todo ello, con la rigurosidad y la exigencia
que requiere la cualificacion en torno a un paradigma econémico en pleno crecimiento.

c:_
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Cumple ahora tus objetivos con
una titulacion que te hara dominar
el desarrollo digital de los sentidos
en el Metaverso y las experiencias
tridimensionales en la red”
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Moédulo 1. El Metaverso

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Economia en el Metaverso: las criptomonedas y los Tokens no fungibles (NFT)
1.1.1.  Criptomonedas y NFT. Base de la economia del Metaverso
1.1.2.  Economia digital

1.1.3.  Interoperabilidad para una economia sostenible
Metaverso & Web 3.0 en el espacio de las criptomonedas

1.2.1.  Metaverso & Web 3.0

1.2.2.  Tecnologia descentralizada

1.2.3.  Blockchain, base del Web 3.0 y Metaverso

Tecnologias avanzadas para Metaverso

1.3.1. Realidad aumentada y realidad virtual

1.3.2. Inteligencia artificial

133, loT
Gobierno corporativo: legislacion internacional en el Metaverso
1.41. LaFED

1.42. Legislacion en Metaverso

1.4.3.  Elminado

|dentidad digital para personas, activos y empresas
1.5.1.  Reputacion online

1.5.2.  Proteccion

1.5.3.  Impacto de la identidad digital en el mundo real
Nuevos canales de venta

1.6.1.  Business to Avatar

1.6.2.  Mejora de las experiencias de usuario

1.6.3.  Productos, servicios y contenido en un mismo entorno
Experiencias basadas en ideales, creencias y gustos
1.7.1.  Lainteligencia artificial como motor revulsivo
1.7.2.  Experiencias ajustadas al individuo

1.7.3.  Elpoder de la manipulacion de las masas

VR, AR, Al & loT

1.8.1. Tecnologias avanzadas. Exito del Metaverso
1.8.2.  Experiencia inmersiva

1.8.3.  Andlisis tecnoldgico. Usos
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Médulo 2. Marketing en Metaverso

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Aspectos claves del Metaverso: presencia, interoperabilidad y estandarizacion
1.9.1.  Interoperabilidad. Primer mandamiento

1.9.2.  Estandarizacién de Metaversos para un correcto funcionamiento
1.9.3.  Los Metaversos del Metaverso

Real Estate en el Metaverso

1.10.1. Método de apalancamiento en el Metaverso

1.10.2. Comercio sin fronteras en espacios virtuales

1.10.3. Reduccion de la operacion en espacios fisicos

El Metaverso. Nueva plataforma de consumo de contenidos publicitarios
2.1.1.  ElIBig Bang. Origen de la publicidad

2.1.2.  Serotonina: el motor que mueve los avatares

2.1.3.  Inmediatez, una nueva medida de satisfaccion

Redireccion de trafico a Metaversos: transicion de Funnel a atmaosferas de conversion
2.2.1.  Lapublicidad como molécula que envuelve los ecosistemas digitales
2.2.2.  Habitantes de un Metaverso

2.2.3.  Endosfera del Metaverso

Conversion en Metaversos: monetizacion de atmaosferas

2.3.1.  Rentabilidad

2.3.2.  Notoriedad, conversion, Retargeting y fidelizacion

2.3.3. Compras: la gasolina del Metaverso

Barreras de Soportes Publicitarios Tradicionales vs. Metaverso

2.4.1.  Publicidad tradicional. Soportes

2.4.2.  Metaverso: bucle de soportes tridimensionales

2.4.3.  Transformacion de las tradiciones publicitarias

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Estructura y contenido | 19 tech

El Funnel del Metaverso: un embudo tridimensional

2.5.1.  Contactos

2.5.2.  Prospectos

2.5.3.  Clientes

KPI en el Metaverso: medicion del efecto de tu publicidad en un espacio inmersivo
2.6.1.  Atencion

2.6.2. Interés
2.6.3.  Decision
2.6.4.  Accion

2.6.5.  Recuerdo
Publicidad en el Metaverso
2.7.1. Desarrollo digital de los sentidos en el Metaverso: engafiando a la mente

2.7.2.  Como atraer a los usuarios a través de experiencias tridimensionales
nunca vistas

2.7.3.  Nuevos soportes tridimensionales

NFT: los nuevos clubes de fidelizacion

2.8.1.  Comprando la fidelidad

2.8.2.  Presumiendo la exclusividad

2.8.3.  EINFT como identificador en el Metaverso
Experiencias de consumo en el Metaverso

2.9.1.  Acercando el producto al cliente

2.9.2.  Limitaciones de los entornos tridimensionales: los seis sentidos
2.9.3.  Generacion de entornos controlados
Casos de éxito de Marketing en el Metaverso
2.10.1. Avatares

2.10.2. Economia

2.10.3. Gaming
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Médulo 3. Ecosistema y actores principales del Metaverso

3.1.  Ecosistemas de innovacion abierta en la industria del Metaverso
3.1.1.  Lacolaboracion en el desarrollo de ecosistemas abiertos
3.1.2.  Ecosistemas de innovacion abierta en la industria del Metaverso
3.1.3. Impacto del ecosistema en el crecimiento del Metaverso
3.2.  Proyectos Opensource. Catalizadores del desarrollo tecnoldgico
3.2.1.  El Opensource como acelerador de la innovacion
3.2.2.  Integracion de proyectos opensource. Vision completa
3.2.3. Losestandares y tecnologias abiertas como aceleradores
3.3, Comunidades de la Web 3.0
3.3.1.  El'proceso de creacion y desarrollo de comunidades
3.3.2.  Aportacion de las comunidades al progreso tecnolégico
3.3.3.  Comunidades mas relevantes de la Web 3.0
3.4. Redesy relaciones sociales en la web
3.4.1. Tecnologias facilitadoras de nuevas formas de relacionarnos
3.4.2.  Entornos fisicos y digitales donde construir comunidades Web3
3.4.3.  Laevolucion de las redes sociales Web?2 hacia la Web3
3.5, Usuarios, empresas y ecosistema. Avance del Metaverso
3.51. Los Metaversos con vision de la Web 3.0
3.5.2.  Las corporaciones que invierten en Metaverso
3.53.  Elecosistema que permite ofrecer una solucion completa
3.6.  Creadores de contenido en el Metaverso
3.6.1. Los ndbmadas digitales
3.6.2.  Las organizaciones, constructores de un nuevo canal de relacion con sus clientes
3.6.3.  Influencers, Streamers o Gamers como Early Adopters
3.7. Proveedores de experiencias en el Metaverso
3.7.1. Canales de venta reinventados
3.7.2.  Experiencias inmersivas
3.7.3.  Personalizacion justa y transparente




3.8.

3.9.

3.10.
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Descentralizacion e infraestructura tecnolégica en el Metaverso

3.8.1.  Tecnologias distribuidas y descentralizadas

3.8.2. Proof of Work vs. Proof of Stake

3.8.3.  Capas tecnologicas clave para la evolucion del Metaverso

Interfaz humana, dispositivos electronicos que habilitan la experiencia del Metaverso
3.9.1.  Laexperiencia que ofrecen los dispositivos tecnoldgicos existentes
3.9.2.  Tecnologias avanzadas en Metaverso

3.9.3. Larealidad extendida (XR) como inmersién en el Metaverso
Incubadoras, aceleradoras y vehiculos de inversion en el Metaverso

3.10.1. Incubadoras y aceleradoras para desarrollar negocios en el Metaverso
3.10.2. Financiacion e inversion en el Metaverso

3.10.3. Atraccion del Smart Capital

Inscribete ahora y opta por una
titulacion completamente digital que
se adapta a ti y a tus necesidades
para que proyectes tu carrera hacia
las nuevas tendencias digitales”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.




Metodologia | 23 tec’,

Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefanza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.

Metodologia |25 tecn

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econémica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de Informatica del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
ala que te enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a
la accion. A lo largo del curso, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos reales.

Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus ideas 'y
decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019 obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida learning
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia from atn
exper

pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completardn una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Resiimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Experto Universitario en Marketing en el Metaverso garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Experto Universitario expedido por
TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Marketing en el Metaverso contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido por TECH Universidad
Tecnolégica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Experto Universitario, y reunira los requisitos comunmente exigidos por
las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Marketing en el Metaverso
N.° Horas Oficiales: 450 h.

Q
te C n universidad
tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

C.________________ condocumento deidentificacionn®_______________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO

en
Marketing en el Metaverso

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

codigo dnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Marketing en el Metaverso

» Modalidad: online

» Duracién: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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