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Presentacion

Organizar, planificar y poner en marcha iniciativas culturales dentro de museos y
galerias son tareas realmente desafiantes. En un contexto donde la sociedad no
presta suficiente atencion a la creacién artistica, uno de los principales retos de los
gestores es promocionar a un mayor publico. Para ello, deben estar al dia sobre las
principales herramientas de mercadotecnia y aquellas que facilitan la digitalizacion
de los materiales creativos. Por eso, TECH ha conformado este programa donde los
profesionales se actualizaran acerca de las tendencias de mercadotecnia, conservacion
y promocion de los activos culturales. Todo desde una plataforma 100% online

y aplicando metodologias disruptivas que garantizan a cada uno de ellos aptitudes
de liderazgo y la maxima excelencia en el ejercicio profesional.
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Impulsa tu carrera profesional en Gestion Cultural
con esta Maestria 100% online de TECH donde
desarrollaras competencias especificas”
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Tras un fatidico incendio que destruyd la mayor parte de los tejados de Notre Dame,
la emblematica catedral parisina, comenzo un arduo debate sobre la necesidad de
conservar todas sus obras. MUltiples piezas, artisticas y arquitectonicas, fueron dafiadas
durante el incidente y, en algunos casos, no habia muestras u otras representaciones
gréaficas que facilitaran su reconstruccion. En ese contexto, las tecnologias 3D, para
el modelado de estructuras cobraron un significativo protagonismo, permitiendo asf
la restauracion de gargolas, pilares y otros elementos constructivos. Por otro lado, el
potente archivo pictorico adjunto a la iglesia posibilito que muchas de pinturas no se
perdieran para siempre.

Notre Damey las labores desarrolladas para su recuperacion son solo un ejemplo de
los avances tecnoldgicos que se aplican en funcion de la preservacion del patrimonio
cultural. Este ultimo se ha convertido en una prioridad para muchos gobiernos que
buscan mantener viva la riqueza inmaterial de sus paises. Asi, los proyectos dedicados
al disefio y planificacion de estos recursos son cada vez mas necesarios y solicitado.
Al mismo tiempo, para su realizacion es imprescindible el empleo de conocimientos
tedrico-practicos debidamente actualizados.

Por eso, TECH ha integrado esta Maestria que retne estos y otros contenidos de vital
relevancia para el panorama de la Gestion Cultural. Un temario intensivo y riguroso,
compuesto por 10 modulos, donde el alumnado analizara las claves para dirigir
museos, galerfas o compafias artisticas. También, para liderar iniciativas dedicadas a
la conservacion de obras, catalogacion y digitalizacion de la documentacion referente
a este campo o crear desde cero estrategias de promocion centradas en la audiencia
mas especializada.

Un itinerario académico en que estara presente la mejor y mas innovadora
metodologia de aprendizaje. Esta se apoya en el sistema Relearning para proporcionar
a los profesionales el dominio exhaustivo de conceptos complejos de un modo rapido
y flexible gracias a la reiteracion. Asimismo, sera impartida por un claustro de prestigio
y contara con la versatilidad de una plataforma 100% online, con disimiles recursos
multimedia, como videos, infografias y resumenes interactivos.
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TECH brinda la oportunidad de obtener la Maestria en Gestion Cultural en un formato
100% en linea, con titulacion directa y un programa disefiado para aprovechar cada
tarea en la adquisicion de competencias para desempefiar un papel relevante en la
empresa. Pero, ademas, con este programa, el estudiante tendra acceso al estudio de
idiomas extranjeros y formacion continuada de modo que pueda potenciar su etapa
de estudio y logre una ventaja competitiva con los egresados de otras universidades
menos orientadas al mercado laboral.

Un camino creado para conseguir un cambio positivo a nivel profesional, relacionandose
con los mejores y formando parte de la nueva generacion expertos en gestion cultural
capaces de desarrollar su labor en cualquier lugar del mundo.

Actualizaras tus conocimientos sobre
sistemas documentales, investigacion
en museos y educacion en el contexto
del patrimonio”




02

Plan de estudios

En el temario de esta Maestria, centrada en el ambito de la Gestion Cultural,
los profesionales abarcaran diversos aspectos académicos de relevancia

para la preservacion de patrimonio y el desarrollo de eventos. Sus modulos de
estudio incluyen las formas de disefiar y planificar recitales de musica y danza,
las estrategias de produccion mas eficientes para este tipo de acontecimiento
y las calves de organizacion para proyectos que ponen al arte y la cultura en el

foco de atencion.
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Un programa de estudios compuesto por
10 modulos academicos en los que podras
ahondar durante 20 meses”
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Este programa también se distingue por su énfasis en técnicas de difusion y la
mercadotecnia especifica para los productos y servicios relacionados con la cultura. Asi,
la titulacion profundiza en las tecnologfas digitales de la informacion que actualmente
se aplican para la promocion, catalogacion y otras formas de brindar datos precisos 'y
atractivos a las audiencias. A su vez, esos contenidos son recogidos en 10 exhaustivos
modulos y los profesionales tendran hasta 20 meses para completar su estudio.

Al mismo tiempo, este itinerario académico se basa en el innovador sistema
Relearning. Esta metodologia de aprendizaje plantea la reiteracion periddica de los
conceptos complejos hasta potenciar su dominio cabal en los alumnos. Igualmente,
estos dispondras de metodologias como el analisis de casos o la simulacion de
ejemplos practicos para adquirir competencias practicas indispensables en su futuro
ejercicio profesional. Ademas, dispondras del complemento de recursos multimedia
como videos explicativos, resimenes interactivos, infografias, entre otros.

Este plan de estudios te facilitara el
desarrollo de habilidades practicas
innovadoras a traves de la simulacion
de ejemplos reales”

Médulo 4

Mdédulo 6

Modulo 7

Moédulo 8

Médulo 9

Médulo 10

Conservacion del patrimonio cultural

Gestion de museos, galerias y exposiciones

Documentacion cultural: Catalogacion e investigacion

Gestion cultural de la musica y la danza

Gestion del turismo cultural

Mercadotecnia cultural

Produccién y direccion en gestion cultural

Tecnologia y disefio para la promocion cultural

Disefio de eventos culturales

Planificacion de eventos culturales
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| Esta Maestria se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
! cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente
mediante su smartphone.

Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para hacerlo offline
bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el dispositivo y
abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podra cursar la Maestria a través de sus 10 médulos, de forma autodirigida
y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al maximo el
tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.

Domina los contenidos de esta
titulacion de manera rapida y
flexible gracias al innovador
sistema Relearning”
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Moaddulo 1. Conservacion del patrimonio cultural 1.7.  Problemas para conservar los bienes culturales
1.71.  ¢Quéimplica la conservacion?
1.7.2.  Problemas de conservacion

1.1.  Teoria de la conservacion y restauracion del patrimonio histérico y artistico

1.1.1.  ¢Como se conserva el patrimonio?

112, ;Quién se encarga de su mantenimiento? 1.7.3.  Criterios para llevar a cabo una restauracion del patrimonio cultural
L. 12 !

: . 1.7.4.  Rehabilitacion de los bienes culturales
1.1.3.  Pasos a seguir para su mantenimiento

L 1.8.  Conservacion preventiva en el patrimonio cultural
1.1.4.  Evolucion histdrica P P

1.1.5.  Criterios actuales 181, Concepto

1.8.1.1. (Qué es la conservacion preventiva?
1.2.  Conservador del museo ; ) B ]
1.8.1.2. ;Qué es el Plan Nacional de conservacion preventiva?
1.82.  Metodologias

1.8.3.  Técnicas

1.2.1.  Descripcién de un conservador de museo
1.2.2.  Pasos a seguir para ser un conservador de museo
1.2.3.  Deontologia

) 1.8.4.  ;Quién se encarga de la conservacion?
1.2.4. Funciones Q g

- : 1.9.  Estudio del contexto de los bienes culturales y colecciones patrimoniales |
1.3.  Conservacion de bienes culturales

A . : 5
1.3.1.  (Qué es la Conservacion de bienes culturales? 191 ¢Que es fa valoracion de bienes culturales®

1.9.2.  Materiales empleados en la conservacion de los bienes
materiales y las colecciones patrimoniales

1.9.3.  Almacenaje
1.9.4.  Exposicion
1.10. Estudio del contexto de los bienes culturales y colecciones patrimoniales Il

1.3.2.  ;Como se protegen los bienes culturales?

1.3.3.  Laimportancia de conservar nuestro patrimonio cultural
1.4.  Métodos de andlisis y estudio de materiales y técnicas

1.41. Definicién de método y técnica

1.4.2. Andlisis cientificos

1.10.1. ;Qué implica y quién se encarga del embalaje?

143, Tecnicas para estudiar el patrimonio historico-artistico 1.10.2. Embalaje de los bienes culturales y las colecciones patrimoniales

1.44. Limpiezay consolidacion de los bienes culturales : : ) )

o _ B y B 1.10.3. Transporte de los bienes culturales y las colecciones patrimoniales

1.5, Criterios de intervencion en restauracion y conservacion |
1.5.1.  Definicion de criterios

1.5.2.  Intervenciones de emergencia Médulo 2. Gestion de museos, galerias y exposiciones

1.10.4. Manipulacion de los bienes culturales y las colecciones patrimoniales

1.5.3.  Planes para proteger las colecciones de Bellas Artes 21, Museosy galerias

1.54. Planes para proteger [as etnografias 2.1.1. Evolucion del concepto de museo
1.6.  Criterios de intervencion en restauracion y conservacion |l 2192 Historia de los museos

1.6.1.  Planes para proteger los restos arqueolégicos 213 Tipologias basadas en el contenido

1.6.2.  Planes para proteger las colecciones cientificas 214 Contenidos

1.6.3.  Planes para proteger otros elementos del patrimonio cultural inmaterial
1.6.4. Importancia de la restauracion



2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Organizacion de los museos

2.2.1.  ;Cuales son las funciones de un museo?
2.2.2.  Elndcleo del museo: las colecciones

2.2.3.  El'museo invisible: los almacenes

Difusién y comunicacién del museo

2.3.1.  La planificacion de las exposiciones

2.3.2. Formasy clases de exposiciones

2.3.3. Las areas de difusion y comunicacion

2.3.4.  Museosy turismo cultural

2.3.5.  Laimagen corporativa

Gestion de los museos

2.4.1.  Elarea de direccion y administracion

2.4.2.  Fuentes de financiacién: publicas y privadas
2.4.3. Las asociaciones de Amigos de los Museos
244  Latienda

El papel del museo en la sociedad de la informacion
2.5.1.  Diferencias entre museologia y museografia
2.5.2.  El papel del museo en la sociedad actual

2.53.  Las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion al servicio del museo

2.54.  Las aplicaciones para dispositivos moviles
El mercado del arte y los coleccionistas
2.6.1.  ¢Enqué consiste el mercado del arte?
2.6.2.  Elcomercio del arte
2.6.2.1. Circuitos
2.6.2.2. Mercados
2.6.3. Internacionalizacion
2.6.4. Las ferias de arte mas importantes del mundo
2.6.4.1. Estructura
2.6.4.2. Organizacion
2.6.5. Lastendencias en el coleccionismo internacional

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.
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Las galerias de arte
2.7.1.  Como planificar una galeria de arte
2.7.2.  Funcionesy constitucion de las galerias de arte
2.7.3.  Hacia una nueva tipologia de galerias
2.7.4. Como se gestionan las galerias
2.7.4.1. Artistas
2.7.4.2. Marketing
2.7.4.3. Mercados
2.7.5. Diferencias entre museos, salas de exposiciones y galerias
Los artistas y sus exposiciones
2.8.1.  Elreconocimiento del artista
2.82. Elartistaysuobra
2.8.3. Los derechos de autory la propiedad intelectual
2.8.4. Galardones y oportunidades
2.8.4.1. Certamenes
2.8.4.2. Becas
2.8.5.  Premios
2.8.6. Lasrevistas especializadas.
2.8.6.1. Critico de arte
2.8.6.2. Periodista cultural
Los motivos de la cultura
29.1.  Loquelacultura representa
2.9.2.  Loque lacultura ofrece
29.3. Loque lacultura necesita
2.9.4. Fomentar la cultura
Bases para una museografia didactica en los museos de arte
2.10.1. Las exposiciones y museos de arte: el hecho diferencial

tecn

2.10.2. Algunas evidencias y opiniones sobre todo ello: De Boadella a Gombrich

2.10.3. Elarte como un conjunto de convenciones
2.10.4. Elarteinscrito en tradiciones culturales muy concretas

2.10.5. Elarte enlos museos y en los espacios de presentacion del patrimonio

2.10.6. Elartey ladidactica
2.10.7. Lainteractividad como recurso diddctico en los museos de arte
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Maédulo 3. Documentacion cultural: Catalogacion e investigacion
31,

3.2.

3.3.

3.4.

Documentacion de un museo
3.1.1.  ¢Qué es la documentacion de un museo?
3.1.2.  ;Cual es la documentacién de un museo?
3.1.3.  Museos como centro de recogida de documentacion
3.1.4.  Documentacion relacionada con los objetos museisticos
Gestion de la informacion y su aplicacion practica
3.2.1.  Descripcion de la gestion de la informacion
3.2.2.  Surgimiento y desarrollo de la gestion de la informacion
3.2.2.1. Siglo XX
3.2.2.2. Actualidad
3.2.3.  Herramientas para aplicar la gestion de la informacion
3.2.4.  ;Quién se puede encargar de la gestion de la informacion?
Sistema documental |
3.3.1.  Contenido documental de archivo
3.3.1.1. Archivo en la gestién documental
3.3.1.2. Importancia de los archivos documentales
3.3.2.  Funciones del personal encargado del archivo documental
3.3.3.  Instrumentos documentales
3.3.3.1. Registro
3.3.3.2. Inventario
3.3.3.3. Catélogo
Sistema documental Il
3.4.1.  Documentacion
3.4.1.1. Gréfica
3.4.1.2. Técnica
3.4.1.3. De restauracion
3.4.2.  Movimientos y fondos documentales
3.4.3.  Documentacion administrativa y archivo

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Normalizacion documental

3.5.1.  Herramientas de control terminoldgico
3.5.1.1. Listas jerarquicas
3.5.1.2. Diccionarios
3.5.1.3. Tesauros

3.5.2.  Normas de calidad

3.5.3.  Aplicacion de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion

Investigacion en los museos
3.6.1.  Marco tedrico
3.6.2.  Documentacion versus investigacion
3.6.3.  Procesos de la gestion de la informacién
Plataformas de difusion de colecciones y proyectos
3.7.1.  Transmision de los conocimientos
3.7.2.  Redes sociales
3.7.3. Medios de comunicacion
La educacion en el contexto del patrimonio y los museos
3.8.1. Didactica de los museos
3.8.2. Papel de los museos y galerias en la educacion
3.8.3.  Marco tedrico de los aprendizajes
3.8.3.1. Formal
3.8.3.2. No formal
3.8.3.3. Informal
Mediacion y experiencias participativas
3.9.1.  Educacion para laigualdad y la integridad
3.9.2.  Propuestas de concienciacion y respeto al Medioambiente
3.9.3.  Sociomuseologia
Departamentos de Educacion y Accion Cultural
3.10.1. Historia
3.10.2. Estructura
3.10.3. Funciones



Mddulo 4. Gestion cultural de la musica y la danza

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

Conceptualizaciones y fuentes
4.1.1.  Relaciones en la gestion cultural
4.1.1.1. Economia
4.1.1.2. Sociologia
4.1.1.3. Arte
4.1.2. Laescasez de bases de datos y encuestas fiables
41.3.  Fuentes
4.1.3.1. Paginas web
4.1.3.2. Critica
4.1.3.3. Prensa (todos los tipos)
Musica y danza
421, Artes
4.2.1.1. En el tiempo
4.2.1.2. Enelespacio
4.2.2.  Recursos humanos para desarrollar la musica y la danza
423, Eldiscoy el video
4.2.4.  Resumen de los géneros a nivel mundial
Fuentes de financiacion
4.3.1.  Esbozos histdricos

4.3.2. Subvenciones para las artes del tiempo de canon clasico en los ultimos
70 afos

4.3.3. Reflexiones sobre los modelos
4.3.4.  Musicay danza de canon no cldsico
Tipos de organizaciones y recursos humanos
4.4.1.  Cuestiones de principio
4.4.1.1. Entidades productoras
4.4.1.2. Entidades programadoras
4.4.1.3. Entidades mixtas

4.5.

4.6.

4.7.
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4.42.  Orquestas sinfonicas

4.4.2.1. Figura del gerente

4.4.2.2. Figura del director musical
4.43. Orquestas de camara
444 Compafias de opera
4.45.  Compafiias de ballet
4.46. Auditorios
4.47. Festivales
4.4.8. Bandas musicales mds importantes a nivel mundial
Las infraestructuras
4.51. Tipologias

4.5.1.1. Teatros

4.5.1.2. Museos

4.5.1.3. Estadios

4.5.1.4. Coliseos

4.5.1.5. Otros
4.5.2.  Tamafosy aforos
4.53.  Ubicacion y transportes
El publico
4.6.1.  ;Quétipo de publico se da en las musicas y las danzas?
4.6.2. Relacion entre la oferta y el publico
46.3. Lavariable del tipo de consumo
4.6.4. Lavariable de la edad
4.6.5. La variable educativo-cultural
4.6.6. Lavariable socioeconémica
Los precios y sus principales problemas
4.71. Organizacion de la oferta

4.7.1.1. Ciclos

4.7.1.2. Temporadas

4.7.1.3. Abonos

4.7.1.4. Programas

4.7.1.5. Funciones
47.2.  Ambito publico y privado en relacion a los precios
4.7.3. De Madona al canto gregoriano

tecn
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4.8. Laeleccion de los repertorios nichos saturados contra los nichos abandonados
4.8.1. Problematicas
4.8.2. Antes el artista que su arte
4.83. ;Sedaun exceso de formatos y repertorios?
48.4.  ;Influyen negativamente los agentes de opinion?
485, Elperfil de los programadores
4.8.6. Elgustopersonaly la cultura musical de los programadores
487. ¢Hay soluciones?
49.  Elementos necesarios
49.1. Gestion musical y de danza
49.2. Los politicos
493. Agenciasy agentes de conciertos
49.4.  La critica musical
49.5. Radioy television
49.6. Discograficasy videograficas
4.10. La gestion del patrimonio musical y los derechos de autor

AR P T TS TR

4.10.1. Materiales escritos y derechos de autor
4.10.1.7. Musicales
4.10.1.2. Coreograficos
4.10.1.3. Derechos de autor
4.10.2. Repertorios histéricos
4.10.2.1. Problemas de las ediciones
4.10.2.2. Facilidades de las autoediciones
4.10.3. Repertorios clasicos
4.10.3.1. Problemas con los costes
4.10.3.2. Problemas con las escasas recaudaciones
4.10.4. Repertorios de estreno en canones populares urbanos y jazz
4.10.5. Los archivos musicales de repertorio inédito, manuscrito o escrito
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4.10.6. Las fonotecas
4.10.7. El peculiar caso de las danzas
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Médulo 5. Gestion del turismo cultural

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Introduccion al patrimonio cultural

51.1. Turismo cultural

5.1.2. Patrimonio cultural

51.3.  Recursos turisticos culturales

La sostenibilidad como referencia en el turismo y patrimonio cultural
52.1.  Concepto de sostenibilidad urbana

52.2.  Sostenibilidad turistica

5.2.3.  Sostenibilidad cultural

Capacidad de acogida y su aplicacion en Destinos Turisticos
5.3.1. Conceptualizacion

53.2.  Dimensiones de la capacidad de acogida turistica
53.3. Estudio de casos

5.3.4. Enfoquesy propuestas para el estudio de la capacidad
de acogida turistica

El uso turistico del espacio
54.1. Flujos de visitantes y espacios turisticos patrimoniales
54.2. Pautas generales de movilidad turistica y uso del espacio

54.3.  Turismoy espacios patrimoniales: efectos y problemas derivados
de los flujos turisticos

Los retos de la gestion del espacio

55.1.  Estrategias de diversificacion de la utilizacion turistica del espacio
552 Medidas de gestion de la demanda turistica

55.3. La puesta en valor del patrimonio y el control de accesibilidad

55.4. Gestion de visitantes en espacios patrimoniales con modelos de visita
complejos. Estudios de casos

Producto turistico cultural

5.6.1.  Elturismo Urbanoy Cultural

5.6.2.  Culturay Turismo

5.6.3. Transformaciones en el mercado de los viajes culturales
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5.7.

5.8.

59.

5.10.

Mddulo 6. Mercadotecnia cultural

6.1.

Las politicas de conservacion del patrimonio

5.7.1. Conservacion Vs. Explotacion del Patrimonio

5.7.2. Normativa internacional

5.7.3.  Politicas de conservacion

Gestion de recursos culturales en el espacio turistico

5.8.1.  Promocion y gestion del turismo urbano

5.82. Gestion turistica del Patrimonio

5.8.3. Gestion Publica y Gestion Privada

Empleabilidad en el Turismo Cultural

59.1. Las caracteristicas de la empleabilidad en el turismo cultural

59.2. Estudioy perfiles en el turismo cultural

5.9.3.  Elguia turistico y la interpretacion del patrimonio

Estudio de casos de éxito en la gestion del patrimonio cultural en el ambito turistico
5.10.1. Estrategias de desarrollo cultural y turistico del patrimonio local

510.2. La gestion asociativa de un proyecto publico

5.10.3. Anadlisis de los visitantes como instrumento de gestién cultural

5.10.4. Politicas locales de dinamizacion turistica y grandes atractivos culturales

5.10.5. Planificaciony gestion turistica local en una ciudad Patrimonio
de la Humanidad

La cultura fuera de la industria
6.1.1.  El Mercado del Arte

6.1.1.7. Entorno de la industria cultural y creativa: el lugar
de las organizaciones culturales en la sociedad

6.1.1.2. El impacto econémico global de la Industria Cultural y Creativa
6.1.2.  El patrimonio cultural y las artes escénicas
6.1.2.1. El patrimonio cultural y las artes escénicas en la sociedad

6.1.3.  El patrimonio cultural y las artes escénicas en los medios
de comunicacion

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

Las industrias culturales
6.2.1.  Elconcepto de industria cultural
6.2.1.1. La industria editorial
6.2.2.  Laindustria musical
6.2.3.  Laindustrial del cine
El periodismo y el arte
6.3.1.  Nuevasy viejas formas de comunicacion
6.3.2.  Inicios y evolucion del arte en los medios
6.3.3.  Nuevas formas de comunicacion y escritura
La cultura en el mundo digital
6.4.1. La cultura en el mundo digital
6.4.2. Laomnipresencia de lo visual. Controversias de la era digital
6.4.3. Latransmisién de la informacion a través de videojuegos
6.4.4. Elarte colaborativo
La estructura mediatica
6.5.1.  Elsector audiovisual y de la prensa
6.5.1.1. Elimpacto en la cultura de los grandes grupos mediaticos
6.5.1.2. Plataformas en directo, un desafio para los medios convencionales
6.5.2.  Elsector del Periodismo Cultural

6.5.3.  El'mercado cultural en un mundo global. ;Hacia la homogeneizacion
o la diversificacion?

Introduccion a la mercadotecnia
6.6.1. Las 4 P's de la mercadotecnia
6.6.1.1. Aspectos basicos de la mercadotecnia
6.6.1.2. La mezcla de mercadotecnia
6.6.1.3. La necesidad (o no) de la mercadotecnia en el mercado cultural
6.6.2.  Mercadotecnia y Consumismo
6.6.2.1. El consumo de la cultura
6.6.3.  La calidad como factor transversal en los productos informativos



6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Mercadotecnia y valor: el arte por el arte, el arte dentro de programas ideoldgicos
y el arte como producto del mercado

6.7.1. Elarte porel arte
6.7.1.1. El arte de las masas. La homogeneidad del arte y su valor
6.7.1.2. ;Se crea el arte para los medios o los medios transmiten el arte?
6.7.2.  Elarte dentro de programas ideoldgicos
6.7.2.1. Arte, politica y activismo
6.7.2.2. Simbolismo basico dentro del arte
6.7.3.  Elarte como producto de mercado
6.7.3.1. El arte en la publicidad
6.7.3.2. Gestion cultural para un desarrollo exitoso de la obra
Mercadotecnia de las principales industrias culturales
6.8.1. Tendencias actuales de las principales industrias culturales
6.8.2.  Las necesidades de los consumidores/as representadas en las empresas
6.8.3.  Productos culturales de éxito en los medios de comunicacion
La investigacion como herramienta central de mercadotecnia
6.9.1.  Larecopilacion de datos del mercado y de los consumidores/as
6.9.2.  La diferenciacion en relacién con la competencia
6.9.3.  Otras estrategias de investigacion
El futuro de la mercadotecnia cultural
6.10.1. El futuro de la mercadotecnia cultural
6.10.2. Las tendencias de la mercadotecnia cultural
6.10.3. Los productos culturales con mayor potencia en el mercado

Mddulo 7. Produccion y direccion en gestion cultural

7.1,

Instrumentos para la gestion de organizaciones culturales |
7.1.1.  Lagestion cultural

7.1.2.  Clasificacion de los productos culturales

7.1.3.  Objetivos de la gestion cultural

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.
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Instrumentos para la gestién de organizaciones culturales |l
7.2.1.  Organizaciones culturales
7.2.2.  Tipologia

7.2.3.  Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia
y la Cultura. UNESCO

Coleccionismo y mecenazgo
7.3.1.  Elarte de coleccionar
7.3.2.  Desarrollador del gusto por el coleccionismo a lo largo de la historia
7.3.3.  Tipos de colecciones
El papel de las fundaciones
7.41.  (Enqué consisten?
7.4.2.  Asociaciones y Fundaciones
7.4.2.1. Diferencias
7.4.2.2. Semejanzas
7.4.3.  Ejemplos de Fundaciones culturales a nivel mundial
Desarrollo cultural en las organizaciones del tercer sector
7.5.1.  ;Qué son las organizaciones del tercer sector?
7.5.2. Papel de las organizaciones del tercer sector en la sociedad
7.5.3.  Redes
Instituciones y organismos publicos
7.6.1.  Modelo de organizacioén de la politica cultural en Europa
7.6.2.  Principales instituciones publicas en Europa
7.6.3.  Accion cultural de los organismos internaciones europeos
Patrimonio cultural
7.7.1.  La cultura como marca de un pais
7.7.2.  Politicas culturales
7.7.2.1. Instituciones
7.7.2.2. Figuras
7.7.3.  Lacultura como patrimonio de la humanidad
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7.8.

7.9.

7.10.

Difusion del patrimonio cultural
7.8.1.  ;Qué es el patrimonio cultural?
7.8.2.  Gestion publica
7.8.3. Gestion privada
7.8.4.  Gestion coordinada
Creacion y gestion de los proyectos
7.9.1.  ;Quées lacreaciony la gestion de proyectos?
7.9.2.  Producciones
7.9.2.1. Publicas
7.9.2.2. Privadas
7.9.2.3. Coproducciones
7.9.2.4. Otras
7.9.3.  Planificacion de la gestion cultural
Arte, empresa y sociedad
7.10.1. Eltercer sector como oportunidad social
7.10.2. Compromiso social de las empresas a través de los diferentes tipos de arte
7.10.2.7. Inversion
7.10.2.2. Rentabilidad
7.10.2.3. Promocion
7.10.2.4. Lucro
7.10.3. Elarte como inclusion y transformacion de la sociedad
7.10.4. Elteatro como oportunidad social
7.10.5. Festivales que implican a la ciudadania

Maddulo 8. Tecnologia y disefio para la promocion cultural
8.1.

La importancia de la imagen en la actualidad
8.1.1.  Canal de Television por suscripcion MTV
8.1.1.1. Surgimiento de la MTV

8.1.1.2. Videoclip
8.1.2.  DeMTV a YouTube
8.1.3.  Mercadotecnia antigua versus era digital

8.2.

8.3.

8.4.

Creacion de contenidos
8.2.1.  Nucleo de la conviccion dramatica
8.2.1.1. Objetivo de la escenificacion
8.2.1.2. Estrategia estético-estilistica
8.2.1.3. El paso del teatro al resto de las artes
8.2.2.  Target del consumidor a nivel mundial
8.2.3.  Creacion de contenidos
8.2.3.1. Volante impreso o “Flyer”
8.2.3.2. Recurso audiovisual “Teaser”
8.2.3.3. Redes sociales
8.2.4.  Soportes de difusion
Disefiador grafico y administrador de comunidad en linea
8.3.1. Fases de reuniones
8.3.2.  ;Por qué es necesario contar con un disefiador grafico?
8.3.3.  Papel del administrador de comunidad en linea
InZclusion de creadores en soportes de muestras convencionales
8.4.1. Inclusion de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
8.4.1.1. Ambito personal
8.4.1.2. Ambito profesional
8.4.2.  Adicion del operador de discos o DJ y el creador visual 0 VJ
8.4.2.1. Uso del DJ y VJ en espectaculos
8.4.2.2.Uso del DJ y VJ en teatro
8.4.2.3. Uso del DJ y VJ en danza
8.4.2.4.Uso del DJ y VJ en eventos
8.4.2.5. Uso del DJ y VJ en eventos deportivos
8.4.3. llustradores a tiempo real
8.4.3.1. Arena
8.4.3.2. Dibujo
8.4.3.3. Transparencias
8.4.3.4. Narracion visual



8.5.

8.6.

8.7.

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion para la escena y la creacion |
8.5.1.  Video proyeccion, pared de video o videowall, sistema “videosplitting”
8.5.1.1. Diferencias
8.5.1.2. Evolucién
8.5.1.3. De la incandescencia al laser fosforo
8.5.2.  Eluso de softwares en los espectdculos
8.5.2.1. ;Qué se emplea?
8.5.2.2. ;Por qué se emplean?
8.5.2.3. ;Como ayudan a la creatividad y la exhibicién?
8.5.3.  Personal técnico y artistico
8.5.3.1. Roles
8.5.3.2. Gestion
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion para la escenay la creacion |l
8.6.1.  Tecnologias interactivas
8.6.1.1. ;Por qué se emplean?
8.6.1.2. Ventajas
8.6.1.3. Desventajas
8.6.2.  Realidad Aumentada
8.6.3.  Realidad Virtual
8.6.4. Realidad 360°
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion para la escena 'y la creacion Il
8.7.1.  Formas de compartir informacion
8.7.1.1. Programa para compartir y sincronizar archivos Drop Box
8.7.1.2. Disefio basado en datos o Drive
8.7.1.3. La Nube
8.7.1.4. Herramienta WeTransfer
8.7.2.  Redes sociales y su difusion

8.7.3.  Empleo de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion
en los espectaculos en directo

8.8.

8.9.

8.10.
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Soportes de muestra
8.8.1.  Soportes convencionales
8.8.1.1. ¢Qué son?
8.8.1.2. ;Cudles son los que se conocen?
8.8.1.3. Pequefio formato
8.8.1.4. Gran formato
8.8.2.  Soportes no convencionales
8.8.2.1. ;Qué son?
8.8.2.2. ;Cudles son?
8.8.2.3. ;Donde y como se pueden emplear?
8.8.3. Ejemplos
Eventos corporativos
8.9.1.  Eventos corporativos
8.9.1.1. ;Qué son?
8.9.1.2. ;Qué se busca?

8.9.2. Metodologia de andlisis empresarial de las 5W+1H revision concreta
aplicada a lo corporativo

8.9.3. Soportes mas empleados
Produccion audiovisual
8.10.1. Recursos audiovisuales
8.10.1.1. Recursos en los museos
8.10.1.2. Recursos en la escena
8.10.1.3. Recursos en los eventos
8.10.2. Tipos de planos
8.10.3. Surgimiento de los proyectos
8.10.4. Fases del proceso

Mddulo 9. Disefio de eventos culturales

9.1.

Gestion de proyecto

9.1.1.  Recopilacién informacion, inicio proyecto: ;Qué debemos hacer?
9.1.2.  Estudio posibles ubicaciones

9.1.3.  Prosy contras de las opciones elegidas
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9.2.  Técnicas de Investigacion
9.2.1. Mapas de actores
9.2.2.  Grupos de enfoque
9.2.3.  Analizar la competencia o Bench Marking
9.3.  Pensamiento creativo experiencial
9.3.1.  Inmersion cognitiva
9.3.2.  Observacion encubierta
9.3.3.  Metodologia World Café
9.4.  Definicion Publico Objetivo
9.41. Aquién va dirigido el evento
9.4.2. Por qué hacemos el evento
9.43. Qué se pretende con el evento
9.5, Tendencias
9.5.1. Nuevas tendencias de puesta en escena
9.5.2.  Aportaciones digitales
9.53. Eventos inmersos y experienciales
9.6. Personalizaciony Disefio Espacio
9.6.1.  Adecuacion del espacio a la marca
9.6.2. Establecer marca
9.6.3.  Manual de Marca
9.7.  Mercadotecnia experiencial
9.7.1.  Vivir la experiencia
9.7.2.  Evento inmersivo
9.7.3.  Fomentar el recuerdo
9.8. Sefialética
9.8.1.  Técnicas de sefialética
9.8.2. Lavision del asistente
9.8.3.  Coherencia del relato. Evento con la sefalética
9.9. Las Sedes del Evento
9.9.1. Estudios de las posibles sedes. Los 5 por qué
9.9.2.  Eleccion de la sede en funcion del evento
9.9.3.  Criterios de eleccion




9.10. Propuesta de puesta en escena. Tipos escenarios
9.10.1. Nuevas propuestas de puesta en escena
9.10.2. Priorizacion de proximidad con ponente
9.10.3. Escenarios afines a la interaccion

Médulo 10. Planificacion de eventos culturales

10.1. Programacion de tiempo y Organizacion del programa
10.1.1. Tiempo disponible para la organizacion del evento
10.1.2. Dias de duracion del evento
10.1.3. Actividades del evento

10.2. Organizacion de los espacios
10.2.1. Numero de asistentes previstos
10.2.2. Numero de salas simultaneas
10.2.3. Formatos de sala

10.3. Los Ponentes e Invitados
10.3.1. Eleccion de los ponentes
10.3.2. Contacto y confirmacion de ponentes
10.3.3. Gestion de la asistencia de los ponentes

10.4. Protocolo
10.4.1. Rango de las personalidades invitadas
10.4.2. Disposicion de la Presidencia
10.4.3. Organizacion de los parlamentos

10.5. Seguridad
10.5.1. Control de acceso: el punto de vista de la seguridad
10.5.2. Coordinacion con instituciones de seguridad
10.5.3. Control interno de los espacios

10.6. Emergencias
10.6.1. Plan de evacuacion
10.6.2. Estudio de las necesidades en caso de emergencia
10.6.3. Creacion punto asistencia médica

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.
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Capacidades

10.7.1. Evaluacion de las capacidades

10.7.2. Distribucion de los asistentes en la sede
10.7.3. Capacidades maximas y decisiones a tomar
Accesos

10.8.1. Estudio de nimero de accesos

10.8.2. Capacidad de cada uno de los accesos
10.8.3. Calculo de tiempo para entrada y salida en cada acceso
Transporte

10.9.1. Evaluacion de las posibilidades de transporte
10.9.2. Accesibilidad en el transporte

10.9.3. Transporte propio o publico. Pros y contras
Ubicaciones

10.10.7. Cuantas ubicaciones tiene el evento

10.10.2. Dénde estan ubicadas

10.10.3. Facilidad de acceso a las sedes

Una titulacion 100% online que no
esta sujeta a horarios herméticos y te
permite personalizar el estudio segun
tus necesidades e intereses”
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Objetivos

Esta Maestria en Gestion Cultural tiene la premisa de actualizar a los profesionales

en las Ultimas tendencias para gestionar proyectos culturales con éxito. Este objetivo
serd alcanzado a través de un enfoque tedrico-practico aplicado en dreas como la
conservacion del patrimonio, planificacion de eventos, disefio de rutas culturales, entre
otros desafios relacionados con la titulacién. Ademas, dispondran de metodologias
de aprendizaje innovadoras y 100% online que facilitan el desarrollo de conocimientos
y competencias. Una oportunidad académica Unica que fomentara en cada egresado
aptitudes de liderazgo para hacer frente a los entornos culturales mas dinamicos

y exigentes.
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Lograras todos los objetivos de este programa
de forma comoda, desde casa, con la asistencia
del dispositivo portatil de tu preferencia”
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*

Objetivos generales

Analizar las caracteristicas de la Gestion Cultural con relacion al sector turistico

Gestionar el patrimonio cultural en los distintos espacios turisticos de acuerdo con los
principios de la sostenibilidad

Identificar y gestionar los planes existentes para proteger las colecciones de Bellas Artes
Abordar las caracteristicas de la demanda del turismo cultural de cada espacio turistico
Conocer la gestién del patrimonio cultural en los diferentes espacios

Manejar fuentes, planificar proyectos y organizar diferentes métodos para
resolver problemas

Demostrar los procedimientos para promover las ideas culturales
Entender la importancia y organizacion de los eventos hibridos

Ahondar en las tendencias actuales en materia de organizacién de eventos

Alcanza tus objetivos y
metas profesionales gracias
a las competencias que
adquiriras egresandote de
esta Maestria 100% online”

Objetivos especificos

Méddulo 1. Conservaciéon del patrimonio cultural
+ Identificar los componentes mas destacados que estan relacionados con la conservacion
del patrimonio cultural
+ Analizar la teorfa de conservacion y restauracion del patrimonio histérico y artistico, asi
como del contexto general de los bienes culturales

+ Abordar los diferentes problemas para conservar los bienes culturales

+ Asimilar los métodos de andlisis y estudio de materiales y técnicas que permitan la
preservacion del patrimonio cultural

Mddulo 2. Gestidon de museos, galerias y exposiciones
+ Profundizar en la importancia de los museos y galerias, asi como su papel en la sociedad
de la informacion

+ Ahondar en la elacion entre galerias, artistas y cultura, con el fin de cimentar las bases para
una museografia didactica que facilite una gestion integral de dichos recintos

Mddulo 3. Documentacidn cultural: Catalogacion e investigacion
+ Distinguir la importancia de los documentos y sistemas documentales propios de la
operatividad de un museo

+ Manejar las principales plataformas de difusion de colecciones y proyectos, y la
importancia de la investigacion en los museos

+ Delimitar las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion y las normas de calidad
a emplear para una adecuada catalogacion y operacion



Mddulo 4. Gestidn cultural de la musica y la danza
+ Conceptualizar la importancia de la musica y la danza en el ambito de la cultura, mediante
la revision de los diferentes tipos de organizaciones y recursos humanos
+ Evaluar los principales problemas, asi como las infraestructuras y caracteristicas del
publico de este tipo de manifestacion artistica
+ Asimilar los componentes de una adecuada gestion del patrimonio musical y los derechos
de autor

Médulo 5. Gestion del turismo cultural
+ Analizar la importancia del turismo cultural a través del estudio de casos de éxito
en la gestion del patrimonio cultural en el ambito turistico
+ Profundizar en la capacidad de acogida y su aplicacion y empleabilidad en destinos
turisticos, asi como las principales politicas de conservacion del patrimonio

Modulo 6. Mercadotecnia cultural
+ Ahondar en la mercadotecnia en los contextos culturales mediante el estudio del impacto
que, a su vez tiene la cultura en el mundo digital, el papel
del periodismo en el arte, y los componentes de la estructura mediatica
+ Determinar caracteristicas de la mercadotecnia cuando se ejerce en las principales
industrias culturales, asi como el papel de la investigacion como herramienta central
de mercadotecnia

+ Valorar el futuro de la mercadotecnia en los diferentes ambitos culturales
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Mddulo 7. Produccién y direccion en gestion cultural
+ Distinguir los elementos y componentes mas importantes asociados a la produccion
y direccion en la gestion cultural
+ Profundizar en los instrumentos para la gestion de organizaciones culturales, observando
consideracion del papel de las fundaciones, y de las instituciones y organismos publicos
+ Desarrollar la gestion de proyectos culturales, desde una perspectiva de desarrollo cultural
en las organizaciones del tercer sector

Mddulo 8. Tecnologia y disefio para la promocion cultural
+ Evaluar el papel e importancia de la tecnologia en el disefio destinado a la promocion cultural
+ Ahondar en el papel del disefiador grafico y administrador de comunidad en linea, con el
proposito de conceptualizar la importancia de la imagen en la creacion de contenidos

Mddulo 9. Disefio de eventos culturales
+ Analizar importancia de la mercadotecnia experiencial en el disefio de eventos culturales
+ Adquirir conocimientos sobre las nuevas tendencias de puestas en escena, la importancia
de personalizar el disefio del espacio y definiendo el publico objetivo
+ Delimitar las técnicas de investigacion y el uso del pensamiento creativo experiencial
en el disefio de eventos culturales

Méddulo 10. Planificacion de eventos culturales
+ Desarrollar los pasos necesarios en la planeacion de eventos culturales a través de la
descripcion de los elementos que integran el proceso: ponentes, protocolo, seguridad
y accesos
+ Abordar una adecuada programacion de tiempo y organizacion del programa completo
de eventos culturales
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Competencias

Esta Maestria nace con la finalidad de proporcionar al alumno una especializacién

de alta calidad. Asi, tras superar con éxito esta exclusiva titulacion, el egresado habra
desarrollado las habilidades y destrezas necesarias para desempefiar un trabajo de
primer nivel. Asimismo, obtendra una visién innovadora y multidisciplinar de su campo
laboral. Por ello, este vanguardista programa de TECH representa una oportunidad sin
parangon para todo aquel profesional que quiera destacar en su sector y convertirse
en un experto.

Te darios +
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Gracias a este programa, dispondras
de las competencias tedrico-practicas
mas innovadoras para la planificacion
de eventos cultuales”
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Competencias generales

+ Dominar la digitalizacion del evento, las herramientas mas utilizadas en la actualidad
y nuevas tendencias

+ Poner en marcha diferentes metodologias de conservacion del patrimonio

+ Gestionar adecuadamente informacion relevante o histérica

+ Dar valor al papel de los museos y galerfas en la educacion

+ |dentificar qué tipo de publico asiste a los diferentes tipos de eventos culturales
+ Saber programar en funcion de la oferta y el publico

+ Establecer de manera exitosa estrategias de comunicacion

+ Definir los distintos productos culturales

+ Interpretar el papel de las organizaciones del tercer sector en la sociedad

+ Planificar los recursos materiales y humanos necesarios para llevar a cabo un acto cultural
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Actualiza tus competencias con la
metodologia tedrico-practica mas
eficiente del panorama académico
actual, el Relearning de TECH"
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¢ Por qué nuestro programa?

Este programa de TECH no tiene parangon en el panorama académico gracias a
su abordaje exhaustivo de los mecanismos y herramientas que facilitan la Gestion
Cultural. La titulacion, a través de su enfoque practica, garantiza que los profesionales
no solo obtengan conocimientos tedricos, sino también habilidades practicas para
liderar proyectos de esta indole, con sensibilidad y vision. Ademas, la titulacion dispone
de una solida orientacion laboral, propiciando asi que los egresados estén preparados
para enfrentar los retos de esta disciplina en el mundo real.
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Una titulacion unica en la que TECH
te permitira analizar la influencia de

N

las TIC en la promocion cultural
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Orientacion 100% laboral

Con esta Maestria, el estudiante tendra acceso a los mejores
materiales didacticos del mercado, enfocados desde un criterio
profesionalizante. Asi, los egresados del temario podran trabajar
en el ambito de la Gestion Cultural de forma inmediata. Una
oportunidad de crecimiento y superacion laboral que solo es
posible a través de TECH.

La mayor universidad del mundo

Estudiar en TECH Universidad Tecnologica supone una apuesta
de éxito a futuro, que garantiza al profesional las competencias
mas actualizadas y necesarias en materia de Gestion Cultural.
Gracias a los mejores contenidos académicos, en formato
100% en linea, el alumnado dispondra de una especializacion
de vanguardia, sin tener que acudir a una institucion presencial
y sin abandonar otros proyectos personales.

Titulacion directa

No hara falta que el estudiante haga una tesina, ni examen final,

ni nada mas para poder egresar y obtener su titulo. En TECH, el
alumno tendra una via directa de titulacion.

Los mejores recursos pedagdgicos 100% en linea

TECH Universidad Tecnologica pone al alcance de los
estudiantes de esta Maestria la Ultima metodologia educativa
en linea, basada en una tecnologia internacional de vanguardia,
que permite estudiar sin tener que asistir a clase, y sin renunciar
a adquirir ninguna competencia indispensable

en la Gestion Cultural.

Educacion adaptada al mundo real

TECH Universidad Tecnoldgica muestra al alumno las ultimas
tendencias, avances y estrategias para llevar a cabo su trabajo
gestor de proyectos culturales. A partir de los conocimientos
y aptitudes de liderazgo integradas en este programa, los
egresados estaran preparados para asumir retos sobre la
catalogacion de productos artisticos, la promocion de eventos
mediante medios digitales, entre otros reclamos de esta
disciplina en el mundo real.

Aprender idiomas y obtener su certificado oficial

TECH da la posibilidad, ademas de obtener la certificacion oficial
de Inglés en el nivel B2, de seleccionar de forma optativa hasta
otros 6 idiomas en los que, si el alumno desea, podra certificarse.
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Mejorar tus habilidades de forma

Los alumnos de este programa de TECH dispondran de una
solida preparacion en materia de produccion y direccion de
proyectos culturales. Esto debido a que la Maestria describe
en profundidad el papel de las fundaciones, museos, galerias
y sociedades del ambito artistico, al igual que

su fruncimiento cotidiano.

Especializacion integral

En TECH Universidad Tecnoldgica, el profesional adquirira
una vision global en gestion de proyectos culturales que se
desarrollen de manera privada, en museos y galerias, asi
como en el contexto turistico. Todas esas habilidades les
permitiran enfrentar desafios en torno a la financiacion de
eventos, las estrategias de mercadotecnia convencionales y
digitales, asf como la integracion de nuevas tecnologias en la
documentacion y catalogacion artistica.

Una comunidad exclusiva

Mediante esta Maestria, el profesional de la Gestion Cultural
tendra acceso a una comunidad de profesionales de élite,
radicados en diferentes partes del mundo. Esto gracias a
que TECH se erige cada vez con mas fuerza como la mejor
universidad online del mundo ofreciendo a sus alumnos la
mejor cartera de programas universitarios en modalidad de
Licenciaturas, Doctorados, Diplomados, entre otros.
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Salidas profesionales

Los egresados de esta Maestria de TECH seran profesionales altamente capacitados
para liderar eficazmente iniciativas culturales en diversos contextos. A partir de estas
habilidades tedrico-practicas tendrd la oportunidad de hacer frente a similes desafios,
saliendo airoso gracias a su manejo exhaustivo de las tendencias y herramientas de
trabajo mas actualizadas. En definitiva, se habras convertido en activos competitivos

y de maxima preparacion.
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A través del titulo oficial de esta Maestria
podras impulsar tu perfil profesional
hacia la excelencia como experto en
Gestion Cultural”
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Perfil profesional

Cualquier alumno que haya completado esta titulacion oficial contara con competencias
técnicas y una comprension profunda de las particularidades y fendmenos relacionados
ala gestion cultural. Estas habilidades, de caracter interdisciplinario, les permitiran
implementar proyectos innovadores con un enfoque sostenible y ético, aportando
también una visién creativa y un mayor compromiso con la transformacién y el avance
de las iniciativas artisticas y sociales.

Perfil investigativo

Los alumnos de TECH, tras finalizar este programa, estaran capacitados para impulsar
la innovacion tecnoldgica en el contexto de los proyectos cultuales. Al mismo tiempo,
podran generar conocimientos originales, realizar analisis criticos, identificar tendencias
emergentes y proponer soluciones disruptivas. A su vez, seran aptos para contribuir a
la evolucion de la disciplina colaborando con equipos integrados por expertos de una
multiplicidad de areas.

No dejes pasar la oportunidad de
matricularte en esta Maestria que
te preparara para iniciar proyectos
de conservacion patrimonial”
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Perfil ocupacional y campo de accién

Ocupar roles de liderazgo e impulsar la toma de decisiones informadas son algunas
de las caracteristicas que estaran latentes en el perfil ocupacional de un graduado de
TECH. Esto es propiciado por el temario y la metodologia académica implementada en
esta Maestria, idonea para que ellos dominen las aptitudes mas demandadas en areas
como la consultoria, la investigacion independiente y la educacion.

El egresado de TECH en Gestion Cultural estara preparado para desempefiar
los siguientes puestos de trabajo:

+ Director de innovacion cultural

+ Gestor de proyectos culturales tecnolégicos

+ Director de espacios culturales digitales

+ Curador digital

+ Especialista en conservacion del patrimonio y digitalizacion

+ Gestor de experiencias turisticas culturales

+ Director de compafiias de musica y danza

+ Supervisor de mercadotecnia para proyectos culturales

+ Emprendedor Cultural
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier profesional
para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario complementario
al plan de estudios curricular, en el que el alumno, ademas de adquirir las competencias
en la Maestria, podra aprender idiomas de un modo sencillo y practico.
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TECH te incluye el estudio de idiomas en
la Maestria de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo de hoy, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un certificado oficial que acredite y
reconozca nuestra competencia en aquellos que dominemos. De hecho, ya son muchos
las escuelas, las universidades y las empresas que s6lo aceptan a candidatos que
certifican su nivel mediante un certificado oficial en base al Marco Comun Europeo de
Referencia para las Lenguas (MCER).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el maximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCER establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma
que poseemos.

TECH ofrece los Unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de

certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCER. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las Ultimas tendencias metodoldgicas de aprendizaje online, el
enfoque orientado a la accién y el enfoque de adquisicion de compentencia lingtiistica,
con la finalidad de prepararte para los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprenderd, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de

situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentard a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion
de nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion
de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas
de 3 veces el precio de la Maestria”

pronunciacion
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SEA)()De®

TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la maestria, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCER,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2

Podra presentarse a un Unico examen telepresencial de certificacion de
nivel, con un profesor nativo experto en evaluacion linguistica. Si supera el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio
ilimitado y la certificacion unica de cualquier idioma, estan incluidas
en la maestria

48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCER A1, A2,
B1,B2, C1yC2"

PRINCIPIANTE INTERMEDIO
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensefanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.

Metodologia | 47 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

‘ ‘ Nuestro programa te prepara para

afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de Humanidades del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en
1912 para que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base

de contenidos tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones
complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor
fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecio como método
estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la
pregunta a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje
orientado a la accién. A lo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a
multiples casos reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019 obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo

y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos y
el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.

Metodologia | 51 tecn
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Requisitos de acceso y proceso de admision

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea en
todo el pals. Podras comenzar la Maestria sin tramites ni demoras: empieza a preparar
la documentacion y entrégala mas adelante, sin premuras. Lo mas importante para
TECH es que los procesos administrativos, para ti, sean sencillos y no te ocasionen
retrasos, ni incomodidades.
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Ayudandote desde el inicio, TECH ofrece el
procedimiento de admision mas sencillo y rapido
de todas las universidades en linea del pais”
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Requisitos de acceso

Para poder acceder a los estudios de Maestria en Gestion Cultural es necesario haber | L 4
concluido una Licenciatura en Administracion, Administracion y Direccion de Empresas,

Direccion de Negocios, las artes, las bellas artes, historia del arte, artes visuales, artes

cinematograficas, artes dramaticas y teatro, danza y pintura, fotografia, artes digitales,
tecnologias multimedia; dibujo artistico, etc. En caso de que el alumno no cuente con
un titulo en el drea mencionada, debera acreditar documentalmente que cuenta con un
minimo de 2 afios de experiencia en el area. Puede consultar requisitos establecidos en
el Reglamento de TECH.

Proceso de admision

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacion académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu capacitacion, contando con
un plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Solo deberas cargarlos y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Una vez que llegue el momento podras contar con nuestro soporte, si te hace falta

Todos los documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en
vigor en el momento en que los envias.
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En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México
Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura, Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos: los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta + Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion, de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte, Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado
de refugiado de refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP) + Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales de Licenciatura

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Licenciatura legalizado que ampare los estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del titulo legalizado + Copia digitalizada del Certificado de Estudios de Licenciatura. En el que aparezcan

las asignaturas con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las

En caso de haber estudiado la licenciatura fuera de méxico, consulta con tu asesor , o _ , , )
unidades de aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

académico. Se requerird documentacion adicional en casos especiales, como

inscr]pciones ala maestria como Opci(’)n de titulacion o que no cuenten con el perﬂ| Se requerira documentacién adicional en casos eSpeCIaleS COMO INscripciones a
académico que el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para maestria como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil académico que el
cargar todos estos documentos en el campus virtual. plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos

documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestigles que todos los
documentos gue nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.
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Titulacion

Este programa te permite alcanzar la titulacion de Maestria en Gestion Cultural
obteniendo un titulo universitario valido por la Secretaria de Educacion Publica,
y si gustas, la Cédula Profesional de la Direccién General de Profesiones.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Gestion Cultural,
obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en tu pais como
de modo internacional.

Los titulos de la Universidad TECH estan reconocidos por la Secretaria de Educacion
Publica (SEP). Este plan de estudios se encuentra incorporado al Sistema Educativo
Nacional, con fecha 28 JULIO de 2023 y nimero de acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios (RVOE): 20232185.

Puedes consultar la validez de este programa en el acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios: RVOE Maestria en Gestién Cultural

Para mas informacion sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

Titulacion: Maestria en Gestion Cultural
N° de RVOE: 20232185

Fecha de RVOE: 28/07/2023
Modalidad: 100% en linea

Duracion: 20 meses

Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.
TECH Universidad realizara todas las gestiones oportunas ante las diferentes
administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio*:

* Titulo de la Maestria

* Certificado total de estudios

* Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad se hara cargo de todos los tramites.

[}
te C n universidad
» tecnoldgica

Otorga el presente

GRADO

D/Dfa_________ condocumento de identificacionn°_________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MAESTRIA

en
Gestién Cultural

Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacién Publica,
segun Acuerdo N°. 20232185 en virtud de que demostré cumplir con los estudios
correspondientes y aprob6 conforme titulacién automdtica el 28 Julio 2023.

A 28 julio 2023

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://www.techtitute.com/techtitute/cursos/009459018/recursos/documentos/acuerdo-20232185-maestria-gestion-cultural.pdf
https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe

Q
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Maestria
Gestion Cultural

N° de RVOE: 20232185
Fecha de RVOE: 28/07/2023
Modalidad: 100% en linea
Duracién: 20 meses



N° de RVOE: 20232185

EDUCACION SUPERIOR
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