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Il potere comunicativo dell'immagine è ben noto. Tuttavia, questo processo di 
interazione con lo spettatore possiede codici e un modo di lavorare specifici, che il 
professionista che si muove in questo settore deve conoscere per ottenere i migliori 
risultati dalla loro applicazione. Questo programma consentirà allo studente di 
apprendere i diversi aspetti e le caratteristiche dei prodotti audiovisivi nel contesto 
internazionale, grazie a una specializzazione di altissima qualità; il tratto distintivo di 
tutti i programmi di TECH.

Presentazione
01



Presentazione | 05

Impara a conoscere i codici e le modalità 
di lavoro specifiche per l’uso dell'immagine 
nel settore audiovisivo”
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La comunicazione audiovisiva trova la sua massima espressione nell'uso delle 
immagini. La sua capacità di trasmettere informazioni si esprime a diversi livelli e 
fornisce un varietà di dati che possono essere captati su differenti piani.

A prima vista, l’uso dell'immagine può sembrare semplice. Ma, in pratica, l'impatto del 
messaggio sui destinatari e il successo del prodotto finale sono legate direttamente alla 
gestione e applicazione delle chiavi soggiacenti alla sua creazione.

I professionisti devono conoscere questo campo ed effettuare un'analisi completa 
dell'immagine nel contesto audiovisivo per far sì che i loro progetti audiovisivi 
ottengano l'impatto voluto, con le garanzie di successo che solo i migliori del 
settore possono offrire.

Questo Esperto Universitario in Analisi dell’Immagine possiede il programma più 
completo e aggiornato del mercato. Le caratteristiche principali del programma sono:

	� Ultima tecnologia nel software di e-learning
	� Sistema di insegnamento intensamente visivo, supportato da contenuti grafici e 
schematici di facile assimilazione e comprensione

	� Sviluppo di casi di studio presentati da esperti in attività
	� Sistemi di video interattivi di ultima generazione
	� Insegnamento supportato dalla pratica online
	� Sistemi di aggiornamento permanente
	� Studio gestito in autonomia: piena compatibilità con altri impegni
	� Esercizi pratici per l'autovalutazione e la verifica dell'apprendimento
	� Gruppi di appoggio e sinergie educative: domande agli esperti, forum di 
discussione e conoscenza

	� Comunicazione con il personale docente e lavoro di riflessione individuale
	� Contenuti disponibili da qualsiasi dispositivo fisso o mobile dotato di 
connessione a internet

	� Archivi di documentazione complementare sempre disponibili, anche dopo il 
completamento del corso

Questa specializzazione di 
alto interesse propone al 
professionista del settore diverse 
modalità di analisi dell’immagine 
audiovisiva e d’interpretazione 
del suo messaggio”
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Il nostro personale docente è composto da professionisti in attività. In questo modo 
noi di TECH ci assicuriamo di poter raggiungere l'obiettivo di aggiornamento che ci 
prefiggiamo. Un personale docente multidisciplinare composto da professori rinomati 
ed esperti in diversi contesti svilupperà le conoscenze teoriche in modo efficace, ma 
soprattutto, metterà a disposizione del programma le conoscenze pratiche derivate 
dalla propria esperienza: una delle qualità differenziali di questa qualifica.

La padronanza della materia è completata dall'efficacia del design metodologico di 
questo programma. Sviluppata da un team multidisciplinare di esperti di e-Learning, la 
metodologia comprende gli ultimi progressi nella tecnologia educativa. In questo modo, 
lo studente potrà studiare con una serie di strumenti multimediali comodi e versatili, che 
gli daranno l'operatività di cui ha bisogno nella sua preparazione.

La creazione di questo programma è incentrata sull’Apprendimento Basato su Problemi, 
mediante il quale lo specialista deve cercare di risolvere le diverse situazioni che gli 
si presentano durante il corso. Per raggiungere questo obiettivo in modalità remota, 
useremo la pratica online: grazie a un innovativo sistema di video interattivi e al learning 
from an expert lo studente potrà acquisire le conoscenze come se fosse realmente 
coinvolto nel contesto specifico che sta studiando in quel determinato momento. 
Un concetto che ti permetterà di integrare e assimilare l'apprendimento in modo più 
realistico e permanente.

Non ci accontentiamo della 
teoria: ti offriamo il know-how 

più pratico e competitivo.

Un programma pratico e reale 
che ti permetterà di progredire 
in modo graduale e sicuro.

Questo programma presenta 
gli aspetti che il professionista 
deve conoscere sulla struttura 
del sistema audiovisivo”



Obiettivi
Gli obiettivi che TECH si prefigge per ciascuno dei suoi programmi sono incentrati sul 
raggiungimento di un impulso globale allo sviluppo dei suoi studenti, in cui vengono 
fissati i più alti standard qualitativi, non solo in ambito accademico, ma anche 
personale. A tal fine, offre uno sviluppo educativo stimolante e flessibile per raggiungere 
la soddisfazione di completare gli obiettivi in modo efficace.
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Impara in modo efficace e stimolante 
e raggiungi i tuoi obiettivi professionali 
con la qualità offerta da questo 
programma educativo di grande impatto”
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Obiettivi generali
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	� Riconoscere i diversi codici comunicativi dell'immagine nell'ambiente audiovisivo

	� Condurre un'analisi completa dell’immagine audiovisiva

L’obiettivo di questo Esperto 
Universitario di alta qualità 
in Analisi dell’Immagine è 
dare un impulso alla tua 
crescita professionale”
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Obiettivi specifici

Modulo 1. Comunicazione visiva
	� Conoscere le principali concezioni dell'immagine

	� Identificare i processi di percezione dell'immagine visiva

	� Indicare gli elementi di base della grammatica dell'immagine

	� Analizzare il ruolo dell'immagine visiva nella società contemporanea

	� Analizzare le immagini in modo isolato e contestuale o sequenziale

	� Mettere in relazione i processi di design e produzione di messaggi visivi con la 
pratica del giornalismo e del design editoriale

Modulo 2. Analisi delle immagini audiovisive
	� Imparare le basi della natura e del funzionamento dell'immagine in movimento

	� Comprendere i principi del discorso audiovisivo (cinema e televisione)

	� Sviluppare la capacità di interpretare e analizzare i meccanismi che determinano la 
produzione di significato nell'immagine in movimento

	� Identificare l'appartenenza a un certo stile nell'immagine in movimento

	� Acquisire le competenze di base per l'analisi della costruzione formale e narrativa di 
storie audiovisive

	� Sviluppare una capacità critica e creativa nei confronti del discorso audiovisivo e 
della sua evoluzione nel contesto della cultura audiovisiva contemporanea

Modulo 3. Introduzione alla psicologia della comunicazione
	� Apprendere le basi storiche della psicologia e la sua evoluzione

	� Conoscere la psicologia sociale

	� Studiare la cognizione sociale

	� Scoprire come funziona la psicologia della personalità

	� Conoscere il funzionamento delle emozioni

	� Conoscere la persuasione dei destinatari dei messaggi e della comunicazione



Struttura e contenuti
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Il piano di studi di questo programma offre una panoramica molto completa sulle 
conoscenze necessarie a capire e ad apprendere i diversi modi di lavorare in questo 
campo. Grazie a un approccio incentrato sulla pratica che permetterà allo studente di 
crescere fin da subito a livello professionale.
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Un programma di studi completo che si 
concentra sulla messa in pratica delle 
conoscenze acquisite in contesti reali, 
pensato per aiutarti a raggiungere l'eccellenza”
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Modulo 1. Comunicazione visiva
1.1. 	 La comunicazione visiva

1.1.1. 	 Introduzione
1.1.2. 	 Comunicazione e alfabetizzazione visiva
	 1.1.2.1. Imparare a conoscere la cultura visiva
	 1.1.2.2. Linguaggio naturale o linguaggio arbitrario
1.1.3. 	 Qualità della comunicazione visiva
	 1.1.3.1. Immediatezza
	 1.1.3.2. Regole di base per la selezione bibliografica, la verifica, la citazione 

e la referenziazione
	 1.1.3.3. Grado di complessità del messaggio
1.1.4. 	 Definizione di Comunicazione visiva

1.2. 	 Il graphic design
1.2.1. 	 Introduzione
1.2.2. 	 La progettazione
1.2.3. 	 Il graphic design
	 1.2.3.1. Il grafismo
	 1.2.3.2. Design e arte
1.2.4. 	 Graphic design e comunicazione
1.2.5. 	 Campi di applicazione del graphic design

1.3. 	 Background ed evoluzione della Comunicazione visiva
1.3.1. 	 Introduzione
1.3.2. 	 Il problema dell'origine
1.3.3. 	 La preistoria
1.3.4. 	 Età Antica
	 1.3.4.1. Grecia
	 1.3.4.2. Roma
1.3.5. 	 Medioevo
1.3.6. 	 Il Rinascimento: la nascita della stampa in Europa
1.3.7. 	 Dal XVI al XVIII secolo
1.3.8. 	 Il XIX secolo e la prima metà del XX secolo

1.4. 	 Il significato dei messaggi visivi
1.4.1. 	 Introduzione
1.4.2. 	 L'immagine, oggetto di significato
1.4.3. 	 La qualità rappresentativa dell'immagine: l'iconicità
	 1.4.3.1. Tipo, pattern e form
1.4.4. 	 La qualità plastica dell'immagine
	 1.4.4.1. Il segno plastico
1.4.5. 	 La qualità simbolica
1.4.6. 	 Altri codici visivi

1.5. 	 La persuasione
1.5.1. 	 Introduzione
1.5.2. 	 La forza di persuasione della pubblicità
1.5.3. 	 Caratteristiche

1.6. 	 Elementi relativi alla rappresentazione dell'immagine
1.6.1. 	 Introduzione
1.6.2. 	 Elementi relativi alla rappresentazione dell'immagine
1.6.3. 	 L'articolazione della rappresentazione delle immagini
	 1.6.3.1. Il concetto di rappresentazione
	 1.6.3.2. L'articolazione della rappresentazione
	 1.6.3.3. Il significato plastico
1.6.4. 	 Elementi morfologici dell'immagine
1.6.5. 	 Elementi scalari dell'immagine
	 1.6.5.1. Dimensione
	 1.6.5.2. La scala
	 1.6.5.3. La proporzione
	 1.6.5.4. Il formato
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1.7. 	 La composizione
1.7.1. 	 Introduzione
1.7.2. 	 Composizione o sintassi visiva
1.7.3. 	 L'equilibrio
1.7.4. 	 Elementi dinamici della rappresentazione
1.7.5. 	 Composizione normativa

1.8. 	 Colori e luce
1.8.1. 	 Introduzione
1.8.2. 	 Luce, colore e percezione
	 1.8.2.1. La luce e lo spettro dei colori visibili
	 1.8.2.2. La percezione della luce e dei colori
	 1.8.2.3. La capacità di adattamento del sistema percettivo
	 1.8.2.4. La temperatura di colore di una sorgente luminosa
1.8.3. 	 Colori primari
1.8.4. 	 Tecniche di base per la riproduzione del colore
1.8.5. 	 Dimensioni del colore
1.8.6. 	 Tipi di armonia e costruzione della tavolozza
1.8.7. 	 Funzioni plastiche del colore

1.9. 	 Il font
1.9.1. 	 Introduzione
1.9.2. 	 Struttura formale e misurazione dei tipi
1.9.3. 	 Classificazione dei caratteri tipografici
1.9.4. 	 La composizione del testo
1.9.5. 	 Problemi che influiscono sulla leggibilità

1.10. 	 Design editoriale e infografiche
1.10.1. 	 Introduzione
1.10.2. 	 Design editoriale
1.10.3. 	 Infografiche
1.10.4. 	 Funzioni del design giornalistico
1.10.5. 	 Nota finale sul termine design giornalistico
1.10.6. 	 Arbitrarietà o naturalezza del design giornalistico
1.10.7. 	 Articolare il linguaggio visivo del design giornalistico

Modulo 2. Analisi delle immagini audiovisive
2.1. 	 Basi teoriche e metodologia di analisi

2.1.1. 	 Differenze tra critica e analisi cinematografica: il metodo scientifico
2.1.2. 	 Criteri della critica cinematografica (Laurent Jullier)
2.1.3. 	 Preparazione dell'analisi audiovisiva: la selezione degli elementi di analisi
2.1.4. 	 Tecniche per l'analisi audiovisiva: l'immagine audiovisiva come linguaggio
2.1.5. 	 Fasi dell'analisi audiovisiva

2.2. 	 Analisi del film: strumenti e metodi I
2.2.1. 	 La proposta di Jaques e Michel Marie Aumont
2.2.2. 	 La proposta di Francesco Casetti e Federico di Chio

2.3. 	 Analisi del film: strumenti e metodi II
2.3.1. 	 L'analisi del film secondo David Bordwell

2.4. 	 L'approccio storico all'analisi cinematografica
2.4.1. 	 Approcci tradizionali
2.4.2. 	 La proposta di Robert Allen e David Gomery
2.4.3. 	 Studio di caso

2.5. 	 L'analisi dell'immagine cinematografica
2.5.1. 	 La verosimiglianza spaziale e la progettualità drammatica e psicologica 

del modello classico
2.5.2. 	 Processi di identificazione. Psicosi (Alfred Hitchcock, 1960)
2.5.3. 	 Altri studi di caso analizzati da un approccio estetico

2.6. 	 Approccio culturale all'analisi dell'immagine cinematografica
2.6.1. 	 Analisi cinematografica e cultura popolare
2.6.2. 	 Mascolinità postmoderne
2.6.3. 	 Costruire la donna
2.6.4. 	 Genere, etnia e sessualità nella costruzione dell'identità
2.6.5. 	 Conclusioni dello studio
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2.7. 	 L'analisi dell'immagine televisiva
2.7.1. 	 Dalle prime serie cult all'avvento di HBO
2.7.2. 	 Questioni generali sulla fiction televisiva contemporanea
2.7.3. 	 I Soprano e la sofisticazione delle serie di fiction
2.7.4. 	 24 (Joel Surnow e Robert Cochran, 2001-2010): l’innovazione nella 

narrativa televisiva
2.7.5. 	 Il realismo di The Wire (D. Simon ed E. Burns, 2002-2008)
2.7.6. 	 Breaking Bad (Vince Gilligan, 2008-2011)

2.8. 	 L'approccio storico all'analisi televisiva
2.8.1. 	 Utilità dell’analisi televisiva da una prospettiva storica
2.8.2. 	 Casi di studio
2.8.3. 	 Mad men (Mathew Weiner, 2007-2015). Diversi approcci di analisi: 

prospettiva storica, rappresentazione della donna, analisi della messa in 
scena e direzione artistica, analisi narrativa e costruzione dei personaggi

2.9. 	 Analisi di programmi audiovisivi di notizie
2.9.1. 	 Analisi di prodotti informativi audiovisivi

2.10. 	 Analisi dell'immagine pubblicitaria
2.10.1. 	 Analisi di prodotti audiovisivi persuasivi

Modulo 3. Introduzione alla psicologia della comunicazione
3.1. 	 Storia della psicologia

3.1.1. 	 Introduzione
3.1.2. 	 Introduzione allo studio della psicologia
3.1.3. 	 Scienza in evoluzione. Cambiamenti storici e di paradigma
3.1.4. 	 Paradigmi e fasi in psicologia
3.1.5. 	 Scienza cognitiva

3.2. 	 Psicologia sociale
3.2.1. 	 Introduzione
3.2.2. 	 Iniziamo lo studio della Psicologia sociale: l’influenza
3.2.3. 	 Empatia, altruismo e comportamento di aiuto
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3.3. 	 Cognizione sociale
3.3.1. 	 Introduzione
3.3.2. 	 Pensare e conoscere, bisogni vitali
3.3.3. 	 Cognizione sociale
3.3.4. 	 Organizzare le informazioni
3.3.5. 	 Pensiero: prototipico o categorico
3.3.6. 	 Gli errori che commettiamo nel pensare: i pregiudizi inferenziali
3.3.7. 	 Il processo automatico dell’informazione

3.4. 	 Psicologia della personalità
3.4.1. 	 Introduzione
3.4.2. 	 Cos’è l’io? Identità e personalità
3.4.3. 	 Consapevolezza di sé
3.4.4. 	 L'autostima
3.4.5. 	 Conoscenza di sé
3.4.6. 	 Variabili interpersonali nella configurazione della personalità
3.4.7. 	 Variabili macrosociali della configurazione della personalità
3.4.8. 	 Una nuova prospettiva sullo studio della personalità. La personalità narrativa

3.5. 	 Le emozioni
3.5.1. 	 Introduzione
3.5.2. 	 Di cosa parliamo quando siamo emozionati?
3.5.3. 	 Caratteristiche delle emozioni
3.5.4. 	 L'emozione come preparazione all'azione
3.5.5. 	 Emozioni e personalità
3.5.6. 	 Da un'altra prospettiva. Emozioni sociali

3.6. 	 Psicologia della comunicazione. Persuasione e cambiamento di atteggiamento
3.6.1. 	 Introduzione
3.6.2. 	 Le attitudini
3.6.3. 	 Modelli storici nello studio della comunicazione persuasiva
3.6.4. 	 Il modello di probabilità di elaborazione
3.6.5. 	 Processi di comunicazione per mezzo dei media
	 3.6.5.1. Una prospettiva storica

3.7. 	 L'emittente
3.7.1. 	 Introduzione
3.7.2. 	 La fonte della comunicazione persuasiva
3.7.3. 	 Caratteristiche della fonte. La credibilità
3.7.4. 	 Caratteristiche della fonte. L’attrazione
3.7.5. 	 Caratteristiche del trasmettitore. Il potere
3.7.6. 	 Processi di comunicazione persuasiva. Meccanismi basati sulla 

cognizione primaria
3.7.7. 	 Nuovi processi di comunicazione. Meccanismi basati sulla cognizione 

secondaria
3.8. 	 Il messaggio

3.8.1. 	 Introduzione
3.8.2. 	 Cominciamo ad esaminare la composizione del messaggio
3.8.3. 	 Tipi di messaggi: messaggi razionali e messaggi emotivi
3.8.4. 	 Messaggi emotivi e comunicazione: messaggi che inducono alla paura

3.9. 	 Il ricevente
3.9.1. 	 Introduzione
3.9.2. 	 Il ruolo del ricevente secondo il modello della probabilità di elaborazione
3.9.3. 	 Bisogni e motivazioni dei destinatari: il loro impatto sul cambiamento di 

atteggiamento
3.9.4. 	 Bisogno di stima e comunicazione

3.10. 	 Nuovi approcci allo studio della comunicazione
3.10.1. 	 Introduzione
3.10.2. 	 L’elaborazione non cosciente dell’informazione. Processi automatici
3.10.3. 	 Misurare i processi automatici nella comunicazione
3.10.4. 	 Primi passi nei nuovi paradigmi
3.10.5. 	 Teorie dei sistemi di elaborazione duale
	 3.10.5.1. Principali limiti delle teorie del sistema duale
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Questo programma ti offre un modo differente di imparare. La nostra metodologia si 
sviluppa in una modalità di apprendimento ciclico: il Relearning. 

Questo sistema di insegnamento viene applicato nelle più prestigiose facoltà di 
medicina del mondo ed è considerato uno dei più efficaci da importanti pubblicazioni 
come il New England Journal of Medicine.   



Scopri il Relearning, un sistema che abbandona 
l'apprendimento lineare convenzionale, per 
guidarti attraverso dei sistemi di insegnamento 
ciclici: una modalità di apprendimento che ha 
dimostrato la sua enorme efficacia, soprattutto 
nelle materie che richiedono la memorizzazione” 

Metodologia | 19



20 | Metodologia

Il nostro programma offre un metodo rivoluzionario per sviluppare le abilità 
e le conoscenze. Il nostro obiettivo è quello di rafforzare le competenze in un 
contesto mutevole, competitivo e altamente esigente.

Caso di Studio per contestualizzare tutti i contenuti

	 Avrai accesso a un sistema di apprendimento 
basato sulla ripetizione, con un insegnamento 

naturale e progressivo durante tutto il programma.

Con TECH potrai sperimentare un 
modo di imparare che sta scuotendo 
le fondamenta delle università 
tradizionali in tutto il mondo"
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Lo studente imparerà la risoluzione di situazioni 
complesse in ambienti aziendali concreti 
attraverso attività collaborative e casi reali.

Questo programma di TECH consiste in un insegnamento intensivo, creato ex 
novo, che propone le sfide e le decisioni più impegnative in questo campo, sia 
a livello nazionale che internazionale. Grazie a questa metodologia, la crescita 

personale e professionale viene potenziata, effettuando un passo decisivo verso 
il successo. Il metodo casistico, la tecnica che sta alla base di questi contenuti, 
garantisce il rispetto della realtà economica, sociale e professionale più attuali. 

Il metodo casistico è stato il sistema di apprendimento più usato nelle migliori 
business school del mondo da quando esistono. Sviluppato nel 1912 affinché gli 
studenti di Diritto non imparassero la legge solo sulla base del contenuto teorico, 

il metodo casistico consisteva nel presentare loro situazioni reali e complesse per 
prendere decisioni informate e giudizi di valore su come risolverle. Nel 1924 fu 

stabilito come metodo di insegnamento standard ad Harvard. 

Cosa dovrebbe fare un professionista per affrontare una determinata situazione? 
Questa è la domanda con cui ci confrontiamo nel metodo casistico, un metodo 

di apprendimento orientato all'azione. Durante il programma, gli studenti si 
confronteranno con diversi casi di vita reale. Dovranno integrare tutte le loro 

conoscenze, effettuare ricerche, argomentare e difendere le proprie idee e decisioni.

Il nostro programma ti prepara ad 
affrontare nuove sfide in ambienti 
incerti e a raggiungere il successo 
nella tua carriera”

Un metodo di apprendimento innovativo e differente



TECH coniuga efficacemente la metodologia del Caso di Studio con 
un sistema di apprendimento 100% online basato sulla ripetizione, 
che combina 8 diversi elementi didattici in ogni lezione.

Potenziamo il Caso di Studio con il miglior metodo di insegnamento 
100% online: il Relearning.

In TECH si impara attraverso una metodologia all'avanguardia 
progettata per preparare i manager del futuro. Questo metodo, 
all'avanguardia della pedagogia mondiale, si chiama Relearning.  
 
La nostra università è l'unica autorizzata a utilizzare questo metodo 
di successo. Nel 2019, siamo riusciti a migliorare il livello di 
soddisfazione generale dei nostri studenti (qualità dell'insegnamento, 
qualità dei materiali, struttura del corso, obiettivi...) rispetto agli 
indicatori della migliore università online.

Nel 2019 abbiamo ottenuto i migliori 
risultati di apprendimento di tutte le 
università online del mondo.

Metodologia Relearning
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Nel nostro programma, l'apprendimento non è un processo lineare, ma avviene 
in una spirale (impariamo, disimpariamo, dimentichiamo e re-impariamo). Di 

conseguenza, combiniamo ciascuno di questi elementi in modo concentrico. Questa 
metodologia ha formato più di 650.000 laureati con un successo senza precedenti 

in campi diversi come la biochimica, la genetica, la chirurgia, il diritto internazionale, 
le competenze manageriali, le scienze sportive, la filosofia, il diritto, l'ingegneria, il 

giornalismo, la storia, i mercati e gli strumenti finanziari. Tutto questo in un ambiente 
molto esigente, con un corpo di studenti universitari con un alto profilo socio-

economico e un'età media di 43,5 anni.

Dalle ultime evidenze scientifiche nel campo delle neuroscienze, non solo sappiamo 
come organizzare le informazioni, le idee, le immagini e i ricordi, ma sappiamo che il 

luogo e il contesto in cui abbiamo imparato qualcosa è fondamentale per la nostra 
capacità di ricordarlo e immagazzinarlo nell'ippocampo, per conservarlo nella nostra 

memoria a lungo termine.

In questo modo, e in quello che si chiama Neurocognitive Context-dependent 
E-learning, i diversi elementi del nostro programma sono collegati al contesto in cui il 

partecipante sviluppa la sua pratica professionale.

Il Relearning ti permetterà di apprendere con meno 
sforzo e più performance, impegnandoti maggiormente 

nella tua specializzazione, sviluppando uno spirito critico, 
difendendo gli argomenti e contrastando le opinioni: 

un'equazione che punta direttamente al successo.
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Materiale di studio 

Tutti i contenuti didattici sono creati appositamente per il corso dagli specialisti che 
lo impartiranno, per fare in modo che lo sviluppo didattico sia davvero specifico e 
concreto.

Questi contenuti sono poi applicati al formato audiovisivo che supporterà la modalità di 
lavoro online di TECH. Tutto questo, con le ultime tecniche che offrono componenti di 
alta qualità in ognuno dei materiali che vengono messi a disposizione dello studente.

Letture complementari

Articoli recenti, documenti di consenso e linee guida internazionali, tra gli altri. Nella 
biblioteca virtuale di TECH potrai accedere a tutto il materiale necessario per completare 
la tua specializzazione.

Pratiche di competenze e competenze 

Svolgerai attività per sviluppare competenze e capacità specifiche in ogni area tematica. 
Pratiche e dinamiche per acquisire e sviluppare le competenze e le abilità che uno 
specialista deve sviluppare nel quadro della globalizzazione in cui viviamo.

Master class

Esistono evidenze scientifiche sull'utilità dell'osservazione di esperti terzi.

Imparare da un esperto rafforza la conoscenza e la memoria, costruisce la fiducia 
nelle nostre future decisioni difficili.
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3%

Questo programma offre i migliori materiali didattici, preparati appositamente per i professionisti:



4%
3%

25%

Riepiloghi interattivi

Il team di TECH presenta i contenuti in modo accattivante e dinamico in pillole 
multimediali che includono audio, video, immagini, diagrammi e mappe concettuali 

per consolidare la conoscenza.

Questo esclusivo sistema di specializzazione per la presentazione di contenuti 
multimediali è stato premiato da Microsoft come "Caso di successo in Europa”.

Testing & Retesting 

Valutiamo e rivalutiamo periodicamente le tue conoscenze durante tutto il 
programma con attività ed esercizi di valutazione e autovalutazione, affinché tu 

possa verificare come raggiungi progressivamente i tuoi obiettivi.

Casi di Studio 

Completerai una selezione dei migliori casi di studio scelti appositamente per questo 
corso. Casi presentati, analizzati e monitorati dai migliori specialisti del panorama 

internazionale.20%
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Titolo
05

L’Esperto Universitario in Analisi dell’Immagine ti garantisce, oltre alla preparazione più 
rigorosa e aggiornata, l’accesso a una qualifica di Esperto Universitario rilasciata da 
TECH Global University.



Titolo | 27

Porta a termine con successo 
questa specializzazione e ricevi la 
tua qualifica universitaria senza 
spostamenti o fastidiose formalità”
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Questo programma ti consentirà di ottenere il titolo di studio di Esperto Universitario in Analisi 

dell’Immagine rilasciato da TECH Global University, la più grande università digitale del mondo.

TECH Global University è un‘Università Ufficiale Europea riconosciuta pubblicamente dal 

Governo di Andorra (bollettino ufficiale). Andorra fa parte dello Spazio Europeo dell‘Istruzione 

Superiore (EHEA) dal 2003. L‘EHEA è un‘iniziativa promossa dall‘Unione Europea che mira a 

organizzare il quadro formativo internazionale e ad armonizzare i sistemi di istruzione superiore 

dei Paesi membri di questo spazio. Il progetto promuove valori comuni, l’implementazione di 

strumenti congiunti e il rafforzamento dei meccanismi di garanzia della qualità per migliorare la 

collaborazione e la mobilità tra studenti, ricercatori e accademici.

Questo titolo privato di TECH Global University è un programma europeo di formazione continua 

e aggiornamento professionale che garantisce l‘acquisizione di competenze nella propria area di 

conoscenza, conferendo allo studente che supera il programma un elevato valore curriculare.

Titolo: Esperto Universitario in Analisi dell’Immagine

Modalità: online 

Durata: 6 mesi

Accreditamento: 18 ECTS

*Apostille dell’Aia. Se lo studente dovesse richiedere che il suo diploma cartaceo sia provvisto di Apostille dell'Aia, TECH Global University effettuerà le gestioni opportune per ottenerla pagando un costo aggiuntivo.

http:www.techtitute.com/master/guion-audiovisual
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