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Presentazione

Il giornalista economico ¢ l'interprete dei fenomeni che si verificano in questo
campo. Il suo lavoro, in tempi turbolenti, diventa una priorita per qualsiasi mezzo
di comunicazione. Per svolgerlo con qualita, il professionista necessita di una
preparazione ampia e specifica del settore economico, insieme alle competenze
relative alla gestione completa e precisa della terminologia di questo campo,
oltre alla conoscenza e alla comprensione dei fenomeni che si verificano.
Questo programma offre agli studenti un percorso di apprendimento altamente
qualificato che consentira loro di progredire in questo campo diventando
specialisti in Giornalismo Economico, accedendo ad una professione molto
richiesta dai media di oggi.
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Acquisisci le competenze di uno specialista in
Giornalismo Economico grazie a questo programma
di alta qualita e completamente aggiornato”
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'leconomia & uno dei settori piu impegnativi del giornalismo. La sua ampiezza e le
relative grandi ripercussioni a livello mondiale lo rendono un campo di interesse per
quasi tutte le professioni ed & direttamente correlato con altri settori quali politica, sport,
spettacolo, politica, sport, spettacolo, ecc. Per tale ragione, per fornire una copertura
completa, si necessita di professionisti preparati, con competenze nella ricerca,
nell'analisi e nella diffusione dei media.

In questo programma, quindi, verranno trattati tutti questi concetti essenziali per
comprendere la situazione attuale del Giornalismo in generale e di quello Economico in
particolare. Cio avverra mediante l'utilizzo di esempi, con casi pratici che permetteranno
agli studenti di familiarizzare con la lettura e la consultazione di pubblicazioni
specializzate in Giornalismo Economico. Si analizzera inoltre come I'economia si riflette
nei media tradizionali, riorientando gli approcci informativi ed esponendo in modo piu
naturale i contesti in cui si sviluppano i fatti riportati.

Inoltre, verra fornita una panoramica riguardo come lo sport, sia a livello professionale
che amatoriale, influisca sulleconomia, al fine di comprendere I'importanza e l'influenza
di tali eventi. Si approfondiranno anche concetti come economia e business, crisi
economiche e come queste influenzino i governi in generale.

Pertanto, questa specializzazione rappresenta un'opportunita unica per approfondire
le nozioni necessarie per comprendere l'attuale Giornalismo Economico. Si tratta

di una specializzazione in modalita 100% online, ricca di risorse audiovisive, letture
complementari ed esercizi basati su casi reali.

In questo modo, il professionista acquisira nuove competenze attraverso dinamiche
efficaci che caratterizzano il giornalismo attuale.

Questo Esperto Universitario in Giornalismo Economicopossiede il programma piu
completo e aggiornato del mercato. Le caratteristiche principali del programma sono:

*

*

*

*

Sviluppo di casi di studio presentati da esperti in Giornalismo Economico

Contenuti grafici, schematici ed eminentemente pratici che forniscono informazioni
scientifiche e pratiche sulle discipline essenziali per I'esercizio della professione

Esercizi pratici che offrono un processo di autovalutazione per migliorare I'apprendimento
Particolare enfasi sulle metodologie innovative

Lezioni teoriche, domande all'esperto e/o al tutor, forum di discussione su questioni
controverse e compiti di riflessione individuale

Disponibilita di accesso ai contenuti da qualsiasi dispositivo fisso o portatile
dotato di connessione ad internet

Potenzia il tuo CV grazie ad una
preparazione intensiva in Giornalismo
Economico e cresci professionalmente
puntando alla massima competitivita



Cresci grazie a questo Esperto
Universitario di qualita che ti fornira tutti
gli strumenti di cui avrai bisogno”

Il personale docente del programma in Giornalismo Economico possiede una vasta
esperienza nellinsegnamento a livello universitario, sia nei programmi per i corsi

di Laurea che in quelli Post-Laurea. Inoltre, offre al programma la propria visione
professionale, che consentira agli studenti di acquisire una conoscenza diretta della
profonda trasformazione che il settore della comunicazione sta vivendo.

La metodologia dei programmi offerti da TECH Universita Tecnologica, in modalita
100% online, permettera di abbattere le rigide barriere imposte dagli obblighi lavorativi

e dalla difficile ricerca di equilibrio tra lavoro e vita privata. 'accesso alla preparazione

in presenza e praticamente impossibile per coloro che possiedono impegni lavorativi
quotidiani. Proprio per tale ragione, questo programma rappresenta la risposta di qualita
alle loro esigenze di preparazione

Lintero compendio educativo rende questa qualifica in Giornalismo Economico unica,
all'interno del programma verranno trattati tutti gli aspetti rilevanti ed essenziali per
trasformare il Giornalista in un vero esperto nei campi legati a questo tipo
diinformazione.
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Grazie ad un personale docente esperto
in questo settore, questa specializzazione
in costituisce un‘opportunita unica di
sviluppo professionale.

Con la migliore tecnologia del
mercato didattico online, questo
programma ti consentira di studiare
in maniera flessibile ed efficace.
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O 2 «LON.ES
Obiettivi |
Il programma in Giornalismo Economico consentira al professionista dell'area di

sviluppare la propria carriera nel Giornalismo Economico in modo intensivo e flessibile.
Per tale ragione, & stato selezionato un contenuto teorico che fornira le conoscenze

e gli strumenti necessari per passare alla pratica, che sara sviluppata intensivamente LA ALERT
durante tutto il programma.
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economiche come un vero esperto”
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*

-

*

*

*

*

*

*

*

Obiettivi generali

Stabilire le basi teoriche per comprendere l'importanza del Giornalismo Economico
come uno degli aspetti principali del giornalismo specializzato

Fornire gli strumenti di base per comprendere la necessita di una specializzazione
giornalistica come valore elementare nella prospettiva futura del Giornalismo

Mostrare come un giornale locale e non specializzato possa trattare temi economici

Determinare i fattori condizionanti delle notizie economiche, sia nella scelta delle
tematiche che nelle modalita di trattazione

Esaminare il quadro socio-economico in cui si svolgono le attivita sportive
Assimilare i diversi modelli di business associati allo sport
Riconoscere come I'attivita economica dello sport abbia un impatto su altri aspetti della societa

Identificare i concetti rilevanti all'interno delle principali aree di conoscenza

dell'economia e delle aziende

Definire la terminologia fondamentale che eviti ambiguita per il lettore e per lo specialista
in economia e commercio, e stabilire le linee guida che il giornalista deve seguire per la
presentazione delle idee principali

Approfondire la conoscenza della terminologia economica e aziendale, cosi come
lidentificazione delle aree di conoscenza sottostanti e rilevanti di questi settori

Presentare e proporre un glossario aggiornato di termini economici e aziendali che
permetta di sviluppare in modo autonomo e specializzato la corretta elaborazione dei testi
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Obiettivi specifici

Modulo 1. Giornalismo Economico
+ Fornire le nozioni di base del giornalismo specializzato e del Giornalismo Economico

+ Comprendere la necessita della specializzazione giornalistica come strumento per
differenziare il giornalismo in un contesto di "sovraccarico cognitivo’

+ Sviluppare i concetti fondamentali per la comprensione del Giornalismo Economico

+ Conoscere la prospettiva storica per comprendere la situazione attuale e
visualizzare la prospettiva futura del Giornalismo Economico

Modulo 2. Giornalismo Economico in un giornale locale
+ Distinguere tra notizie oggettive e informazioni condizionate
+ Descrivere alcune delle routine (e dei vizi) informativi delle notizie economiche

+ Analizzare in che misura la quantificazione del linguaggio economico ha influenzato
il giornalismo locale

+ Avvicinare lo studente alla realta del giornalista economico, lontana dalla immagine
proposta in film, serie e altre opere di fiction

+ Fornire agli studenti gli strumenti per creare un proprio criterio in merito alle notizie
economiche che appaiono nei media locali

+ Sottolineare la trasposizione della macroeconomia in microeconomia attraverso il
giornalismo locale

Obiettivi| 11 tech

Modulo 3. Giornalismo, economia e sport
+ Analizzare i diversi modi in cui le societa sportive sono strutturate

e come esse costituiscano i principali attori di un business macroeconomico

+ Esaminare l'importanza mediatica dello sport e le relative ripercussioni sociali

+ Considerare e riflettere sui principali impatti economici generati da alcuni eventi
Sportivi

+ Studiare il nuovo giornalismo sportivo e l'importanza dei social network in esso

Modulo 4. Concetti e terminologia dell'economia e delle imprese

+ Approfondire e identificare la terminologia dell'economia generale, macroeconomia
e microeconomia, al fine di contestualizzare la situazione economica attuale e la
sua influenza sulla societa e sulle aziende

+ Presentare le organizzazioni e le aziende attraverso la loro terminologia, nonché le
principali relazioni con il loro ambiente e con le altre organizzazioni

+ |dentificare il ruolo della finanza, dei mercati finanziari e del mercato azionario
nell'economia attuale, la loro rilevanza nelle societa e nelle aziende

+ Definire, attraverso la relativa terminologia, la contabilita come strumento base
per la gestione, in sistema tributario, la contabilita, la fiscalita, la presentazione dei
bilanci e la determinazione della redditivita aziendale
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Direzione del corso

Il programma in Giornalismo Economico & erogato da professionisti del settore, con una
vasta esperienza nel giornalismo e nell'insegnamento, che forniranno agli studenti una
visione aggiornata e ravvicinata della professione. Per tale ragione, e stato progettato un
programma educativo con un‘attenzione particolare allo sviluppo professionale da una
prospettiva pienamente adattata alla realta del settore.
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Impara da esperti del settore e
inizia addentrati in una professione
dinamica e interessante”
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Direzione

Dott. Ronda Iglesias, Javier

+ Giornalista responsabile di Sucesos y Tribunales presso Canal Sur Radio
Presidente del Consiglio di Amministrazione dell’Associazione di Stampa di Campo di Gibilterra
Docente Associato presso la Facolta di Scienze della Comunicazione dell'Universita di Siviglia
Ricercatore
Autore del libro Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia e Manuale di Giornalismo Giudiziario dell'Universita di Siviglia
Dottorato in Giornalismo e Comunicazione conseguito presso I'Universita di Siviglia

Laurea in Scienze dell'Informazione. Universita di Siviglia

Studi di Laurea in Giurisprudenza svolti presso I'Universita Ouberta della Catalogna

Ha ricevuto il Riconoscimento di Soldato d'Onore dall'UME, I'Unita di Emergenza Militare del Ministero della Difesa
Spagnolo. Base Moron de la Frontera, Siviglia

+ Premio nazionale conferito dalla Guardia Civile in modalita radio

+ Membro di: Associazione della Stampa di Siviglia, FAPE e Associazione Comunicatori e Informatori Legali
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Dott.ssa Campra Garcia de Viguera, Maria de los Angeles

Direttrice e Consulente della Comunicazione

Direttrice della Comunicazione presso I'Associazione dei Capi e Dirigenti della Polizia Locale dell’Andalusia, AJDEPLA

Direttrice della Comunicazione presso la Casa di Galizia a Siviglia, Lar Gallego

Direttrice della Comunicazione presso la Clinica Estetica GOLDEN

Direttrice della Comunicazione presso la Fondazione +21

Direttrice della Comunicazione presso la Federazione Nazionale delle Confraternite di Pescatori

Consulente di Comunicazione presso Unixa Avvocati e Consulenti

Dottorato in Giornalismo e Comunicazione conseguito presso I'Universita di Siviglia

Laurea in Scienze della Comunicazione conseguita presso I'Universita Camilo José Cela: Madrid

Relatrice presso 'UNED di Ceuta in qualita di esperta degli Uffici di Comunicazione nel Corso Estivo "Immagine e Potere dei Media"

Relatrice presso 'UNED di Ceuta in qualita di esperta in Uffici di Pubbliche Relazioni nelle Giornate "Violenza di Genere e Media"
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Personale docente

Dott. Martin Benitez, Juan Carlos

*

*

*

*

Giornalista Specializzato in Comunicazione Istituzionale e Politica
Giornalista presso il Dipartimento di Redazione su GN10 DIGITAL NEWS
Laurea in Giornalismo conseguita presso I'Universita di Siviglia

Master Universitario in Comunicazione Istituzionale e Politica presso |'Universita di Siviglia

Dott.ssa Sanchez-Gey, Nuria

*

Direttrice di Progetti e Responsabile di Comunicazione presso la Fondazione
José Manuel Lara

Giornalista, Redattrice e Giornalista di Attualita presso i Notiziari di Telecinco

Docente del corso di Laurea in Comunicazione e Comunicazione Digitale presso il Centro
Universitario San Isidoro

Docente al Master di Giornalismo Sportivo, presso la Facolta di Comunicazione
dell'Universita di Siviglia
Insegnante presso la Scuola di Reporter dell’Andalusia

Dottorato Interuniversitario in Comunicazione presso la Facolta di Comunicazione
dell'Universita di Siviglia, con indirizzo di Giornalismo

Laurea in Comunicazione, Indirizzo Giornalismo, presso la Facolta di Scienze della
Comunicazione dell'Universita di Siviglia

Diploma di laurea in Studi Avanzati in Giornalismo presso |'Universita di Siviglia

Soggiorno Internazionale in Comunicazione presso I'Universita di Lagos, in Portogallo

Dott. Mateo Martin, Ignacio

*

*

*

*

Sviluppatore delle applicazioni web in ATOS

Fondatore della rivista digitale La Paradinha

Redattore presso I'ABC di Siviglia nella sezione Economia e nella sezione Andalusa
Redattore presso Europa Press Andalusia

Redattore presso ['ufficio stampa dell’Agenzia per lAmbiente e 'Acqua dell’Andalusia
Redattore presso lo Stadio Sportivo

Laurea in Giornalismo presso I'Universita di Siviglia

Tecnico Senior nello Sviluppo di Applicazioni Web presso IES Jacaranda

Master Universitario in Relazioni Internazionali presso I'Universita Pablo de Olavide in
collaborazione con I'Universita Internazionale dellAndalusia

Dott.ssa Pérez Siglienza, Marta

*

*

*

*

*

*

Supply Chain Operations presso Airbus Crisa

Composite Materials Procurement presso Airbus

Specialista in acquisti presso Tramas+

Docente presso I'Universita Pablo de Olavide

Dottorato in Gestione Strategica e Affari Internazionali presso I'Universita di Siviglia
Doppia laurea in Economia e Giurisprudenza presso I'Universita Pablo de Olavide
MBA presso I'Universita di Malaga

Master in Innovazione e Processo Decisionale presso I'Universita di Alcala
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Dott. Garcia Latorre, Andrés
+ Editore e Coordinatore del giornale La Voz de Cadiz

+ Giornalista presso El Correo de Andalucia
+ Redattore e annunciatore presso Catena SER

+ Esperto Universitario in Community Management presso |'Universita Nazionale di
Educazione a Distanza

+ Laurea in Giornalismo presso I'Universita di Siviglia

Un'esperienza educativa unica,
chiave e decisiva per potenziare il
tuo sviluppo professionale”
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Struttura e contenuti

Il programma di questo Esperto Universitario innovativo e quello di fornire agli studenti

tutte le competenze necessarie per diventare dei veri esperti nel Giornalismo Economico. ‘
Il contenuto del piano di studi consentira allo studente di approfondire tutti gli aspetti in

merito alle diverse discipline coinvolte in questo settore, con la qualita di un programma

ben strutturato che condurra lo studente ai piu alti standard di qualita e successo.

Alte
Cong
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Strutturato in unita didattiche ben sviluppate,
orientato ad un apprendimento efficace e rapido,
questo programma e totalmente compatibile
con il tuo stile di vita professionale”
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Modulo 1. Giornalismo Economico 1.9. Difficolta di comunicazione tra giornalisti e specialisti. Cambiamento dei ruoli nel

rapporto con le fonti di informazione
1.1. Panoramica attuale del Giornalismo Economico . - . :
1.9.1.  Tipologia di fonti di informazione
1.9.2.  Le fonti primarie per il Giornalismo Economico

1.9.3. llrapporto con gli uffici di comunicazione

1.1.1. Vincoli strutturali
1.1.2.  Procedure professionali
1.1.3.  Contesto tecnologico
1.2, Concetti importanti del Giornalismo Economico
1.2.1.  Che cos'e il Giornalismo specializzato?

1.10. Prospettive future del Giornalismo Economico
1.70.1. Il mercato dell'informazione

1.10.2. La necessita di specializzazione
1.2.2. Branche del Giornalismo specializzato

1.2.3. Il Giornalismo Economico

1.3.  Origine del giornalismo specializzato. Il Giornalismo Economico Modulo 2. Il Giornalissno Economico in un giornale locale

1.10.3. Opportunita di lavoro

1.3.1.  Saturazione mediatica dell'informazione generalista 21 Economia in un contesto locale
1.3.2. Crisi dei lettori della stampa scritta 2.1.1.  Quali informazioni economiche sono interessanti in un giornale locale?
1.3.3. Frammentazione del pubblico di massa 2.1.2. Il problema dell'interesse: essere precisi e accessibili
1.4 Lemergere di pubblicazioni specializzate 2.1.3.  Qual éil peso dellinformazione economica in un giornale locale?
1.4.1. Prospettiva storica 2.2. |l giornalista economico in un giornale locale
1.4.2. Titoli principali 2.2.1.  Chi¢il responsabile dellelaborazione dell'informazione economica?
1.4.3. Linserimento degli specialisti nelle redazioni generaliste 2.2.2.  |vantaggi del giornalista locale nel campo dell'economia
1.5. Nuove funzioni dei media tradizionali 2.2.3. Minacce per i giornalisti locali
1.5.1.  Informazione di qualita 2.3. Il giornalismo locale in crisi
1.5.2. Media di riferimento 2.3.1.  Cosa consideriamo una crisi e come condiziona l'informazione?
1.5.3.  Slow Journalism 2.3.2.  Lacrisieconomica del 2008
1.6.  La capacita dellinformazione giornalistica di trasmettere conoscenze specialistiche 2.3.3.  IICOVID-19 e la sua diffusione
1.7.  Livelli di specializzazione della Stampa Economica 2.4, Eventilocali ed economia
1.7.1. Il Giornalismo Economico nelle pubblicazioni generaliste 2.4.1.  Leconomia della misurazione del successo di un evento
1.7.2. Stampa specializzata 2.4.2. Il Carnevale di Cadice come esempio di economia dei festival
1.7.3.  Giornalismo Economico in radio e televisione 2.4.3.  LaMotorada, quando l'economia supera 'evento
1.8.  La pratica del Giornalismo Economico 2.5. I conflitti in ambito lavorativo e la copertura mediatica della stampa economica
1.8.1.  Principali generi giornalistici 2.5.1.  Mobilitazioni operaie
1.8.2.  Pubblicazioni di riferimento del Giornalismo Economico nel mondo 2.5.2.  Licenziamenti
1.8.3.  Pubblicazioni di riferimento del Giornalismo Economico in Spagna 2.53.  Laposizione del giornalista
2.6.  llrapporto del giornalista con le aziende

2.6.1. Inserzionisti e "contro-inserzionisti"
2.6.2. Linteresse dell'azienda contro l'interesse del lettore
2.6.3.  Gliuffici ritornano ad esercitare un'influenza



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Le grandi aziende e il loro riflesso nella sezione business della stampa economica

2.7.1. Cosa rende grande unazienda?

2.7.2  Navantia, elemento storico del settore
2.7.3. Airbus, la speranza

Gli attori economici nel giornalismo locale
2.81.  Imprenditori

2.8.2.  Sindacati

2.8.3. Politici

Disoccupazione. Informazioni vs. Propaganda

2.9.1. Cifre e storie della stampa locale
2.9.2. Limportanza del contesto
2.9.3. Informazione e propaganda

L'Economia di un giornale al di fuori del giornale
2.10.1. Isupplementi come alternativa

2.10.2. Eventi

2.10.3. Essere in un giornale senza apparire

Modulo 3. Giornalismo, economia e sport

3.1.

3.2.

3.3.

Sport agonistico, sport amatoriale ed e-sport. Un‘attivita Macroeconomica

3.1.1. Lo sport agonistico, un business macroeconomico. Trasferimenti

e commissioni
3.1.2.  Linteresse dei media per lo sport amatoriale: il caso del calcio femminile
3.1.3. Il fenomeno degli e-Sport

Diversi modelli di societa sportive. Gli imperi sportivi

3.2.1.  Societa sportive. Il valore del socio
3.2.2.  Societa sportive per azioni. Nuovi investitori, notorieta sociale
3.2.3.  Franchigie nord-americane (NBA, MLB, NFL e NHL) e "imperi" sportivi (Red

Bull, City Football Group, Pozzo, Duchatelet, ecc.).
Lo sport come spettacolo di massa e socializzazione. Lo sport nella stampa economica |
3.3.1.  Glisportignorano gia le frontiere: NBA, football americano (Superbow/)
3.3.1.7. Rompere gli orari: la copertura mattutina (America) apre un‘altra porta
Il fenomeno degli "stadi-museo”

Il COVID-19 raffredda l'industria dello sport
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3.3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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L'idolatria vende. Lo sport nella stampa economica |l

3.4.1. Referenti per consumatori permeabili: bambini, adolescenti e giovani
3.4.2.  Eroi senza frontiere: la globalizzazione incrementa il numero dei tifosi
3.4.3. Le star, poli chiave nella vendita dei diritti televisivi

Lo sport come pilastro dell'audience televisivo. Lo sport nella stampa economica Il

3.5.1. Il potere della diretta, dellemozione e delle masse in flamme
3.5.2.  Unrichiamo fondamentale per l'implementazione delle piattaforme pay-per-view
3.5.3.  Addio ai caroselli. Strani orari per il tifoso locale

Gli sponsor: Quid pro quo

3.6.1.  Gliallibratori, un male necessario per i club
3.6.2. Il conflitto morale tra allibratori e media
3.6.3.  Glisponsor locali, essenziali per la sopravvivenza dello sport amatoriale.

Limpegno morale del giornalista locale
Il grande impatto dello sport sull'economia globale e sulla stampa economica

3.7.1.  Giochi olimpici e coppe del mondo come turbine economiche. Il caso
del Barcellona 92

3.7.2.  LaChampions League come fonte di ricchezza e promozione turistica

3.7.3.  Leleggi Bosman e Simutenkov. Paradisi fiscali e particolarita della

tassazione
La copertura mediatica da forma ai nuovi format. Redditivita economica e stampa

3.8.1.  Champions League, Europa League, Copa Libertadores, Super League europea?
3.8.2. ladattamento degli sport alla ricerca della redditivita economica. La

Coppa Davis reinventata
3.8.3. LaNations League e 'addio alle amichevoli delle nazionali

Il ‘Clickbait’ sposta |'attenzione sulla ricerca della redditivita

3.9.1.  Quando lo sport cessa di essere sport per i media
3.9.2. Il pericolo della sovraesposizione nei social network
3.9.3. Il potenziale commerciale del lato "umano" dell'idolo

La reinvenzione stilistica del giornalismo sportivo per catturare il pubblico.
Ripercussioni sulla stampa economica

3.10.1. Il ricevitore esperto: giocare a fare il "giornalista"
3.10.2. Gli ex sportivi come punto di riferimento per attirare il pubblico
3.10.3. Il nuovo linguaggio sportivo del formato digitale
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Modulo 4. Concetti e terminologia dell'economia e delle imprese

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Economia generale per giornalisti d'azienda |

4.1.1.  Macroeconomia

4.1.2.  Microeconomia

4.1.3.  Economia internazionale

Economia e struttura del mercato. Economia generale per giornalisti economici |l
4.2.1.  Acquirenti e domanda

4.2.2.  Venditori e offerta

4.2.3.  Retiealtre strutture

Organizzazioni, aziende e societa. Fonti di informazione nel giornalismo economico
4.3.1. Organizzazione come entita

4.3.2.  Azienda, marchio e ambiente

4.3.3. Forme giuridiche delle imprese

Altre strutture organizzative come fonti di informazione per il giornalista economico
4.47.  Gruppiaziendali

442 Fondazioni

4.4.3. Catene del valore

Impresa e strategia. Concetti fondamentali del Giornalismo Economico |

4.5.1. Pianificazione e strategia

4.572.  Strategie generiche e tradizionali

4.53.  Nuove strategie aziendali

Mercati e finanza. Concetti fondamentali del Giornalismo Economico I

4.6.1. Mercato azionario e prezzi delle azioni

4.6.2. Analisi fondamentale e analisi tecnica

4.6.3. Futures, opzioni e altri strumenti finanziari derivati

4.6.4.  Mercato Finanziario Internazionale

Gestione finanziaria

4.7.1. Fontidifinanziamento

4.7.2.  Struttura finanziaria aziendale

4.7.3.  Finanziabilita, solvibilita e liquidita

4.7.4. Incassi e pagamenti

v 3
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4.8. Contabilita e impresa: dati di contabilita e reporting finanziario |l
§ “ ”1' 4.8.1.  Piano Generale della Contabilita
o s 482. Struttura contabile
4.8.3.  Piano dei conti
4.9.  Contabilita e impresa: contabilita interna e notizie economiche Il
49.1. Contabilita interna
49.2.  Calcolo del valore
49.3. Gestione dell'Inventario
494,  Struttura dei costi
4.9.5.  Analisi del punto di equilibrio
4.10. Terminologia di base per i giornalisti economici
4.10.1. Introduzione
4.10.2. Errori comuni
4.10.3. Glossario dei termini

Con la migliore tecnologia del
mercato didattico online, questo
programma ti consentira di studiare
in maniera flessibile ed efficace.
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Metodologia

Questo programma ti offre un modo differente di imparare. La nostra metodologia si
sviluppa in una modalita di apprendimento ciclico: il Relearning.

Questo sistema di insegnamento viene applicato nelle piu prestigiose facolta di
medicina del mondo ed e considerato uno dei piu efficaci da importanti pubblicazioni
come il New England Journal of Medicine.
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Scopri il Relearning, un sistema che abbandona
[apprendimento lineare convenzionale, per
quidarti attraverso dei sistemi di insegnamento
ciclici: una modalita di apprendimento che ha
dimostrato la sua enorme efficacia, soprattutto
nelle materie che richiedono la memorizzazione”
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Caso di Studio per contestualizzare tutti i contenuti

[l nostro programma offre un metodo rivoluzionario per sviluppare le abilita
e le conoscenze. Il nostro obiettivo e quello di rafforzare le competenze in un
contesto mutevole, competitivo e altamente esigente.

Con TECH potrai sperimentare un
modo di imparare che sta scuotendo

le fondamenta delle universita
tradizionali in tutto il mondo”

Avrai accesso a un sistema di apprendimento
basato sulla ripetizione, con un insegnamento
naturale e progressivo durante tutto il programma.




i

Lo studente imparera la risoluzione di situazioni
complesse in ambienti aziendali concreti
attraverso attivita collaborative e casi real.

Metodologia | 27 teCh

Un metodo di apprendimento innovativo e differente

Questo programma di TECH consiste in un insegnamento intensivo, creato ex
novo, che propone le sfide e le decisioni pil impegnative in questo campo, sia

a livello nazionale che internazionale. Grazie a questa metodologia, la crescita
personale e professionale viene potenziata, effettuando un passo decisivo verso
il successo. Il metodo casistico, la tecnica che sta alla base di questi contenuti,
garantisce il rispetto della realta economica, sociale e professionale piu attuali.

Il nostro programma ti prepara ad
affrontare nuove sfide in ambienti
incerti e a raggiungere il successo
nella tua carriera”

Il metodo casistico ¢ stato il sistema di apprendimento piu usato nelle migliori
business school del mondo da quando esistono. Sviluppato nel 1912 affinché gli
studenti di Diritto non imparassero la legge solo sulla base del contenuto teorico,

il metodo casistico consisteva nel presentare loro situazioni reali e complesse per
prendere decisioni informate e giudizi di valore su come risolverle. Nel 1924 fu
stabilito come metodo di insegnamento standard ad Harvard.

Cosa dovrebbe fare un professionista per affrontare una determinata situazione?
Questa € la domanda con cui ci confrontiamo nel metodo casistico, un metodo

di apprendimento orientato all'azione. Durante il programsmma, gli studenti si
confronteranno con diversi casi di vita reale. Dovranno integrare tutte le loro
conoscenze, effettuare ricerche, argomentare e difendere le proprie idee e decisioni.
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Metodologia Relearning

TECH coniuga efficacemente la metodologia del Caso di Studio con
un sistema di apprendimento 100% online basato sulla ripetizione,
che combina 8 diversi elementi didattici in ogni lezione.

Potenziamo il Caso di Studio con il miglior metodo di insegnamento
100% online: il Relearning.

Nel 2079 abbiamo ottenuto i migliori
risultati di apprendimento di tutte le
universita online del mondo.

In TECH si impara attraverso una metodologia all'avanguardia

progettata per preparare i manager del futuro. Questo metodo, learning
all'avanguardia della pedagogia mondiale, si chiama Relearning. fg;“e?t”

La nostra universita € l'unica autorizzata a utilizzare questo metodo
di successo. Nel 2019, siamo riusciti a migliorare il livello di
soddisfazione generale dei nostri studenti (qualita dell'insegnamento,
qualita dei materiali, struttura del corso, obiettivi...) rispetto agli
indicatori della migliore universita online.
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Nel nostro programmea, I'apprendimento non e un processo lineare, ma avviene

in una spirale (impariamo, disimpariamo, dimentichiamo e re-impariamo). Di
conseguenza, combiniamo ciascuno di questi elementi in modo concentrico. Questa
metodologia ha formato piu di 650.000 laureati con un successo senza precedenti
in campi diversi come la biochimica, la genetica, la chirurgia, il diritto internazionale,
le competenze manageriali, le scienze sportive, la filosofia, il diritto, I'ingegneria, il
giornalismo, la storia, i mercati e gli strumenti finanziari. Tutto questo in un ambiente
molto esigente, con un corpo di studenti universitari con un alto profilo socio-
economico e uneta media di 43,5 anni.

Il Relearning ti permettera di apprendere con meno
sforzo e piu performance, impegnandoti maggiormente
nella tua specializzazione, sviluppando uno spirito critico,
difendendo gli argomenti e contrastando le opinioni:
unequazione che punta direttamente al successo.

Dalle ultime evidenze scientifiche nel campo delle neuroscienze, non solo sappiamo
come organizzare le informazioni, le ideg, le immagini e i ricordi, ma sappiamo che il
luogo e il contesto in cui abbiamo imparato qualcosa e fondamentale per la nostra

capacita di ricordarlo e immagazzinarlo nell'ippocampo, per conservarlo nella nostra
memoria a lungo termine.

In questo modo, e in quello che si chiama Neurocognitive Context-dependent

E-learning, i diversi elementi del nostro programma sono collegati al contesto in cui |l
partecipante sviluppa la sua pratica professionale.
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Questo programma offre i migliori materiali didattici, preparati appositamente per i professionisti:

Materiale di studio

>

Tutti i contenuti didattici sono creati appositamente per il corso dagli specialisti che
lo impartiranno, per fare in modo che lo sviluppo didattico sia davvero specifico e
concreto.

Questi contenuti sono poi applicati al formato audiovisivo che supportera la modalita di
lavoro online di TECH. Tutto questo, con le ultime tecniche che offrono componenti di
alta qualita in ognuno dei materiali che vengono messi a disposizione dello studente.

—
Master class
Esistono evidenze scientifiche sull'utilita dell'osservazione di esperti terzi.
Imparare da un esperto rafforza la conoscenza e la memoria, costruisce la fiducia
nelle nostre future decisioni difficili.
Pratiche di competenze e competenze
Svolgerai attivita per sviluppare competenze e capacita specifiche in ogni area tematica.
Pratiche e dinamiche per acquisire e sviluppare le competenze e le abilita che uno
specialista deve sviluppare nel quadro della globalizzazione in cui viviamo.
Letture complementari
Articoli recenti, documenti di consenso e linee guida internazionali, tra gli altri. Nella
\l/ biblioteca virtuale di TECH potrai accedere a tutto il materiale necessario per completare

la tua specializzazione.
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Casi di Studio

Completerai una selezione dei migliori casi di studio scelti appositamente per questo
corso. Casi presentati, analizzati e monitorati dai migliori specialisti del panorama
internazionale.

Riepiloghi interattivi

Il team di TECH presenta i contenuti in modo accattivante e dinamico in pillole
multimediali che includono audio, video, immagini, diagrammi e mappe concettuali
per consolidare la conoscenza.

Questo esclusivo sistema di specializzazione per la presentazione di contenuti
multimediali € stato premiato da Microsoft come "Caso di successo in Europa”.

Testing & Retesting

Valutiamo e rivalutiamo periodicamente le tue conoscenze durante tutto il
programma con attivita ed esercizi di valutazione e autovalutazione, affinché tu
possa verificare come raggiungi progressivamente i tuoi obiettivi.
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Titolo

L'Esperto Universitario in Giornalismo Economico garantisce, oltre alla preparazione
piu rigorosa e aggiornata, il conseguimento di una qualifica di Esperto Universitario
rilasciata da TECH Universita Tecnologica.
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Porta a termine questo programma e
ricevi la tua qualifica universitaria senza
spostamenti o fastidiose formalita”
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Questo Esperto Universitario in Giornalismo Economico possiede il programma piu
completo e aggiornato del mercato.

Dopo aver superato la valutazione, lo studente ricevera mediante lettera certificata* con
ricevuta di ritorno, la sua corrispondente qualifica di Esperto Universitario rilasciata da
TECH Universita Tecnologica.

Il titolo rilasciato da TECH Universita Tecnologica esprime la qualifica ottenuta
nell'Esperto Universitario, e riunisce tutti i requisiti comunemente richiesti da borse di
lavoro, concorsi e commissioni di valutazione di carriere professionali.

Titolo: Esperto Universitario in Giornalismo Economico
N. Ore Ufficiali: 600 o.

. . .
te C n universita
» tecnologica

Conferisce il presente

DIPLOMA

Dott./Dottssa__________ condocumentodidentitan®_______
Per aver completato con esito positivo e accreditato il programma di

ESPERTO UNIVERSITARIO

n
Giornalismo Economico
Si tratta di un titolo rilasciato da questa Universita ed equivalente a 600 ore,
con data di inizio gg/mm/aaaa e con data di fine gg/mm/aaaa.

TECH é un Istituto Privato di Istruzione Superiore riconosciuto dal
Ministero della Pubblica Istruzione a partire dal 28 giugno 2018.

In data 7 Giugno 2020

Tere Guevara Navarro
Rettrice

codice unico TECH: AFWORD23S techitute.com/titulos.

*Apostille dell'Aia. Se lo studente dovesse richiedere che il suo diploma cartaceo sia provvisto di Apostille dell’Aia, TECH EDUCATION effettuera le gestioni opportune per ottenerla pagando un costo aggiuntivo. aggiuntivo.
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Esperto Universitario
Giornalismo Economico

» Modalita: online

» Durata: 6 mesi

» Titolo: TECH Universita Tecnologica
» Dedizione: 16 ore/settimana

» Orario: a scelta

» Esami: online
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