
Curso de Especialização
Marketing Digital 
em Pharma Biotech



Curso de Especialização
Marketing Digital 
em Pharma Biotech

	» Modalidade: online
	» Duração: 6 meses
	» Certificação: TECH Universidade Tecnológica
	» Horário: ao seu próprio ritmo
	» Exames: online
	» Indicado para: Graduados, Diplomados e Licenciados universitários que tenham 

realizado previamente qualquer uma das formações na área dos Negócios, 
Economia, Medicina, Farmácia, Biologia, Química

Acesso ao site: www.techtitute.com/pt/escola-gestao/curso-especializacao/curso-especializacao-marketing-digital-pharma-biotech

http://www.techtitute.com/pt/escola-gestao/curso-especializacao/curso-especializacao-marketing-digital-pharma-biotech


Boas-vindas ObjetivosPorquê estudar na TECH?

Estrutura e conteúdo

Porquê o nosso programa?

O perfil dos nossos alunosMetodologia do estudo

pág. 4

pág. 20

pág. 6

pág. 28

pág. 10

pág. 38

pág. 14

05

0201

06 07

03 04

Direção do curso Benefícios para a sua empresa

Certificação

Impacto para a sua carreira

pág. 42 pág. 46 pág. 50

pág. 54

08 09 10

11

Índice



O marketing digital no setor farmacêutico e biotecnológico tornou-se uma ferramenta 
fundamental para as empresas desta indústria. Isso ocorre porque combina estratégias 
e técnicas de marketing tradicional com o uso de plataformas digitais e tecnologias da 
informação para promover produtos e serviços. É por esta razão que o profissional de 
negócios deve estar na vanguarda de um campo fundamental na comunicação com os 
profissionais de saúde, os pacientes e outros atores-chave da indústria. Em consonância 
com essa necessidade, a TECH criou um programa 100% online que oferece a máxima 
flexibilidade, permitindo ao estudante combinar uma educação de elite com outros 
aspetos da vida pessoal e profissional sem interrupções.

Boas-vindas
01

Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma Biotech 
TECH Universidade Tecnológica



Não perca a oportunidade de impulsionar 
a sua carreira no campo do Marketing 
Digital em Pharma Biotech e alcançar o 
sucesso profissional, graças a este Curso 
de Especialização que só a TECH oferece”
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Na TECH Universidade Tecnológica
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Objetivos
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Este programa tem como finalidade proporcionar ao profissional os conhecimentos 
e habilidades digitais requeridas na indústria farmacêutica e biotecnológica. Desta 
forma, poderá promover produtos, estabelecerá relações sólidas com profissionais 
de saúde, educará pacientes e cumprirá com as regulamentações da indústria, com 
o objetivo de alcançar crescimento e sucesso neste setor tão específico.



Aprenderá sobre ética empresarial e 
responsabilidade social corporativa 
e contribuirá para o desenvolvimento 
sustentável da indústria farmacêutica”
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O Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma Biotech capacitará al alumno para:

A TECH converte os objetivos dos seus alunos nos seus próprios objetivos
Trabalham em conjunto para alcançá-los

01

02

03

04

05Avaliar a eficiência financeira

Otimizar a gestão do capital de trabalho
Adquirir conhecimento sobre a história 
da Direção estratégica

Conhecer os diferentes tipos de sistemas de saúde, como 
a saúde pública, privada/seguros privados e concertada

Categorizar as diferentes definições 
ao longo do tempo.
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Conhecer a estrutura, organização e funções 
do Sistema Nacional de Saúde

Aprofundar os passos a seguir para planificar o 
acesso ao mercado de um novo medicamento

Avaliar as necessidades não satisfeitas dos 
pacientes e a gestão da cronicidade

Rever os pontos que devem ser analisados numa 
fase prévia ao desenvolvimento do plano de acesso, 
para conhecer o ambiente e os concorrentes

Compreender o que é o Acesso ao Mercado e como surge 
a necessidade dessa função na indústria farmacêutica

Objetivos | 17



Adquirir conhecimentos básicos sobre os 
conceitos fundamentais da liderança e a 
sua aplicação na indústria farmacêutica

Conhecer as capacidades e a ética do Coach

Compreender a essência do Coaching 
e seu enfoque no aprendizado

11
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Compreender e categorizar as teorias sobre a 
liderança, explorando o processo de liderança 
e os diferentes estilos e modelos existentes

Conseguir uma ferramenta eficaz 
para a obtenção de resultados

14

15

Definir propostas de valor únicas e diferenciadas16
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Estrutura e conteúdo
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O currículo desta especialização abrange os conceitos mais relevantes da indústria, 
que serão indispensáveis para o estudante em seu processo de aprendizagem. Serão 
abordados os fundamentos e as aplicações do marketing no setor farmacêutico. Além 
disso, será oferecido aos participantes as habilidades e conhecimentos necessários 
para desenvolver estratégias eficazes de vendas e marketing nesta indústria altamente 
competitiva. Por outro lado, este plano de estudos proporcionará uma visão integral da 
direção estratégica na indústria farmacêutica e biotecnológica.



Descobrirá como analisar e potencializar os 
recursos e competências internas de sua 
empresa para obter vantagens competitivas 
em relação a outras companhias”
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Pensando na demanda atual de 
profissionais na área de negócios que 
desejam expandir seus horizontes 
profissionais, a TECH elaborou um Curso 
de Especialização em Marketing Digital em 
Pharma Biotech. O objetivo é fornecer ao 
especialista todos os recursos acadêmicos 
para se tornar uma referência neste campo. 
Dessa forma, serão explorados conceitos 
como segmentação, posicionamento e 
targeting, juntamente com a pesquisa de 
mercado. Além disso, serão oferecidas 
ferramentas para identificar oportunidades 
de mercado, estabelecer objetivos 
comerciais, implementar táticas de vendas 
e avaliar o desempenho e a rentabilidade.

Ainda, será analisado o ambiente 
empresarial, incluindo o VUCA, será 
feito um estudo PESTEL e as 5 forças 
de Porter. Também serão discutidas 
as 4P do marketing-mix no contexto 
farmacêutico, além da gestão de 
marca, neuromarketing e comunicação 
eficaz. Por outro lado, serão abordados 
aspetos internos, como a cadeia de 
valor, recursos e competências. Assim 
como as estratégias da unidade de 
negócio e a estratégia corporativa, 
junto com a diversificação e a 
estratégia de internacionalização.

Plano de estudos

Neste contexto, apresenta-se uma 
proposta acadêmica no formato 100% 
online. Sob essas condições, o estudante 
terá acesso a uma extensa biblioteca 
virtual de materiais educacionais, como 
leituras especializadas e resumos 
interativos, que facilitarão o processo 
de aprendizagem. Dessa forma, será 
garantido ao participante um acesso 
simples, a partir de qualquer dispositivo 
eletrônico com conexão à rede.

O plano de estudos se ajustará aos 
objetivos profissionais individuais e 
coletivos do estudante, incentivando-o 
a alcançar a excelência no campo da 
indústria farmacêutica e biotecnológica. 
Além disso, será fornecido um 
conteúdo inovador, baseado nas 
últimas tendências, que, juntamente 
com o método de Relearning, permitirá 
compreender conceitos complexos em 
menos tempo e de forma mais eficaz.

Este Curso de Especialização será 
desenvolvido ao longo de 6 meses 
e será dividido em 3 módulos:

Marketing em Pharma Biotech

Gestão Estratégica na Indústria Farmacêutica e Biotecnológica

Módulo 1

Módulo 3

O Business Plan no TerritórioMódulo 2
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A TECH oferece a possibilidade de desenvolver 
este Curso de Especialização em Marketing 
Digital em Pharma Biotech completamente 
online. Durante os 6 meses da especialização, o 
estudante poderá aceder a todos os conteúdos 
deste programa em qualquer altura, o que lhes 
permitirá autogerir o seu tempo de estudo.

Onde, quando e como são ministrados?

Uma experiência 
educativa única, 
chave e decisiva para 
impulsionar o seu 
desenvolvimento 
profissional e progredir 
na sua carreira.

Estrutura e conteúdo | 23



1.1.	 Omnicanalidade, impactos 
e engagement

1.2.1.	 Marketing de impacto
1.2.2.	 Canais generalistas e redes sociais
1.2.3.	 Community Management
1.2.4.	 E-detailing e CRM no ambiente digital
1.2.5.	 Publicidade programática
1.2.6.	 Análise e indicadores de negócio

1.2.	 A Segmentação, o posicionamento 
e o targeting

1.2.1.	 A Segmentação
1.2.2.	 O mapa de posicionamento
1.2.3.	 O Targeting
1.2.4.	 Conclusão

1.3.	 Investigação de Mercados
1.3.1.	 O Sistema de Marketing
1.3.2.	 A Obtenção de Informação
1.3.3.	 O Processo de Investigação
1.3.4.	 Conclusões

1.4.	 A Gestão da Marca 
e Neuromarketing

1.4.1.	 O Branding
1.4.2.	 Tipos de Branding
1.4.3.	 O Neuromarketing e sua aplicação 

na Indústria Farmacêutica
1.4.4.	 Conclusões

Módulo 1. Marketing em Pharma Biotech

1.5.	 O Plano de Marketing Digital
1.5.1.	 Integrar o Marketing Digital na Estratégia 

Global de Marketing
1.5.2.	 O Community Manager
1.5.3.	 O Plano de Marketing Digital
1.5.4.	 Público-alvo

1.6.	 O E-Commerce
1.6.1.	 O funil de conversão
1.6.2.	 Promoção do E-Commerce
1.6.3.	 Métricas
1.6.4.	 Plataformas de comércio eletrónico

1.7.	 Estratégias digitais
1.7.1.	 Estratégias de comunicação em social 

media. Co-criação de conteúdos
1.7.2.	 Marketing de conteúdos e influenciadores
1.7.3.	 Marketing digital para apoiar a liderança 

da área terapêutica
1.7.4.	 Associação de pacientes

1.8.	 Design de programas digitais
1.8.1.	 Definição de objetivos
1.8.2.	 Programas de apoio às estratégias de marca: 

disease awareness, switching e engagement
1.8.3.	 O marketing digital e a rede de vendas
1.8.4.	 Target

1.9.	 Análise de dados e 
Inteligência Artificial

1.9.1.	 Aplicações de big data na indústria 
farmacêutica

1.9.2.	 Ferramentas de inteligência artificial 
como suporte ao diagnóstico

1.9.3.	 Ferramentas de inteligência artificial 
como suporte à gestão do paciente

1.9.4.	 Últimas novidades

1.10.	 Outras tecnologias
1.10.1.	Registros eletrônicos e coleta de Informação
1.10.2.	Web 3 e novas tendências na economia do 

token. Impacto na indústria farmacêutica
1.10.3.	Realidade virtual, aumentada e mista
1.10.4.	Metaverso
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2.1.	 Os planos de negócio
2.1.1.	 O que é um plano de negócio
2.1.2.	 Propósito e objetivos dos planos de negócio
2.1.3.	 Por que é importante fazer um plano 

de negócio
2.1.4.	 Quando devemos fazer um plano de negócio

2.2.	 Contexto da indústria farmacêutica
2.2.1.	 Situação estrutural da indústria farmacêutica
2.2.2.	 Pessoas e departamentos chave no 

desenvolvimento de um plano de ação:
2.2.3.	 Gestão-Geral

2.2.3.1. Direção de Vendas
2.2.3.2. Departamento de Marketing
2.2.3.3. Departamento Médico
2.2.3.4. Departamento Financeiro
2.2.3.5. Departamento Regulatório

2.2.4.	 Desafios atuais da indústria farmacêutica

2.3.	 Etapas para definir um plano 
de negócio

2.3.1.	 Definir objetivo
2.3.2.	 Descrição do produto: atributos chave
2.3.3.	 Que informação preciso para realizar 

um plano
2.3.4.	 Alinhamento com a estratégia
2.3.5.	 Definir timings
2.3.6.	 Definir recursos
2.3.7.	 Estabelecer resultados

2.4.	 Plano comercial e de marketing
2.4.1.	 Recursos comerciais para estabelecer 

um plano
2.4.2.	 Escolha do plano em função 

do nosso objetivo
2.4.3.	 Estratégia de marketing: alinhamento
2.4.4.	 Recursos de marketing como alavanca

Módulo 2. O Business Plan no Território

2.5.	 Análise dos clientes
2.5.1.	 Gestão das relações com clientes
2.5.2.	 Identificar necessidades de clientes
2.5.3.	 Comunicação com clientes
2.5.4.	 Conclusões

2.6.	 Análise da concorrência
2.6.1.	 Segmentação de mercado
2.6.2.	 Análise competitiva do seu produto
2.6.3.	 Estratégias comerciais frente à concorrência
2.6.4.	 Planos de expansão

2.6.5 Planos de defesa

2.7.	 Análise económica do plano 
de negócio

2.7.1.	 Estimativa de custos e de objetivos
2.7.2.	 Fontes e estratégias de investimento
2.7.3.	 Análise de riscos financeiros
2.7.4.	 Avaliação do retorno do investimento

2.8.	 Implementação e acompanhamento 
do plano de negócio

2.8.1.	 Agenda do plano de negócio
2.8.2.	 Monitorização do processo e mecanismos 

de revisão segundo a evolução
2.8.3.	 KPI: indicadores objetivos de resultados
2.8.4.	 Conclusões

2.9.	 Análise final do plano de negócio
2.9.1.	 Cumprimento de prazos
2.9.2.	 Análise dos resultados
2.9.3.	 Análise orçamental

2.10.	 Plano de marketing pharma biotech
2.10.1.	Análise de mercado
2.10.2.	Concorrência
2.10.3.	Público-alvo
2.10.4.	Posicionamento da marca

Estrutura e conteúdo | 25



3.1.	 Estratégias de entrada ao mercado
3.1.1.	 Investigação de mercado
3.1.2.	 Parceiros estratégicos
3.1.3.	 Estrategias mais utilizadas
3.1.4.	 Monitorização e adaptação

3.2.	 Direção Estratégica na 
Empresa Farmacêutica

3.2.1.	 Os níveis de direção estratégica
3.2.2.	 Inovação
3.2.3.	 Portefólio
3.2.4.	 Aquisições

3.3.	 A Criação de Valor na Empresa
3.3.1.	 Os 6 tipos de geração de valor na empresa
3.3.2.	 Desempenho na empresa
3.3.3.	 Exemplos do setor
3.3.4.	 Conclusões

3.4.	 O Ambiente da Empresa 
Farmacêutica e Biotecnológica

3.4.1.	 O Ambiente VUCA
3.4.2.	 Análise PESTEL
3.4.3.	 Análise das 5 Forças de Porter
3.4.4.	 Análise SWOT

Módulo 3. Gestão Estratégica na Indústria Farmacêutica e Biotecnológica

3.5.	 A Análise Interna
3.5.1.	 Análise da Cadeia de Valor
3.5.2.	 Análise dos Recursos e Competências
3.5.3.	 Análise VRIO
3.5.4.	 Conclusões

3.6.	 Estratégias da Unidade Estratégica 
de Negócio

3.6.1.	 A Unidade Estratégica de Negócio
3.6.2.	 A Vantagem Competitiva
3.6.3.	 Tipos de Estratégias Segundo 

a sua Vantagem Competitiva
3.6.4.	 Conclusões

3.7.	 Estratégia Corporativa 
e Diversificação

3.7.1.	 Estratégia Empresarial
3.7.2.	 Estratégia na Carteira de Negócios
3.7.3.	 Estratégia de Crescimento
3.7.4.	 Estrategias mais utilizadas

3.8.	 Estratégia de Internacionalização
3.8.1.	 Estratégia Internacional de uma Empresa
3.8.2.	 A Globalização da Economia
3.8.3.	 Riscos da Internacionalização
3.8.4.	 Benefícios da Internacionalização

3.9.	 Alianças Estratégicas, 
Absorções e Fusões

3.9.1.	 Estratégia de Crescimento Externo 
vs. Crescimento Interno

3.9.2.	 Alianças na Indústria Farmacêutica
3.9.3.	 Fusões do Setor
3.9.4.	 Aquisições do setor

3.10.	 Ética e Responsabilidade 
Social Corporativa

3.10.1.	Ética Empresarial
3.10.2.	Sustentabilidade Ambiental
3.10.3.	Responsabilidade social
3.10.4.	Ecologia sustentável
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Desenvolverá um Plano de Marketing 
Pharma Biotech e verá o seu impacto na 
indústria farmacêutica e biotecnológica”
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O perfil dos nossos alunos
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O Curso destina-se a Graduados, Diplomados e Licenciados universitários que 
tenham previamente realizado qualquer uma das seguintes qualificações nas 
áreas de Negócios, Economia, Medicina, Farmácia, Biologia, Química.

A diversidade de participantes com diferentes perfis académicos e de múltiplas 
nacionalidades compõe a abordagem multidisciplinar deste programa.

Também poderão realizar o Curso de Especialização, os profissionais que, sendo 
profissionais em qualquer área, possuam uma experiência laboral de dois anos na 
área médica ou farmacêutica.



Um plano de estudos feito à sua 
medida e desenvolvido de acordo 
com a metodologia pedagógica 
mais eficaz, o Relearning”

O perfil dos nossos alunos | 39
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Idade média

Entre 35 e 45 anos

Anos de experiência

 

 

 

 
 

Mais de 15 anos 17%

De 10 a 15 anos 35%

De 5 a 10 anos 30%

5 anos 18%

Área de estudo

Negócios 36%

Farmacêutica 38%

Biologia 17%

Medicina   9%

Perfil académico

Negócios 28%

Farmacêutica 38%

Biologia 20%

Medicina 14%
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Distribuição geográfica

EUA 12%

Espanha 47%

México 35%

Colômbia   6%

Pedro Ramírez
Gestor Farmacêutico

“A especialização ofereceu-me inúmeras oportunidades de crescimento pessoal e de 
expansão da minha rede profissional. Graças a ele, tive a oportunidade de conhecer 
e participar em projetos de investigação, conferências e eventos que me permitiram 
conhecer profissionais da indústria e estabelecer relações valiosas”

O perfil dos nossos alunos | 41



Direção do curso
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O Curso de Especialização beneficia-se de um distinto corpo docente que ministrará 
as aulas com uma perspetiva académica de vanguarda. Isto garantirá que os 
estudantes adquiram conhecimentos de reconhecidos especialistas, com vasta 
experiência nos campos da Indústria Farmacêutica, da Medicina e dos Negócios. 
Desta forma, os participantes poderão ter plena segurança de obter uma qualificação 
de excelente qualidade, que os motivará a destacar-se e a avançar rapidamente na 
sua carreira profissional. Além disso, realça-se a excelência do corpo docente, que 
são especialistas de renome nas suas respetivas áreas de especialização.



Contará com o quadro docente mais prestigiado 
e o programa mais completo do mercado, 
com o qual dominará a estratégia corporativa, 
a diversificação e a internacionalização para 
expandir o alcance do seu negócio.

Direção do curso | 43



Direção

Professores

Sr. Cardenal Otero, César
	� Executivo Farmabiomédico na Amgen

	� Autor do livro “Comunicação de Marca Pessoal Através das Redes Sociais por Profissionais 
do Setor de Saúde”

	� Licenciatura em Marketing pela Universidade Prifysgol Cymru de Gales

	� Distinção no curso Inspiring Leadership through Emotional Intelligence da Case Western Reserve University

	� Pós-graduação em Gestão e Saúde da Indústria Farmacêutica pela Universidade Europeia

	� Mestrado em Administração de Pymes pela escola Politécnica

	� Especialização em Social Media Marketing pela Universidade de Northwestern

	� Especialista Universitário em Comércio e Transporte Internacional pela Universidade de Cantábria

	� Curso em Ciências Empresariais pela Universidade de Cantábria

Sr. Rojas Palacio, Fernando
	� Fundador e CEO da Navandu Technologies

	� Fundador da consultora internacional Brigital Health

	� Especialista em Big Data e Análise de Redes Sociais pelo MIT

	� Senior Business Management Program pelo Instituto de Empresa e Chicago Booth 
School of Business

	� MSc em Engenharia de Telecomunicações pela Universidade Politécnica de Madrid

	� Professor associado a programas académicos da sua área de especialização

Sra. Usó Moragues, Verónica
	� Assistente de Inflammation Marketing na Amgen

	� Assistente de Auditorias e Sistemas de Qualidade na Grifols S.A

	� Mestrado MBA e Liderança na Indústria Farmacêutica e Biotecnológica pela Talento Ephos

	� Mestrado em Bioinformática e Bioestatística pelo Centro Europeu de Mestrados 
e Pós-graduações

	� Licenciatura em Química pela Universitat de Barcelona
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Aproveite a oportunidade para 
conhecer os últimos avanços nesta 
área e aplicá-los na sua prática diária”

Dra. Palau Rodríguez, Magalí
	� Doutoramento em Farmácia, especialista em Investigação e Desenvolvimento 
de Alimentos

	� Investigadora em Nutrição e Ciência dos Alimentos pela Universidade 
de Barcelona

	� Coordenadora do departamento de Marketing em campanhas e material educativo

	� Especialista em Marketing Amgen na Unidade de Metabolismo Óseo

	� Doutoramento em Farmácia pela Universidade de Barcelona

	� MBA em Indústrias Farmacêuticas e Biotecnológicas pela Escola Talento EPHOS

	� Mestrado em Investigação e Desenvolvimento de Alimentos pela Universidade 
de Barcelona

	� Licenciatura em Farmácia pela Universidade de Barcelona

	� Instrutora em Saúde e Manipulador de Alimentos pela Fundação Esplai Girona

Direção do curso | 45



Impacto para a sua carreira
O estudante deste curso terá um benefício positivo na sua carreira profissional. Isto porque 
serão criadas oportunidades de emprego em empresas farmacêuticas, organizações de 
biotecnologia, organismos reguladores, centros de investigação e outras instituições 
relacionadas com a indústria. Além disso, os estudantes estarão equipados com as 
competências necessárias para assumir funções-chave em domínios como o Marketing 
e o desenvolvimento de estratégias comerciais e de comunicação.

09



Ficará a conhecer as estratégias de 
entrada no mercado e as chaves para 
estabelecer alianças estratégicas 
bem sucedidas no ambiente digital”

Impacto para a sua carreira | 47



O Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma Biotech da TECH é uma 
especialização intensiva que o prepara para enfrentar desafios e tomar decisões 
empresariais no âmbito médico e farmacêutico. O seu principal objetivo é promover 
crescimento pessoal e profissional. Ajudamo-lo a alcançar o seu sucesso.

Se se quer superar a si mesmo, fazer uma mudança profissional positiva e trabalhar 
em rede com os melhores, este é o lugar para si.

Está pronto para progredir na sua carreira? 
Uma excelente melhoria profissional espera por si

Analisará o mercado 
e identificará as 
necessidades 
dos clientes para 
destacar-se no setor.

Definirá objetivos e 
alinhará estratégias para 

alcançar o crescimento 
e a rentabilidade 

desejados, graças a 
esta especialização. Durante o programa

11%
Durante o primeiro ano

63%
Dois anos depois

26%

Momento de mudança

Tipo de mudança

Promoção interna 48%

Mudança de empresa 35%

Empreendedorismo 17%
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Melhoria salarial

Salário anterior

57.000 €
Salário posterior

72.500 €
Aumento salarial de

27,19%

A conclusão deste programa significa um aumento no salário anual de mais de 27,19%. 
para nossos alunos.
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Benefícios para a sua empresa
O aluno graduado deste curso proporcionará à empresa uma maior visibilidade 
online e gerará mais contactos e conversões interessantes. Além disso, irá melhorar 
o compromisso e a fidelização dos clientes, realizará o acompanhamento e análise 
resultados, e manter-se-á atualizado com as últimas tendências. Estas vantagens 
contribuirão para o crescimento e o sucesso da empresa no atual ambiente digital.
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Graças à TECH, tornar-se-á um especialista 
na indústria farmacêutica e biotecnológica 
e aproveitará as novas oportunidades de 
emprego que este domínio lhe oferecerá”
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Certificação
11

O Curso de Especialização em Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma 
Biotech garante, além da formação mais rigorosa e atualizada, o acesso a um certificado 
de Curso de Especialização emitido pela TECH Universidade Tecnológica.



Conclua este programa de estudos 
com sucesso e receba seu certificado 
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma Biotech conta com 
o conteúdo educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliações, o aluno receberá por correio, com aviso de receção, 
o certificado* correspondente ao título de Curso de Especialização emitido pela 
TECH Universidade Tecnológica. 

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnológica expressará a qualificação 
obtida no Curso de Especialização, atendendo aos requisitos normalmente exigidos 
pelas bolsas de emprego, concursos públicos e avaliação de carreiras profissionais. 

Certificação: Curso de Especialização em Marketing Digital em Pharma Biotech

Modalidade: online

Duração: 6 meses

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciará a obtenção do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especialização
Marketing Digital 
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	» Modalidade: online
	» Duração: 6 meses
	» Certificação: TECH Universidade Tecnológica
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