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Uma das caraterísticas mais exigidas a um diretor criativo é a sua ambição de melhorar constantemente 
o seu trabalho, explorando os limites para conseguir uma comunicação que surpreenda e cative o recetor 
da mensagem. No domínio da publicidade, é também necessária uma componente de originalidade e 
de engenho, uma vez que as formas de comunicação do público estão em constante mutação graças 
às redes sociais. Este Curso de Especialização forma o estudante para assumir o papel de líder criativo, 
além de lhe fornecer as ferramentas necessárias para enfrentar projetos de grande dimensão de forma 
eficiente e eficaz. Uma especialização que, sem dúvida, elevará as expectativas profissionais e salariais 
dos seus alunos.  

Boas-vindas

Curso de Especialização em Criatividade Publicitária,  
TECH Universidade Tecnológica
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Boas-vindas | 05

Torne-se um líder criativo com ideias inovadoras e 
frescas graças à metodologia deste poderoso Curso 
de Especialização" 
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Objetivos
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O Curso de Especialização em Criatividade Publicitária ajudará os alunos a melhorar as 
suas competências e conhecimentos para criar uma mensagem publicitária que aumente 
os resultados da empresa, tudo isto utilizando as mais recentes ferramentas digitais. Neste 
sentido, o Curso de Especialização engloba todos os aspetos necessários para garantir que 
cumpre rigorosamente o perfil que as empresas procuram neste tipo de profissionais. Após 
a conclusão do Curso de Especialização, o aluno será capaz de desenvolver uma identidade 
corporativa que transmita os valores e objetivos de uma empresa. 
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Utilize as tecnologias e técnicas da informação e 
da comunicação, nos diferentes meios ou sistemas 
mediáticos combinados e interativos"  
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A TECH converte os objetivos dos seus alunos nos seus próprios objetivos. 
Trabalhamos em conjunto para os alcançar. 
O Curso de Especialização em Criatividade Publicitária capacitará o aluno para:

Conhecer a estrutura e transformação da 
sociedade atual em relação aos elementos, 
formas e processos da comunicação publicitária 
e das relações-públicas

01

Permitir ao estudante fomentar a criatividade e 
persuasão através de diferentes suportes e dos 
diferentes meios de comunicação

02
Conhecer os campos da publicidade e das 
relações-públicas e os seus processos e 
estruturas organizacionais

05

Identificar os perfis profissionais do publicitário e 
do profissional de relações-públicas, bem como 
as principais competências que lhes são exigidas 
na sua prática profissional

06
Conhecer os elementos, formas e processos 
das linguagens publicitárias e outras formas de 
comunicação persuasiva

03

Conhecer as ferramentas significativas e 
apropriadas para o estudo da publicidade e das 
relações-públicas

04
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Identificar os princípios fundamentais da 
criatividade humana e a sua aplicação nas 
manifestações de comunicação persuasiva07

Capacitar e preparar o estudante para utilizar 
tecnologias e técnicas de informação e 
comunicação nos diferentes meios ou sistemas 
de meios combinados e interativos

08
Saber analisar os elementos que compõem a 
mensagem publicitária: elementos gráficos, 
elementos audiovisuais e elementos musicais e 
sonoros

11

Assumir o papel criativo de redator numa agência 
de publicidade ou de um departamento de 
publicidade de uma empresa ou instituição

12
Reconhecer os elementos, formas e processos 
das linguagens publicitárias e outras formas de 
comunicação persuasiva

09

Reconhecer instrumentos significativos e 
apropriados para o estudo da publicidade e das 
relações-públicas

10



18 | Objetivos

Compreender a natureza e o potencial 
comunicativo das imagens e do design gráfico

Ser capaz de levar a cabo o papel profissional 
de redator publicitário dentro de uma agência 
de publicidade ou de um departamento de 
publicidade de uma empresa ou instituição

13

14

Conhecer o processo criativo publicitário15
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Participar na produção de publicidade audiovisual

Ser capaz de levar a cabo o papel profissional 
de diretor de arte dentro de uma agência 
de publicidade ou de um departamento de 
publicidade de uma empresa ou instituição

17

18

Produzir atempadamente peças publicitárias de 
acordo com as especificações dos diferentes 
géneros de publicidade e relações-públicas

16



Para satisfazer os elevados padrões deste setor, foi desenvolvido um Curso de Especialização 
para garantir que o estudante explore todo o seu potencial, utilizando as mais recentes 
tecnologias e técnicas de informação nos diferentes meios de comunicação, assumindo 
o papel de liderança criativa no setor da publicidade. Desta forma, é possível completar 6 
meses de aprendizagem de uma forma única e estimulante, seguindo exemplos práticos e 
a orientação de um corpo docente especializado nesta área. 

Estrutura e conteúdo
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A criatividade é uma área que exige profissionais 
altamente formados e qualificados. Aprenda a ser 
um especialista em criatividade e a liderar equipas 
das melhores empresas do setor" 

Estrutura e conteúdo | 21



Um diretor artístico deve ter a capacidade 
de melhorar constantemente o seu trabalho, 
razão pela qual é obrigado a explorar os 
limites da comunicação para surpreender 
e cativar o recetor da sua mensagem. 
Neste sentido, pode ser comparado a um 
artesão que amassa uma mensagem para 
a tornar apetecível para o consumidor. Com 
o Curso de Especialização em Criatividade 
Publicitária, o objetivo é semear no estudante 
a necessidade de se interessar pelo domínio 
do design gráfico publicitário e da direção 
artística, para que nunca deixe de se 
aperfeiçoar como comunicador visual.  

Através da experiência, aprenderá a 
desenvolver os conhecimentos necessários 
para avançar nesta área de trabalho. Esta 
aprendizagem consegue combinar o ensino 
à distância com o ensino prático, 
oferecendo-lhe uma opção única para 
impulsionar o seu perfil profissional, tanto 
a nível nacional como internacional.  

Plano de estudos

Ao longo de 450 horas de aprendizagem, 
os alunos analisarão uma multiplicidade 
de casos práticos através de trabalho 
individual e em equipa. Assim, será capaz de 
compreender e assimilar as suas capacidades 
de persuasão através de diferentes suportes 
e meios de comunicação. Isto ajudá-lo-á a 
reconhecer os elementos e processos das 
linguagens publicitárias, elevando o seu 
perfil como um líder criativo de alto standing. 
O objetivo deste Curso de Especialização 
é oferecer teorias e técnicas para superar 
preconceitos, desenvolver a imaginação 
e despertar uma atitude para gerar ideias 
originais em qualquer esfera comunicativa. 

Este Curso de Especialização tem a duração 
de 6 meses e está dividido em 3 módulos: 
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Criatividade na comunicaçãoMódulo 1

Criatividade publicitária II: direção de arte

Criatividade publicitária I: redação

Módulo 3

Módulo 2



A TECH oferece a possibilidade de desenvolver 
este Curso de Especialização em Criatividade 
Publicitária completamente online. Durante os 
6 meses de duração da especialização, o aluno 
poderá aceder a todos os conteúdos deste curso 
a qualquer altura, permitindo-lhe autogerir o seu 
tempo de estudo. 

Estrutura e conteúdo | 23

Uma experiência educativa única, 
chave e decisiva para impulsionar o 
seu desenvolvimento profissional e 
progredir na sua carreira.

Onde, quando e como são ministradas?
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Módulo 1. Criatividade na comunicação

1.1.	 Criar é pensar  
1.1.1.	 A arte de pensar  
1.1.2.	 Pensamento criativo e criatividade  
1.1.3.	 Pensamento e cérebro  
1.1.4.	 As linhas de investigação sobre a 

criatividade: sistematização

1.2.	 Natureza do processo criativo  
1.2.1.	 Natureza da criatividade  
1.2.2.	 A noção de criatividade: criação e criatividade  
1.2.3.	 A criação de ideias ao serviço de uma 

comunicação persuasiva  
1.2.4.	 Natureza do processo criativo em publicidade

  1.3.	 A invenção  
1.3.1.	 Evolução e análise histórica do processo de 

criação  
1.3.2.	 Natureza do cânone clássico da invenção  
1.3.3.	 A visão clássica da inspiração na origem das 

ideias  
1.3.4.	 Invenção, inspiração e persuasão  

1.4.	 Retórica e comunicação 
persuasiva  

1.4.1.	 Retórica e publicidade  
1.4.2.	 As partes retóricas da comunicação 

persuasiva  
1.4.3.	 Leis e funções retóricas da linguagem 

publicitária  

1.5.	 Comportamento e personalidade 
criativa  

1.5.1.	 A criatividade como caraterística pessoal, 
como produto e como processo  

1.5.2.	 Comportamento criativo e motivação  
1.5.3.	 Perceção e pensamento criativo  
1.5.4.	 Elementos da criatividade  

1.6.	 Aptidões e capacidades criativas  
1.6.1.	 Sistemas de pensamento e modelos de 

inteligência criativa  
1.6.2.	 O modelo tridimensional da estrutura do 

intelecto de Guilford 
1.6.3.	 Interação entre fatores e capacidades do 

intelecto  
1.6.4.	 Aptidões criativas  
1.6.5.	 Competências criativas

1.7.	 As fases do processo criativo  
1.7.1.	 A criatividade como um processo  
1.7.2.	 As fases do processo criativo  
1.7.3.	 As fases do processo criativo 

na publicidade  

1.8.	 A resolução de problemas  
1.8.1.	 A criatividade e a resolução de problemas  
1.8.2.	 Bloqueios percetivos e bloqueios emocionais 
1.8.3.	 Metodologia da invenção: programas e 

métodos criativos  

1.9.	 Os métodos do pensamento 
criativo  

1.9.1.	 O brainstorming como modelo para a criação 
de ideias  

1.9.2.	 Pensamento vertical e pensamento lateral  
1.9.3.	 Metodologia da invenção: programas e 

métodos criativos 

1.10.	 Criatividade e comunicação 
publicitária  

1.10.1.	O processo criativo como um produto 
específico da comunicação publicitária  

1.10.2.	A natureza do processo criativo na 
publicidade: a criatividade e o processo 
criativo na publicidade 

1.10.3.	Princípios metodológicos e efeitos da criação 
publicitária  

1.10.4.	A criação publicitária: do problema à solução  
1.10.5.	Criatividade e comunicação persuasiva
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Módulo 3. Criatividade publicitária II: direção de arte

3.1.	 Temas e objetos de design gráfico 
publicitário  

3.1.1.  	 Perfis profissionais relacionados  
3.1.2.  	 Contexto académico e competências  
3.1.3.	 Anunciante e agência  

3.2.	 Direção criativa e ideia criativa  
3.2.1.  	 Processo criativo 
3.2.2.  	 Tipos de processos criativos 
3.2.3.  	 Direção de arte e ideia formal
 

3.3.  	 O papel do diretor de arte  
3.3.1.	 O que é a direção artística?
3.3.2.	 Como funciona a direção de arte?  
3.3.3.	 A equipa criativa  
3.3.4.	 O papel do diretor de arte 
  

3.4.  	 Fundamentos do design gráfico 
publicitário  

3.4.1.  	 Conceitos de design e normas de design  
3.4.2. 	 Tendências e estilos  
3.4.3.  	 Pensamento, processo e gestão do design  
3.4.4.  	 Metáfora científica  

3.5.  	 Metodologia de grafismo 
publicitário   

3.5.1.	 Criatividade gráfica  
3.5.2.  	 Processos de design  
3.5.3.	 Comunicação e estética 

3.6.  	 Estratégia gráfica  
3.6.1.  	 Apreensão formal 
3.6.2.  	 Mensagem gráfica  
3.6.3.  	 Estado estético
 

3.7.  	 Arquitetura gráfica  
3.7.1.  	 Tipometria  
3.7.2. 	 Espaços gráficos  
3.7.3.  	 Retícula  
3.7.4.  	 Normas de paginação  

3.8.  	 Artes finais  
3.8.1.  	 Artes finais
3.8.2.  	 Processos  
3.8.3.  	 Sistemas
 

Módulo 2. Criatividade publicitária I: redação

2.1.	 Conceito de redação  
2.1.1.	 Redação e escrita  
2.1.2.	 Redação e pensamento  
2.1.3.	 Redação e ordem 

2.2.	 Fundações da redação publicitária  
2.2.1.	 A correção  
2.2.2.	 A adaptação  
2.2.3.	 A eficácia  

2.3.	 Caraterísticas da redação 
publicitária  

2.3.1.	 A nominalização  
2.3.2.	 A desestruturação  
2.3.3.	 Concentração expressiva 

2.4.	 O texto e a imagem  
2.4.1.	 Do texto à imagem  
2.4.2.	 Funções do texto  
2.4.3.	 Funções da imagem  
2.4.4.	 Relações entre texto e imagem  

2.5.	 A marca e o slogan  
2.5.1.	 A marca  
2.5.2.	 Caraterísticas da marca  
2.5.3.	 O slogan  

2.6.  	 Publicidade direta  
2.6.1.  	 O folheto  
2.6.2.  	 O catálogo  
2.6.3. Outros anexos

 

2.7.  	 Publicidade na imprensa: o anúncio 
em grande formato  

2.7.1.  	 Jornais e revistas  
2.7.2.  	 Superstrutura  
2.7.3.  	 Caraterísticas formais  
2.7.4.  	 Caraterísticas editoriais 

2.8.  	 Publicidade na imprensa: outros 
formatos  

2.8.1.  	 Anúncios de palavras  
2.8.2.  	 Superstrutura  
2.8.3.  	 O reclame  
2.8.4.  	 Superstrutura  

2.9.  	 Publicidade exterior   
2.9.1.  	 Formatos  
2.9.2.  	 Caraterísticas formais  
2.9.3.	 Caraterísticas editoriais

2.10.	 Publicidade na rádio  
2.10.1.	A linguagem radiofónica  
2.10.2.	O spot radiofónico  
2.10.3.	Superstrutura 
2.10.4.	Tipos de spots  
2.10.5.	Caraterísticas formais  

2.11.	 Publicidade audiovisual   
2.11.1.	A imagem  
2.11.2.	O texto  
2.11.3.	Música e efeitos sonoros   
2.11.4.	Formatos publicitários  
2.11.5.	O guião  
2.11.6.	O storyboard 

3.9.  	 Criação de suportes gráficos 
publicitários  

3.9.1.  	 Publigrafia  
3.9.2.  	 Imagem Visual Organizacional (IVO)  

3.10.	 Anúncios gráficos publicitários  
3.10.1.	Packaging  
3.10.2.	Páginas web 
3.10.3.	 Imagem Corporativa em páginas Web 
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O Curso de Especialização destina-se a licenciados e graduados universitários que tenham 
concluído previamente qualificações relacionadas com o design, a publicidade, a criação ou 
qualquer outro ramo relacionado com a área da comunicação e da identidade corporativa.

A diversidade de participantes com diferentes perfis académicos e de múltiplas nacionalidades 
compõe a abordagem multidisciplinar deste Curso de Especialização.

O Curso de Especialização também está aberto a profissionais que tenham dois anos de 
experiência profissional numa área relacionada, mesmo que possuam um curso universitário 
em outra área.

Perfil dos nossos alunos
07



O perfil dos nossos alunos | 35

Assumir o papel criativo de redator dentro de uma 
agência de publicidade ou de um departamento de 
publicidade de uma empresa ou instituição”	
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Idade média

Entre 35 e 45 anos

Perfil académico

Operações 18%

Vendas e Marketing 16%

Finanças 15%

Direção Geral 14%

Gestão de Projetos 16%

Consultoria 12%

Planificação e contabilidade   9%

Formação

 

 

 

 
 

+ 14 anos 8,4%

12-13 anos 14%

10-11 anos 18,9%

8-9 anos 27%

 5 anos 7,7% 

6-7 anos 23,1%  

Anos de experiência

Empresariais

Economias

Engenharias

Ciências Sociais

50%

29%

12%

9%
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"Este Curso de Especialização tornou-se um antes e um depois no desenvolvimento das 
minhas estratégias de comunicação. Aprendi ao meu próprio ritmo e isso ajudou-me 
a implementar os conhecimentos no meu trabalho, sendo capaz de melhorar o meu 
desempenho e o do departamento de forma rápida"

Ana Sofia Gallo 
Editora e Analista de Media

Distribuição geográfica

EE. UU  5%

Espanha 44%

Brasil  4%

México 14%

Colômbia   8%

Argentina   7%

Chile    4%

Perú    8%

Equador  4%

Rep. Dominicana  2%



Impacto para a sua carreira
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A TECH está consciente de que frequentar um Curso de Especialização com estas caraterísticas 
é um grande investimento económico, profissional e, claro, pessoal. Por esta razão, o objetivo 
final será sempre o de fornecer todas as ferramentas necessárias e uma metodologia inovadora 
para motivar os estudantes. Isto garantirá uma colocação profissional bem-sucedida num setor 
que exige qualidade e excelência.
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Identificar os perfis profissionais do publicitário e 
do profissional de relações-públicas, bem como 
as principais competências que lhes são exigidas 
na sua prática profissional”  



O Curso de Especialização em Criatividade Publicitária da TECH é uma especialização 
intensiva que prepara os futuros alunos para enfrentar desafios e decisões empresariais 
no campo da comunicação publicitária criativa. O seu principal objetivo é promover o 
crescimento pessoal e profissional aos seus alunos, ajudando-os a alcançar o sucesso.

Pronto para progredir?   
Espera-o um excelente aperfeiçoamento profissional Um caminho para a educação 

e o crescimento profissional 
que o impulsionará para uma 
maior competitividade no 
mercado de trabalho.

40 | Impacto para a sua carreira

Atinja a mudança positiva 
de que necessita para 

impulsionar a sua carreira 
e profissão com o Curso 

de Especialização em 
Criatividade Publicitária. Durante o programa,

12%
Durante o primeiro ano,

62%
Dois anos mais tarde,

26%

Momento de mudança

Tipo de mudança

Promoção interna 46%
Mudança de empresa 44%

Empreendorismo 10%
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Melhoria salarial

Salário anterior

57.900 €
Salário subsequente

96.419 €
Aumento salarial de

25,22%

A conclusão deste programa significa um aumento salarial de mais de 25,22% para os nossos estudantes  



O Curso de Especialização em Criatividade Publicitária contribui para elevar o talento da 
organização a todo o seu potencial através da especialização de líderes de alto nível.

Completar este Curso de Especialização é uma oportunidade única de aceder a uma 
poderosa rede de contactos na qual poderá encontrar futuros parceiros profissionais, 
clientes ou fornecedores. 

Benefícios para a sua 
empresa

09
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Poderá dirigir o departamento de publicidade 
de qualquer empresa a que se dedique"  
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Certificação
10

O Curso de Especialização em Criatividade Publicitária garante, para além do conteúdo 
mais rigoroso e atualizado, o acesso a um certificado de Curso de Especialização emitido 
pela TECH Universidade Tecnológica. 



Conclua este plano de estudos com sucesso 
e receba o seu certificado sem sair de casa e 
sem burocracias” 

Certificação | 47



*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnológica providenciará a obtenção do mesmo a um custo adicional.

48 | Certificação

Este Curso de Especialização em Criatividade Publicitária conta com o conteúdo 
educacional mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliações, o aluno receberá por correio, com aviso de receção, 
o certificado* correspondente ao título de Curso de Especialização emitido pela TECH 
Universidade Tecnológica. 

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnológica expressará a qualificação 
obtida no Mestrado Próprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas 
de emprego, concursos públicos e avaliação de carreiras profissionais. 

Certificação: Curso de Especialização em Criatividade Publicitária

Modalidade: online

Duração: 3 meses

ECTS: 18
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