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Apresentacao

A Estatistica € uma ferramenta valiosa para o setor empresarial atual. Gragas ao desenvolvimento da
tecnologia, agora € possivel obter grandes quantidades de dados sobre tendéncias e comportamentos
sociais, politicos e econémicos, permitindo que as organizacdes estabelegam previsées futuras que
determinem seus padrées de comportamento com base nas estratégias mais eficazes e eficientes
para aumentar a lucratividade ou chegar o mais proximo possivel de seus objetivos. Trata-se, portanto,
de uma disciplina que, se tratada adequadamente, pode abrir muitas portas para os profissionais no
ambiente de trabalho atual. Esse programa 100% online permitira que vocé se dedique a especializacao
em Estatistica Aplicada a Economia, adquirindo um conhecimento completo das principais fontes

e técnicas de coleta de informagdes e mercados. Para isso, contarao com 1.500 horas de material
tedrico e pratico e multidisciplinar que elevara seu talento ao mais alto nivel.
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Vocé esta procurando uma capacitacao para se
especializar em Estatistica aplicada a Economia e
nao tem tempo para frequentar aulas presenciais?
.| Mansgers Vocé tem diante de si a oportunidade perfeita
para fazer isso 100% online!”
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A revolucao digital e o desenvolvimento da tecnologia, especialmente no que diz respeito a
Web, favoreceram a criagdo de um ambiente no qual praticamente todo o comportamento
do usuario é mensuravel. Por meio do armazenamento massivo de informacdes

extraidas de sites e aplicativos, agora € possivel determinar tendéncias sociais, politicas

e econdmicas com um nivel muito alto de previsibilidade, com base em indicadores de
registro e dados criados quando uma agéo especifica é realizada (clique em um anuncio,
compre um produto, cancelamento de assinatura de um servico etc.). Gragas a aplicagéo
da estatistica como uma disciplina analitica e gerencial, as informagées sao organizadas
e descritas para que possam ser aplicadas a estimativas futuras com a menor margem de
erro possivel.

No entanto, € uma ciéncia que avangou consideravelmente nos ultimos anos com
base na implementacéo de ferramentas cada vez mais complexas, sofisticadas e
especializadas para o processamento massivo de referéncias. Por esta razdo, a TECH
considerou necessario desenvolver um programa que permitisse que os alunos se
especializassem nesse campo por meio de uma experiéncia académica, ndo apenas
adaptada as suas necessidades, mas também as demandas do setor de trabalho
atual. Foi assim que surgiu o Mestrado Proprio em Estatistica Aplicada a Economia,
uma qualificacédo abrangente e multidisciplinar por meio da qual vocé podera se
aprofundar nos mais recentes desenvolvimentos dessa disciplina.

Por meio de 1.500 horas de conteldo tedrico-pratico e complementar, o profissional podera
conhecer detalhadamente os conceitos basicos relacionados aos indices estatisticos e suas
propriedades, bem como as principais fontes e técnicas de coleta de informagdes sociais

e de mercado utilizadas no ambiente econémico atual. Vocé também aprendera sobre os
bancos de dados mais importantes, seu projeto e as estratégias de estudo e depuragao
mais eficazes para sua gestédo e manejo. Além disso, vocé podera trabalhar para adquirir as
habilidades necessarias para dominar os principais softwares estatisticos para pesquisa
comercial e financeira. Tudo isso € 100% online e, ao longo de 12 meses, vocé podera
acessar o Campus Virtual e todo o contetdo do programa em qualquer dispositivo com
conexao a Internet. E, portanto, uma oportunidade Unica de se aperfeicoar em um campo
em constante crescimento por meio de uma experiéncia académica de ponta, sem horarios
ou aulas presenciais.

Este Mestrado Préoprio em Estatistica Aplicada a Economia conta com o conteudo
mais completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em Estatistica Aplicada

+ O conteldo grafico, esquematico e eminentemente pratico do plano de estudos
fornece informacdes técnicas e praticas sobre as disciplinas que sdo essenciais
para a pratica profissional

¢ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagao € realizado para melhorar a aprendizagem
+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

* LicGes tedricas, perguntas aos especialistas, foruns de discussao sobre temas controversos
e trabalhos de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portatil,
com conexao a Internet

Um programa na vanguarda da Estatistica
Econdmica que inclui 1.500 horas de
conteudo diversificado: desde o melhor
programa de estudos até casos de uso e
material complementar multidisciplinar”
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Vocé gostaria de aprender HTML e expressoes Um Mestrado Proprio que fornecera tudo
regulares para programagao na Web? Com 0 que vocé precisa para administrar com
este programa, vocé adquirira o conhecimento perfei¢do as principais técnicas de coleta
necessario para lidar perfeitamente com o0s e armazenamento de dados de sites.

atributos CSS e seus codigos”

\Vocé sera atualizado sobre 0s bancos
de dados atuais, bem como sobre as

- , o estratégias mais eficazes e sofisticadas
O corpo docente deste programa inclui uma equipe de profissionais da drea do setor que

transferem a experiéncia do seu trabalho para esta capacitacao, além de especialistas de pijetO e gestao dos mesmos. 4
reconhecidos de de referéncia e universidades de prestigio. ‘
-~~~

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada
através de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e
programada para praticar diante de situacoes reais.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
onde o profissional devera tentar resolver as diferentes situacdes de pratica
profissional que surjam ao longo do curso académico. Para isso, contara com a ajuda
de um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Objetivos

A importancia da estatistica no ambiente econémico atual fez com que ela se tornasse

uma ferramenta indispensavel para o desenvolvimento ideal de mercados e organizagdes.
Por esse motivo, e tendo em vista os avangos que foram feitos na ciéncia, a TECH decidiu
langar um programa que permite que os alunos se aprofundem em suas novidades e se

especializem no dominio de suas estratégias e softwares. Por esta razao, o objetivo deste
Mestrado Proprio é fornecer todo o material necessario para atingir esse objetivo por meio
de uma experiéncia académica intensiva de Ultima geragéo que elevara seu talento ao
topo do setor.
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Se seus objetivos incluem dominar os diferentes modelos
de regresséao (painel, espacial ou quantitativo), este
Mestrado Proprio € perfeito para vocé. Matricule-se ja!
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Objetivos gerais

*+ Aplicar seus conhecimentos ao seu trabalho ou vocagdo de forma profissional e possuir
as habilidades demonstradas normalmente através do desenvolvimento e defesa de
argumentos e resolugado de problemas dentro de sua drea de estudo

* Realizar operagdes basicas relacionadas a depuragao de informacdes
» Usar fontes de informagao apropriadas para cada tipo de estudo aplicado

» Descrever as principais fontes de crescimento do produto agregado em uma economia
alongo prazo

¢ Calcular e usar elasticidades e indices de custo de vida

O objetivo da TECH com esse programa é
que VOCE atinja suas proprias metas com
0 curso Por esta razao, neste Mestrado
Proprio vocé encontrara todos 0s recursos
necessarios para alcancar seus objetivos
em pelo menos 12 meses”

Objetivos especificos

Mddulo 1. Estatistica econdmica
+ Estudar, compreender e aplicar métodos especificos para o estudo da evolugdo de uma
magnitude ao longo do tempo, como indices de variagdo e andlise classica de séries temporais

Mddulo 2. Fontes e técnicas de coleta de informagoes sociais e de mercado
¢ Aumentar a conscientizagao dos participantes sobre a importancia da pesquisa de negocios
na tomada de decisGes taticas e estratégicas em empresas e organizacdes em geral

+ Estimular o pensamento critico e a autorreflexdo sobre o contetido do programa

* Compreender e avaliar criticamente as pesquisas como uma técnica de pesquisa social
e desenvolver as habilidades para elaborar, implementar e analisar pesquisar

¢ Fazer uma boa selegdo de informagdes

Mddulo 3. Bancos de dados: projeto e gestao

+ Compreender os algoritmos de computador usados para gerenciar um banco de dados
e alinguagem SQL

¢ Avaliar criticamente o trabalho realizado com base em critérios de qualidade

* |dentificar um banco de dados

+ |dentificar corretamente os tipos de dados e medidas

* |dentificar as vantagens e desvantagens da Internet como uma importante fonte de
informagdes em estatistica

* Possuir e compreender os conhecimentos em uma drea de estudo que se baseie no ensino
fundamental Il geral e que esteja em um nivel que, embora se baseie em livros didaticos
avangados, também inclua alguns aspectos que envolvam conhecimentos de Ultima geragao
em seu campo de estudo



Médulo 4. Estudo e depuragao de dados
+ Definir o que é Anélise Exploratoria de Dados (AED) e quais sdo seus objetivos

+ Indicar as etapas a serem seguidas na realizacao de uma AED

+ Selecionar métodos graficos e numéricos adequados para examinar as caracteristicas
dos dados e/ou as relagdes de interesse

* Verificar se algumas hipoteses de interesse sdo confirmadas nos dados (normalidade,
linearidade, homocedasticidade)

* |dentificar casos atipicos univariados, bivariados e multivariados

+ Compreender os diferentes tipos de dados ausentes e avaliar seu possivel impacto

Maédulo 5. Sistema estatistico e indicadores econémicos
* Descrever e analisar os elementos dos quais depende a escolha do consumidor e do produtor

¢ Calcular o equilibrio de mercado de um bem e suas alteragdes em resposta a mudancgas
nas curvas de oferta e demanda

+ Descrever 0s agentes e as caracteristicas de um mercado perfeitamente competitivo
e calcular o equilibrio

* Listar as caracteristicas do sistema financeiro e os agentes e instituicdes que formam
esse sistema

+ Explicar o conceito de equilibrio macroeconémico e suas propriedades usando o modelo
de oferta e demanda agregada

Maddulo 6. Software estatistico
+ Conhecer o ambiente de trabalho R

¢ Ser capaz de desenvolver um programa estatistico em R
* Conhecer os diferentes tipos de fungdes usadas pelo R

+ Usar o R para ajudar na reflexdo e na conclusao de dados estatisticos

Objetivos |11 tech

Maddulo 7. Pesquisa comercial e analise de mercado: procedimentos e aplicagoes
+ Analisar os fundamentos da pesquisa de mercado e o conceito de marketing

+ Conhecer detalhadamente os diferentes tipos de Pesquisa de Mercado

Mddulo 8. Técnicas estatisticas multivariadas
* Adquirir os fundamentos conceituais e praticos para a realizagao de andlise de dados
qualitativos multivariados

+ Aplicar o software especifico para resolver cada um desses problemas

Mddulo 9. Métodos econométricos em economia e finangas
* Desenvolver analises e estudos empiricos em economia

* Explicar, diagnosticar e fazer previsdes sobre a situagao das principais variaveis
econémicas e financeiras

* Revisar as principais fontes de informagdes estatisticas em economia por meio da Internet
+ |dentificar a técnica econométrica mais adequada para o estudo quantitativo da economia

+ Realizar a aplicagéo e a pratica do software R especifico para analise econométrica

Mddulo 10. Técnicas de segmentacao e processamento de pesquisas
+ Adquirir os recursos e as habilidades necessarias para a coleta, 0 processamento e a
interpretacdo de dados em varios campos da ciéncia, especialmente naqueles em que
as informacdes séo coletadas por meio de pesquisas

* Aprender a analisar dados de pesquisas qualitativas procedentes de questionarios,
univariados, bivariados e multivariados
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Competencias

O plano de estudos deste Mestrado Proprio em Estatistica Aplicada a Economia foi
elaborado de tal forma que, uma vez cumpridos todos os critérios, o aluno tera dominado
uma série de competéncias profissionais que elevarao seu perfil ao mais alto nivel. Gracas
a este programa, vocé sera capaz de lidar perfeitamente com técnicas de segmentagéo e
processamento de pesquisas, bem como com os métodos econométricos mais recentes
e eficazes em Economia e Finangas, entre outras habilidades. Além disso, adquirira um
manejo exaustivo das ferramentas estatisticas e do software do ambiente R no modo
Script e no console dos principais contextos digitais.
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@ @ Um Mestrado Proprio com o qual vocé podera

dominar as habilidades necessarias para avaliar
criticamente o trabalho realizado no campo da
estatistica digital com critérios de qualidade”
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Competéncias gerais

+ Dominar 0s aspectos teoricos e praticos fundamentais da estatistica aplicada a economia

+ Desenvolver uma compreensado abrangente das principais ferramentas desse setor,
bem como um conhecimento detalhado das vantagens e desvantagens de seu uso,
dependendo da situagao

* Determinar as principais estratégias para o estudo da contingéncia por meio da analise
de correspondéncia especializada nos campos estatistico, econémico e financeiro

Por meio da resolugdo de casos de uso
baseados em situagdes estatisticas
reais, vocé podera aperfeicoar suas
habilidades em processamento de
dados e seu armazenamento eficaz"

Technology
Innovation

"
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Competéncias especificas

+ Desenvolver um conhecimento amplo e especializado de Estatistica Econdmica e sua
importancia no mercado industrial atual

+ Conhecer detalhadamente as principais fontes e técnicas de coleta de informagdes sociais
e de mercado

+ Possuir dominio dos principais bancos de dados econdmicos e estatisticos e dos
sistemas de informacé&o mais utilizados nessa area

+ Implementar em sua pratica profissional as estratégias mais eficazes e eficientes de
analise e depuragao de dados no ambiente atual

+ Dominar os principais sistemas estatisticos, bem como os indicadores econémicos
da macroeconomia

+ Apresentar ao aluno o uso de objetos em R, bem como o modo Script para ambientes de console

+ |dentificar as principais estratégias de pesquisa e analise de mercado por meio de um
conhecimento profundo de seus procedimentos e aplicagcdes

+ Dominar o uso da andlise estratificada em tabelas 2x2, bem como a formulagéo de problemas
em modelos loglineares

+ Aprofundar os métodos econométricos em Economia e finangas, bem como os modelos
com dados de segao cruzada para sua aplicagao no campo da estatistica

¢ Ter um conhecimento detalhado das técnicas de segmentacao e processamento de pesquisas
para uso no ambiente comercial e industrial atual
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Estrutura e conteudo

Para a elaboracao da estrutura e do conteudo deste programa, a TECH levou em
consideragao os critérios profissionais de um grupo de especialistas em Economia e
Estatistica, que se encarregaram de compilar todas as informagdes que compdem o
programa de estudos, bem como o variado material adicional que acompanha o mesmo.
Dessa forma, o aluno terd acesso ao contetdo tedrico-pratico e multidisciplinar da mais
alta qualidade, garantindo uma orientagé@o abrangente em apenas 12 meses. Além disso,
a principal caracteristica desse mestrado é seu formato online pratico e flexivel, gracas
ao qual vocé podera ter acesso a uma capacitagao de alto nivel sem horarios restritos ou

aulas presenciais.

4+ A 59768
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Um programa flexivel e de ponta que lhe da a
possibilidade de se conectar de onde e quando
quiser, por meio de qualquer dispositivo com
conexao a Internet, seja um PC, tablet ou
telefone celular”
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Mddulo 1. Estatistica econdmica

1.1, Introdugéo
1.1.1.  Definicéo e indicadores de variagéo
1.1.2.  Utilidade dos indices de variagao
1.2.  Classificagdo dos indices
1.2.1.  Indices simples
1.2.2.  Indices compostos
1.3.  Indices simples
1.3.1.  Taxas de variagao
1.4.  Indices compostos ndo ponderados
1.4.1.  Definigédo
1.4.2. Propriedades
1.5.  Indices compostos ponderados
1.5.1. Indices de Laspeyres
1.52. Indices de Paasche
1.5.3.  Indices de Edgeworth
154 Indices de Fisher
1.6.  indices de valor
1.6.1.  Definigédo
1.6.2.  Propriedades
1.7.  Propriedades dos indice
1.7.1.  Propriedades principais
1.7.2.  Aplicagdes
1.8.  Operagoes de indices
1.8.1. Renovagao
1.82. Links
1.83.  Mudanca de base
1.9. indices encadeados

1.9.1. Oindice de volume de Laspeyres encadeado

1.10. Avaliagdo de séries
1.10.1. Deflagdo de séries econémicas

Mddulo 2. Fontes e técnicas de coleta de informagdes sociais e de mercado

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

Conceito de pesquisa social e de mercado
2.1.1.  Definigdo

2.1.2.  Qualidades

2.1.3.  Papel da pesquisa social e de mercado
Pesquisa social e de mercado

2.2.1.  Objetivos

2.2.2.  Alcance
2.2.3.  Planejamento
2.2.4.  Projeto

Fontes de informagao
2.3.1.  Conceito
2.3.2.  Tipos de fonte de informacgéo
2.3.3.  Fontes secundarias
2.3.4.  Fontes primarias
Estratégias de busca, medigdo das fontes de informacéo e avaliagédo
2.47. Tipos de estratégias
2.4.2.  Selegdo da informagao
2.4.3.  Avaliagdo da Informagao
Métodos e técnicas de coleta de informagao
2.51.  Processos metodologicos
2.5.1.1. Proposta inicial
2.5.1.2. Planejamento da pesquisa
2.5.1.3. Coleta de dados
2.5.1.4. Andlise de resultados
2.5.1.5. Elaboragéo do relatorio
2.52. Técnicas projetivas
2.5.3.  Observacéo
2.54.  Pseudo-compra ou Mystery Shopper



2.6.

2.7.

2.8.

29.

2.10.

0 impacto das novas técnicas de coleta de informagao e seus suportes especificos
2.6.1.  Pesquisa
2.6.2. Painéis
2.6.3.  Observacao
2.6.4.  Questionario e protocolos de coleta
Meétodos qualitativos de obtengado de informagéo
2.7.1. Caracteristicas da pesquisa
2.7.2.  Tipos de pesquisa
2.7.3.  Planejamento da pesquisa
2.7.4.  Estrutura e sequéncia do questionario
0 trabalho de campo
2.8.1.  Planejamento de trabalho de campo
2.8.2.  Processo sequencial da coleta de dados
2.8.3. Metodologias

2.8.3.1. Quantitativas

2.8.3.2. Nao quantitativas
2.8.4. Avaliagdo do trabalho de campo
Amostragem na pesquisa social e de mercado
2.9.1.  Processo de amostragem na pesquisa de mercado
292  Métodos de amostragem
2.9.3.  Determinagao do tamanho da amostra
29.4.  Erros daamostra
Sistemas de informagado de Marketing
2.10.1. Conceito
2.10.2. Andlise de oportunidades e ameagas
2.10.3. Objetivos
2.10.4. Estratégias de marketing
2.10.5. Ag0es, resultados e controle
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Médulo 3. Banco de Dados: projeto e gestao

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Introdugdo aos bancos de dados

3.1.1. O que é um banco de dados?

3.1.2.  Historia dos sistemas de banco de dados
Sistema de informagao e banco de dados

3.2.1.  Conceitos

3.2.2.  Caracteristicas

3.2.3.  Evolugao dos bancos de dados

Definigdo e caracteristicas de um sistema de gestéo de banco de dados
3.3.1.  Definigao

3.3.2. Caracteristicas

Arquitetura de sistemas de gestdo de bancos de dados
3.4.1.  Arquiteturas centralizadas e cliente-servidor
3.4.2.  Arquiteturas de sistemas servidores

3.4.3. Sistemas paralelos

3.4.4.  Sistemas distribuidos

3.4.5.  Tipos deredes

Principais sistemas gerenciadores de banco de dados
3.5.1.  Tipos de SGBD

Desenvolvimento de aplicagbes de banco de dados
3.6.1. Interfaces web para banco de dados

3.6.2.  Ajuste de desempenho

3.6.3. Testes de desempenho

3.6.4. Padronizagao

3.6.5.  Comércio eletronico

3.6.6. Sistemas legados

Etapas do projeto do banco de dados

3.7.1.  Projeto conceitual

3.7.2.  Projetolégico

3.7.3.  Projeto de aplicagdes
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3.8.  Implementagao do banco de dados
3.8.1.  Linguagem de consulta estruturada (SQL)
3.8.2.  Processamento de dados
3.8.3.  Consulta de dados
3.8.4. Gestdo do banco de dados com SQL
3.8.5. Trabalhando com bancos de dados SQLite
3.9.  Nogbes de HTML e expressdes regulares
3.9.1.  Estrutura e codigo de um site
3.9.2. Etiquetas e atributos HTML e CSS
3.9.3. Busca de textos com expressoes regulares
3.9.4. Caracteres especiais, conjuntos, grupos e repeticoes
3.10. Coleta e armazenamento de dados de sites
3.10.1. Introdugao as ferramentas de web Scraping
3.10.2. Programagcao de ferramentas de web Scraping em Python
3.10.3. Busca e obtengao de informagdes com expressoes regulares
3.10.4. Busca e obtencéo de informacdes com Beautiful Soup
3.10.5. Armazenamento em bancos de dados
3.10.6. Exportagao de resultados em arquivos separados por virgulas

Mddulo 4. Estudo e depuragao de dados

4.1, Arquivos de dados: codificagéo e transformagao
4.1.1.  Codificagéo de dados
4.1.2.  Transformagao de dados

4.2.  Controle de integridade dos dados: estudo univariavel
42.1. Modelo
4.2.2.  Propriedades

4.3.  Controle de integridade dos dados: estudo bivariavel
4.3.1.  Modelo
4.3.2. Propriedades

4.4, Controle de integridade dos dados: estudo multivariavel
447. Modelo
4.4.2.  Propriedades

4.5,  Detecgéo de valores ausentes
4.5.1.  Problemas de dados ausentes




4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Tratamento de valores ausentes

4.6.1.  Andlise de valores ausentes

Imputacéo de valores ausentes

471, Imputagao de valores ausentes em variaveis unidimensionais

4.7.2.  Métodos de imputagdo mdultipla

Testes de normalidade para avaliagao das hipoteses de partida para andlise de dados
48.1. Tipos de provas

482 Exemplos

Testes de homocedasticidade para avaliagdo das hipoteses de partida para analise de dados
49.1. Tipos de testes

492 Exemplos

Testes de independéncia para avaliagdo das hipoteses de partida para analise de dados
4.10.1. Tipos de testes

4.10.2. Exemplos

Mddulo 5. Sistema estatistico e indicadores econdmicos
5.7.

5.2.

5.3.

Introdugao

5.1.1.  Area da Economia

51.2.  Trés principios da Economia: otimizagao, equilibrio e empirismo
51.3. Métodos e questdes econémicas

Demanda, oferta e equilibrio

52.1. 0Osmercados

5.2.2.  Como os compradores se comportam?

52.3.  Como os vendedores se comportam?

52.4. Oferta e demanda em equilibrio

Consumidores, vendedores e incentivos

53.1. O problema do comprador

5.3.2. Do problema do comprador para a curva de demanda

5.3.3. Elasticidade da demanda e indices de custo de vida

53.4. 0 excedente do consumidor

53.5. 0O problema do vendedor

5.3.6. Do problema do vendedor (em um mercado competitivo) para a curva de oferta
5.3.7. 0 excedente do produtor
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5.4.  Concorréncia perfeita e a méo invisivel
5.4.1.  Concorréncia perfeita e eficiéncia
5.4.2. Pregos guiam a mao invisivel
54.3.  Equidade e eficiéncia
5.5, Macroeconomia e sua evolugao
5.5.1.  PIBreal e nominal.Indices de pregos
5.5.2.  Questbes macroeconémicas
553. 0queoPIBndomede
5.5.4.  Contabilidade nacional: o PIB, sua medigao e limitagdes
5.6. Analise das diferencas de nivel de vida entre paises
5.6.1.  Arenda como elemento de medigao
5.6.2. Afungdo de produgdo agregada e a produtividade
5.6.3.  Tecnologia
5.7.  Crescimento econdmico
5.7.1.  Alimportancia do crescimento econémico
5.7.2.  Fontes de crescimento econémico
5.7.3. Introdugdo a contabilidade do crescimento
5.7.4.  Crescimento, desigualdade e pobreza
5.8.  Analise econdmica a curto prazo
5.8.1.  Ciclos econémicos
5.8.2.  Equilibrio macroeconémico e ciclos
5.8.3.  Multiplicadores e equilibrio de curto e médio prazo
5.9. Politicas estabilizadoras
5.9.1.  Politicas monetarias
59.2. Politica fiscal
5.10. Macroeconomia e comeércio internacional
5.10.1. Vantagens do comércio internacional
5.10.2. Contabilidade do comércio internacional
5.10.3. Comércio internacional e crescimento econémico

Maddulo 6. Software estatistico

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Introdugdo ao ambiente R

6.1.1.  Como funciona o R?

6.1.2.  Criagao, listagem e remogé&o de objetos na memdria
Console no R

6.2.1.  Ambiente do console no R

6.2.2.  Principais controles

Modo Script em R

6.3.1.  Ambiente do console no R

6.3.2.  Principais comandos

Objetos no R

6.41. Objetos

6.4.2. Lendo dados de um arquivo

6.4.3.  Salvando dados

6.4.4. Geragdo de dados

Estruturas de controle de fluxo de execugdo
6.5.1.  Estruturas condicionais

6.5.2.  Estruturas repetitivas/iterativas
6.5.3. Vetores e matrizes

Operagbes com objetos

6.6.1.  Criagdo de objetos

6.6.2.  Conversao de objetos

6.6.3.  Operadores

6.6.4.  Como acessar os valores de um objeto: o sistema de indexagao?
6.6.5. Acessando os valores de um objeto com nomes
6.6.6. O editor de dados

6.6.7.  FungOes aritméticas simples

6.6.8.  Calculos com matrizes

Funcdes no R

6.7.1. Loops e vetorizagao

6.7.2.  Escrevendo um programa no R
6.7.3.  Criando suas proprias funcdes



6.8.

6.9.

6.10.

Graficos no R

6.8.1.  Gerenciamento de graficos
6.8.1.1. Abrindo multiplos dispositivos graficos
6.8.1.2. Layout de uma grafica

6.8.2.  Fungbes graficas

6.8.3.  Comandos graficos de baixo nivel

6.8.4. Parametros graficos

6.8.5.  Os pacotes Grid e Lattice

Pacotes do R

6.9.1. Biblioteca do R

6.9.2. PacotesdoR

Estatisticano R

6.10.1. Um exemplo simples de andlise de variancia
6.10.2. Formulas

6.10.3. FungGes genéricas

Mddulo 7. Pesquisa de mercado e andlise de mercados: procedimentos e aplicacbes
7.

7.2.

7.3.

7.4.

Fundamentos da pesquisa de mercado

7.1.1.  Conceito de pesquisa de mercado e marketing
7.1.2.  Utilidade da pesquisa de mercado
7.1.3. A ética da pesquisa de mercado

AplicagGes da pesquisa de mercado

7.2.1. O valor da pesquisa para a geréncia
7.2.2. Fatores da decisdo de pesquisar o mercado
7.2.3.  Principais objetivos da pesquisa de mercado

Tipos de pesquisa de mercado

7.3.1. Pesquisas exploratérias
7.3.2. Pesquisas descritivas
7.3.3.  Pesquisas causais

Tipos de informacgéo

7.4.1.  Elaboragao: primaria e secundaria
7.4.2. Natureza qualitativa
7.4.3. Natureza quantitativa

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.
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Organizagao da pesquisa de mercado

7.5.1. O departamento interno da pesquisa de mercado
7.5.2.  Acontratagao externa da pesquisa
7.5.3.  Fatores de decisdo: Interna x Externa

Gestao de Projetos de Pesquisa

7.6.1. A pesquisa de mercado como um processo
7.6.2. Fases de planejamento na pesquisa de mercado
7.6.3. Fases de execugdo na pesquisa de mercado
7.6.4. Gestdo de Projetos de Pesquisa

Os estudos de laboratério

7.7.1.  Objetivos dos estudos de laboratorio
7.7.2.  Fontes de informagao secundaria
7.7.3.  Resultados dos estudos de laboratdrio

0 trabalho de campo

7.8.1. Obtengao de informagao primaria

7.8.2.  Organizagdo da obtencdo de informagao

7.8.3.  Controle de entrevistadores

Pesquisa de mercado online

7.9.1.  Ferramentas de pesquisa quantitativa em mercados online
7.9.2. Ferramentas de pesquisa qualitativa dindmica dos clientes

Proposta de pesquisa de mercado
7.10.1. Objetivos e metodologia
7.10.2. Prazos de execugao
7.10.3. Orgamentos

Maddulo 8. Técnicas estatisticas multivariadas

8.1.
8.2.

Introdugao
Escala nominal
8.2.1. Medidas de associagao para tabelas 2x2
8.2.1.1. Coeficiente Phi

8.2.1.2. Risco relativo

8.2.1.3. Raz&o de produtos cruzados (Odds Ratio)
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8.2.2. Medidas de associacéo para tabelas IxJ
8.2.2.1. Coeficiente de contingéncia
8.2.2.2.V de Cramer
8.2.2.3. Lambdas
8.2.2.4. Tau de Goodman e Kruskal
8.2.2.5. Coeficiente de incerteza

8.2.3. O coeficiente Kappa

8.3.  Escala ordinal
8.3.1.  Coeficientes Gamma
8.3.2. Tau-b e Tau-c de Kendall
8.3.3. Dde Somers
8.4.  Escala de intervalo ou de razéo

8.4.1. Coeficiente Eta

8.4.2.  Coeficientes de correlagdo de Pearson e de Spearman
8.5.  Andlise estratificada em tabelas 2x2

8.5.1.  Andlise estratificada

8.5.2.  Andlise estratificada em tabelas 2x2
8.6.  Formulagéo do problema em modelos loglineares

8.6.1. O modelo saturado para duas variaveis

8.6.2. O modelo saturado geral

8.6.3.  Outros tipos de modelos

8.7. O modelo saturado

8.7.1.  Cadlculo dos efeitos

8.7.2. Adequacédo do ajuste

8.7.3. Teste dos k efeitos

8.7.4. Teste de associacdo parcial

8.8. O modelo hierarquico

8.8.1.  Método Backward




8.9.

8.10.
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Modelos de resposta probit

8.9.1.
8.9.2.
8.9.3.
8.9.4.
8.9.5.

Formulagdo do problema

Estimagao dos parametros

Teste de adequagao do ajuste qui-quadrado

Teste de paralelismo para grupos

Estimagao da dose necessaria para obter uma determinada proporgao de resposta

Regressao logistica binaria

8.10.7.
8.10.2.
8.10.3.
8.10.4.
8.10.5.
8.10.6.
8.10.7.

Formulacao do problema

Variaveis qualitativas na regressao logistica
Selecdo das variaveis

Estimagao dos parametros

Adequacao do ajuste

Classificagdo dos individuos

Previsao

Mddulo 9. Métodos econométricos em Economia e Finangas

9.1.

9.2.

9.3.

Introdugdo ao uso de R

9.1.1.
9.1.2.

Comandos principais
Pacotes necessarios

Introdugdo a econometria

9.2.1.
9.2.2.

Natureza e conteudo da econometria
Modelagem econémica

Regressao linear

9.3.1.
9.3.2.
9.33.
9.3.4.
9.3.5.
9.3.6.

O Modelo Linear Geral (MLG)

Hipoteses do modelo

Estimacdo por Minimos Quadrados Ordinarios (MQO)
Inferéncia e previséo no MLG

Contrastes da mudanga estrutural

Multicolinearidade e erros de medida
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9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

Modelos com dados de secéo cruzada

9.4.1. Causas de heterocedasticidade

9.42. Contrastes de heterocedasticidade

9.4.3. Estimador de Minimos Quadrados Generalizados (MQG)
9.44. Estimador de Minimos Quadrados Ponderados Factiveis

Modelos com dados de séries temporais

9.51.  "Magia" ou regressoes espurias

9.5.2.  Estacionariedade e raizes unitarias

9.5.3.  Na&o estacionariedade e cointegragéo

9.5.4. Cointegragéo e Mecanismos de Corregao do Erro (MCE)

9.5.5.  Modelos de regressao com séries temporais estacionarias: autocorrelagao

9.5.6.  Estimador de Minimos Quadrados Generalizados (MQG)

9.5.7.  Indicadores avangados: causalidade no sentido de Granger e correlagdo contemporanea

Modelos dindmicos estacionarios

9.6.1.  Modelos dinamicos estacionarios
9.6.1.1. ARIMA
9.6.1.2. ARIMAX
9.6.2. Estimagdo de modelos ARIMA
9.6.3. Diagnostico de modelos ARIMA

Endogeneidade, variaveis instrumentais e MC2E

9.7.1. O que é o problema de endogeneidade? Que problemas ele origina?
9.7.2.  Origens da endogeneidade
9.7.2.1. Omissdo de alguma varidvel relevante (porque ndo € observavel) que esta
correlacionada com alguma outra variavel explicativa
9.7.2.2. Erros na medida
9.7.2.3. Modelo de regressdo com retardos e autocorrelagdo nos erros
9.7.3.  Estimador de varidveis instrumentais e Minimos Quadrados em Duas Etapas (MC2E)
9.7.4. Contrastes de endogeneidade e restrigdes de sobreestimagéo

9.8.

9.9.

9.10.

Modelos de regressao com dados de painel

0.8.1. Especificagdo de modelos com dados de painel

0.8.2.  Estimagao de modelos com efeitos fixos

0.8.3.  Estimagdo de modelos com efeitos aleatdrios

0.84. Sistema de equagdes aparentemente néo relacionadas

Modelos de econometria espacial

9.9.1.  Introdugéo a estatistica e medidas de associagdo espacial
9.9.2.  Construgao da matriz de distancias para medigao de dependéncias espaciais
9.9.3.  Especificagdes do modelo com dependéncia espacial
9.9.3.1. Modelo de erro com defasagens espaciais
9.9.3.2. Modelo com erros espaciais autorregressivos
9.9.4.  Problemas de minimos quadrados ordinarios para a estimagao de modelos

com defasagem espacial e o0 estimador de minimos quadrados em duas etapas
Modelos de regressao quantilica
9.10.1. Regressdao em média e regressdo por quantis
9.10.2. Estimagao da regresséao interquantilica
9.10.3. Representacéao grafica da solugao

Madulo 10. Técnicas de segmentacao e processamento de pesquisa

10.1.

10.2.

Pesquisa por amostragem

10.1.7. Objetivo de uma pesquisa por amostragem.Métodos mais comuns de coleta

de dados.Fontes de erro em pesquisas
10.1.2. Selegdo da amostra: amostragem e tamanho.Fontes secundarias
10.1.3. Pesquisas oficiais: Instituto Nacional de Estatistica
10.1.4. Algumas pesquisas oficiais: pesquisa nacional de salde, pesquisa europeia de salde
Validade e confiabilidade dos questionarios
10.2.1. Validade fatorial

10.2.2. Consisténcia interna: Alfa de Cronbach



10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Andlise estatistica de dados provenientes de tabelas de contingéncia bidimensionais
10.3.1. Possiveis analises sobre uma tabela de contingéncia bidimensional

10.3.2. Logica da andlise logaritmica-linear: decomposig¢ao de uma tabela de contingéncia
bidimensional. Elementos basicos da analise logaritmica-linear. Efeitos e parametros

10.3.3. Calculo e interpretagao dos parametros
10.3.4. Modelos logaritmico-lineares para uma tabela de duas vias

10.3.5. Modelos hierarquicos.Relagao entre as hipoteses de independéncia e os modelos
logaritmico-lineares hierdrquicos.Contrastes para a significancia dos parametros

10.3.6. Contrastes para significancia dos efeitos.Contrastes para a qualidade do ajuste
de um modelo

Estudo de uma tabela de contingéncia por meio de analise de correspondéncia
10.4.1. Perfis e distancia qui-quadrado

10.4.2. Absorcao de inércia

10.4.3. Qualidade de representagao

10.4.4. Contribuigdo do elemento ao fator

10.4.5. Contribuigéo do fator ao elemento.Principio de equivaléncia distribucional
Andlise de segmentacao: algoritmo CHAID

10.5.1. Métodos de detecgdo automatica da interagao

10.5.2. Algoritmo CHAID: etapas do processo, tipos de preditores, métodos de parada
do algoritmo

10.5.3. Comportamento do CHAID na presenga da paradoxo de Simpson
Andlise estatistica de dados provenientes de tabelas de contingéncia tridimensionais
10.6.1. Conceitos de associagao e interagao.Paradoxo de Simpson
10.6.2. Componentes que influenciam a magnitude das frequéncias de uma tabela trifatorial
10.6.2.1. Independéncia completa
10.6.2.2. Independéncia multipla e independéncia condicionada
10.6.2.3. Modelo saturado para uma tabela de trés vias
10.6.3. Modelos logaritmico-lineares hierarquicos para uma tabela de trés vias
10.6.3.1. Graus de liberdade dos modelos

10.6.3.2. Relagéo entre as hipoteses de independéncia e modelos lineares
logaritmicos hierarquicos

10.6.4. Avaliagdo de modelos.Teste de significancia para a qualidade do ajuste de um
modelo. Teste de significancia dos efeitos

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.
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Modelos de escolha discreta e preferéncia multidimensional
10.7.1. Modelos de escolha discreta

10.7.2. Preferéncia multidimensional

Arvores de classificacdo e regressao e florestas aleatorias
10.8.1. Arvores de classificacdo e regresséo

10.8.2. Florestas aleatdrias

Escalonamento multidimensional

10.9.1. Introdugéo

10.9.2. Distancia e similaridade

10.9.3. Solugdo classica

10.9.4. Semelhangas

Andlise de cesta de compras

10.10.7. Andlise de cesta de compras

10.10.2. Exemplos de aplicagéo

Uma experiéncia de capacitacao
unica, fundamental e decisiva
para impulsionar seu
crescimento profissional”

tecn
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Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la

através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto de
mudanca, competitivo e altamente exigente.

Mount Everest Leadership & Team

Com a TECH vocéira
experimentar uma maneira de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé

para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o

N N

SUCeSSO na sua carrelra

0 método do caso é o sistema de aprendizagem mais utilizado pelas melhores
faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os alunos de Direito pudessem
aprender a lei ndo apenas com base no conteudo tedrico, 0 método do caso consistia
em apresentar situagdes reais e complexas para que os alunos tomassem decisoes e
justificassem como resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino

i

Através de atividades de colaboracdo padr&o em Harvard.
€ Casos reais, 0 aluno aprendera a Em uma determinada situagdo, o que um profissional deveria fazer? Esta é a pergunta
resolver Situagées Comp/exas em que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a agao.
ambientes reais de negécios Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos casos reais. Terdao que

integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas ideias e decisoes.




tecn 32| Metodologia

Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019 alcangamos 0s melhores
resultados de aprendizagem entre todas
as universidades online do mundo.

Na TECH vocé aprende através de uma metodologia de vanguarda, desenvolvida para
capacitar os profissionais do futuro. Este método, na vanguarda da pedagogia mundial,
se chama Relearning.

learning
from an
expert

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar este método de
sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis de satisfagdo geral dos nossos
alunos (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura dos curso, objetivos,
entre outros) com relagéo aos indicadores da melhor universidade online.
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais de

650 mil universitarios com um sucesso sem precedentes em campos tao diversos
como a biogquimica, a genética, a cirurgia, o direito internacional, habilidades
administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia,
mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memorias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
método de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que é colocado a disposigao do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.
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Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecao dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteudo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Mestrado Proprio em Estatistica Aplicada a Economia garante, além da
capacitacao mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Mestrado Préprio
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.




Certificado | 37 tech

Conclua este programa de estudos com
sucesso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”




tecn 38| Certificado

Este Mestrado Proprio em Estatistica Aplicada a Economia conta com o contetdo O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
mais completo e atualizado do mercado. obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas

bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.
Uma vez aprovadas as avaliagGes, 0 aluno recebera por correio o certificado* correspondente

ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica. Titulo: Mestrado Préprio em Estatistica Aplicada a Economia

N.° de Horas Oficiais: 1.500h

]
umverstdqde Mestrado Préprio em Estatistica Aplicada a Economia
» tecnoldgica
............................................................................. Contedido programético
Outorga o presente Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo

CERTI FICADO Obrigatéria (OB) 1.500 1° Estatistica econémica 150 OB
a Optativa (OP) 0 1° Fontes e técnicas de coleta de informagdes sociais 150 OB

. . Esté B EE) e de mercado
SrfSra._________________,comdocumento de identidaden°________ TZ'Cag'“ rtemos (EE) 0 19 Bancos de dados: projeto e gestio 15 0B
i 0 1° Estudo e depuragéo de dados 150 0B
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de 1° Sistema estatistico e indicadores econémicos 150 OB
Total 1.500 1° Software estatistico 150 0B
. 1° Pesquisa comercial e andlise de mercado: 150 0B

MESTRADO PROPR'O procedimentos e aplicagoes

1° Técnicas estatisticas multivariadas 150 0B
em 1° Métodos econométricos em economia e finangas 150 0B
1° Técnicas de segmentagéo e processamento de pesquisas 150 OB

Estatistica Aplicada a Economia

Este é um curso proprio desta Universidade, com duragdo de 1.500 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagédo
Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020
] . .
L~z 2 te cﬂ universidade
W Ma.Tere Guevara Navarro » tecnologica

Reitora
Ma.Tere Guevara Navarro

Reitora

Para a prét is, i i i itdri c6digo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.comvtitulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Proprio

Estatistica Aplicada
a Economia

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
Dedicagéo: 16h/semana

Hordrio: no seu préprio ritmo
Provas: online




Mestrado Préprio
Estatistica Aplicada a Economia

(]
te C n universidade
» tecnologica



