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Apresentacao

O marketing é um aspeto fundamental que deve ser tido em conta em todas as empresas,
independentemente do setor em que operam. As suas ferramentas ajudam a dar a conhecer
0s produtos, a criar uma imagem de marca e a fidelizar os clientes. Por conseguinte, devem
ser utilizados de forma altamente profissional para poderem competir em mercados altamente
competitivos. De forma a melhorar a qualificagdo dos engenheiros neste dominio, a TECH
oferece-lhes este Curso de Especializagdo em Comunicagao e Marketing em Engenharia de
Sistemas Eletronicos, com o qual poderdo aprofundar os seus conhecimentos num setor
fundamental para o seu desenvolvimento profissional.
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Os estudos em Marketing e Comunicacées
Industriais ajuda-lo-40 a ser mais competitivo
no exercicio das suas funcoes diarias, obtendo
acesso a posicoes relevantes no setor’
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Os mercados industriais estao a tornar-se cada vez mais complexos e competitivos. Estas empresas
operam em ambientes globalizados onde a diferenciagao ¢ dificil, com clientes cada vez mais
informados e exigentes, com ciclos de vida dos produtos e servigos reduzidos e com processos de
inovagdo constantes. Por esta raz&o, as empresas do setor devem procurar a diferenciagao através
de outras ferramentas, gragas as quais conseguem fidelizar os clientes e, por conseguinte, mover-
se num ambiente de crescimento permanente. E por isso que a Especializagdo em Comunicacoes
Industriais e Marketing é cada vez mais procurada pelos engenheiros eletronicos.

A TECH concebeu este Curso de Especializagdo para responder as necessidades académicas dos
profissionais do setor, que exigem cursos especificos em Comunicagao e Marketing em Engenharia
de Sistemas Eletronicos para se afirmarem num mercado altamente competitivo. Para isso, selecionou
a melhor equipa docente do momento, que criou este completissimo Curso de Especializagao no
qual sdo desenvolvidos conhecimentos especializados sobre a criagao de redes de comunicagao,
um elemento-chave para a transferéncia de dados entre todos os elementos de um sistema de
produgao industrial e que esta na base da chamada Industria 4.0. O Curso de Especializagao abrange
igualmente o Marketing, enquanto grande instrumento de criagao de valor para a empresa industrial,

bem como elemento fundamental para a sua competitividade no contexto atual.

Trata-se de um Curso de Especializagao 100% online que permitird ao aluno distribuir o seu tempo
de estudo, ndo estando condicionado a hordrios fixos ou tendo a necessidade de se deslocar para
outro local fisico, podendo aceder a todos os contelidos a qualquer hora do dia, conciliando a sua vida
profissional e pessoal com a vida académica. Caracteristicas necessarias para os alunos do século
XXI, que combinam a melhoria das suas qualificagdes académicas com a sua faceta profissional.

Este Curso de Especializagdo em Comunicagao e Marketing em Engenharia de Sistemas
Eletronicos conta com o conteudo educativo mais completo e atualizado do mercado. As
suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em engenharia eletronica

+ Os conteudos graficos, esquematicos e eminentemente praticos fornecem informagoes
cientificas e préaticas sobre as disciplinas essenciais para a pratica profissional

+ Os exercicios praticos em que o processo de autoavaliagao pode ser utilizado para melhorar a
aprendizagem

+ A sua especial énfase em metodologias inovadoras em comunicagao e marketing na engenharia
de sistemas eletronicos

* As licbes tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discusséo sobre questdes controversas
e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso aos contetidos a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil com
ligacdo a Internet

O marketing € uma parte indispensavel de
qualguer industria, pelo que uma qualificacdo
superior neste campo sera indispensavel para
0S engenheiros eletronicos”



Um Curso de Especializacao de primeira
classe que lhe abrira as portas para um
campo apaixonante da eletronica”

O corpo docente do Curso de Especializagéo inclui profissionais do setor Engenharia que
trazem para esta qualificagdo a experiéncia do seu trabalho, bem como especialistas
reconhecidos de empresas de referéncia e universidades de prestigio.

Os seus conteudos multimédia, desenvolvidos com a mais recente tecnologia educativa,
permitirdo ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para praticar em
situacgoes reais.

A estrutura deste Curso de Especializagdo centra-se na Aprendizagem Baseada em
Problemas, na qual o profissional deve tentar resolver as diferentes situacdes de pratica
profissional que surgem no decorrer da capacitacdo. Para tal, contara com a ajuda de um
sistema inovador de videos interativos criados por especialistas reconhecidos.
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A multiplicidade de exercicios praticos que
podera realizar neste Curso de Especializacdo
sera fundamental para consolidar 0s seus
conhecimentos teoricos.

Estude com a metodologia de
ensino mais inovadora no atual
cenario académico.
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Objetivos

Gragas a este Curso de Especializagdo da TECH, os engenheiros poderao especializar-
se em Comunicacgao e Marketing em Engenharia de Sistemas Eletronicos. Um passo
em frente na sua qualificagao que lhes abrira as portas para um mercado de trabalho de
sucesso, aumentando os seus conhecimentos em diferentes aspetos, como conversores
eletrénicos de poténcia, comunicagdes industriais ou marketing especifico para esta area.
Trata-se, sem duvida, de um completissimo Curso de Especializagdo que langara as bases
para uma profissionalizacdo de qualidade dos alunos.
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Alcance 0s seus objetivos académicos e torne-se
num profissional em comunicag¢des industriais”




tecn 10| Objetivos

Objetivos gerais

+ Determinar a necessidade de conversores eletronicos de poténcia na maioria das aplicagdes
do mundo real

» Analisar os diferentes tipos de conversores que podem ser encontrados com base na sua
fungao

+ Conceber e implementar conversores eletronicos de poténcia de acordo com as necessidades
de utilizagao

* Analisar e simular o comportamento dos conversores eletronicos mais utilizados em circuitos
eletronicos

+ Determinar as caracteristicas dos sistemas de tipos reais e reconhecer a complexidade da
programacao desses sistemas

+ Analisar os diferentes tipos de redes de comunicagao disponiveis
+ Avaliar que tipo de rede de comunicagdes € a mais adequada em determinados cenarios
* Determinar as chaves para um marketing eficaz no mercado industrial

+ Desenvolver a gestdo comercial para criar relaces rentaveis e duradouras com os clientes

* Gerar conhecimentos especializados para competir num ambiente globalizado e cada vez
mais complexo

+ Analisar o funcionamento de um centro de controlo de um tunel e como séo tratados os
diferentes incidentes

¢ Ter uma compreensao detalhada da estrutura do manual de operacao, e dos atores envolvidos
na operagao do tunel

¢ Quebrar as restrigdes para definir as condigbes minimas em que um tunel pode ser operado,
e como estabelecer a metodologia associada para a resolucéo de falhas

* Compreender em profundidade a metodologia BIM e como aplicé-la a cada fase: concegéo,
construgao e manutengao e operagao

¢ Fazer uma analise abrangente das Ultimas tendéncias na sociedade, ambiente e tecnologia:
veiculos conectados, veiculos autonomos e smart roads

+ Ter uma nogao firme das possibilidades que algumas tecnologias estdo a oferecer Desta
forma, combinada com a experiéncia do aluno, pode ser a alianga perfeita ao conceber a
aplicagao real ou ao melhorar os processos existentes



Objetivos especificos

Modulo 1. Conversores eletrénicos de poténcia
* Analisar a fungéo, classificagao e parametros caracteristicos do conversor
* |dentificar aplicages reais que justifiquem a utilizagdo de conversores eletronicos de poténcia

+ Abordar a andlise e estudo dos principais circuitos conversores: retificadores, inversores,
conversores comutados, reguladores de tensao e cicloconversores

+ Analisar as diferentes figuras de mérito como medida de qualidade num sistema conversor

+ Determinar as diferentes estratégias de controlo e as melhorias introduzidas por cada uma
delas

+ Analisar a estrutura basica e os componentes de cada um dos circuitos conversores

+ Desenvolver requisitos de desempenho e adquirir conhecimentos especializados para poder
selecionar o circuito eletronico adequado de acordo com os requisitos do sistema

+ Propor solugdes para a concegao de conversores de poténcia
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Mddulo 2. Comunicagdes industriais

+ Estabelecer as bases dos sistemas de tempo real e as suas principais caracteristicas em
relacao as comunicacdes industriais

¢ Examinar a necessidade dos sistemas distribuidos e a sua programacao
* Determinar as caracteristicas especificas das redes de comunicagdes industriais

* Analisar as diferentes solugdes para a implementagdo de uma rede de comunicagdes num
ambiente industrial

+ Aprofundar conhecimentos sobre 0 modelo de comunicagdo OSl e o protocolo TCP

+ Desenvolver os diferentes mecanismos que permitem converter este tipo de redes em redes
fidveis

* Abordar os protocolos basicos em que se baseiam os diferentes mecanismos de transmisséo
de informagao nas redes de comunicagdes industriais
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Modulo 3. Marketing industrial

+ Determinar as particularidades do marketing no setor industrial

+ Analisar o que é um plano de marketing e a importancia de planear e definir objetivos e
desenvolver estratégias

+ Examinar as diferentes técnicas para obter informacoes e aprender com o mercado no ambiente
industrial

* Gerir estratégias de posicionamento e segmentagao
+ Avaliar o valor dos servicos e da fidelizagao dos clientes

+ Estabelecer as diferencas entre o marketing transacional e o marketing relacional nos mercados
industriais

+ Valorizar o poder da marca como um ativo estratégico num mercado globalizado
* Aplicar ferramentas de comunicagao industrial

* Determinar os diferentes canais de distribuicdo das empresas industriais, de forma a conceber
uma estratégia de distribuicao ideal

* Abordar a importancia da equipa de vendas nos mercados industriais
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Se procura fidelizar 0s seus clientes, este
Curso de Especializagdo dar-lhe-a as chaves
do Marketing que deve conhecer”
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Direcao do curso

A TECH selecionou os professores mais prestigiados no dominio da engenharia de sistemas
eletrénicos para realizar este Curso de Especializacdo. Uma equipa de docentes com vasta
experiéncia profissional, bemn como experiéncia de ensino e investigagéo, que apostam na
capacitacao de qualidade como principal método para a especializagéo de engenheiros neste
campo. Sem duvida, o melhor corpo docente para entrar num setor apaixonante.
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Um Curso de Especializacao de primeira
classe concebido pelos professores mais
prestigiados nesta matéria”
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Diregao

Dra. Maria Gregoria Casares Andrés

+ Professora Associada Universidade Carlos Il de Madrid

+ Licenciada em Informatica pela Universidade Politécnica de Madrid
+ Suficiéncia investigadora na Universidade Politécnica de Madrid

+ Suficiéncia investigadora na Universidade Carlos Il de Madrid

+ Avaliadora e criadora de cursos OCW na Universidade Carlos Ill de Madrid

+ Tutora de cursos INTEF
+ Técnico de apoio no Ministério da Educacéo e Diregao-Geral de Bilinguismo e Qualidade da Educacédo da Comunidade de Madrid
+ Professora do ensino secundario especializada em Informatica
+ Professora Associada na Universidade Pontificia de Comillas
Especialista Docente na Comunidad de Madrid
Analista/Responsavel de Projeto de Informatica no Banco Urquij

+ Analista Informatica na ERIA
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Professores

Dr. Marcos De la Rosa Prada

+ Professor de Ciclos de Formagéo Profissional no Ministério Regional da Educacao da
Comunidade de Madrid

+ Consultor no Santander Tecnologia
+ Agente de Novas Tecnologias em Badajoz

+ Autor e editor de conteldos no CIDEAD (Secretariado-Geral de Formagao Profissional -
Ministério da Educacéo e Formag&o Profissional)

+ Engenheiro Técnico de Telecomunicagdes pela Universidade de Extremadura
+ Certificado de Especialista em Scrum Foundation pela EuropeanScrum.org

+ Certificado de Aptiddo Pedagdgica pela Universidade de Extremadura

Dra. Lorena Escandel Varela

+ Técnico de apoio a investigacdo no projeto denominado: "Sistema de prestagao e consumo
de contetdos multimédia de alta definicdo em meios de transporte publico de passageiros
baseado na tecnologia LIFI para a transmissao de dados" Na Universidade Carlos de Madrid

+ Especialista em Informatica na Emprestur, Ministério do Turismo, Cuba

+ Especialista em Informatica na UNE, Empresa Eléctrica, Cuba

+ Especialista em Informatica e Comunicagtes na Aimacenes Universales S.A., Cuba
+ Especialista em Radiocomunicagdes na Base Aérea de Santa Clara, Cuba

+ Engenharia de Telecomunicagdes e Eletronica na Universidade Central "Marta Abreu" de las
Villas, Santa Clara, Cuba

* Mestrado em Sistemas Eletronicos e as suas Aplicagdes na Universidade Carlos Il de Madrid:
Campus de Leganés, Madrid

+ Estudante de doutoramento em Engenharia Elétrica, Eletronica e de Automagao no Departamento
de Tecnologia Eletronica na Universidade Carlos Il de Madrid: Campus de Leganés
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Estrutura e conteudo

O plano de estudos deste Curso de Especializagao da TECH foi concebido por uma equipa
de especialistas na matéria com o objetivo principal de oferecer os melhores contetdos aos
profissionais de engenharia. Para o efeito, o Curso de Especializacdo inclui trés modulos
abrangentes, que vao desde os conversores de poténcia até ao marketing e as comunicacoes
industriais. Trés aspetos verdadeiramente fundamentais para quem deseja adquirir uma
qualificagao superior neste campo.
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Um completissimo Curso de Especializagdo no

qual encontrara todas as ultimas novidades sobre
Comunicacéo e Marketing em Engenharia de

Sistemas Eletronicos”



tecn 20| Estrutura e contetido

Mddulo 1. Conversores eletronicos de poténcia 1.8.  Convers&o DC/DC

1.81. Conversores DC/DC

1.8.2. Classificagao dos conversores DC/DC
1.8.3.  Controlo dos conversores DC/DC
1.84. Conversor redutor

1.1.  Eletronica de poténcia
1.1.1.  Aeceletronica de poténcia
1.1.2.  AplicagGes da eletronica de poténcia

1.1.3. Sistemas de converséo de poténcia . .
1.9.  Conversdo DC/DC. Conversor de elevacao

1.9.1. Conversor de elevacéo
1.9.2.  Conversor redutor-elevador
1.9.3. Conversor de Cuk
1.10. Conversao AC/AC
1.10.1. Conversores AC/AC
1.10.2. Classificagao dos conversores AC/AC
1.10.3. Reguladores de tenséo
1.10.4. Cicloconversores

1.2. Conversor
1.2.1.  Os conversores
1.2.2.  Tipos de conversores
1.2.3. Parametros caracteristicos
1.2.4.  Séries de Fourier
1.3.  Conversdo AC/DC. Retificadores monofdsicos ndo controlados
1.3.1.  Conversores AC/DC
1.32. Odiodo
1.3.3. Retificador de meia onda n&o controlado
1.34. Retificador de onda completa néo controlado
1.4.  Conversdo AC/DC. Retificadores monofasicos controlados
1.471.  Otiristor
1.42. Retificador de meia onda controlado
1.4.3. Retificador de onda completa controlado

2.1, Os sistemas em tempo real
2.1.1.  Classificagdo
2.1.2.  Programagao

) . 2.1.3.  Planeamento
1.5.  Retificadores trifasicos

1.5.1. Retificadores trifésicos
1.5.2. Retificadores trifasicos controlados
1.5.3. Retificadores trifadsicos ndo controlados

2.2.  Redes de comunicagdes
221, Meios de transmisséo
2.2.2.  Configuracdes basicas
2.2.3.  Piramide CIM
2.2.4.  Classificagdo
2.2.5. Modelo OSI
2.2.6.  Modelo TCP/IP
2.3.  Barramentos de campo
2.3.1.  Classificagéo
2.3.2.  Sistemas distribuidos e centralizados
2.3.3.  Sistemas de controlo distribuido

1.6.  Conversdo DC/AC. Inversores monofasicos

1.6.1.  Conversores DC/AC

1.6.2.  Inversores monofasicos controlados por onda quadrada

1.6.3. Inversores monofasicos através de modulagao sinusoidal PWM
1.7. Conversdo DC/AC. Inversores trifasicos

1.7.1.  Inversores trifasicos

1.7.2.  Inversores trifdsicos controlados por onda quadrada

1.7.3.  Inversores trifasicos controlados por modulagéo sinusoidal PWM



2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

BUS Asi

2.4.1.  Onivel fisico

2.4.2. O nivel de conexdo
2.4.3.  Controlo de erros
2.4.4. Elementos

CAN ou canopen

2.5.1. O nivel fisico

2.5.2. O nivel de conexédo
2.53.  Controlo de erros
2.5.4.  DeviceNet

2.55.  ControlNet
Profibus

2.6.1.  Onivel fisico

2.6.2.  Onivel de conexao
2.6.3.  Onivel de aplicagdo

2.6.4.  Modelo de comunicagbes
2.6.5. Funcionamento do sistema

2.6.6. Profinet

Modbus

2.7.1.  Ambiente fisico
2.7.2.  Acesso ao ambiente

2.7.3.  Modos de transmissao em série

2.7.4.  Protocolo

2.7.5.  Modbus TCP
Ethernet industrial

2.8.1.  Profinet

2.82.  Modbus TCP

2.8.3. Ethernet/IP

2.8.4. EtherCAT
Comunicagdes sem fios
29.1.  Redes 802.11 (Wifi)

2.9.3. Redes 802.15.1 (BlueTooth)
2.9.3. Redes 802.15.4 (ZigBee)

2.9.4.  WirelessHART

2.10.
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295 WIMAX

2.9.6. Redes baseadas em telefonia movel

2.9.7. Comunicagdes por satélite

loT em ambientes industriais

2.10.1. Alinternet das coisas

2.10.2. Caracteristicas dos dispositivos IloT
2.10.3. Aplicagéo da loT em ambientes industriais
2.10.4. Requisitos de segurancga

2.10.5. Protocolos de comunicagao: MQTT e CoAP

Médulo 3. Marketing industrial

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Marketing e analise do mercado industrial

3.1.1. Marketing

3.1.2.  Compreensao do mercado e orientagdo para o cliente
3.1.3.  Diferengas entre marketing industrial e marketing de consumo
3.1.4. O mercado industrial

Planeamento de marketing

3.2.1.  Planeamento estratégico

3.2.2.  Andlise do ambiente

3.2.3.  Misséo e objetivos da empresa

3.2.4. O plano de marketing nas empresas industriais
Gestdo da informagéo de marketing

3.3.1.  Conhecimento do cliente no setor industrial

3.3.2.  Aprendizagem do mercado

3.33.  SIM (Sistema de Informagéo de Marketing)

3.34. Investigacdo comercial

Estratégias de Marketing

3.4.1.  Segmentacéo

3.4.2.  Avaliagao e selegao do mercado-alvo

3.4.3. Diferenciagdo e posicionamento

Marketing relacional no setor industrial

3.5.1.  Construgao de relagdes

3.5.2. Do marketing transacional ao marketing relacional
3.5.3.  Concegéo e implementagdo de uma estratégia de marketing de relagdes industriais
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3.6.  Criagéo de valor no mercado industrial
3.6.1.  Marketing mix e oferta
3.6.2. Vantagens do inbound marketing no setor industrial
3.6.3.  Proposta de valor nos mercados industriais
3.6.4.  Processo de aquisi¢éo industrial
3.7. Politicas de preco
3.7.1.  Politica de pregos
3.7.2.  Objetivos da politica de pregos
3.7.3. Estratégias de fixagao de pregos
3.8.  Comunicagao e branding no setor industrial
3.8.1.  Branding
3.8.2.  Construgao de uma marca no mercado industrial
3.8.3.  Etapas no desenvolvimento da comunicagao
3.9. Fungdo comercial e vendas nos mercados industriais
3.9.1. Importancia da gestao comercial na empresa industrial
3.9.2. Gestdo da equipa de vendas
3.9.3.  Afigura do vendedor no mercado industrial
3.9.4.  Negociagao comercial

3.10. Distribuicdo em ambientes industriais
3.10.1. Natureza dos canais de distribui¢ao
3.10.2. Adistribuigéo no setor industrial: um fator de competitividade l
3.10.3. Tipos de canais de distribuicdo -
3.10.4. Escolha do canal de distribuigao
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A especializacdo em Marketing em
Engenharia de Sistemas Eletronicos
permitir-lhe-a dar a conhecer 0s seus
produtos de forma mais eficaz"
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memorizagao”
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma
forma de aprendizagem que abala
as fundacées das universidades
tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural

e progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O método
do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual € seguida.

‘ ‘ O nosso programa prepara-o para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes de
direito ndo so aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, 0 método do caso
consistia em apresentar-lhes situagoes verdadeiramente complexas, a fim de tomarem
decisdes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em 1924 foi

O estudante aprenderé, através de atividades estabelecido como um método de ensino padrdo em Harvard.
de co/aboragéo € casos reals, a reso/uga”o Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
de Sltuagﬁes Comp/exas em ambientes enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a acéo.
empresaria/s reais Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos casos da vida

real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar, argumentar e defender as
suas ideias e decisoes.




tecn 28| Metodologia

Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso
com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repeticéo,
que combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2079 obtivemos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida para
formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da pedagogia
mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos
melhorar os niveis globais de satisfacdo dos nossos estudantes (qualidade
de ensino, qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no
que diz respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioecondémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforco e
mais desempenho, envolvendo-o mais na sua capacitagdo,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo argumentos
e opinides contrastantes: uma equacgdo direta ao Sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, nao s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memorias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes contetdos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializados.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memoria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e desenvolver as

competéncias e capacidades que um especialista necessita de desenvolver

no quadro da globalizacao em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para
completar a sua capacitacao.
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Case studies

Completardo uma selecdo dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta situagédo. Casos apresentados, analisados e
instruidos pelos melhores especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os conteldos de uma forma atrativa e dindmica
em comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas
e mapas concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de conteldos multimédia
foi premiado pela Microsoft como uma “Histéria de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno séo periodicamente avaliados e reavaliados ao longo
de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliacdo e auto-avaliagao,
para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificagao

O Curso de Especializagao em Comunicagao e Marketing em Engenharia de Sistemas
Eletronicos garante, para além do conteldo mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um
certificado de Curso de Especializagdo emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa e
sem burocracias’
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Este Curso de Especializagdo em Comunicacgao e Marketing em Engenharia de
Sistemas Eletrénicos conta com o contetdo educacional mais completo e atualizado
do mercado.

Uma vez aprovadas as avalia¢des, 0 aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso de Especializagdo emitido pela TECH
Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacédo
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas
de emprego, concursos publicos e avaliagao de carreiras profissionais.

Certificagdo: Curso de Especializagdo em Comunicagao e Marketing em Engenharia
de Sistemas Eletrénicos

Modalidade: online
Duracéo: 3 meses

ECTS: 18

]
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Concede o presente

CERTIFICADO

oSr/Sra. ________ com o documento de identificagdo n°
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO

em
Comunicagédo e Marketing em Engenharia de Sistemas Eletrénicos

Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 18 ECTS e equivalente a 450
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigao Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagdo
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

Z A 17 de junho de 2020

Prof. Dra. Tere Guevara Navarro
Reitora

digo dnico TECH: AFWOR23S. techtitute comvituios

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Universidade Tecnolégica providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Curso de Especializacao
Comunicacao e Marketing

em Engenharia de Sistemas
Eletronicos

» Modalidade: online

» Duracéo: 3 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Acreditagdo: 18 ECTS

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online
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