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Presentacion del programa

La correcta proyeccion visual de una marca es clave para su posicionamiento en el mercado,
lo que convierte al Disefio Grafico en un elemento estratégico dentro de cualquier equipo
Creativo. De acuerdo con datos del Foro Econdmico Mundial, mas del 65% de las empresas
reconocen que el Disefio Visual impacta directamente en la percepcion del consumidory

en sus decisiones de compra. Por tanto, el disefiador Grafico debe dominar herramientas
técnicas que le permitan traducir los objetivos del marketing en conceptos visuales efectivos.
Con el proposito de impulsar esta capacidad profesional, TECH Global University ha
desarrollado un programa universitario el cual propone una metodologia inicialmente online,
seguida de una estancia practica para aplicar los conocimientos adquiridos.
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Un programa exhaustivo y 100% online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra
afiliacion con The Design Society”
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El Disefio Grafico ha vivido una evolucion trascendental en la Ultima década,
situandose como un elemento indispensable en la construccion de mensajes
impactantes en entornos saturados de estimulos visuales. De hecho, la irrupcion

de herramientas digitales ha impulsado nuevas metodologias apoyadas en teorias
del colory la forma, lo que permite a los disefiadores influir directamente en la
percepcion del publico. En este escenario, dominar estos conceptos no solo es una
ventaja competitiva, sino una necesidad para satisfacer las demandas de marcas que
buscan diferenciarse a través de su identidad visual.

Consciente de estas transformaciones, TECH Global University lanza el Master
Semipresencial en Disefio Grafico, una propuesta universitaria innovadora orientada
al estudio profundo del estilo grafico contemporaneo. De este modo, los egresados
de esta titulacion universitaria estaran plenamente capacitados para liderar proyectos
visuales innovadores, alineados con los valores actuales del disefio: impacto, ética 'y
sostenibilidad. Como resultado, se garantiza una experiencia académica rigurosa y
adaptada a los retos del sector, posicionando al alumnado como un referente en la
creacion de soluciones graficas eficaces y con conciencia social.

Posteriormente, este exclusivo programa universitario se desarrolla en una modalidad
semipresencial, lo que brinda una estructura flexible para adaptar sus jornadas de
estudio a sus compromisos profesionales. Gracias al acceso ilimitado al Campus
Virtual y al exclusivo método del Relearning, los profesionales podran asimilar los
contenidos de forma dinamica, sin depender de rutinas repetitivas o memoristicas.

Gracias a la colaboracién de TECH con The Design Society (DS), el alumno formara parte
de una comunidad global dedicada al disefio y su estudio. Podra acceder a publicaciones
de codigo abierto y participar en eventos colaborativos. Ademas, la membresia contribuye
al mantenimiento de la sociedad y sus plataformas, facilitando la interaccién y el acceso
a recursos especializados para el desarrollo profesional en disefio.

Este Master Semipresencial en Disefio Grafico contiene el programa universitario mas
completo y actualizado del mercado. Las caracteristicas mas destacadas del curso son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos practicos presentados por profesionales del Disefio
Grafico con amplia experiencia en identidad visual, comunicacion digital y direccion
creativa en proyectos de alto impacto

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estan concebidos, recogen una informacién imprescindible sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Analisis de la sinestesia cromatica aplicada al Disefo, con especial atencion a los
efectos psicoldgicos de la luz y el color en la percepcion visual

+ Desarrollo de Imagotipos y sistemas visuales integrados, abordando su
construccion Grafica, coherencia comunicativa y adaptabilidad multicanal

+ Aplicacion del circulo cromatico en proyectos de Disefio, explorando combinaciones
armaonicas, contrastes y jerarquia visual en productos graficos

+ Implementacion profesional del Briefing creativo mediante plantillas practicas, que
permiten estructurar la informacion clave para el desarrollo de propuestas Graficas
efectivas

+ Todo esto se complementara con lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de
discusién de temas controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una de las mejores empresas

Dominaras el formato de publicacion
profesional con técnicas avanzadas
de composicion editorial”



Capacitate para construir y gestionar
sistemas visuales coherentes que
refuercen la Identidad corporativa de
marcas, asegurando su reconocimiento,
diferenciacion y coherencia en todos
los canales de comunicacion”

En esta propuesta de Master, de caracter profesionalizante y modalidad
semipresencial, el programa esta dirigido a la actualizacion de disefiadores graficos
que desempefian su labor en entornos creativos exigentes y que requieren un alto
nivel de especializacion. Los contenidos estan basados en la Ultima evidencia
cientifica, y orientados de manera didactica para integrar el saber tedrico la practica
profesional del Disefo, y los elementos tedrico-practicos facilitaran la actualizacion
del conocimiento y permitiran la toma de decisiones en el desarrollo de soluciones
visuales efectivas.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional del Disefio un aprendizaje situado y contextual, es decir,

un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para
entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa esta basado en el
Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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Esta titulacion universitaria permite
familiarizarte con diversas tipologias

de clientes, mediante dinamicas
aplicadas que simulan encargos reales
y fortalecen tu capacidad de adaptacion
a distintos perfiles profesionales.

Actualiza tus competencias en las
principales areas de actuacion del
Disefo Grafico con un enfoque
practico, estructurado y alineado con
los retos actuales del sector Creativo.




02
¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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@ @ Estudia en la mayor universidad digital

del mundo y asegura tu éxito profesional.
El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

e

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo,
Un método de aprendizaje tinico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

0
J

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnoldgico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Este Master Semipresencial en Disefio Grafico proporcionara a los disefiadores
las herramientas mas innovadoras para aplicar de manera efectiva los conceptos
fundamentales del Disefio visual. Es asi como, el plan de estudios profundizara

en la exploracion de la forma y su relacion con los ismos en la creacion grafica,
facilitando su implementacion practica en proyectos reales. Asimismo, abordara el
uso de la textura como elemento clave para enriquecer la percepcion visual y generar
experiencias unicas. Ademas, el programa universitario permitira a los egresados
integrar estas herramientas con las Ultimas tendencias en comunicacion visual.
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Seras un experto en la calibracion de monitores,
garantizando una reproduccion precisa del color
en entornos digitales y asegurando la fidelidad
visual en todas tus piezas graficas”
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Maddulo 1. Historia del Disefio 1.6.  Recorrido histérico Il

1.6.1.  ArtDéco
1.6.2. Estilo Internacional

1.1.  ¢Para qué sirve saber de historia?
1.1.1. Valorando la historia
1.1.2.  Anticiparse al futuro
1.1.3.  Elpasado nos hace libres
1.1.4.  Conclusiones
1.2, Considerando la “historia del disefio” como disciplina

1.6.3. Disefio de posguerra
1.6.4. LaEscueladeUm
1.6.5. LaEscuela Suiza
1.7. Lo funcional y lo funcionalista
1.2.1.  ¢Como hacemos historia de la historia? 171 Lamirada func’iorTalista
1.2.2.  Antecedentes considerados 1.7.2. Lobelloylopractico
1.2.3.  Eldesarrollo de la disciplina: 70's, 80's y 90's

1.24. Elobjeto de estudio de la historia del disefio

1.7.3. Las analogias del funcionalismo

1.7.4.  Elfuncionalismo como estilo
1.2.5.  Tendencias y lineas de investigacion 1.8 Recorrido historico
1.3, Revolucion Industrial y otras corrientes 181 LaFscuela de Nueva York

1.3.1.  Consecuencias de la Revolucion Industrial en el disefio

1.3.2.  Lainfluencia oriental

1.3.3.  Arts and Crafts. William Morris

1.3.4.  Esteticismo

1.3.5.  Art Nouveau
1.4, Recorrido historico |

1.4.1.  Secesion Vienesa

1.4.2.  Deutscher Werkbund

1.4.3. El Constructivismo ruso

1.8.2.  Aerodinamismo americano
1.8.3. Disefio escandinavo
1.8.4. Disefio democratico
1.9.  Otras tendencias
1.9.1. ElPop
1.9.2. High-Tech
1.9.3.  Minimal
1.94. Kitsch
1.10. La era digital
1.4.4.  Elmovimiento De Stijl y el Neoplasticismo 1101 La r?V(ilUCiéh ‘?'e a informacion
15 LaBauhaus 1.10.2. Eldisefio asistido por ordenador
1.10.3. Biodesign, neobiomorfismo, Disefio eco - friendly
1.10.4. Laimagen digital y las nuevas tipografias

1.5.1.  (Quées lLaBauhaus?
1.5.2.  Primera etapa

1.5.3.  Segunda etapa

1.5.4. Tercera etapa

1.5.5.  Principios basicos
1.5.6. Influencias



Mddulo 2. Introduccion al Color

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

El color, principios y propiedades

2.1.1.  Introduccion al color

2.1.2.  Luzy color: la sinestesia cromatica

2.1.3.  Atributos del color

2.1.4.  Pigmentosy colorantes

Los colores en el circulo cromatico

2.2.1.  Elcirculo cromatico

2.2.2.  Colores frios y célidos

2.2.3.  Colores primarios y derivados

2.2.4.  Las relaciones cromaticas: armonia y contraste
Psicologia del color

2.3.1.  Construccion del significado de un color
2.3.2. Lacargaemocional

2.3.3.  Elvalor denotativo y connotativo

2.3.4.  Marketing emocional. La carga del color
Teoria del color

2.4.1. Una teoria cientifica. Isaac Newton

242  Lateoria de los colores de Goethe

2.4.3.  Aunando en la teorfa de los colores de Goethe
2.4.4. Psicologia del color segun Eva Heller
Insistiendo en la clasificacion del color

2.5.1.  Eldoble cono de Guillermo Ostwald

2.5.2.  Elsolido de Albert Munsell

2.5.3.  Elcubo de Alfred Hickethier

2.5.4. Eltridngulo CIE (Comisién Internacional de I'Eclairage)

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Plan de estudios | 15

El estudio individual de los colores

2.6.1.  Blancoy Negro

2.6.2.  Colores neutros. La escala de grises

2.6.3.  Monocromo, bicromo, policromo

2.6.4.  Aspectos simbolicos y psicologicos de los colores
Modelos de color

2.7.1.  Modelo sustractivo. Modo CMYK

2.7.2.  Modelo aditivo. Modo RGB

2.7.3.  Modelo HSB

2.7.4.  Sistema Pantone. La Pantonera

De la Bauhaus a Murakami

2.8.1. LaBauhausy sus artistas

2.8.2. Teoria de la Gestalt al servicio del color
2.8.3.  Josef Albers. La interaccion del color
2.8.4.  Murakami, las connotaciones de la ausencia de color
El color en el proyecto de disefio

29.1.  ElPop Art. El color de las culturas

29.2.  Creatividady color

2.9.3. Artistas contemporaneos

2.9.4. Analisis de diversas dpticas y perspectivas
La gestion del color en el entorno digital

2.10.1. Espacios de color

2.10.2. Perfiles del color

2.10.3. Calibracion de monitores

2.10.4. Lo que debemos tener en cuenta

tecn
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Mddulo 3. Introduccion a la Forma 36.

Ismos: una aplicacion practica

3.6.1.  Cubismo
3.1. Laforma o '
3.1.1.  Definicion, ;qué es? 3'2'3' Cupremat{s‘mo
3.1.2. Cualidadesy caracteristicas 3A6‘4' Dogs?ructlwsmo
3.1.3.  Contorno, silueta, figura y perfil, aspectos de una misma realidad T adaismo .
. : 3.7.  Elser humano como medida
3.1.4.  Representacion esencial 371 H
3.2.  Tipologia de la forma. Estética de la forma funcional o 'canon )
) , ) 3.7.2.  Diferentes canones en la figura humana
3.2.1. Tipos de forma segun su origen -
) , -~ 3.7.3. Larepresentacion de la figura humana en el arte
3.2.2.  Tipos de forma segun su configuracion
: . - 3.7.4. Laergonomia
3.2.3.  Tipos de forma segun su significado o
: , » : 3.8.  Percepcion visual y forma
3.2.4. Tipos de forma segun su relacion con el espacio o
: . y 3.8.1.  Percepcion visual
3.2.5. Tipos de formas segun su relacion fondo-forma
) , 3.82. Gestalt
3.3.  Las primeras formas graficas ) )
3.8.3.  Elpensamiento visual
3.3.1. Elgarabato aes | lacion de [as §
3.3.2. Laformadelamancha 20 PA B -I ’ntjrrle a?on clasiormas
3.33.  Elpuntoylalinea o 389|CO og|a| ? aT’ ormas
3.3.4. Despertar la creatividad a través del hirameki 9; EI cwc: Od
3.3.5. Laforma del haiku 3‘9'3' f CFJ? ral ©
3.4.  Composicion de la forma 3'9‘4' 5 trlar;gu ©
3.4.1. Forma abierta y forma cerrada T tras formas
L . . 3.10. Introduccién a la forma digital
3.4.2.  Composicion forma, semiformal e informal )
. . 3.10.1. Delo analdgico al mundo digital
3.43. Lasimetria 3102 Laf - )
3.4.4. Los ejes. Simetria axial y radial A0k or‘m'al positiva ylnegatlva
. : - 3.10.3. Repeticién y reflexion
3.5,  Laimportancia de la proporcion en la forma } )
., 3.10.4. Combinando técnicas
3.5.1.  La proporcion
3.52.  Rectangulo aureo
3.5.3. Laescala
3.54. Tipos de escala



Mddulo 4. Disefio Editorial

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

Introduccion al disefio editorial

41.1.  ;Quées el disefo editorial?

4.1.2. Tipos de publicaciones en el disefio editorial
4.1.3. Eldisehador editorial y sus competencias

4.1.4. Factores del disefio editorial

Historia del disefio editorial

42.1.  Lainvestigacion de la escritura. El libro en la antigliedad
4.2.2.  Larevolucién de Gutenberg

4.23.  Lalibreria del Antiguo Régimen (1520 - 1760)
4.2.4.  Lasegunda revolucion del libro (1760 — 1914)
425 Delsiglo XIX hasta nuestros dias

Fundamentos del disefio editorial impreso y digital

4.3.1. Elformato

43.2. Lareticula

4.33. Latipografia

4.3.4. Elcolor

4.3.5.  Los elementos graficos

Medios editoriales impresos

4.47. Campos de trabajo y formatos

4.42.  Ellibroy sus elementos: titulares, encabezados, entradillas, cuerpo del texto
4.4.3. Manipulados: plegado y encuadernacion

444 Laimpresion

Medios editoriales digitales

4.5.1. Publicaciones digitales

4.52. Aspectos de forma en las publicaciones digitales
4.53. Publicaciones digitales mas usadas

4.54.  Plataformas para publicar digitalmente

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Plan de estudios | 17 tech

Iniciacion a InDesign I: primeros pasos

4.6.1. Lainterfazy la personalizacion del espacio de trabajo
4.6.2.  Paneles, preferencias y menus

4.6.3. ElFat-Plan

4.6.4. Opciones de creacion de nuevos documentos y guardar
Iniciacion a InDesign II: profundizacion en la herramienta

471,  Elformato de la publicacion

47.2. Lareticula en el espacio de trabajo

4.7.3.  Lacuadricula base y suimportancia

474 Usodereglasy creacion de guias. Modo de visualizacion
4.7.5. Elpanely laherramienta de paginas. Las paginas maestras
4.7.6. Trabajar con capas

Gestion del color e imagenes en InDesign

4871. La paleta de muestras. Creacion de color y matices
4.82.  Laherramienta cuentagotas

483. Losdegradados

4.84. Organizacion de imagenes y gestion de color

4.8.5.  Uso de vifietas y objetos anclados

4.8.6. Creaciony configuracion de una tabla

El texto en InDesign

497. Eltexto: eleccion de tipografias

492 Los marcos de texto y sus opciones

4.9.3. Panel de caracter y panel de parrafo

49.4. Insertar notas al pie. Tabulaciones

Proyecto editorial

4.10.1. Relacion de disefiadores editoriales: proyectos

4.10.2. Elaboracion de un primer proyecto en InDesign

4.10.3. ;Qué elementos se deben incluir?

4.10.4. Pensando la idea
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Maédulo 5. Metodologia de Disefio

5.1

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Sobre la metodologia y el Disefio

51.1.  ¢Qué es la metodologia del Disefio?

51.2.  Diferencias entre método, metodologia y técnica
51.3. Tipos de técnicas metodoldgicas

5.1.4.  Deduccion, linduccion y abduccion

Introduccion a la investigacion en el Disefio

5.2.1.  Heredando el método cientifico

52.2. Conceptos generales de los procesos de investigacion

52.3. Fases principales del proceso de investigacion

5.2.4.  Cronograma

Algunas propuestas metodoldgicas

53.1. Propuestas para una nueva metodologia por Burdek Bernhard
5.3.2.  Meétodo sistematico para disefiadores de Bruce Archer

5.3.3. Disefio generalizador integrado de Victor Papanek

5.3.4. Meétodo proyectual de Bruno Munari

5.3.5.  Proceso creativo de solucién de problemas de Bernd Lobach
53.6.  Otros autores y esquemas de otros métodos

Definicién del problema

54.1. Identificacion y andlisis de la necesidad
54.2. Elbriefing, ;qué es?

54.3.  ;Qué debe contener un buen briefing?
54.4.  Consejos para preparar un briefing

Investigacion para el proyecto

5.5.1. Estudio de los antecedentes

55.2. Implicacién del proyecto

5.5.3.  Estudio del publico objetivo o target
5.5.4.  Herramientas en el estudio del target

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

El entorno competitivo

5.6.1.  Enrelacion al mercado
5.6.2.  Andlisis de competencia
5.6.3.  Propuesta de valor

Estudio de viabilidad

5.7.1.  Viabilidad social. Andlisis DAFO
5.7.2.  Viabilidad técnica
5.7.3. Vialidad econémica

Posibles soluciones al briefing

58.1. Laemotividad en los procesos creativos
5.8.2.  Divergencia, transformacion y convergencia
5.8.3.  Lluvia de ideas, brainstorming

5.8.4. Comparativa de ideas

Establecimiento de objetivos

5.9.1.  Objetivo general

59.2. Objetivos especificos

5.9.3. Objetivos técnicos

5.9.4.  Objetivos estéticos y comunicacionales
59.5.  Objetivos de mercado

Desarrollo de ideas
5.10.1.
5.10.2.
5.10.3.
5.10.4.

El feedback en la fase de ideacion

Los bocetos

Presentacion de ideas

Métodos de control y evaluacion critica



Mddulo 6. Disefio Grafico

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Introduccion al Disefio Gréafico

6.1.1.  ;Qué es el Disefio Grafico?

6.1.2.  Funciones del Disefio Grafico

6.1.3.  Areas de actuacion en el Disefio Grafico
6.1.4.  Elvalor del Disefio Grafico

El Disefio Grafico como actividad profesional

6.2.1.  Lainfluencia de la tecnologia en el desarrollo de la profesion
6.2.2. ;Cuadl es el papel del disefiador grafico?
6.2.3.  Campos profesionales

6.2.4.  Eldisefiador como ciudadano

Elementos basicos

6.3.1.  Elpunto

6.3.2. Lalinea

6.3.3. Laforma

6.3.4. Latextura

6.3.5. Elespacio

Elementos formales

6.4.1.  Elcontraste

6.4.2.  Elequilibrio

6.4.3.  La proporcion

6.4.4.  Elritmo

6.4.5. Laarmonia

6.4.6.  El movimiento

6.4.7. Launidad

Referentes en el Disefio Grafico de los siglos XX 'y XXI
6.5.1. Los disefiadores graficos que han marcado la historia
6.5.2.  Los disefiadores mas influyentes

6.5.3. Disefladores graficos hoy

6.5.4. Referencias visuales

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.
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Carteleria

6.6.1.  El cartel publicitario

6.6.2.  Funciones

6.6.3. Los carteles del siglo XIX

6.6.4. Referencias visuales

El estilo grafico

6.7.1.  Ellenguaje iconico y la cultura de masas
6.7.2.  ElDisefio Graficoy su relacion con el arte
6.7.3.  Elestilo grafico propio

6.7.4. Eldisefio no es una profesion, es un estilo de vida
De las calles a la agencia

6.8.1.  Eldisefio como la ultima vanguardia
6.8.2.  Elarte urbano o street art

6.8.3.  Arte urbano aplicado a la publicidad
6.84. Elarte urbanoy laimagen de marca
Herramientas digitales mas usadas

6.9.1.  Adobe Lightroom

6.9.2.  Adobe Photoshop

6.9.3.  Adobe lllustrator

6.9.4.  Adobe InDesign

6.9.5. CorelDRAW

6.10. Iniciacion al proyecto de disefio

6.10.1. El briefing
6.10.2. Definicion
6.10.3. Justificacion
6.10.4. Implicacion
6.10.5. Objetivos
6.10.6. Metodologia

tecn
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Médulo 7. Imagen Corporativa 7.6.  Metodologia para el proceso de creacion de una marca

71 Laidentidad 7.6.1.  Estudio del sector y de la competencia

7.1.1.  Idea deidentidad
7.1.2.  ¢Porqué se busca la identidad?
7.1.3.  Tipos de identidad
7.1.4.  Laidentidad digital
7.2.  Laidentidad corporativa

7.6.2.  Briefing, plantilla
7.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
7.6.4.  Publico objetivo
7.7. Elcliente
7.7.1.  Intuir como es el cliente
7.7.2.  Tipologias de clientes

7.2.1.  Definicién. ;Por qué tener una identidad corporativa?

7.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa /7.3, Elproceso de reunion

7.2.3.  Componentes de la identidad corporativa /.74 Laimportancia de conocer al cliente

7.2.4.  Comunicacion de la identidad /7.5, Establecer presupuesto
7.2.5. Identidad corporativa, Branding e imagen corporativa
7.3.  Laimagen corporativa

7.3.1.  Caracteristica de la imagen corporativa

7.8.  Manual de identidad corporativa
7.8.1.  Normas de construccion y aplicacion de la marca
7.8.2.  Latipografia corporativa
7.8.3.  Colores corporativos

7.3.2. ;Paraqué sirve laimagen corporativa? )
: : : 7.8.4. Otros elementos gréficos
7.3.3.  Tipos de imagen corporativa } )

7.8.5.  Ejemplos de manuales corporativos
7.9.  Redisefio de identidades

7.9.1.  Razones para optar por el redisefio de una identidad

7.3.4.  Ejemplos
7.4.  Los signos identificadores basicos
7.4.1.  Elnombre o naming

742, Los logotipos 7.9.2. Gestiéon de un cambio en la identidad corporativa

7.9.3.  Buena praxis. Referentes visuales
7.4.3.  Los monogramas ) )
7.9.4.  Mala praxis. Referentes visuales
7.10. Proyecto de identidad de marca
7.10.1. Presentacion y explicacion del proyecto. Referentes

7.10.2. Brainstorming. Analisis del mercado

7.4.4. Losimagotipos
7.5.  Factores de memorizacion de la identidad
7.5.1. Laoriginalidad
7.5.2.  Elvalor simbolico . o
: 7.10.3. Publico objetivo, valor de marca
7.5.3.  Lapregnancia
7.10.4. Primeras ideas y bocetos. Técnicas creativas
7.10.5. Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores

7.10.6. Entrega y correccion de proyectos

7.5.4. Larepeticion



Mddulo 8. Creacion del Portafolio

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

El portafolio

8.1.1.  El portafolio como tu carta de presentacion
8.1.2.  Laimportancia de un buen portafolio

8.1.3.  Orientacion y motivacion

8.1.4. Consejos practicos

Caracteristicas y elementos

8.2.1.  Elformato fisico

8.2.2. Elformato digital

8.2.3.  Eluso de mockups

8.2.4.  Errores comunes

Plataformas digitales

8.3.1. Comunidades de aprendizaje continuo

8.3.2.  Redes Sociales: Twitter, Facebook, Instagram
8.3.3.  Redes Profesionales: LinkedlIn, InfoJobs
8.3.4.  Porfolios en la nube: Behance

El disefiador en el esquema laboral

8.4.1.  Salidas laborales de un disefiador

8.4.2. Las agencias de disefio

8.4.3. Disefio Grafico empresarial

8.4.4. Casos de éxito

¢Como me muestro profesionalmente?

8.5.1.  Mantenerse actualizado, y en constante reciclaje
8.5.2.  Elcurriculum vitae y su importancia

8.5.3.  Errores comunes en un curriculum vitae
8.5.4. ;Cédmo crear un buen curriculum vitae?

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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Los nuevos consumidores

8.6.1. Lapercepcion del valor

8.6.2.  Definicion de tu publico objetivo
8.6.3. Mapa de empatia

8.6.4. Lasrelaciones personales

Mi marca personal

8.7.1.  Emprender: la busqueda de un sentido
8.7.2.  Convierte tu pasion en un trabajo
8.7.3.  Elecosistema alrededor de tu actividad
8.7.4.  Elmodelo Canvas

La Identidad visual

8.8.1.  Elnaming

8.8.2. Los valores de una marca

8.8.3.  Los grandes temas

8.8.4. Moodboard. El uso de Pinterest

8.8.5.  Analisis de factores visuales

8.8.6.  Andlisis de factores temporales

La ética y la responsabilidad

8.9.1.  Decalogo ético para la practica del disefio
8.9.2.  Derechos de autor

8.9.3. Disefioy objecion de conciencia

8.9.4.  El"buen” disefio

El precio de mi trabajo

8.10.1. ¢Necesitas dinero para vivir?

8.10.2. Contabilidad basica para emprendedores
8.10.3. Tipos de gastos

8.10.4. Tu precio/hora. Precio de venta al publico

tecn
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Médulo 9. Etica, Legislacion y Deontologia Profesional
9.1,

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

La ética, la moral, el derecho y la deontologia profesional

9.1.1.  Cuestiones basicas sobre ética. Algunos dilemas morales
9.1.2.  Analisis conceptual y origen etimoldgico

9.1.3. Diferencias entre moral y ética

9.1.4.  La conexion entre ética, moral, derecho y deontologia
La propiedad intelectual

9.2.1.  ;Qué es la propiedad intelectual?

9.2.2. Tipos de propiedad intelectual

9.2.3. Elplagioy el incumplimiento de los derechos de autor
9.2.4.  Anticopyright

Aspectos practicos del actual ético

9.3.1.  Utilitarismo, consecuencialismo y deontologia

9.3.2. Actuar de forma consecuente frente a actuar con base en principios
0.3.3.  Eficiencia dindmica de actuar con base en principios
La legislacion y la moral

9.41. Concepto de legislacion

9.42.  Concepto de moral

9.4.3.  Conexion entre derecho y moral

9.44. Delojusto aloinjusto a partir del razonamiento logico
La conducta profesional

9.5.1.  Eltrato con el cliente

9.52. Laimportancia de pactar las condiciones

9.53. Los clientes no compran disefio

9.54. Laconducta profesional

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Responsabilidades hacia otros disefiadores

9.6.1. Lacompetitividad

9.6.2.  El prestigio de la profesion

9.6.3.  Elimpacto con el resto de profesiones
9.6.4. Larelacion con otros compafieros de profesion. La critica
Responsabilidades sociales

9.7.1.  Eldisefio inclusivo y su importancia

9.7.2.  Caracteristicas a tener en cuenta

9.7.3. Un cambio de mentalidad

9.7.4. Ejemplos y referencias
Responsabilidades con el entorno

9.8.1.  Ecodisefo. ¢Por qué es tan importante?
9.8.2. Caracteristicas del disefio sostenible
9.8.3. Implicaciones en el medio ambiente
9.84. Ejemplosy referencias

Conflictos éticos y toma préactica de decisiones
9.9.1. Conducta y practicas responsables en el ambito laboral
9.9.2.  Buenas practicas del disefiador digital
9.9.3. ;Cédmo resolver conflictos de interés?
9.9.4. ;Cémo actuar ante regalos?

El conocimiento libre: Licencias Creative Commons
9.10.1. ;Qué son?

9.10.2. Tipos de licencia

9.10.3. Simbologia

9.10.4. Usos especificos
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Mddulo 10. Tipografia 10.6. La forma tipografica |

10.6.1. Anatomia de la letra
10.6.2. Medidas y atributos del tipo
10.6.3. Las familias tipograficas

10.1. Introduccion a la tipografia
10.1.1. ¢Qué es la tipografia?
10.1.2. El papel de la tipografia en el Disefio Grafico

10.1.3. Secuencia, contraste, forma y contraforma 106.4. Cajaalta, caja baja y versalitas

10.6.5. Diferencia entre tipografia, fuente y familia tipografica
10.6.6. Filetes, lineas y elementos geométricos
10.7. La forma tipogréfica ll

10.1.4. Relacién y diferencias entre tipografia, caligrafia y lettering
10.2. El origen multiple de la escritura

10.2.1. Laescritura ideografica

10.2.2. El alfabeto fenicio

10.2.3. El alfabeto romano

10.7.1. La combinacion tipogréfica
10.7.2. Formatos de fuentes tipograficos (PostScript — TrueType - OpenType)

10.2.4. Lareforma carolingia 10.7.3. Licencias tipograficas
10.2.5. El alfabeto latino moderno

10.3. Inicios de la tipografia 10.8. La correccion tipografica. Composicion de textos

10.7.4. ;Quién debe comprar la licencia, cliente o disefiador?

10.3.1. Laimprenta, una nueva era. Primeros tipografos 10.8.1. El espaciado entre letras. Tracking y kerning

1032, La Revolucién Industrial: Ia litografia 10.8.2. Elespacio entre palabras. El cuadratin

10.8.3. Elinterlineado
10.8.4. Elcuerpo de letra
10.8.5. Atributos del texto
10.9. Eldibujo de las letras
10.9.1. Elproceso creativo

10.3.3. El'modernismo: los inicios de la tipografia comercial
10.3.4. Las vanguardias
10.3.5. Periodo de entreguerras
10.4. Elpapel de las escuelas de disefio en la tipografia
10.4.1. La Bauhaus
10.4.2. Herbert Bayer
10.4.3. Psicologia de la Gestalt
10.4.4. La Escuela Suiza
10.5. Tipografia actual
10.5.1. 1960-1970, precursores de la revuelta
10.5.2. Postmodernidad, deconstructivismo y tecnologia
10.5.3. ¢Hacia donde va la tipografia?
10.5.4. Tipografias que marcan tendencia

10.9.2. Materiales tradicionales y digitales
10.9.3. Eluso de la tableta grafica y del iPad
10.9.4. Tipografia digital: contornos y mapas de bits
10.10. Carteles tipograficos
10.10.1. La caligrafia como base para el dibujo de las letras
10.10.2. ;Como realizar una composicion tipografica que impacte?
10.10.3. Referencias visuales
10.10.4. La fase del bocetado
10.10.5. Proyecto
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Objetivos docentes

Este Master Semipresencial en Disefio Grafico esta disefiado para brindar a los
disefiadores las herramientas mas innovadoras para liderar proyectos visuales en
entornos corporativos. A este respecto, los egresados comprenderan el funcionamiento
interno de las agencias de Disefio como espacios estratégicos para el desarrollo

de soluciones graficas efectivas. Ademas, desarrollaran habilidades para aplicar
correctamente los principios de proporcion en composiciones visuales que refuercen

el mensaje y la Identidad de marca. Por lo tanto, estaran capacitados para integrar
criterios empresariales al proceso creativo, generando propuestas alineadas con los
objetivos comerciales y comunicativos de cada cliente.
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Implementaras con destreza los principios
de la propiedad intelectual en tus proyectos
graficos, garantizando la originalidad de tus
creaciones y el cumplimiento legal”
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Objetivo general

* El objetivo general que tiene el Master Semipresencial en Disefio Grafico es el
de lograr que el disefiador perfeccione la creacion de composiciones visuales
dinamicas y comunicativas. Para ello, se propone una especializacion disefiada
con rigor técnico y estético, de la mano de reconocidos expertos en comunicacion
visual y arte aplicado. En capacitacion practica, el profesional abordara el estudio
del movimiento como recurso expresivo, asi como la representacion de la figura
humana en el arte, lo que le permitira enriquecer su percepcion y comprension de la
forma en el desarrollo de piezas graficas innovadoras.

Un programa exclusivo de TECH
para actualizarte en los estudios
mas avanzados sobre Disefio
Grafico. Con una metodologia
100% online y una fase practica
en los mejores centros creativos.
Matriculate ahora”




Objetivos especificos

Médulo 1. Historia del Disefio
+ Comprender aspectos esenciales sobre las ciencias humanas y sociales,
y su aplicacion en funcion de las necesidades de cada proyecto de Disefio
+ Dominar la historia de las practicas artisticas, el Disefio contemporaneo y todo en
torno a ello, para adaptarse a las nuevas problematicas y retos del Disefio digital

Médulo 2. Introduccién al Color
+ Aplicar los fundamentos psicolégicos y semidticos del color en el Disefio

+ Capturar, manipular y preparar el color para su empleo en soportes fisicos y virtuales

Mddulo 3. Introduccion a la Forma
+ Comprender los principios basicos de compaosicion y estructura que articulan
imagen, graficos y sonido en el tiempo, asi como
la naturaleza de la Imagen y los graficos en movimiento
+ Desarrollar la capacidad espacial, analizando las Formas que se construyen
en el entorno

Mddulo 4. Diseiio Editorial
+ Conocer los fundamentos del Disefio editorial en el contexto impreso y digital,
asi como su interrelacion con otras areas

+ Analizar el alcance y la importancia del disefiador en el ambito editorial

Médulo 5. Metodologia de Diseiio
+ Conocer los procesos basicos de la metodologia cientifica en la historia del Disefio

+ |dentificar problemas relacionados con el Disefio, recopilar y analizar la informacion
requerida para evaluar y dar soluciones segun criterios de eficiencia

Objetivos docentes |27 tecn

Mddulo 6. Diseiio Grafico
+ Manejar los fundamentos del Disefio Gréafico, asi como su interrelacion con
otras areas

+ Comprender las bases, las funciones y el valor del Disefio Grafico

Méddulo 7. Imagen Corporativa
+ Comprender los conceptos basicos de la politica de comunicacion de una
organizacion
+ Conocer las areas estratégicas que un responsable Grafico debe gestionar
en el proceso comunicativo de la identidad gréfica y visual de marcas

Médulo 8. Creacion del Portafolio
+ Aplicar correctamente criterios de usabilidad e interactividad en narraciones
audiovisuales

+ Conocer el perfil del disefiador en el panorama laboral

Médulo 9. Etica, Legislacién y Deontologia Profesional
+ Reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexion
sobre temas de indole ético, ambiental y social

+ Desempefiar el trabajo de forma ética, respetando las leyes y acorde a los derechos
universales

Médulo 10. Tipografia
+ Manejar los principios sintacticos del lenguaje gréfico para describir con claridad
y precision objetos e ideas

+ Aplicar los fundamentos estéticos de la tipografia



05
Practicas

Tras finalizar el periodo tedrico online, el programa universitario contempla un
periodo de capacitacion practica en un estudio o agencia de Disefio Grafico con
destacada proyeccion en el sector creativo. Por lo tanto, el profesional tendra a su
disposicion el apoyo de un tutor que le acompafara durante todo el proceso, tanto
en la preparacion como en el desarrollo de las practicas profesionales.
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Realiza tus practicas en una entidad de
Diseno, donde conoceras de primera
mano como se desarrollan proyectos
visuales con un enfoque en sostenibilidad
y estética innovadora”
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El periodo de capacitacion practica de este programa universitario en Disefio
Grafico estd conformado por una estancia profesional en un estudio o agencia de
reconocido prestigio, tanto a nivel nacional como internacional, con una duracién
de 3 semanas, de lunes a viernes, en jornadas de inmersion intensiva junto a un
equipo de disefiadores expertos. Esta estancia permitira integrarse en la dinamica
real del entorno creativo, aplicar técnicas avanzadas de Disefio visual y fortalecer
competencias estratégicas en un contexto altamente exigente y especializado.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practica, las
actividades estan dirigidas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias
necesarias para la creacion de proyectos editoriales en entornos profesionales. Es
asi como, estan orientadas al uso avanzado del texto en InDesign, la estructuracion
visual de contenidos impresos vy digitales, la adaptacion de formatos editoriales

a distintas plataformas digitales, y la optimizacion de recursos graficos para una
experiencia de lectura eficaz, completando asi un proceso académico de alta
especializacion en Disefo editorial contemporaneo.

Es sin duda una oportunidad para aprender trabajando en el dinamico entorno del
Disefio Grafico, donde la combinacion de técnicas tradicionales y digitales es el
nucleo de la creatividad profesional. Esta es una nueva forma de abordar e integrar
los procesos visuales, convierte a los principales estudios y agencias de Disefio en
el escenario ideal para esta innovadora experiencia en el perfeccionamiento de las
competencias creativas y técnicas del Disefio Grafico.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante
desempenfando las actividades y procedimientos de cada area de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compaferos de entrenamiento que faciliten el trabajo en equipo
y la integracion multidisciplinar como competencias transversales para la praxis de
disefiadores (aprender a ser y aprender a relacionarse).

66

Integraras en tu rutina profesional los
conocimientos mas avanzados adquiridos
a través de un enfoque tedrico y practico”
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Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica de la
capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro y su

volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Médulo

Actividad Practica

Técnicas de
impresion en
Disefio Gréfico

Practicar la creacion de archivos para impresion utilizando programas especializados como
Adobe InDesign y lllustrator

Conocer los diferentes tipos de Impresion (offset, serigrafia, digital) y sus aplicaciones en
proyectos de Disefio Gréfico

Aplicar técnicas avanzadas para la gestion de colores y la calibracién de la Impresion para
garantizar la fidelidad en los resultados finales

Examinar el manejo de materiales de Impresién y sus caracteristicas para optimizar la calidad y
la durabilidad del producto final

Aplicacion
del canon en
Disefio Grafico

Examinar los principios del canon Visual y su aplicacién en la creacién de composiciones
Arménicas dentro del Disefio Grafico

Examinar el uso de proporciones cldsicas como la regla de los tercios y la seccién durea en la
estructura de Disefios Graficos

Conocer la importancia del canon en la tipografia y la alineacion para mejorar la legibilidad y el
impacto visual de los proyectos Graficos

Aplicar los principios del canon en la creacion de Identidades visuales coherentes y equilibradas
para marcas, campafias publicitarias o productos

Evaluar la aplicacion practica de la psicologia del color en proyectos de Disefio Gréfico,
considerando cdmo influye en la percepcién emocional y la Identidad de marca

Comprender el uso de herramientas Digitales avanzadas para la creacién de paletas de Colores

CreatIVId?d Y coherentes, que potencien la comunicacion visual en proyectos de Disefio
color en Disefio - — - - —
Graf Estudiar la combinacién de colores y la teoria del contraste para mejorar la legibilidad y la
rarico estética de los disefios gréficos, adaptandolos a diferentes plataformas y medios
Abordar la experimentacion creativa con el color en distintos contextos visuales, optimizando su
impacto en campafias publicitarias y materiales promocionales
Examinar cémo construir un portafolio de Disefio Grafico profesional que destaque las
habilidades y proyectos mds representativos, asegurando que refleje la Identidad y estilo del
L. disefiador
Creaci6n de - — — - -
portafolio Profundizar en las técnicas de presentacion visual y narrativa dentro del portafolio, con el

como carta de
presentacion en
Diseiio Grafico

objetivo de capturar la atencién de posibles clientes o empleadores en el sector del Disefio

Trazar estrategias para seleccionar y organizar proyectos que demuestren versatilidad,
creatividad y dominio de herramientas, adaptando el Portafolio a diferentes mercados y
necesidades profesionales

Dictaminar métodos para actualizar y personalizar el portafolio de forma continua, incorporando
nuevos trabajos y tendencias que resalten la evolucién del disefiador gréfico a lo largo del tiempo
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La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas a
lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro
de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir
durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion

practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener
que afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones generales de la capacitacion practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendré asignados dos
tutores que le acompanaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y
cuestiones que pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente
al centro de practicas que tendrd como fin orientar y apoyar al alumno en todo
momento. Por otro lado, también tendra asignado un tutor académico, cuya mision
sera la de coordinar y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas

y facilitando todo aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara
acompanado en todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de
indole practica como académica.

2. DURACION: el programa de précticas tendréd una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
a la semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa justificada/

médica, supondra la renuncia de las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica.

Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que
informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibird un
certificado que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral de
ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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Centros de practicas

TECH Global University ofrece al alumnado de Disefio Gréafico la oportunidad

de desarrollarse en un centro de prestigio, donde podra poner en practica sus
habilidades en entornos reales y con herramientas actualizadas. Gracias a su
proyeccion nacional, el programa universitario brinda la posibilidad de realizar
estancias de capacitacién en distintas instituciones. De esta manera, TECH Global
University asegura una experiencia integral que combina excelencia tedrica con
aplicacion practica en escenarios profesionales diversos.
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Disefaras composiciones
graficas con un uso tipografico
preciso, diferenciando con
claridad entre caligrafia,
lettering y fuentes digitales”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial en los siguientes centros:

Disefio Disefio Disefio
Damente Digital Goose & Hopper México Happy Studio Creativo Break Point Marketing
Pais Ciudad Pais Ciudad Pais Ciudad Pais Ciudad
México Ciudad de México México Michoacan de Ocampo México Ciudad de México México Cuidad de México
i < ] . ’ - , Direccion: Calle Montes Urales 424 4to piso
Direccion: Av. Coyoacan 931 Col. Del Valle Direccion: Avenida Solidaridad Col. Nueva Direccién: Limantitla 6A Santa Ursula Xitla - o
Centro, Benito Judrez C.P. 03100 CDMX Chapultepec Morelia, Michoacan Tlaloan 14420 COMX lomas-Virreyes, Lomas de Chapultepec, Miguel
g P Hidalgo C.P 11000 CDMX
Agencia de Marketing Digital, comunicacion Agencia de publicidad, disefio, Empresa creativa dedicada al mundo audiovisual Empresa creativa especializada
y publicidad tecnologia y creatividad y a la comunicacién en Marketing Digital y comunicacion
Capacitaciones practicas relacionadas: Capacitaciones practicas relacionadas: Capacitaciones practicas relacionadas: Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Gréfico -Direccién de Comunicacion y Reputacion Digital -MBA en Marketing Digital -MBA en Marketing Digital
-MBA en Marketing Digital -Modelado 3D Orgénico -Guion Audiovisual -Disefio Gréfico

4
.
". n

Disefio Disefio W = i __ Disefio
Estudio 630 Futurité Tribalo
Pais Ciudad Pais Ciudad P’afs ) Cludad
México Ciudad de México México Nuevo Ledn México Querétaro de Arteaga

Direccion: Av. José Vasconcelos 345 piso 21
Col. Santa Engracia San Pedro Garza Garcia
Monterrey Nuevo Le6n

Direccion: Av. Santa Fe 428-Piso 15, Lomas de
Santa Fe, Contadero, Cuajimalpa de Morelos,
05300 Ciudad de México, CDMX, México

Direccion: Ignacio Pérez Sur N°49
El Carrizal Querétaro

Empresa de analitica web, disefio grafico Agencia de publicidad y Marketing Digital

Empresa creativa para medios digitales y softwares

Capacitaciones précticas relacionadas: Capacitaciones practicas relacionadas: Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Grafico -MBA en Marketing Digital -MBA en Marketing Digital
-Website Management Engineering -Disefio Gréfico -Comunicacién Publicitaria
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Diseio

Disefio
Grupo Neo The We Company Innovacion Grafica Gaming Partners
Pais Ciudad Pais Ciudad Pais Ciudad Pais Ciudad
México Querétaro de Arteaga México Querétaro de Arteaga México Ciudad de México Meéxico Ciudad de México

Direccion: Fernando Soler 118 Col.
La Joya Querétaro C.P. 76180

Empresa especializada en Disefio Grafico
y trabajos creativos

Capacitaciones practicas relacionadas:
-MBA en Marketing Digital
-Disefio Gréfico

Direccion: Juan N. Frias 19, del Parque,
Constituyentes, 76147 Santiago de Querétaro,
Qro., México

Agencia de Marketing Digital

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Grafico
-MBA Direccién de Redes Sociales y Community Manager

Direccion: Calle Juan de Dios Peza N° 115, Col
Obrera, CP. 06800, CDMX

Entidad especializada en marketing
y arquitectura comercial

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Grafico
-MBA en Marketing Digital

Direccion: Poniente 75 Col. 16 de septiembre
Alcaldia Miguel Hidalgo

Empresa especializada en marketing gaming
y desarrollo de videojuegos

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Administracion de Personas
-MBA en Direccién Comercial y Ventas

Disefio Disefno c . Disefio

Coppel Grupo Formula

Amperson

Pais Ciudad Pais Ciudad Pais Ciudad
Meéxico Sinaloa México Ciudad de México México Ciudad de México

Direccion: Republica 2855 Los Alamos, Col. Recursos
Hidraulicos 80105 Culiacéan Rosales, Sinaloa

Direccion: Dr. Vertiz 652, int 302, Narvarte
Poniente, Benito Juérez, 03023,
Ciudad de México

Direccion: Cda. San Isidro 44, Reforma Soc,
Miguel Hidalgo, 11650 Ciudad de México, CDMX

Empresa especializada en los servicios
financieros y asesores

Empresa lider en comunicaciéon multimedia

y generacion de contenidos Agencia de Marketing y Comunicacién Digital

Capacitaciones practicas relacionadas:
-MBA en Marketing Digital
-Disefio Grafico

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Gréfico
-Administraciéon de Personas

Capacitaciones précticas relacionadas:
-Disefio Gréfico
-Comunicacién Publicitaria



Goose & Hopper Espaia

Pais Ciudad
Espafia Valencia

Direccion: La Marina de Valencia, Muelle
de la Aduana S/N Edificio Lanzadera 46024

Agencia de publicidad, disefio,
tecnologia y creatividad

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Direccién de Comunicacién y Reputacién Digital
-Modelado 3D Orgénico

Colegio Territorial de Arquitectos
de Alicante

Pais Ciudad
Espafia Alicante
Direccion: Plaza Gabriel Mirg, n° 2,
03001 Alicante

Presta asesoramiento en los diferentes campos
de la profesion, guiando y orientando en todo
momento a sus profesionales

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Organizacién de Eventos
-Disefio de Producto UX/UI

Marallavi Films

Pais Ciudad
Espafia Alicante

Direccion: Calle Poeta Campos Vasallo, n°38,
03004, Alicante

Productora Audiovisual de Alicante, que ofrece
videos corporativos, promocionales,
institucionales y spots publicitarios

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Grafico
-Disefio Multimedia

Momo & Cia

Pais Ciudad
Espafia Sevilla
Direccion: Calle Industria 3, planta 2, puerta
23. 41927 Mairena del Aljarafe- Sevilla

Es una agencia creativa y de publicidad que ayuda,
a través del disefio, la comunicacion y la estrategia,
a crear y comunicar marcas dotadas de contenido propio

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Editorial
-Disefio Grafico
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Disefio

Bmovie Projects

Pais Ciudad
Esparia Alicante Pais Ciudad
Espafia Burgos

Artico Agencia de Marketing

Direccion: Calle ltalia 33, Bajo Izq,

CP 03003, Alicante Direccion: Calle La Puebla 1, 1°

Servicios publicitarios, de disefio planta — Mddulo 2, 09004, Burgos
y produccién audiovisual en cine, arte y cultura,

= con profesionales multidisciplinares Agencia de marketing, comunicacion y disefio

Capacitaciones practicas relacionadas: S o .
Capacitaciones practicas relacionadas:

-Comunicacién Multimedia - e
’ aEA == c icacion Publicitari - Disefio Gréfico
-Comunicacién Publicitaria
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L B l ) . )
cscFRana® T ; : Direccion: Carretera antiga Amer, 10 2C, - eccion: Pl | )
afmmEE 7 : 17007, Giirona D|recc:|onhP az?Tcata unya)8, 43201,
T sy s EmnEn -BFF eus (Tarragona
ih“j_'- .”-””-' 'T: B T R R RN E R R EE S sEEN Agencia de comunicacion y publicidad que brinda servicios b I o | g |
PR iy e i T L 1 integrales que incluyen disefio de sitios web, gestién de esarrolla estrategias integra eé que se adaptan a las
I Ill_ TR b - . redes sociales y estrategias publicitarias personalizadas necesidades y objetivos especificos de las empresas
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Amplifica

Pais Ciudad

Argentina Ciudad Auténoma
de Buenos Aires

Direccion: Chile 576, C1098AAL CABA

Agencia SEO para la promocion de la
comunicacién y el posicionamiento efectivo

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Comunicacién Publicitaria
-Disefio Gréfico
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La Universidad contratara un seguro
de responsabilidad civil que cubra
cualquier eventualidad que pudiera
surgir durante el desarrollo de la
estancia en el centro de practicas”




0/

Este programa universitario de TECH Global University, representa una oportunidad
invaluable para los disefiadores que buscan profundizar en los fundamentos tedricos

y técnicos del Disefio Grafico en entornos Digitales. Es asf como, dominaran el uso
adecuado de la caja alta, caja baja y versalitas, aplicando estos recursos tipograficos con
criterio estético y comunicativo en distintos formatos editoriales. Gracias a estas buenas
practicas, los profesionales estaran preparados para enfrentar proyectos complejos,
garantizando la legibilidad, accesibilidad y eficacia visual en medios impresos y digitales.
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Especializate en la transicion de lo analogico

al mundo digital en solo 12 meses con esta
titulacion universitaria, dominando los procesos
que te permitiran reinterpretar técnicas
tradicionales desde una perspectiva tecnologica”
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Perfil del egresado

El egresado de este Master Semipresencial en Disefio Grafico Digital sera un profesional
capacitado para identificar los aspectos de forma en las publicaciones digitales, aplicando
criterios visuales que potencien la comunicacion interactiva. Ademas, comprendera la
conexion entre derecho y moral, integrando principios éticos en la creacion y difusion

de contenido Grafico. Gracias a esta capacitacion, estara preparado para reconocer los
distintos tipos de propiedad intelectual, garantizando el uso responsable de recursos
visuales y protegiendo los derechos de autor en entornos digitales.

Brindaras una gestion cromatica precisa
en tu praxis diaria, utilizando La Pantonera
como herramienta clave para garantizar la
fidelidad del color en tus proyectos.

* Dominio técnico del color aplicado al entorno visual: utilizar sistemas cromaticos
profesionales, como Pantone y otras guias reconocidas, garantizando coherencia
y precision en piezas graficas destinadas a medios impresos y digitales

* Pensamiento creativo orientado a la solucion de problemas: enfrentar desafios visuales
mediante enfoques innovadores y criticos, mejorando la eficacia comunicativa y estética
de los proyectos graficos

* Adaptabilidad a entornos visuales cambiantes: identificar y aplicar tendencias estéticas
contemporaneas, ajustando recursos visuales a las exigencias culturales, tecnoldgicas
y comerciales del entorno digital

* Conciencia ética y responsabilidad en la practica profesional: integrar principios éticos
en cada etapa del proceso creativo, fomentando la inclusién, el respeto por la propiedad
intelectual y la sostenibilidad en el disefio visual
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Después de realizar el programa universitario, podras desempefiar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1. Disefiador Grafico Digital: responsable de crear piezas visuales para medios digitales,
como sitios web, redes sociales y plataformas interactivas.
Responsabilidad: Disefiar composiciones graficas adaptadas a distintos formatos
y optimizadas para el entorno digital.

2. Disefador Editorial: encargado de maquetar publicaciones impresas como libros,
revistas o periodicos, cuidando el orden tipografico y la jerarquia visual.
Responsabilidad: Aplicar criterios de legibilidad y disefio funcional en productos
editoriales de alto impacto.

3. Disefiador de Branding: responsable de construir la identidad visual de marcas,
desarrollando logotipos, sistemas cromaticos y estilos graficos.
Responsabilidad: Crear y mantener la coherencia visual en todas las manifestaciones
de marca.

4. Disenador de Experiencia de Usuario (UX): lider especializado en interfaces digitales
intuitivas, centradas en la usabilidad y la estética.
Responsabilidad: Disefiar recorridos visuales eficientes y optimizados para mejorar
la experiencia del usuario en plataformas digitales.

5. llustrador Digital: dedicado a la creacion ilustraciones digitales para campafias
publicitarias, editoriales o redes, integrando narrativa visual con herramientas graficas
avanzadas.

Responsabilidad: Desarrollar contenido ilustrado original adaptado a objetivos
comerciales, editoriales o de marca.
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Licencias de software incluidas

TECH es referencia en el mundo universitario por combinar la ultima tecnologia con las
metodologias docentes para potencial el proceso de ensefianza-aprendizaje. Para ello,
ha establecido una red de alianzas que le permite tener acceso a las herramientas de
software mas avanzadas del mundo profesional.




Licencias de software incluidas Iz

Al matricularte recibiras, de forma
completamente gratuita, las credenciales
de uso academico de las siguientes
aplicaciones de software profesional”
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TECH ha establecido una red de alianzas profesionales en la que se encuentran los
principales proveedores de software aplicado a las diferentes areas profesionales.
Estas alianzas permiten a TECH tener acceso al uso de centenares de aplicaciones
informaticas y licencias de software para acercarlas a sus estudiantes.

Las licencias de software para uno académico permitiran a los estudiantes utilizar

las aplicaciones informaticas mas avanzadas en su drea profesional, de modo que
podran conocerlas y aprender su dominio sin tener que incurrir en costes. TECH se
hara cargo del procedimiento de contratacion para que los alumnos puedan utilizarlas
de modo ilimitado durante el tiempo que estén estudiando el programa de Master
Semipresencial en Disefio Grafico, y ademas lo podran hacer de forma completamente
gratuita.

TECH te dara acceso gratuito al uso de las siguientes aplicaciones de software:

¥ Sketch

Sketch

Sketch es una solucién de disefio profesional orientada a proyectos digitales modernos,
ideal para crear interfaces, prototipos y sistemas visuales escalables. Su Licencia,
valorada en 120 euros, esta incluida sin cargo durante este programa universitario,

lo que brinda acceso completo a herramientas utilizadas por disefiadores en todo el
mundo.

Esta plataforma agiliza la colaboracion remota gracias a su integracion en la nube,
permitiendo edicion simultanea, gestion centralizada de componentes y revision visual
en tiempo real. Su enfoque modular, ademas, facilita la construccion de flujos de disefio
claros, consistentes y facilmente adaptables a distintas resoluciones o dispositivos.

Funciones destacadas:

* Edicion vectorial avanzada: creacion de interfaces limpias y precisas

* Componentes inteligentes: reutilizacion efectiva en sistemas complejos

* Prototipos navegables: interaccion sin necesidad de herramientas externas

* Trabajo colaborativo en la nube: edicion simultanea y revisiones instantaneas

* Plugins personalizables: integracion con otras soluciones del ecosistema digital

En conclusion, Sketch ofrece un entorno profesional y adaptable que mejora el
desempefio creativo y técnico en proyectos de disefio de alta exigencia.
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Gracias a TECH podras utilizar
gratuitamente las mejores aplicaciones
de software de tu area profesional”
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Metodologia de estud

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en

el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.

]
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@ @ TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada drea.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 55 techn

learning
from an
expert




tecn 56| Metodologia de estudio

Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacion mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,
la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Restumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
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Titulacion

El Master Semipresencial en Disefio Grafico garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master
Semipresencial expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master Semipresencial en Disefio Grafico avalado
por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde 2003.

EI EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacion superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de The Design Society (DS), la mayor comunidad de expertos destacados en la ciencia
del disefio. Esta distincion consolida su presencia en redes internacionales dedicadas a la evolucion tedrica
y practica del disefio.

Aval/Membresia

Design Society

a worldwide community

the

Titulo: Master Semipresencial en Disefio Grafico
Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracion: 12 meses

Créditos: 60 + 4 ECTS

.
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D/Dfia con de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Semipresencial en Diseio Grafico

Se trata de un titulo propio de 1.920 horas de duracion equivalente a 64 ECTS, con fecha de inicio
d y fecha de fi 6n dd/ )

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

Gdigo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/titulos.

Master Semipresencial en Disefio Grafico

. Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso Materia ECTS  Cardcter

Tipo de materia Créditos ECTS
. 10 Historiadel Disefio 6 o8
Obligatoria (0B) 60 1° Introduccion al Color 6 08
Optativa (OP) 0 10 Introduccion ala Forma 6 o8
10 Disefo Editoral 6 o8

Précticas Externas (PR)

wécticas Extemas (°F) 4 15 Metodologia de Disefio 6 o8
Trabajo Fin de Master (TFM) o 1° DisefioGréfico 6 o8
10 Imagen Corporativa 6 o8
Total 64 10 Creacién del Portafolio 6 o8
16 Etica Legisacion  Deontologia Profesional 6 o8
10 Tipografia 6 o8
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Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Semipresencial
Disefio Grafico

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacion: TECH Global University

Créditos: 60 + 4 ECTS



Master Semipresencial
Diseno Grafico

Aval/Membresia

me\ Design Society
a worldwide community

Q
tecn
s university



