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Presentacion del programa

El Disefio Editorial ha evolucionado significativamente, convirtiéndose en una herramienta
esencial para la comunicacion visual efectiva. Segun datos del Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia, mas del 50% de las empresas han incrementado su inversion

en disefo grafico y editorial en los Ultimos cinco afos, destacando la relevancia de esta
disciplina en el ambito profesional. En este contexto, surge el programa universitario de
TECH Global University, con el propésito de satisfacer la creciente demanda de expertos
en disefio editorial. A su vez, la metodologia comienza con una fase online, donde los
profesionales adquieren los conocimientos tedricos necesarios, para culminar en una
etapa practica que les permite aplicar sus habilidades en proyectos reales.
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Un programa exhaustivo y 100% online, exclusivo de
TECH y con una perspectiva internacional respaldada
por nuestra afiliacion con The Design Society”
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La disciplina del Disefio Editorial es fundamental en la actualidad debido a su
capacidad para transformar informacion en una experiencia visual accesible y
atractiva. De hecho, en un mundo donde la comunicacion visual es clave, esta
area permite estructurar contenido de manera clara y efectiva, optimizando tanto
la experiencia del usuario como el impacto del mensaje. Gracias a la evolucion
tecnoldgica, el disefio editorial se adapta constantemente a nuevas plataformas
y formatos, lo que lo convierte en una herramienta indispensable para el éxito de
proyectos comunicacionales en diversos ambitos.

Por lo tanto, el plan de estudios de TECH Global University profundizara en los
aspectos esenciales del Disefio Editorial, abordando temas clave como la historia del
disefio, la metodologia aplicada en proyectos editoriales y la creacion de imagenes
corporativas. Ante esto, la comprension de los antecedentes histéricos ofrecera a los
profesionales un contexto profundo sobre el desarrollo de esta disciplina, mientras
que las metodologias propuestas permiten un enfoque sistematico en la creacion de
productos visuales.

Finalmente, la metodologia de TECH Global University se distingue por ser online y
practica, adoptando el método Relearning para garantizar una experiencia profunda
y duradera. Asimismo, el alumnado contara con materiales didacticos avanzados y
actualizados, los cuales facilitaran el desarrollo de habilidades a través de ejemplos
aplicados. Ademas, se contara con un invitado de prestigio mundial y la oportunidad
de especializarse con exclusivas Masterclasses, lo que brindara una vision global y
detallada sobre las tendencias actuales del Disefio Editorial.

Gracias a la colaboracién de TECH con The Design Society (DS), el alumno formara
parte de una comunidad global dedicada al disefio y su estudio. Podra acceder a
publicaciones de codigo abierto y participar en eventos colaborativos. Ademas,

la membresia contribuye al mantenimiento de la sociedad y sus plataformas,
facilitando la interaccion y el acceso a recursos especializados para el desarrollo
profesional en disefio.

Este Master Semipresencial en Disefio Editorial contiene el programa universitario
mas completo y actualizado del mercado. Las caracteristicas mas destacadas del
curso son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos practicos presentados por expertos en el sector
del Disefio Editorial

+ Sus contenidos gréficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos, recogen una informacion imprescindible sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Novedades y avances de vanguardia en esta area
+ Ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el aprendizaje
+ Metodologias innovadoras de gran eficiencia

+ Lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con conexion
ainternet

+ Todo esto se complementara con lecciones tedricas, preguntas al experto, foros
de discusién de temas controvertidos y trabajos de reflexién individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con conexion
ainternet

+ Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una de las mejores empresas

Un reputado director invitado internacional
te ofrecera intensivas Masterclasses
sobre las innovaciones mas recientes

en el ambito del Disefio Editorial”



¢ Te gustaria dominar la creacion
de imagenes corporativas? Con
materiales didacticos avanzados,
podras desarrollar identidades
visuales de alto impacto”

En esta propuesta de Master, de caracter profesionalizante y modalidad semipresencial,

el programa esta dirigido a la actualizacion de profesionales del Disefio Editorial que
desarrollan sus funciones en empresas del sector, y que requieren un alto nivel de
cualificacion. Los contenidos estan basados en la Ultima evidencia cientifica,

y orientados de manera didactica para integrar el saber tedrico en la practica

del disefio, y los elementos tedrico-practicos facilitaran la actualizacion del
conocimiento y permitiran la toma de decisiones en la creacién editorial.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional del disefio un aprendizaje situado y contextual, es decir,

un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para
entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa esta basado en el
Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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Te dotaras de las herramientas
necesarias para dominar los softwares
empleados en la industria editorial.

Elevaras tus competencias en la
metodologia aplicada en proyectos
editoriales, desarrollando habilidades clave
para crear disefios de alto nivel visual.




02
¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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@ @ Estudia en la mayor universidad digital

del mundo y asegura tu éxito profesional.
El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional La mayor universidad digital del mundo
La mejor universidad online del mundo segdn FORBES El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

e

n°1

Forbes Plan Profesorado OQ Mundial
Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo,

Un método de aprendizaje tinico

TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

Google Partner Premier

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Gracias al itinerario académico que complementa este programa universitario,

los profesionales podran ahondar en temas clave del Disefio Editorial. Por
ejemplo, se abordara el uso del circulo cromatico para seleccionar combinaciones
de colores armonicas que potencien la legibilidad y el atractivo visual de los
proyectos. También se profundizara en la tipografia actual, una herramienta
esencial para garantizar que el mensaje sea claro y efectivo. Ademas, se explorara
la maquetacion, un aspecto fundamental para organizar el contenido de manera
estructurada y visualmente equilibrada, optimizando asi la presentacion y
comunicacion en diversos formatos editoriales.

A N

|1 7
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Profundizaras en el circulo cromatico, explorando
como las combinaciones de colores impactan
la percepcion visual y la armonia en el disefio”
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Maddulo 1. Historia del disefio

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

¢Para qué sirve saber de historia?

1.1.1.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.

Valorando la historia
Anticiparse al futuro

El pasado nos hace libres
Conclusiones

Considerando la “historia del disefio” como disciplina

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.
1.2.5.

¢Como hacemos historia de la historia?
Antecedentes considerados

El desarrollo de la disciplina: 70, 80 y 90

El objeto de estudio de la historia del disefio
Tendencias y lineas de investigacion

Revolucion Industrial y otras corrientes

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.
1.3.4.
1.3.5.

Consecuencias de la Revolucion Industrial en el disefio
La influencia oriental

Arts & Crafts. William Morris

Esteticismo

Art Nouveau

Recorrido historico |

1.4.1.  Sesion Vienesa

1.4.2.  Deutscher Werkbund
1.4.3.  Elconstructivismo ruso
1.4.4.  Elmovimiento De Stijl y el Neoplasticismo
La Bauhaus

1.5.1.  (Quées lLaBauhaus?
1.5.2.  Primera etapa

1.5.3.  Segunda etapa

1.5.4. Tercera etapa

1.5.5.  Principios basicos
1.5.6. Influencias

1.6.

1.7.

1.8.

19.

Recorrido histérico Il

1.6.1.  Art Déco

1.6.2.  Estilo Internacional

1.6.3.  Disefio de posguerra

1.6.4.  LaEscueladeUlm

1.6.5. LaEscuela Suiza

Lo funcional y lo funcionalista

1.7.1.  Lamirada funcionalista

1.7.2.  Lobelloy lo practico

1.7.3. Las analogias del funcionalismo
1.7.4.  Elfuncionalismo como estilo
Recorrido historico Il

1.81. Laescuelade Nueva York

1.8.2.  Aerodinamismo americano
1.8.3.  Disefo escandinavo

1.8.4. Disefio democratico

Otras tendencias

1.9.1. ElPop

1.9.2. High TECH

1.9.3.  Minimal

1.94. Kitsch

La era digital

1.10.1. La revolucion de la informacion
1.10.2. Eldisefio asistido por ordenador
1.10.3. Biodesign, neobiomorfismo, disefio friendly
1.10.4. Laimagen digital y las nuevas tipografias



Maddulo 2. Introduccion al color

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

El color, principios y propiedades

2.1.1.  Introduccion al color

2.1.2.  Luzy color: La sinestesia cromatica

2.1.3.  Atributos del color

2.1.4.  Pigmentosy colorantes

Los colores en el circulo cromatico

2.2.1.  Elcirculo cromatico

2.2.2.  Colores frios y célidos

2.2.3.  Colores primarios y derivados

2.2.4. Lasrelaciones cromaticas: armonia y contraste
Psicologia del color

2.3.1.  Construccioén del significado de un color
2.3.2.  Lacarga emocional

2.3.3.  Elvalor denotativo y connotativo

2.3.4.  Marketing emocional. La carga del color
Teoria del color

2.4.1. Una teoria cientifica. Isaac Newton

242  Lateoria de los colores de Goethe

2.4.3.  Aunando en la teorfa de los colores de Goethe
2.4.4. Psicologia del color segun Eva Heller
Insistiendo en la clasificacion del color

2.5.1.  Eldoble cono de Guillermo Ostwald

2.5.2.  Elsolido de Albert Munsell

2.5.3.  Elcubo de Alfredo Hickethier

2.5.4.  Eltriangulo CIE (Comision Internacional de I'Eclairage)
El estudio individual de los colores

2.6.1.  Blancoy Negro

2.6.2. Colores neutros. La escala de grises

2.6.3.  Monocromo, duocromo, policromo

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Plan de estudios | 15

2.6.4.  Aspectos simbdlicos y psicologicos de los colores
Modelos de color

2.7.1.  Modelo sustractivo. Modo CMYK

2.7.2. Modelo aditivo. Modo RGB

2.7.3.  Modelo HSB

2.7.4.  Sistema Pantone. La Pantonera

De la Bauhaus a Murakami

2.8.1. LaBauhausy sus artistas

2.8.2.  Teoria de la Gestalt al servicio del color
2.8.3.  Josef Albers. La interaccion del color
2.8.4.  Murakami, las connotaciones de la ausencia de color
El color en el proyecto de disefio

2.9.1. Elpopart. El color de las culturas

2.9.2. Creatividady color

2.9.3. Artistas contemporaneos

29.4.  Andlisis de diversas opticas y perspectivas
La gestion del color en el entorno digital

2.10.1. Espacios de color

2.10.2. Perfiles de Color

2.10.3. Calibracion de monitores

2.10.4. Lo que debemos tener en cuenta

tecn

Maddulo 3. Disefio editorial

3.1.

Tecnologia manual de la comunicacion e informacion escrita
3.1.1.  Introduccion

3.1.2.  Lasformas iniciales de la escritura

3.1.3.  Los soportes de la escritura manual

3.1.4.  Niveles de representacion grafica en la primera escritura
3.1.5.  Clasificacion general de los signos de escritura

3.1.6.  Elnacimiento y desarrollo del alfabeto: la independencia del signo escrito

3.1.7.  Laescritura, memoria de informacion
3.1.8. Las formas de la escritura alfabética latina: observacion diacronica
3.1.9  Lasimadgenes en el mundo de la escritura manual
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3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Sistema de impresion 3.7.
3.2.1.  Introduccion
3.2.2.  Delareproduccién manual a la reproduccion mecanizada de la escritura

3.2.3.  Laimitacion, denominador comun de las primeras copias mecanicas de
informacion

3.2.4.  Antecedentes de la reproduccién mecanizada de la informacion en la Antigliedad
3.2.5. Laxilografia, el antecedente mas préximo a la tecnologia de Gutenberg

3.2.6.  Conocimientos y elementos tecnoldgicos preexistentes y necesarios para
la imprenta de Gutenberg

3.2.7. Laimprenta de Gutenberg e
3.2.8. Eldesarrollo de las fases de composicion e impresion de la informacion escrita

Formas y funciones de los elementos del disefio periodistico

3.3.1.  Introduccion

3.3.2.  ;Qué es el disefio periodistico de comunicacion e informacion escrita?

3.3.3.  Los elementos del disefio periodistico

Las imagenes

3.4.1.  Introduccion

3.4.2.  Lasimagenes periodisticas 30
3.4.3. Lainfografia: naturaleza, caracteristicas, funciones y formas

3.4.4. Los recursos graficos no textuales niiconicos

El color

3.5.1. Introduccion

3.5.2.  Naturaleza, funcién y procesos de sintesis del color

3.5.3.  Separacion de colores en artes gréaficas 3.10.

3.5.4.  Funcionesy posibilidades expresivas del color en un medio escrito
3.5.5. Caracteristicas de colores planos

Tipografias: identidad y uso

3.6.1.  Introduccion

3.6.2.  ;Qué estipografia?

3.6.3. Lamorfologia del caracter: implicaciones semanticas

3.6.4. Clasificaciones de los caracteres tipograficos

3.6.5.  Las funciones de la tipografia

3.6.6. Latipograffa informatica

Formatos y disefio periodistico de la informacion

3.7.1.  Introduccion

3.7.2.  Evolucion diacronica del disefio periodistico de medios escritos
3.7.3.  Elformato, primera circunstancia espacial

3.7.4.  Ladistribucion y arquitectura del espacio de la pagina

3.7.5.  Eldisefio modular

3.7.6.  Eldiagrama de Gutenberg

3.7.7. EICIV

Disefio periodistico y comunicacion. Orden y jerarquia

3.8.1.  Introduccion

3.8.2.  Elobjetivo fundamental del disefio periodistico

3.8.3.  Criterios de distribucion de la informacion

3.8.4. Estructuras béasicas de conformacion de paginas

3.8.5.  Sistemas de equilibrio en la expresion de los significantes informativos
3.8.6.  Principios basicos aplicables en el disefio periodistico

3.8.7. Laprimera pagina

3.8.8. Las paginas interiores del periodico

El cambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion

3.9.1.  Introduccion

3.9.2.  Elcambio tecnolodgico en los procesos de comunicacion e informacion escrita
inmediatamente anterior a la digitalizacion

3.9.3. Ladigitalizacion, cambio de marcha en el desarrollo de la comunicacion
e informacion escrita

La mediacion digital en el periodismo actual

3.10.1. Introduccion

3.10.2. La mediacion digital en el periodismo actual

3.10.3. Lainformacion escrita en el periodismo de edicion digital



Maédulo 4. Metodologia de disefio

4.1.

4.2.

43.

4.4.

4.5.

4.6.

Sobre la metodologia y el disefio

4.1.1.
41.2.
4.1.3.
4.1.4.

¢ Qué es la metodologia del disefio?

Diferencias entre método, metodologia y técnica
Tipos de técnicas metodologicas

Deduccion, Induccion y abduccion

Introduccion a la investigacion en el disefio

4.2.1.
422
4.2.3.
4.2.4.

Heredando el método cientifico

Conceptos generales de los procesos de investigacion
Fases principales del proceso de investigacion
Cronograma

Algunas propuestas metodoldgicas

4.3.1.
4.3.2.
4.33.
4.3.4.
4.3.5.
4.3.6.

Propuestas para una nueva metodologia por Burdek Bernhard
Método sistematico para disefiadores de Bruce Archer
Disefio generalizador integrado de Victor Papanek

Meétodo proyectual de Bruno Munari

Proceso creativo de solucion de problemas de Bernd Lobach
Otros autores y esquemas de otros métodos

Definicién del problema

4.41.
4.4.2.
4.43.
4.4.4.

Identificacion y andlisis de la necesidad
El briefing, ;qué es?

¢Qué debe contener un buen briefing?
Consejos para preparar un briefing

Investigacion para el proyecto

4.5.1.
4.5.2.
4.53.
4.5.4.

Estudio de los antecedentes
Implicacion del proyecto

Estudio del publico objetivo o target
Herramientas en el estudio del target

El entorno competitivo

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.

En relacién el mercado

Analisis de competencia

Propuesta de valor

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Plan de estudios | 17 tech

Estudio de viabilidad

4.7.1.
4.7.2.
4.7.3.

Viabilidad social. Andlisis DAFO
Viabilidad técnica
Vialidad econdémica

Posibles soluciones al briefing

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.
4.84.

La emotividad en los procesos creativo
Divergencia, transformacion y convergencia
Lluvia de ideas, brainstorming

Comparativa de ideas

Establecimiento de objetivos

4.9.1.
492
493.
4.9.4.
4.9.5.

Objetivo general

Objetivos especificos

Objetivos técnicos

Objetivos estéticos y comunicacionales
Objetivos de mercado

Desarrollo de ideas

4.10.1.
4.10.2.
4.10.3.
4104

El feedback en la fase de ideacion

Los bocetos

Presentacion de ideas

Métodos de control y evaluacion critica

Maédulo 5. Disefio grafico

5.1

5.2.

Introduccion al disefio grafico

5.1.1.
5.1.2.
5.1.3.
5.1.4.

¢ Qué es el disefio grafico?

Funciones del disefio grafico

Areas de actuacion en el disefio grafico
El valor del disefio grafico

El disefio grafico como actividad profesional

5.2.1.
5.2.2.
5.23.
5.2.4.

La influencia de la tecnologia en el desarrollo de la profesion
;Cudl es el papel del disefiador grafico?

Campos profesionales

El disefiador como ciudadano
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5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

Elementos basicos
53.1. Elpunto
532 Lalinea

533. Laforma
5.3.4. Latextura
53.5. Elespacio
Elementos formales
54.71. Elcontraste
5472. Elequilibrio
54.3.  Laproporcion
544.  Elritmo

54.5. Laarmonia
54.6. Elmovimiento
547. lLaunidad
Referentes en el disefio grafico de los siglos XXy XXI

55.1.  Los disefiadores graficos que han marcado la historia

552. Los disefiadores mas influyentes

5.5.3.  Disefadores graficos hoy

5.5.4. Referencias visuales

Carteleria

5.6.1.  Elcartel publicitario

5.6.2.  Funciones

5.6.3. Los carteles del siglo XIX

5.6.4. Referencias visuales

El estilo grafico

57.1. Ellenguajeicénico y la cultura de masas
5.7.2. Eldisefio grafico y su relacién con el arte
5.7.3.  Elestilo gréfico propio

5.7.4. Eldisefio no es una profesion, es un estilo de vida
De las calles a la agencia

5.8.1.  Eldisefio como la ultima vanguardia
5.8.2.  Elarte urbano o street art

5.8.3.  Arte urbano aplicado a la publicidad
5.8.4. Elarteurbanoy laimagen de marca

59.

5.10.

Herramientas digitales mas usadas
59.1. Adobe Lightroom
59.2.  Adobe Photoshop
5.9.3.  Adobe lllustrator
59.4. Adobe InDesign
59.5.  Corel Draw

Iniciacion al proyecto de disefio
5.10.1. El briefing

5.10.2. Definicion

5.10.3. Justificacion

5.10.4. Implicacion

5.10.5. Objetivos

5.10.6. Metodologia

Médulo 6. Etica, legislacion y deontologia profesional
6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

La ética, la moral, el derecho y la deontologia profesional

6.1.1.  Cuestiones basicas sobre ética. Algunos dilemas morales
6.1.2.  Andlisis conceptual y origen etimoldgico

6.1.3.  Diferencias entre moral y ética

6.1.4.  La conexion entre ética, moral, derecho y deontologia

La propiedad intelectual

6.2.1.  ;Qué es la propiedad intelectual?

6.2.2.  Tipos de propiedad intelectual

6.2.3.  Elplagioy el incumplimiento de los derechos de autor
6.2.4.  Anticopyright

Aspectos practicos del actual ético

6.3.1.  Utilitarismo, consecuencialismo y deontologia

6.3.2.  Actuar de forma consecuente frente a actuar en base a principios
6.3.3.  Eficiencia dindmica de actuar en base a principios

La legislacion y la moral

6.4.1.  Concepto de legislacion

6.4.2. Concepto de moral

6.4.3.  Conexion entre derecho y moral

6.4.4.  Delojusto aloinjusto a partir del razonamiento légico



6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

La conducta profesional

6.5.1.  Eltrato con el cliente

6.5.2. Laimportancia de pactar las condiciones
6.5.3.  Los clientes no compran disefio

6.5.4. Laconducta profesional
Responsabilidades hacia otros disefiadores

6.6.1. Lacompetitividad

6.6.2.  El prestigio de la profesion

6.6.3.  Elimpacto con el resto de profesiones
6.6.4. Larelacion con otros compafieros de profesion. La critica
Responsabilidades sociales

6.7.1.  Eldisefioinclusivo y suimportancia
6.7.2.  Caracteristicas a tener en cuenta

6.7.3.  Un cambio de mentalidad

6.7.4. Ejemplos y referencias
Responsabilidades con el entorno

6.8.1.  Ecodisefio. ;Por qué es tan importante?
6.8.2.  Caracteristicas del disefio sostenible
6.8.3. Implicaciones en el medio ambiente
6.8.4. Ejemplos y referencias

Conflictos éticos y toma practica de decisiones
6.9.1. Conductay practicas responsables en el ambito laboral
6.9.2. Buenas practicas del disefiador digital
6.9.3.  ;Como resolver conflictos de interés?
6.9.4. Como actuar ante regalos

El conocimiento libre: licencias Creative Commons
6.10.1. ¢Qué son?

6.10.2. Tipos de licencia

6.10.3. Simbologia

6.10.4. Usos especificos
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Médulo 7. Imagen corporativa

7.1

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

La importancia de la imagen en las empresas

7.1.1. ¢Qué es laimagen corporativa?

7.1.2.  Diferencias entre identidad e imagen corporativa
7.1.3.  ;Donde se puede manifestar la imagen corporativa?

7.1.4.  Situaciones de cambio de la imagen corporativas ¢ Por qué conseguir una buena
imagen corporativa?

Las técnicas de investigacion en imagen corporativa
7.2.1.  Introduccion

7.2.2.  Elestudio de laimagen de la empresa

7.2.3.  Técnicas de investigacion de la imagen corporativa
7.2.4. Lastécnicas cualitativas de estudio de la imagen
7.2.5.  Tipos de técnicas cuantitativas

Auditoria y estrategia de imagen

7.3.1.  ;Qué es la auditoria de imagen?

7.3.2. Pautas

7.3.3.  Metodologia de la auditoria

7.3.4.  Planificacion estratégica

Cultura corporativa

7.4.1.  ;Quées lacultura corporativa?

7.4.2.  Factores que intervienen en la cultura corporativa
7.4.3.  Funciones de la cultura corporativa

7.4.4.  Tipos de cultura corporativa

Responsabilidad social corporativa y reputacién corporativa
7.5.1.  RSC: concepto y aplicacion de la empresa

7.5.2.  Directrices para integrar la RSC en las empresas
7.5.3.  Lacomunicacion de la RSC

7.5.4.  Reputacion corporativa

La identidad visual corporativa y el naming

7.6.1.  Estrategias de identidad visual corporativa

7.6.2.  Elementos basicos

7.6.3.  Principios basicos

7.6.4.  Elaboracion del manual

7.6.5.  Elnaming
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7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Imagen y posicionamiento de marcas

7.7.1.  Los origenes de las marcas

7.7.2.  ;Qué es una marca?

7.7.3.  Lanecesidad de construir una marca

7.7.4.  Imagen y posicionamiento de las marcas

7.7.5.  Elvalor de las marcas

Gestion de la imagen a través de la comunicacion de crisis

7.8.1.  Plan estratégico de comunicacion

7.8.2.  Cuando todo sale mal: comunicacion de crisis

7.8.3. Casos

La influencia de las promociones en la imagen corporativa

7.9.1.  Elnuevo panorama del sector publicitario

7.9.2.  Elmarketing promocional

7.9.3. Caracteristicas

7.9.4. Peligros

7.9.5. Tiposy técnicas promocionales

La distribucion y la imagen del punto de venta

7.10.1. Los principales protagonistas de la distribucion comercial
7.10.2. Laimagen de las empresas de distribucion comercial a través del posicionamiento
7.10.3. Através de sunombrey logotipo

Maédulo 8. Tipografia

8.1.

8.2.

Introduccion a la tipografia

8.1.1.  ¢Qué es la tipografia?

8.1.2.  El papel de la tipografia en el disefio grafico
8.1.3.  Secuencia, contraste, forma y contraforma
8.1.4. Relacion y diferencias entre tipografia, caligrafia y lettering
El origen multiple de la escritura

8.2.1.  Laescritura ideografica

8.2.2.  Elalfabeto fenicio

8.2.3.  Elalfabeto romano

8.2.4. Lareforma carolingia

8.2.5.  Elalfabeto latino moderno

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

Inicios de la tipografia

8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.
8.3.4.
8.3.5.

La imprenta, una nueva era. Primeros tipégrafos

La revolucion industrial: la litografia

El modernismo: los inicios de la tipografia comercial
Las vanguardias

Periodo de entreguerras

El papel de las escuelas de disefio en la tipografia

8.4.1.
8.4.2.
8.4.3.
8.4.4.

La Bauhaus

Herbert Bayer
Psicologia de la Gestalt
La Escuela Suiza

Tipografia actual

8.5.1.
8.5.2.
8.5.3.
8.5.4.

1960 - 1970, precursores de la revuelta
Postmodernidad, deconstructivismo y tecnologia
¢Hacia donde va la tipografia?

Tipografias que marcan tendencia

La forma tipografica |

8.6.1.
8.6.2.
8.6.3.
8.6.4.
8.6.5.
8.6.6.

Anatomia de la letra

Medidas y atributos del tipo

Las familias tipograficas

Caja alta, caja baja y versalitas

Diferencia entre tipografia, fuente y familia tipogréfica
Filetes, lineas y elementos geométricos

La forma tipografica Il

8.7.1.
8.7.2.
8.7.3.
8.7.4.

La combinacion tipografica

Formatos de fuentes tipogréficos (PostScript — TrueType - OpenType)
Licencias tipograficas

¢ Quién debe comprar la licencia, cliente o disefiador?

La correccion tipografica. Composicion de textos

8.8.1.
8.8.2.
8.8.3.
8.8.4.
8.8.5.

El espaciado entre letras. Tracking y kerning
El espacio entre palabras. El cuadratin

El interlineado

El cuerpo de letra

Atributos del texto



8.9.

8.10.

El dibujo de las letras

8.9.1.  Elproceso creativo

8.9.2.  Materiales tradicionales y digitales

8.9.3. Elusode latableta grafica y del ipad

8.9.4. Tipograffa digital: contornos y mapas de bits
Carteles tipogréaficos

8.10.1. La caligraffa como base para el dibujo de las letras
8.10.2. ;Como realizar una composicion tipogréfica que impacte?
8.10.3. Referencias visuales

8.10.4. La fase del bocetado

8.10.5. Proyecto

Maédulo 9. Maguetacion

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Definicion y contextualizacion
9.1.1.  Relacion entre Disefio Editorial y maquetacion
9.1.2.  Evolucién en el proceso de maquetacion. El futuro

9.1.3.  Factores del disefio: la proporcion, el color, la tension, el equilibrio y el movimiento

9.1.4. Laimportancia del espacio en blanco

Disefio editorial de revistas

9.2.1. Lasrevistas, el culmen de la belleza

9.2.2. Tipos de disefios de revistas. Referencias

9.2.3. Lasrevistas digitales y su importancia actual

9.2.4. Elementos de publicacion

Disefio editorial de periddicos

9.3.1. Losdiarios, entre la informacion y la belleza grafica
9.3.2.  Como diferenciarse en la informacién generalista
9.3.3.  Los formatos de los diarios

9.3.4. Tendencias editoriales. Referencias

Introducir publicidad en el proceso de maquetacion

9.471. ;Quées lapublicidad? Tipos

9.42. Ventajasy desventajas de introducir publicidad en una maquetacién
9.4.3. ;Como introducir publicidad en medios impresos?
9.4.4. ;Como introducir publicidad en medios digitales?

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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La eleccion de la tipografia

9.5.1.  Tipografias editoriales

9.52. Laimportancia del tamafio

9.5.3.  Tipografia en los medios impresos

9.5.4. Tipografia en los medios digitales

Ortotipografia

9.6.1.  ;Qué es la ortotipografia?

9.6.2.  Microtipografia y macrotipografia

9.6.3. Importancia de la ortotipografia

9.6.4. Faltas en ortotipografia

¢Maquetar en las redes sociales?

9.7.1.  El'ambito de la maquetacion en las redes sociales
9.7.2. ElHashtagy suimportancia

9.7.3.  La biografia de Instagram

9.7.4.  Grids en Instagram

Copywriting

9.8.1. ¢Qué es el copywriting?

9.8.2.  Simplifica el copy. El primer impacto es lo que cuenta
9.8.3.  Aplicaciones del copywriting

9.8.4. Convertirse en un buen copywriter

Profundizando en el uso de InDesign

9.9.1.  Afadir texto en un trazado

9.9.2.  Uso del panel caracter y el panel parrafo

9.9.3. Diferencias entre texto subrayado y filetes de parrafo
9.9.4. Control de lineas viudas y huérfanas

9.9.5.  Ortotipografia: ver caracteres ocultos

Proyectos de maquetacion

9.10.1. Elaborando una revista en InDesign

9.10.2. Aspectos a tener en cuenta

9.10.3. Referencias visuales: Grandes maguetaciones en Instagram
9.10.4. Actualizando Instagram con una estrategia de maquetacion

tecn
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Maddulo 10. Arte final

10.1. Introduccion al arte final
10.1.1. ;Qué es un arte final?
10.1.2. Elinicio del arte final
10.1.3. Laevolucion del arte final
10.1.4. Herramientas basicas
10.2. Elementos necesarios para realizar una impresion
10.2.1. Soporte
10.2.2. Materia colorante
10.2.3. Laforma
10.2.4. Las maquinas
10.3. Impresion planografica
10.3.1. ¢Qué es la impresion planografica?
10.3.2. Sistemas Offset
10.3.3. Propiedades de los sistemas de impresion Offset
10.3.4. Ventajas e inconvenientes
10.4. Impresién en hueco
10.4.1. ;Qué es la impresion en hueco?
10.4.2. Elhuecograbado
10.4.3. Propiedades de los sistemas de impresion en huecograbado
10.4.4. Acabado
10.5. Impresion en relieve

10.5.1. ;Qué es laimpresion en relieve?
10.5.2. Clichés tipograficos y clichés flexograficos
10.5.3. Propiedades
10.5.4. Acabados
10.6. Impresion en permeografia
10.6.1. ¢Qué es la impresion permeogréafica?
10.6.2. La serigrafia
10.6.3. Propiedades fisicoquimicas de las pantallas de serigrafia
10.6.4. Ventajas e inconvenientes
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10.7. Impresion digital
10.7.1. ¢Qué es la impresion digital?
10.7.2. Ventajas e inconvenientes

10.7.3. ¢Impresion offset o impresion digital?
10.7.4. Sistemas de impresion digital
10.8. Profundizando en los soportes
10.8.1. Soportes en papel
10.8.2. Soportes rigidos
10.8.3. Soportes textiles
10.9. Laencuadernacion
10.9.1. (En qué consiste la encuadernacion?
10.9.2. Laencuadernacion industrial
10.9.3. La tradicion sigue viva
10.9.4. Tipos de encuadernacion
10.10. Preparacion de artes finales. Consideraciones ambientales
10.10.1. El formato PDF: Adobe Acrobat
10.10.2. El preflight. Comprobacion de color, tipografia, medidas, etc
10.10.3. Pensar antes de imprimir. El impacto medioambiental
10.10.4. Soportes de impresion sostenibles

Ponte al dia en las técnicas de encuadernacion,
explorando sus aplicaciones en la creacion

de publicaciones duraderas y estéticamente
atractivas”




04
Objetivos docentes

Esta titulacion universitaria tiene como meta principal brindar a los profesionales
conocimientos clave en el Disefio Editorial. A lo largo del programa universitario,

se desarrollaran habilidades en técnicas de impresion como la permeografia,

que optimizan la calidad visual y material de los proyectos. Ademas, se profundizara
en el copywriting, permitiendo la creaciéon de mensajes claros y persuasivos que
capturan la atencion del publico. De hecho, la ortotipografia también juega un papel
crucial, garantizando una correcta disposicion y uso de los elementos textuales,
esenciales para mantener la legibilidad y coherencia en los disefios editoriales.
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@ @ Dominaras los principios fundamentales y las

capacidades avanzadas de la permeografia,
mejorando la calidad en la impresion”
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Objetivo general

+ Este programa universitario de TECH Global University ofrecera a los profesionales
herramientas avanzadas para mejorar la calidad y efectividad en el Disefio Editorial.
A través de técnicas como los clichés flexograficos, se optimizara el proceso de
impresion, asegurando resultados de alta precision. Posteriormente, la comunicacion
de la Responsabilidad Social Corporativa (RSC) se integrara para crear disefios que
reflejan los valores éticos de las marcas, mientras que el posicionamiento de marcas
permitira desarrollar estrategias visuales que consolidan su presencia en el mercado.
Estas capacidades permiten a los profesionales enfrentar los desafios actuales y
futuros en la industria del disefio y la comunicacion.




Objetivos especificos

Mddulo 1. Historia del disefio
+ Examinar los hitos clave de la historia del disefio y su influencia en las tendencias actuales
+ Analizar el impacto de movimientos histdricos, como la Bauhaus y el Constructivismo,
en la evolucion del disefio
+ Explorar el desarrollo de la disciplina del disefio a lo largo del siglo XX, con énfasis
en las corrientes funcionalistas y estéticas

+ Evaluar la transicion hacia la era digital y sus implicaciones en el disefio grafico
y la tipografia moderna

Médulo 2. Introduccién al color
+ Explorar los principios fundamentales y propiedades del color, incluyendo su relacion
con la luz y los pigmentos
+ Analizar las distintas clasificaciones y modelos de color, como el circulo cromatico,
el sistema Pantone y el modelo CMYK

+ Investigar la psicologia del color y suimpacto en la percepcion emocional y en el marketing

+ Evaluarla evolucion del uso del color desde la Bauhaus hasta la era contemporanea,
incluyendo su aplicacion en proyectos de disefio

Mddulo 3. Disefo editorial

+ Examinar el impacto de la tecnologia en la evolucion de la comunicacion escrita,
desde los inicios de la escritura hasta la imprenta de Gutenberg

+ Analizar las funciones y formas de los elementos en el disefio periodistico, incluidos
los recursos graficos no textuales y las infografias

+ Investigar las diferentes tipografias, su morfologia y las implicaciones semanticas
en la comunicacion escrita

+ Evaluar el cambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion e informacion escrita,
con énfasis en la digitalizacion y su influencia en el periodismo actual
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Méddulo 4. Metodologia de disefio

+ Explorar las diferencias entre método, metodologia y técnica, y entender los tipos de técnicas
metodologicas utilizadas en el disefio

+ Analizar las fases principales del proceso de investigacion, incluyendo el cronograma, y
como se heredan elementos del método cientifico

+ Comparar las propuestas metodoldgicas de autores clave como Burdek Bernhard, Bruce
Archery Victor Papanek, y su aplicacion en el disefio

+ Investigar el papel del briefing en el proceso de disefo, identificando qué debe contener y los
consejos para prepararlo de manera efectiva

Mddulo 5. Disefio grafico
+ Reflexionar sobre la influencia de la tecnologia en el disefio grafico y como ha transformado
el desarrollo de la profesion

+ Examinar las funciones y el valor del disefio grafico, analizando su impacto en diversas dreas
de actuacion y la importancia de esta disciplina

+ Conocer los elementos basicos del disefio grafico, tales como el punto, la linea, la forma, la
textura y el espacio, y cémo influyen en la composicion visual

+ Explorar los referentes visuales y los disefladores mas influyentes del siglo XX y XXI,
comprendiendo cémo han marcado la historia del disefio grafico
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Médulo 6. Etica, legislacion y deontologia profesional
+ Analizar las diferencias entre ética, moral, derecho y deontologia profesional, y su relacion
con el disefio
+ Explorar la propiedad intelectual, sus tipos, y las consecuencias del plagio y el
incumplimiento de derechos de autor

+ Reflexionar sobre las responsabilidades sociales del disefiador, con un enfoque
en el disefio inclusivo

+ Ahondar en el ecodisefio y las practicas sostenibles en el disefio, y su impacto
en el medio ambiente

Médulo 7. Imagen corporativa
+ Explorar la diferencia entre identidad e imagen corporativa y cémo se manifiestan
en una empresa

+ Analizar las técnicas de investigacion en imagen corporativa, tanto cualitativas
como cuantitativas

+ Reflexionar sobre la responsabilidad social corporativa (RSC) y su integracion
en la estrategia empresarial

+ Investigar la creacion y gestion de la identidad visual corporativa, incluyendo el naming
y la elaboracion del manual

Mddulo 8. Tipografia

+ Explorar el papel de la tipografia en el disefio grafico y su relacion con la caligrafia
y el lettering

+ Analizar los origenes de la tipografia, desde la escritura ideografica hasta el alfabeto
latino moderno

+ Investigar la anatomia de la letra y las familias tipograficas, incluyendo diferencias entre
tipografia, fuente y familia tipografica

+ Reflexionar sobre la correccion tipografica, como el espaciado entre letras (tracking y
kerning), interlineado y cuerpo de letra

Maddulo 9. Maquetacion
+ Explorar la relacion entre disefio editorial y maquetacion, asi como la evolucion de este
proceso hacia el futuro

+ Analizar las diferencias entre disefio editorial de revistas y periodicos, considerando
elementos clave y tendencias actuales

+ Investigar la introduccion de la publicidad en la maquetacion, tanto en medios impresos
como digitales, y sus ventajas y desventajas

+ Reflexionar sobre la importancia de la ortotipografia en la maquetacion, abarcando tanto
microtipografia como macrotipografia
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Mddulo 10. Arte final
Analizar qué es el arte final, su evolucion y las herramientas basicas utilizadas en su creacién

Examinar los diferentes tipos de impresion, incluyendo la planografica, en hueco, en relieve y
permeografica, destacando sus caracteristicas y aplicaciones

Comparar la impresion digital con la impresion offset, considerando las ventajas y
desventajas de cada una

Reflexionar sobre la importancia de los soportes de impresion, desde papel hasta materiales
textiles, y como afectan el proceso de impresion

Fortaleceras el manejo de técnicas de
ecodiseno, aplicando enfoques innovadores
con un impacto ambiental reducido”




05
Practicas

Una vez completada la fase online, el profesional avanzara a una entidad de referencia,
donde tendra la oportunidad de profundizar y enriquecer sus conocimientos. En esta
nueva etapa, estara acompafiado por un tutor especializado, quien guiara su proceso de
capacitacion, facilitando el acceso a recursos avanzados y favoreciendo la aplicacion
practica de los conocimientos adquiridos.

Fa
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Tendras la oportunidad de realizar practicas en una
entidad de referencia, donde te especializaras en
enfoques avanzados para la creacion de proyectos”
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El periodo de capacitacion practica de este programa universitario en Disefio Editorial
consiste en una estancia intensiva de 3 semanas en una destacada empresa del sector,
con jornadas de lunes a viernes de 8 horas consecutivas, siempre acompafiados por
un especialista adjunto. Durante esta estancia, los egresados podran trabajar en un
entorno real, colaborando con un equipo de profesionales de referencia en el campo

del disefio editorial. De esta manera, podran aplicar las técnicas mas innovadoras

para la creacion y maquetacion de contenidos visuales impactantes.

En esta propuesta de capacitacion, completamente practica, las actividades estan
orientadas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias necesarias para
llevar a cabo proyectos de disefio editorial de alta calidad. Las practicas estaran
enfocadas en preparar a los profesionales para desempefiarse con éxito en cualquier
empresa digital o editorial.

Asi, el programa universitario se presenta como una oportunidad Unica para que

los disefiadores se especialicen en un entorno tecnoldgicamente avanzado. Ademas,
tendran la oportunidad de integrar las herramientas y procesos del Disefio Editorial en
escenarios profesionales reales y en espacios equipados, lo que les permitira optimizar
y perfeccionar sus habilidades en un contexto practico y dinamico.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante desempefiando
las actividades y procedimientos de cada drea de competencia (aprender a aprender

y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los profesores y demas
compaferos de entrenamiento que faciliten el trabajo en equipo y la integracion
multidisciplinar como competencias transversales para la praxis de disefiadores
editoriales (aprender a ser y aprender a relacionarse).

Los procedimientos descritos a continuacién seran la base de la parte practica
de la capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro
y su volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Adquiriras un conocimiento profundo sobre
como aplicar técnicas de composicion de
imagenes de manera efectiva”
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Médulo

Actividad Practica

Disefio Gréfico e
Imagen Corporativa
para el Ambito

Disefiar piezas editoriales equilibradas considerando textura, contraste,
proporcion y composicion visual

Desarrollar carteles funcionales, digitales o impresos, aplicando tendencias
visuales contemporaneas

Elaborar un briefing inicial que defina los objetivos, el ptblico y la propuesta

Editorial editorial de manera justificada
Construir una estrategia de imagen corporativa alineada con los valores
de la marca y su aplicacion editorial
Aplicar metodologias de trabajo 4giles y técnicas creativas en el desarrollo de proyectos
editoriales

: Integrar imagenes y paletas cromaticas respetando la narrativa periodistica

,Me.t0d°|°gla.s y_, o comunicativa del contenido
Técnicas del Diseio - - - —

Editorial Establecer formatos base que se adapten a las necesidades informativas y técnicas

del producto editorial

Analizar el mercado editorial y la competencia para definir objetivos generales,
especificos y técnicos

Colores y Tipografias
de Mayor Relevancia
para el Disefio
Editorial

Seleccionar tipografias adecuadas al medio y al tipo de publicacién para garantizar
la legibilidad y coherencia visual

Aplicar criterios funcionales y estéticos en el uso de tipografias digitales
mediante herramientas como tablets o iPads

Gestionar el color en piezas editoriales digitales, asegurando consistencia
cromética y atractivo visual

Combinar tipografias y colores de forma estratégica segun el tono
del contenido y el publico objetivo

Maquetacion y Arte
Final en el Disefio
Editorial

Componer maquetas equilibradas que integren textos e imagenes en sintonia
con la identidad corporativa

Disefar formatos adaptados a redes sociales manteniendo coherencia
editorial y optimizacion visual

Elaborar composiciones complejas en Adobe InDesign, aplicando criterios
profesionales de diagramacion

Ajustar el formato final segun el canal de publicacion (impreso, digital, interactivo),
asegurando calidad técnica
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La maxima preocupacion de la universidad es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios
en los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas
dedicadas a lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera
ocurrir durante todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, la universidad se compromete a contratar un seguro de responsabilidad
civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir durante el desarrollo de la
estancia en el centro de practicas Para ello, la universidad se compromete a contratar
un seguro de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera
surgir durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra
coberturas amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la
capacitacion practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en
caso de tener que afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que
termine el programa practico en el centro.




Condiciones generales de la capacitacion practica
Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendré asignados dos
tutores que le acompanaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y
cuestiones que pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente
al centro de practicas que tendrd como fin orientar y apoyar al alumno en todo
momento. Por otro lado, también tendra asignado un tutor académico, cuya mision
sera la de coordinar y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas

y facilitando todo aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara
acompanado en todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de
indole practica como académica.

2. DURACION: el programa de précticas tendra una duracion de tres semanas
continuadas de formacién practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
ala semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo de
antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa justificada/
médica, supondra la renuncia de las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica.
Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que
informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibird un
certificado que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacién
laboral de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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Centros de practicas

TECH Global University ofrecera al alumnado la posibilidad de llevar a cabo practicas
en diversas instituciones de renombre a lo largo de la geografia nacional, garantizando
una experiencia enriquecedora y variada. Por lo tanto, esta oportunidad permitira al
profesional aplicar los conocimientos adquiridos en un entorno profesional real, lo

gue asegura una capacitacion completa y adaptado a las demandas del sector. Al
contar con la infraestructura y el apoyo de estas instituciones, TECH Global University
se compromete a ofrecer una especializacién de calidad, donde el alumnado podra
perfeccionar sus habilidades en escenarios diversos, aumentando asi su empleabilidad
y preparacion para afrontar los retos del mercado laboral.
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Incorporaras a tu practica diaria las ultimas
innovaciones en el uso de técnicas avanzadas

para crear composiciones visuales que capturen
la atencion de publico”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial en los

siguientes centros:

Grupo Férmula

Pais Ciudad
México Ciudad de México

Direccion: Cda. San Isidro 44, Reforma Soc,
Miguel Hidalgo, 11650 Ciudad de México, CDMX

Empresa lider en comunicacion multimedia
y generacién de contenidos

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Grafico
-Administracién de Personas

N
L
3
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Disefio

Goose & Hopper México

Pais Ciudad
México Michoacén de Ocampo

Direccion: Avenida Solidaridad Col. Nueva
Chapultepec Morelia, Michoacan

Agencia de publicidad, disefio,
tecnologia y creatividad

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Direccién de Comunicacién y Reputacién Digital
-Modelado 3D Orgénico

39 tecn
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Disefo
Goose & Hopper Espaiia

Pais Ciudad
Espafia Valencia

Direccion: La Marina de Valencia, Muelle
de la Aduana S/N Edificio Lanzadera 46024

Agencia de publicidad, disefio,
tecnologia y creatividad

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Direccién de Comunicacion y Reputacion Digital
-Modelado 3D Orgénico

Momo & Cia

Pais Ciudad
Espafia Sevilla

Direccion: Calle Industria 3, planta 2, puerta
23. 41927 Mairena del Aljarafe- Sevilla

Es una agencia creativa y de publicidad que ayuda,
a través del disefio, la comunicacién y la estrategia,
a crear y comunicar marcas dotadas de contenido propio

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio Editorial
-Disefio Grafico
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Impulsa tu trayectoria profesional con una
ensefanza holistica, que te permite avanzar
tanto a nivel tedrico como practico”
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Salidas profesionales

Tras completar este innovador programa universitario, los profesionales podran
desempefiarse como disefiadores editoriales, directores de arte o responsables

de maquetacion en editoriales, agencias de publicidad, medios de comunicacion'y
estudios de disefio. Asimismo, tendran la posibilidad de liderar proyectos graficos en
revistas digitales, periodicos impresos o plataformas multimedia. Gracias a la amplitud
de habilidades adquiridas, también se facilitara su incorporacion a equipos creativos de
grandes editoriales o medios especializados. Por otro lado, quienes busquen emprender
su propio camino encontraran en este sector multiples vias para consolidar propuestas b
innovadoras en distintos entornos profesionales.
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@ 6 Ampliaras tu perspectiva sobre la creacion

editorial, integrando con precision los
principios visuales y narrativos”
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Perfil del egresado

El egresado dominara los principios clave del disefio editorial aplicado tanto a medios
impresos como digitales. Asimismo, sera capaz de estructurar proyectos graficos con
altos estandares de calidad, adaptandose a las tendencias emergentes del sector. Ademas,
integrara recursos tipograficos, cromaticos y compositivos de manera estratégica para
fortalecer la comunicacion visual. A futuro, podra coordinar procesos de maquetacion,
gestionar equipos creativos y optimizar productos editoriales en diversos formatos. Por
otro lado, su vision critica y su manejo de herramientas digitales le permitiran innovar en el
desarrollo de publicaciones atractivas y funcionales.

Con un plan de estudios alineado con los desafios actuales,
desarrollaras las competencias necesarias para lograr una
comprension precisa del Diserio Editorial.

+ Pensamiento critico: evaluar de manera objetiva la estructura, legibilidad y eficacia visual de un
proyecto editorial, proponiendo mejoras fundamentadas que optimicen la comunicacion grafica y
funcional del contenido

+ Resolucion de problemas: enfrentar y solucionar imprevistos en el proceso de arte final o
impresion, como errores de maquetacion, incompatibilidades de formato o problemas técnicos
con los soportes o tintas

+ Comunicacion efectiva: transmitir ideas de forma clara tanto al equipo creativo como
a proveedores de impresion, asegurando que los requisitos técnicos y artisticos de cada proyecto
se comprendan y se ejecuten correctamente

*

Adaptabilidad: aplicar distintos formatos, tecnologias de impresién y tendencias editoriales,
manteniendo la calidad y la coherencia del trabajo en escenarios cambiantes o ante nuevos
requerimientos del mercado
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Después de realizar el programa universitario, podras desempefiar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1. Director de arte: responsable de liderar el proceso creativo en proyectos de diseno, asegurando 6. Community manager: encargado de gestionar las redes sociales de una marca o empresa,

que el disefio visual sea atractivo, coherente con la marca y alineado con los objetivos del
cliente. Supervisan al equipo de disefiadores y toman decisiones clave sobre la estética

y la presentacion

Responsabilidad: Supervision y direccion del aspecto visual y creativo de un proyecto,
asegurando que el disefio final sea coherente con la visién y objetivos de la marca o cliente

creando contenido, interactuando con la comunidad online y manteniendo una imagen
coherente. Monitorea tendencias y realiza andlisis de rendimiento para optimizar la
comunicacion digital

Responsabilidad: Gestionar y dinamizar las redes sociales de una marca o empresa, actuando
como el puente entre la organizacion y su comunidad online

Disefiador grafico: encargado de crear y desarrollar elementos visuales para productos, marcas 7. Director de comunicacion: responsable de gestionar todas las estrategias y actividades

0 campanfas publicitarias. Su trabajo incluye la creacion de logotipos, publicidad impresa, comunicacionales de una empresa, incluyendo relaciones publicas, medios de comunicacion y
packaging y graficos digitales, todo enfocado en comunicar un mensaje visual efectivo marketing. Este cargo busca mantener una imagen positiva y consistente ante los stakeholders
Responsabilidad: Crear elementos visuales que comuniquen de manera efectiva el mensaje Responsabilidad: Disefiar, implementar y supervisar la estrategia de comunicacion de la

de una marca, producto o campafia empresa u organizacion

Editor de contenido digital: encargado de crear, revisar y adaptar contenido digital para distintas 8. Product manager: encargado de supervisar el desarrollo y la evolucion de productos desde la
plataformas, garantizando que esté alineado con la estrategia de comunicacioén de la marca. concepcion hasta el lanzamiento. Trabaja con los equipos de disefio, ingenieria y marketing para
Su trabajo implica optimizacion para SEQ y analisis de engagement asegurar que el producto cumpla con las expectativas del mercado y las metas de la empresa
Responsabilidad: Supervisar, crear y gestionar el contenido que se publica en plataformas Responsabilidad: Gestionar el ciclo de vida completo de un producto, desde su concepcion
digitales, asegurando que sea atractivo, relevante y de calidad hasta su lanzamiento y mejora continua

Desarrollador web: responsable de disefiar, construir y mantener sitios web, asegurando 9. Responsable de branding: dedicado a construir, mantener y desarrollar la identidad de marca

su funcionalidad, disefio y rendimiento. Trabajan estrechamente con disefiadores graficos de una empresa o producto. Esto incluye la creacion de estrategias visuales, de comunicacion

y otros departamentos para crear una experiencia de usuario efectiva y la gestion del posicionamiento de la marca en el mercado

Responsabilidad: Crear, mantener y optimizar sitios y aplicaciones web, asegurando Responsabilidad: Gestionar y fortalecer la identidad de marca de una empresa o producto

que sean funcionales, interactivos y esteticamente atractivos 10. Disefiador de experiencia de usuario (UX Designer): encargado de la creacién de interfaces que

Especialista en marketing digital: dedicado a la creacién y ejecucion de campafias digitales
utilizando herramientas como SEQ, SEM, redes sociales y email marketing. Su objetivo es
generar trafico web y convertir ese trafico en clientes potenciales

Responsabilidad: Desarrollar, implementar y gestionar estrategias de marketing en plataformas
digitales con el objetivo de aumentar la visibilidad, la presencia online y la conversion de una
marca 0 empresa

ofrezcan una experiencia optima para el usuario. Esto implica el disefio de flujos, estructuras y la
realizacién de pruebas de usabilidad para garantizar que el disefio sea funcional y facil de usar
Responsabilidad: Mejorar la interaccion entre los usuarios y productos o servicios digitales,
buscando una experiencia intuitiva, accesible y agradable
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Metodologia de estud

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en

el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.

]
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@ @ TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada drea.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 51 tech

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacion mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,
la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Restumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
K\
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Cuadro docente

TECH Global University ha reunido a un destacado equipo docente para desarrollar
un programa universitario de capacitacion de primer nivel en Disefio Editorial. De
hecho, con una amplia experiencia internacional en publicaciones de renombre,
como la revista TIME, estos expertos brindan a los profesionales habilidades
distintivas en un campo altamente competitivo. Esta colaboracion garantizara la
maxima calidad y relevancia de los contenidos, adaptados a las demandas mas
exigentes del sector.
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Te beneficiaras de la experiencia y el conocimiento de editores
de renombre internacional, con un historial destacado en las
publicaciones mas relevantes a nivel global”
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D.W. Pine es un referente internacional en el campo del disefio editorial. Como Director Creativo
de la Revista Time, se encarga de disefiar, comercializar y dirigir las tiradas de una de las
publicaciones editoriales mas importantes del mundo. Asi, a lo largo de toda su trayectoria

ha disefiado mas de 850 portadas, supervisando también 7 proyectos de “Persona del Afio".

En este cargo, Pine es el encargado de disefiar y producir la portada de Time cada semana
y gestionar al equipo creativo compuesto por mas de una docena de directores de arte,
disefiadores, artistas infograficos e investigadores. También supervisa el disefio de la marca

Time, y otras propiedades digitales como el Time for Kids.

Ademas de sus labores en el campo del disefio, Pine se desempefia como escritor ocasional
de articulos para la Revista Time y posee mas de 1.100 piezas publicadas como redactor

del Atlanta Journal-Constitution.

Como conferencista, Pine ha estado presente en eventos y talleres en todo el mundo,
incluyendo el taller de disefio para periodistas en Pekin, China, asi como otras conferencias
de alto nivel en Europa. También se ha presentado en conferencias, universidades y festivales
en todo Estados Unidos incluyendo Nueva York, San Francisco, San Diego, Washington D.C.,

Portland, Tampa y Atlanta.

Su trabajo ha recibido docenas de los principales premios de la industria, incluyendo ser
nombrado dos veces en la lista Folio 100 (2016 y 2017) y recibir los premios Best Designed

Magazine 2013 y Best Cover of the Year 2017 de la American Society of Magazine Editors.
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D. Pine, D.W.

Director Creativo de la Revista Time, Nueva York, Estados Unidos

*

+ Diseflador de la portada semanal de la Revista Time
Disefiador del Atlanta Journal-Constitution

*

*

Licenciado en Marketing y Administracion por la Universidad de Georgia

*

Conferencista en eventos de disefio en Asia, Europa y América

*

Premios: Best Designed Magazine 2013, Best Cover of the Year 2017,
Lista Folio 2016y 2017

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Titulacion

El Master Semipresencial en Disefio Editorial garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Semipresencial expedido
por TECH Global University.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master Semipresencial en Disefio Editorial avalado
por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacién superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de The Design Society (DS), la mayor comunidad de expertos destacados en la ciencia
del disefio. Esta distincion consolida su presencia en redes internacionales dedicadas a la evolucion tedrica
y practica del disefo.

Aval/Membresia

Design Society

a worldwide community

the

Titulo: Master Semipresencial en Disefio Editorial
Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracion: 12 meses

Créditos: 60 + 4 ECTS

.
tecn
» university

D/Dha con de i 6 ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Semipresencial en Disefo Editorial
Se trata de un titulo propio de 1.920 horas de duracién equivalente a 64 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

G4igo inico TECH: APWOR3S techiitute com/titulos

Méster Semipresencial en Disefio Editorial

B Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios
Curso  Materia ECTS  Cardcter

Tipo de materia Créditos ECTS
e on W 1 Historia del disefio 6 08
1 Introduccion al color 6 08

Optativa (OP) o 1 Disefio editorial 6 08
Practicas Exteras (PR) 4 1 Metodologia de disefio 6 [
Trabajo Fin de Master (TFM) N 1 Disefio gréfico 6 o8
ol 64 1 Etica, legislacién y deontologia profesional 6 08B

1 Imagen Corporativa 6 o8

1 Tipografia 6 o8

1 Magquetacion 6 08

1 Aefinal 6 08

; /:D tec' global

Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Semipresencial
Disefo Editorial

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacién: TECH Global University

Créditos: 60 + 4 ECTS



Master Semipresencial
Diseno Editorial

Aval/Membresia

me\ Design Society
a worldwide community

tech
» university




