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Presentacion

La industria de la moda es un sector en auge que ofrece numerosas oportunidades a
jovenes disefadores con ideas disruptivas. Asi, el reciente crecimiento de esta industria
se ha apoyado en el uso de nuevos materiales y métodos de confeccion y en la aparicion
de nuevos canales de comunicacion, que han llevado a esta disciplina a una nueva etapa.
De esta manera, la amplia difusion de esta area del disefio ha favorecido la aparicién de
oportunidades laborales, convirtiéndose en una profesion de presente y futuro. Por eso,
esta titulacion de TECH ha tenido en cuenta esta coyuntura y le ofrece al alumno todo

lo necesario para triunfar como disefiador y creativo en el mundo de la moda. Y lo hace
mediante una metodologia de ensefianza 100% online que le permitira compaginar los
estudios con el resto de sus actividades cotidianas de una forma comoda y totalmente
adaptada a sus circunstancias.
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Este programa de TECH te permitira adquirir las habilidades
necesarias para alcanzar éxito en el sector de la moda, una
industria de gran competitividad en la que la innovacion y la
creatividad son la base del crecimiento profesional”
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En los ultimos afos ha habido numerosas novedades en la industria de la moda. Las
grandes casas de costura contintan ejerciendo una gran influencia, al tiempo que figuras
del entretenimiento y pequerios disefiadores han aportado ideas disruptivas que han
acabado calando en el sector. Ademas, la popularizacion de redes sociales como Tik Tok
o Instagram ha producido nuevas tendencias. Y, a todo ello, se le suma la aparicion de
nuevos materiales, formas de confeccion y la necesidad de realizar productos sostenibles
en una sociedad cada vez mas comprometida con la conservacion del medio ambiente.

Todo este panorama ha favorecido la empleabilidad en esta area, que ha crecido

de forma destacada recientemente. Asi, los disefiadores jovenes, con capacidad de
adaptacion y con ideas propias e innovadoras son muy valorados. Ademas, en esta
industria, la investigacion es una faceta clave, puesto que los profesionales deben
conocer como ha ido evolucionando la industria, el porqué de cada prenda y sus usos
especificos. Pero también es fundamental comprender cuales son las tendencias
gue marcaran las proximas colecciones, tanto a nivel de disefio como de colores de
temporada, entre otras cuestiones.

Por ello, se trata de un campo en el que no se puede dejar nada a la improvisacion, puesto
que todos los detalles tienen que ser medidos y estudiados para lograr looks perfectos.
Este hecho facilita que los disefiadores se conviertan en asesores de moda y tendencias
con una amplia cualificacion. Pero es necesario disponer de una capacitacion teorico-
practica de alto nivel, debido a que es fundamental para ofrecer ese conocimiento bdsico
que ayudara a comprender los conceptos, las herramientas y técnicas mas novedosas
para el disefio, los métodos mas adecuados para la presentacion de sus creaciones... En
definitiva, es una formula indispensable para que el alumno se convierta en un disefiador
de éxito y creadores de colecciones que marquen un antes y un después en este sector.

Para ofrecer la cualificacion necesaria al alumno, TECH ha disefiado esta Licenciatura
en Disefio de Moda, que cuenta con un programa de gran nivel que abarca desde los
origenes del sector hasta las principales novedades en un campo tan demandado como
este. Asimismo, esta titulacion se desarrolla en formato 100% online, permitiendo que el
estudiante flexibilizar su ensefianza, sin seguir horarios predeterminados.

El sector de la moda requiere de una elevada
especializacion por parte de los profesionales,
puesto que deben adaptarse rapidamente a
los cambios y aportar soluciones creativas.
TECH te convertira en un experto capaz de
predecir y crear tendencias”
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TECH brinda la oportunidad de obtener la Licenciatura en Disefio de Moda en un
formato 100% en linea, con titulacion directa y un programa disefiado para aprovechar
cada tarea en la adquisicion de competencias para desempefiar un papel relevante en
la empresa. Pero, ademas, con este programa, el estudiante tendra acceso al estudio
de idiomas extranjeros y formacién continuada de modo que pueda potenciar su etapa
de estudio y logre una ventaja competitiva con los egresados de otras universidades
menos orientadas al mercado laboral. Un camino creado para conseguir un cambio
positivo a nivel profesional, relacionandose con los mejores y formando parte de la
nueva generacion de futuros creadores de videojuegos capaces de desarrollar su labor
en cualquier lugar del mundo.

En este programa encontraras todo
lo que necesitas para triunfar en un
sector que demanda profesionales
altamente competitivos al dia de
las ultimas novedades en patrones
de confeccion y materiales”
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Plan de estudios

La Licenciatura en Diseflo de Moda es un plan de estudios pensado para mejorar
la capacitacion de los alumnos, especializandolos en un sector de gran valor para
la sociedad y dotandolos de las herramientas necesarias para alcanzar el éxito.

Un programa que responde a sus necesidades mediante un contenido innovador,
basado en las ultimas tendencias y apoyado por la mejor metodologia educativa.

Un Zeriatio
COMP/ elo y 5/817
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Estas ante un plan de estudios ideado para ampliar
y reforzar tu cualificacion en un sector ampliamente
competitivo como es la industria de la moda”
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El programa de la Licenciatura en Disefio de Moda se imparte en formato 100% en
linea, para que el estudiante pueda elegir el momento y el lugar que mejor se adapte a
la disponibilidad, horarios e intereses. Este programa, que se desarrolla a lo largo de 4
afnos, pretende ser una experiencia Unica y estimulante que siembre las bases para el
éxito profesional.

Durante las 40 asignaturas de la formacion, el estudiante analizara multitud de casos
practicos mediante los escenarios simulados planteados en cada uno de ellos. Ese
planteamiento practico se completara con actividades y ejercicios, acceso a material
complementario, videos in focus, videos de apoyo, clases magistrales y presentaciones
multimedia, para hacer sencillo lo mas complejo y establecer una dinamica de trabajo
gue permita al estudiante la correcta adquisicion de competencias.

Esta Licenciatura te permitira
destacar con tus disenos, siendo
capaz de crear tu propia marca o de
llamar la atencion de las casas de
costura mas prestigiosas del mundo”
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Esta Licenciatura se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente mediante
su smartphone.

Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para hacerlo offline,
bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el dispositivo y
abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podra cursar la Licenciatura a través de sus 40 asignaturas, de forma
autodirigida y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al
maximo el tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.
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Asignatura 1

Fundamentos del Diseiio

Tema 1. Historia del diseiio

1.1, LaRevolucion Industrial
1.2.  Las etapas del disefio
1.3.  Laarquitectura

1.4.  LaEscuela de Chicago

Tema 2. Estilos y movimientos del disefio

2.1.  Disefio decorativo

2.2. Movimiento modernista
2.3, ArtDeco

2.4.  Disefio industrial

2.5.  LaBauhaus

2.6. Il Guerra Mundial

2.7.  Transvanguardias

2.8.  Disefio contemporaneo

Tema 3. Diseiiadores y tendencias

3.1.  Disefiadores de interior

3.2.  Disefiadores graficos

3.3.  Disefiadores industriales o de producto
3.4.  Disefiadores de moda

Tema 4. Metodologia proyectual de disefio

4.1, Bruno Munari

4.2, GuiBonsiepe

4.3. J. Christopher Jones
4.4 L. Bruce Archer

4.5, Guillermo Gonzalez Ruiz
4.6. Jorge Frascara

47. Bernd Lobach

4.8. Joan Costa

49.  Norberto Chaves

Tema 5. El lenguaje en disefio

51. Losobjetosy el sujeto

52.  Semidtica de los objetos

5.3.  Ladisposicion objetual y su connotacion
5.4.  La Globalizacion de los signos

5.5,  Propuesta

Tema 6. El disefio y su dimension estético-

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

formal

Elementos visuales
6.1.1. La forma

6.1.2. La medida
6.1.3. El color

6.1.4. La textura
Elementos de relacion
6.2.1. Direccion

6.2.2. Posicion

6.2.3. Espacio

6.2.4. Gravedad
Elementos practicos
6.3.1. Representacion
6.3.2. Significado
6.3.3. Funcion

Marco de referencia

Tema 7. Métodos analiticos del diseio

7.1
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.

El disefio pragmatico

Disefo analdgico

Disefio iconico

Disefio candnico

Principales autores y su metodologia

Tema 8. Diseiio y semantica

8.1.
8.2.
8.3.

8.4.
8.5.
8.6.
8.7.
8.8.

La semantica

La significacion

Significado denotativo y significado
connotativo

El Iéxico

Campo léxico y familia Iéxica

Las relaciones semanticas

El cambio semantico

Causas de los cambios semanticos

Tema 9. Diseiio y pragmatica

9.1.

9.2.
9.3.
9.4.

Consecuencias practicas, abduccion y
semiotica

Mediacion, cuerpo y emociones
Aprendizaje, vivencia y cierre

Identidad, relaciones sociales y objetos

Tema 10. Contexto actual del diseiio

10.1. Problemas actuales del disefio
10.2. Lostemas actuales del disefio
10.3. Aportes sobre metodologia

Asignatura 2

Dibujo y técnicas graficas

Tema 1. Historia del dibujo

1.1.  Elorigen del dibujo
1.2.  Los primeros dibujos
1.3.  FEraegipcia
1.4.  Lacultura griega
1.5, Edad Media
1.6.  El'Renacimiento
1.7.  Eramoderna
1.7.1. Futurismo
1.7.2. Cubismo
1.7.3. Expresionismo
1.7.4. Surrealismo
1.8.  Artedigital

Tema 2. Materiales y soportes

2.1.  Materiales tradicionales

2.2, Materiales no tradicionales
2.3.  Materiales propios del dibujo
2.4.  Materiales industriales

2.5.  Materiales alternativos

2.6.  Soportes para el dibujo

Tema 3. Relacién del arte y el dibujo

3.1.  Pintura
3.2.  Escultura
3.3.  Mdsica
3.4. Danza
3.5. Literatura
3.6. Cine

Tema 4. Elementos basicos del dibujo

4.1.
4.2.
4.3.
4.4.
4.5.
4.6.
4.7.
4.8.

La lineay el punto
La forma
Laluzyla sombra
El volumen

La proporcion

La perspectiva

La textura

El color

Tema 5. Clasificacion del dibujo

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.
5.7.

Dibujo artistico
Dibujo técnico

Dibujo geométrico
Dibujo mecanico
Dibujo arquitectonico
Dibujo animado
Dibujo a mano alzada

Tema 6. Encaje, proporcion, claroscuro,

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.

composicion y color
Encaje

Proporcion
Claroscuro
Composicion

Color

Tema 7. Analisis de la forma I: La vision en

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

plano

La perspectiva
Perspectiva jerarquica
Perspectiva militar
Perspectiva caballera
Perspectiva axonométrica
Perspectiva conica

Tema 8. Andlisis de la forma Il. La vision en

8.1.

8.2.
8.3.
8.4.

tres dimensiones

Tridimensionalidad monocular: la imagen
plana

Eficacia de la monocularidad

La estereopsis

Simulacion y medicion de la estereopsis



Tema 9. Técnicas de expresion y

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.
9.5.

representacion en el proceso de
diseiio

Mapa mental

Relatorias graficas

llustracion

El comic

LLos guiones graficos

Tema 10. La importancia del dibujo para el

10.1.
10.2.
10.8.
10.4.

ser humano

Libertad de pensamiento y expresion
Capacidad comunicativa

La sensibilidad artistica

Invencion, imaginacion y creatividad

Asignatura 3

Volumen y espacio

Tema 1. Elementos basicos del lenguaje

1.1

1.2
1.3.
1.4.
1.5.
1.6.

tridimensional

Origen y cronologia del disefio
tridimensional

Definicion del disefio tridimensional
Elementos del disefio tridimensional
Metodologfa del disefio tridimensional
La operatoria en fundamentos del disefio
Modelos, maquetas y prototipos

Tema 2. Materiales y procesos

2.1

2.2.

2.3.

Materiales

2.1.1. La piedra

2.1.2. El metal

2.1.3. La madera

2.1.4. El barro

2.1.5. La arcilla

Procesos

2.2.1. Realizacion de una plancha
2.2.2. Método de los churros
2.2.3. El cubo

El taller

Tema 3. Transformacién y creacion del

3.1
3.2.

3.3.

3.4.
3.5.

espacio
Del plano al volumen
La escultura a partir del plano
3.2.1. El relieve
3.2.1.1. Hueco relieve
3.2.1.2. Bajo relieve
3.2.1.3. Mediorelieve
3.2.1.4. Altorelieve
3.2.1.5. Medio bulto
3.2.2. El collage y el ensamblaje
3.2.3. Creacion de una escultura
Bidimensionalidad y lo tridimensionalidad
3.3.1. El trampantojo
Artistas matéricos
Pintura como escultura

Tema 4. Sistemas de configuracién

4.1
4.2.

4.3.

4.4,
45,

tridimensional

La estructura
La estructura como soporte
4.2.1. Estructuras disefiadas para soportar
4.2.2. Estructuras y equilibrio
La estructura como base compositiva
4.3.1. La geometrfa como estructura o
base compositiva
4.3.2. Estructuras por zonas jerarquicas
4.3.3. Estructuras jerarquicas por tamafo
y proporcion
4.3.4. Estructuras gestuales y matéricas
determinadas por la sensibilidad
4.3.5. La estructura del todo
Visualizacion mental de las estructuras
La forma'y la funcion
4.5.1. Predominio de forma o funcion
4.5.1.1. Ellujoy la apariencia
4.5.2. Formas en la naturaleza
4.5.2.1. Formas biomorficas
4.5.2.2. Formas geométricas
4.5.2.3. Formas naturales
4.5.3. Formas industriales
4.5.3.1. La forma revisable
4.5.3.2. Antigiedades
4.5.4. Relacion del ser humano con la
formay la funcion

Tema 5. Técnicas aditivas

5.1. Modelado

52. Tipologias del modelado
5.3.  Creacion del molde
Tema 6. Técnicas sustractivas

6.1. Eltallado

6.2.  Materiales y herramientas
6.3.  Proceso de tallado

6.4.  Artistas destacados

Tema 7. Técnicas constructivas

7.1. Ensamblaje y configuraciones espaciales

7.2.  Materiales

7.3.  Tipologias

7.4.  Caracteristicas

7.5. Artistas destacados

Tema 8. Técnicas de moldeo

8.1.  Moldeado y vaciado
8.2.  Técnica

8.3.  Procedimiento

8.4. Tipologias

8.5. Materiales

8.6. Herramientas

8.7.  Partesy elementos

8.8.  Elrecorrido de salida y los enganches

8.9.  Tipos de sistemas de moldes
Tema 9. Nuevas tecnologias

9.1.  Evolucién de la forma tridimensional
9.2.  Nuevas técnicas y materiales

9.2.1. El plastico

9.2.2. El hormigon

9.2.3. Esculturas de luz

9.2.4. Bioarte

9.2.5. El video y el espacio virtual
9.3.  Impresion 3D

Tema 10. Comunicacion del proyecto

10.1. Grandes espacios. Arte de la tierra
10.2. Instalaciones

10.3.  Acontecimiento y actuacion

10.4.  El'movimiento. Esculturas cinéticas
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Asignatura 4

Sistemas de representacion técnica

Tema 1. Introduccion a la geometria plana

1.1
1.2.
1.3.
1.4.
1.5.
1.6.
1.7.

El material fundamental y su uso
Trazados fundamentales en el plano
Poligonos. Relaciones métricas
Normalizacion, lineas, escritura y formatos
Acotacion normalizada
Escalas
Sistemas de representacion
1.7.1. Tipos de proyeccion

1.7.1.1. Proyeccion conica

1.7.1.2. Proyeccion cilindrica ortogonal

1.7.1.3. Proyeccion cilindrica oblicua
1.7.2. Clases de sistemas de
representacion

1.7.2.1. Sistemas de medida

1.7.2.2. Sistemas perspectivos

Tema 2. Trazados fundamentales en el plano

2.1
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
2.6.
2.7.

Elementos geométricos fundamentales
Perpendicularidad

Paralelismo

Operaciones con segmentos

Angulos

Circunferencias

Lugares geométricos

Tema 3. Transformaciones geométricas

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

Isométricas

3.1.1. Igualdad
3.1.2. Traslacion
3.1.3. Simetria
3.1.4. Giro
Isomodrficas

3.2.1. Homotecia
3.2.2. Semejanza
Anamorficas

3.3.1. Equivalencias
3.3.2. Inversion
Proyectivas

3.4.1. Homologia
3.4.2. Homologia afin o afinidad
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Tema 4. Poligonos

4.1.  Lineas poligonales
4.1.17. Definicion y tipos
4.2.  Triangulos
4.2.1.Elementos y clasificacion
4.2.2. Construccion de tridngulos
4.2.3. Rectas y puntos notables
4.3.  Cuadrilateros
4.3.1. Elementos y clasificacién
4.3.2. Paralelogramos
4.4.  Poligonos regulares
4.4.1. Definicién
4.4.2. Construccion
4.5, Perimetrosy dreas
4.5.1. Definicion. Medir areas
4.5.2. Unidades de superficie
46. Areas de poligonos
4.6.1. Areas de cuadrilateros
4.6.2. Areas de triangulos
4.6.3. Areas de poligonos regulares
4.6.4. Areas de irregulares

Tema 5. Tangencias y enlaces. Curvas
técnicas y conicas
5.1.  Tangencias, enlaces y polaridad
5.1.1. Tangencias
5.1.1.1. Teoremas de Tangencia
5.1.1.2. Trazados de rectas tangentes
5.1.1.3. Enlaces de rectas y curvas
5.1.2. Polaridad en la circunferencia
5.1.2.1. Trazados de circunferencias
tangentes
5.2, Curvas técnicas
5.2.1. Ovalos
5.2.2. Ovoides
5.2.3. Espirales
5.3.  Curvas conicas
5.3.1. Elipse
5.3.2. Parabola
5.3.3. Hipérbola

Tema 6. Sistema diédrico

6.1.

6.2.

6.3.

Generalidades

6.1.1. Punto y recta

6.1.2. El plano. Intersecciones
6.1.3. Paralelismo, perpendicularidad y
distancias

6.1.4. Cambios de plano

6.1.5. Giros

6.1.6. Abatimientos

6.1.7. Angulos

Curvas y superficies

6.2.1. Curvas

6.2.2. Superficies

6.2.3. Poliedros

6.2.4. Piramide

6.2.5. Prisma

6.2.6. Cono

6.2.7. Cilindro

6.2.8. Superficies de revolucion
6.2.9. Interseccion de superficies
Sombras

6.3.1. Generalidades

Tema 7. Sistema acotado

7.1.
7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

Punto, recta y plano
Intersecciones y abatimientos
7.2.1. Abatimientos

7.2.2. Aplicaciones
Paralelismo, perpendicularidad, distancias
y angulos

7.3.1. Perpendicularidad
7.3.2. Distancias

7.3.3. Angulos

Linea, superficies y terrenos
7.4.1. Terrenos

Aplicaciones

Tema 8. Sistema axonométrico

8.1.

Axonometria ortogonal: punto, recta y
plano

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Axonometria ortogonal: intersecciones,

abatimientos y perpendicularidad
8.2.1. Abatimientos

8.2.2. Perpendicularidad

8.2.3. Formas planas

Axonometria ortogonal: perspectiva de
cuerpos

8.3.1. Representacion de cuerpos
Axonometria oblicua: abatimientos,
perpendicularidad

8.4.1. Perspectiva frontal

8.4.2. Abatimiento y perpendicularidad
8.4.3. Figuras planas

Axonometria oblicua: perspectiva de
cuerpos

8.5.1. Sombras

Tema 9. Sistema cénico

9.1.

9.2.

9.3.

9.5.

Proyeccion conica o central
9.1.1. Intersecciones

9.1.2. Paralelismos

9.1.3. Abatimientos

9.1.4. Perpendicularidad

9.1.5. Angulos

Perspectiva lineal

9.2.1. Construcciones auxiliares
Perspectiva de lineas y superficies
9.3.1. Perspectiva practica
Métodos perspectivos

9.4.1. Cuadro inclinado
Restituciones perspectivas
9.5.1. Reflejos

9.5.2. Sombras

Tema 10. El croquis

10.1.
10.2.
10.8.
10.4.
10.5.
10.6.

Objetivos de la croquizacién
La proporcion

Proceso de croquizado

El punto de vista

Rotulacion y simbolos graficos
Medida

Asignatura 5

Historia del Arte |

Tema 1. El origen del arte. Prehistoria y

1.3.

civilizaciones antiguas

El arte y los artistas

Pueblos prehistoricos y primitivos
1.2.1. Las Venus paleoliticas

1.2.2. La pintura rupestre (Altamira y
Lascaux)

1.2.3. El arte mueble

1.2.4. Mesolitico. Pintura al aire libre
1.2.5. Neolitico. Diosas-madre. Pintura
La América antigua

Tema 2. Egipto, Mesopotamia, Creta

2.1.

2.2.

2.3.

Antiguo Egipto

2.1.1. Etapas del Antiguo Egipto

2.1.2. Arquitectura egipcia

2.1.3. Escultura egipcia

2.1.4. Pintura egipcia

2.1.5. Arte y religién en el Antiguo Egipto
Mesopotamia

2.2.1. Etapas de Mesopotamia

2.2.2. Ceramica mesopotamica

2.2.3. Arquitectura mesopotamica
2.2.4. Metalurgia y orfebreria
mesopotamica

2.2.5. Escultura mesopotamica

2.2.6. Pintura mesopotamica

2.2.7. Arte y religion en Mesopotamia
Creta

2.3.1. Etapas de la civilizacién minoica
2.3.2. Arquitectura minoica

2.3.3. Pintura minoica

2.3.4. Ceramica minoica

2.3.5. Escultura y orfebreria minoica
2.3.6. Arte y religion la civilizacién minoica



Tema 3. Grecia. El reino de la belleza

3.1
3.2.
3.3.
3.4
3.5.
3.6.
3.7.

Etapas de la Grecia Antigua
Arquitectura griega

Escultura griega

Pintura griega

Ceramica griega

Cultura griega

Arte y religion de la Grecia Antigua

Tema 4. Roma y Bizancio

4.1.
4.2.
4.3.
4.4.
4.5.
4.6.
4.7.
4.8.

Arte romano

Arte budista

Arte judio

Arte paleocristiano

Historia y etapas del imperio bizantino
Arquitectura bizantina

Escultura bizantina

Mosaicos y pinturas bizantinas

Tema 5. Arte Medieval

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.

Paleocristiano
Prerromanico
Romanico
Gotico

Tema 6. Renacimiento

6.1.
6.2.

6.3.
6.4.
6.5.
6.6.

Origen y caracteristicas del Renacimiento
Etapas histéricas

6.2.1. Quattrocento

6.2.2. Cinquecento

Caracteristicas del Renacimiento
Elementos constructivos renacentistas
Arquitectura renacentista

Principales representantes del Rococd

Tema 7. Barroco y Rococo

7.1.

El Barroco

7.1.1. Origen y caracteristicas del Barroco
7.1.2. Pintura barroca

7.1.3. Escultura barroca

7.1.4. Arquitectura barroca

7.1.5. Musica barroca

7.1.6. Mobiliario barroco

7.1.7. Principales representantes del
Barroco

7.2.
7.3.

7.4.

Del Barroco al Rococd

El Rococo

7.3.1. Origen y caracteristicas del Rococo
7.3.2. Pintura del Rococd

7.3.3. Escultura del Rococd

7.3.4. Arquitectura del Rococd

7.3.5. Principales representantes del
Rococd

Declive del Rococo

Tema 8. Neoclasicismo

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.
8.6.
8.7.

8.8.

Origen y caracteristicas del Neoclasicismo
Arquitectura neoclasica

Escultura neoclasica

Pintura neoclasica

Musica neocldsica

Literatura neoclasica

Principales representantes del
Neoclasicismo

Decadencia del Neoclasicismo

Tema 9. Romanticismo

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.
9.5.
9.6.

9.7.

Origen y caracteristicas del Romanticismo
Literatura romdntica

Pintura romantica

Musica en el Romanticismo

Arquitectura en el Romanticismo
Principales representantes del
Romanticismo

Decadencia del Romanticismo

Tema 10. Realismo e impresionismo

10.1.

10.2.

Realismo

10.1.1. Origen e influencias
10.1.2. Caracteristicas

10.1.3. Obras

10.1.4. Principales representantes
Impresionismo

10.2.1. Origen e influencias
10.2.2. Caracteristicas

10.2.3. Obras

10.2.4. Principales representantes

Asignatura 6

El color y la forma

Tema 1. Teoria del color

1.1. Percepcion de la forma'y el espacio
1.2.  Elcolor. Definicion

1.3.  Percepcién del color

1.4, Propiedades o dimensiones del color
1.5.  Clasificacion del color

Tema 2. La percepcion del color

2.1.  Elojohumano

2.2. Vision de los colores

2.3.  Variables en la percepcion del color
2.4.  Percepcion no visual del color

Tema 3. Modelos y normalizacion del color

3.1.  Historia del color
3.1.1. Primeras teorfas
3.1.2. Leonardo Da Vinci
3.1.3. Isaac Newton
3.1.4. Moses Harris
3.1.5. Goethe
3.1.6. Runge
3.1.7. Chevreul
3.1.8. Rood
3.1.9. Munsell
3.1.10. Ostwald
3.2.  Percepcion visual
3.2.1. Absorcién y reflexion
3.2.2. Las moléculas de pigmento
3.3.  Atributos del color
3.3.1. Tono
3.3.2. Luminancia
3.3.3. Saturacion
3.4, Colores célidos y frios
3.5.  Laarmonia en los colores
3.6.  Elcontraste
3.7.  Efectos del color
3.7.1. El tamafio
3.7.2. Transparencia, peso y masa
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Tema 4. Semiética y semantica del color

4.1.
4.2.
4.3.

4.4.
4.5.
4.6.
4.7.
4.8.

Semidtica del color

Descripcioén del color

Colores: material, luces, percepciones,
sensaciones

Color y materia

La verdad de un color

Percepcion del color

El peso de un color

El diccionario del color

Tema 5. El color en el disefio

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.

Tendencias cromaticas
Disefio grafico

Disefio de interiores
Arquitectura

Disefo paisajistico
Disefio de moda

Tema 6. Composicion

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Generalidades

6.1.1. Codigos empleados

6.1.2. Grado originalidad y de banalidad
6.1.3. Grado iconicidad y de abstraccion
Organizacién configuracional de la
imagen: relacion fondo y figura
Organizacioén configuracional de la
imagen: leyes gestalticas

Organizacién configuracional de la
imagen: sistemas de organizacion
espacial

6.4.1. Equilibrio: estatico o dinamico.
Sistema focal u ortogonal

6.4.2. Proporcion

6.4.3. Simetria

6.4.4. Movimiento y ritmo

Estudio del campo

Tema 7. Las funciones de la imagen

7.1

7.2.
7.3.

Representativa
7.1.1. Cartografica
7.1.2. Cientifica
7.1.3. Arquitectonica
7.1.4. Proyectual
Persuasiva

Artistica
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Tema 8. Psicologia del color

8.1.  Colores calidos y colores frios

8.2.  Efectos fisioldgicos

8.3.  Simbolismo de los colores

8.4.  Preferencias personales sobre los colores
8.5.  Efectos emocionales

8.6.  Color local y expresivos

Tema 9. El significado del color

9.1. Azul
9.2.  Rojo
9.3.  Amarillo
9.4. Verde
9.5.  Negro
9.6. Blanco
9.7.  Naranja
9.8. Violeta
99. Rosa
9.10. Oro
9.11. Plata
9.12. Marron
9.13. Gris

Tema 10. Utilizacion del color

10.1. Fuentes de tintes y pigmentos
10.2.  lluminacion

10.3. Mezcla de dleos y acrilicos
10.4. Cerdmica vidriada

10.5.  Cristal coloreado

10.6. Impresién en color

10.7. Fotografia en color

Metodologia del Disefio

Tema 1. Sobre la metodologia y el disefio

1.1, ¢Qué es la metodologia del disefio?

1.2.  Diferencias entre método, metodologia y
técnica

1.3.  Tipos de técnicas metodoldgicas

1.4.  Deduccion, Induccion y abduccion

Tema 2. Introduccion a la investigacion en el
diseio

2.1.  Heredando el método cientifico

2.2.  Conceptos generales de los procesos de
investigacion

2.3.  Fases principales del proceso de
investigacion

2.4.  Cronograma

Tema 3. Algunas propuestas metodolégicas

3.1.  Propuestas para una nueva metodologia
por Burdek Bernhard

3.2, Método sistematico para disefiadores de
Bruce Archer

3.3.  Disefio generalizador integrado de Victor
Papanek

3.4.  Método proyectual de Bruno Munari

3.5, Proceso creativo de solucién de
problemas de Bernd Lobach

3.6.  Otros autores y esquemas de otros
métodos

Tema 4. Definicion del problema

41.  lIdentificacion y andlisis de la necesidad

4.2, Eldocumento guia (briefing), i qué es?

4.3.  ;Qué debe contener un buen documento
guia (briefing)?

4.4.  Consejos para preparar un documento
guia (briefing)

Tema 5. Investigacion para el proyecto

5.1.  Estudio de los antecedentes

5.2.  Implicacion del proyecto

5.3.  Estudio del publico objetivo

5.4.  Herramientas en el estudio del publico
objetivo

Tema 6. El entorno competitivo

6.1.  Enrelacion el mercado
6.2.  Analisis de competencia
6.3.  Propuesta de valor

Tema 7. Estudio de viabilidad

7.1.  Viabilidad social. Analisis DAFO
7.2, Viabilidad técnica
7.3.  Vialidad econémica

Tema 8. Posibles soluciones al documento
guia (briefing)

8.1.  Laemotividad en los procesos creativos

8.2.  Divergencia, transformacion y
convergencia

8.3.  Lluvia de ideas (brainstorming)

8.4. Comparativa de ideas

Tema 9. Establecimiento de objetivos

9.1.  Objetivo general

9.2.  Objetivos especificos

9.3.  Objetivos técnicos

9.4.  Objetivos estéticos y comunicacionales
9.5.  Objetivos de mercado

Tema 10. Desarrollo de ideas

10.1. La retroalimentacion (feedback) en la fase
de ideacion

10.2. Los bocetos

10.3. Presentacion de ideas

10.4. Métodos de control y evaluacion critica

Asignatura 8

Teoria y metodologia del proyecto

Tema 1. Teoria, metodologia, ideacién y
concepcion del proyecto

1.1.  Los sectores del disefio
1.1.1. Comunicaciones. Disefio grafico
1.1.2. Entornos. Disefo de interiores
1.1.3. Objetos. Disefio industrial
1.1.4. Indumentaria. Disefio de moda

1.2. Quéesun problema

1.3.  Los problemas de disefio

1.4, Bocetosy dibujos

1.5, Modelos

1.6.  Ficha de andlisis

Tema 2. Métodos de investigacién y
experimentacion

2.1.  Introduccion a la investigacion
2.2. Ambitos de investigacion

2.3.  Elementos de la investigacion
2.4, Métodos de investigacion

2.5.  Funcion de la investigacion

Tema 3. Introduccion al alfabeto visual

3.1.  Fundamentos sintacticos de la alfabetidad
visual

3.2.  Elementos basicos de la comunicacion
visual

3.3.  Anatomia del lenguaje visual

3.4.  Técnicas visuales

Tema 4. Introduccion a la bidnica

4.1.  Definicién y concepto de bidnica
4.1.1. Ambitos de aplicacion

4.2.  Metodologias proyectuales basadas en la
biénica
4.2.1. Aproximacion y casos de estudio
4.2.2. Analogias, clasificacion y tipos de
analogia

4.3. Disefio, ecoldgico y eficiente
4.3.1. Ciclo de vida del producto
4.3.2. El concepto de obsolescencia
4.3.3. Reciclar y reutilizar

Tema 5. Ergonomia aplicada al disefio

5.1.  Introduccion al concepto de ergonomia
5.2.  Ergonomiay disefio
5.3.  Factores de la ergonomia
5.3.1. Objetual
5.3.2. Ambiental
5.3.3. Sociocultural
5.3.4. Psicoldgico
5.3.5. Antropomeétricos
5.4. Métodos y técnicas ergondmicas



Tema 6. Iniciacién a la antropometria

6.1.  Introduccion general

6.2.  Antropometria estatica y dinamica

6.3.  Medidasy datos antropométricos

6.4.  Condicionantes en la variabilidad humana
6.5.  Planos de referencia del cuerpo humano
6.6.  Tablas antropométricas

Tema 7. Dicotomia entre arte y disefio

7.1.  Quéesartey qué es disefio

7.2.  Isabel Campi

7.3. Norberto Chaves

7.4.  AnaHerrera

7.5.  Oscar Salinas

7.6.  Yves Zimmermann

Tema 8. Sesion Informativa

8.1.  Descripcion de la sesién informativa

8.2.  Tipos de sesiones informativas

8.3.  Elementos de la sesién informativa

8.4.  Desarrollo de la sesion informativa

Tema 9. La tipografia

9.1.  Origenes de la tipografia

9.2.  Legibilidad

9.3.  Rotuladoy caligrafia

9.4.  Letras para la impresion

9.5.  Sistemas de composicion

Tema 10. Busqueda documental y estudios
bibliograficos

10.1.  Generar un proyecto de investigacion

10.2. Elestudio bibliografico

10.3. Normativa de la Asociacién Americana de
Psicologia (APA)

Historia del Arte Il

Tema 1. Fauvismo

1.1, Origen e influencias

1.2, Caracteristicas

1.3.  Obras

1.4.  Principales representantes

Tema 2. Expresionismo

2.1.  Origen e influencias

2.2.  Caracteristicas

2.3.  Obras

2.4.  Principales representantes

Tema 3. Futurismo

3.1.  Origen e influencias

3.2.  Caracteristicas

3.3. Obras

3.4.  Principales representantes

Tema 4. Arte abstracto

4.1.  Origen e influencias

4.2.  Caracteristicas

4.3.  QObras

4.4, Principales representantes

Tema 5. Constructivismo

51.  Origen e influencias

5.2.  Caracteristicas

53. Obras

5.4.  Principales representantes

Tema 6. Dadaismo

6.1.  Origen e influencias

6.2.  Caracteristicas

6.3.  Obras

6.4.  Principales representantes

Tema 7. Surrealismo

7.1. Origen e influencias

7.2.  Caracteristicas

7.3.  QObras

7.4.  Principales representantes

Tema 8. Primeras corrientes artisticas del
arte post-conceptual

8.1.  Informalismo
8.2. Nueva figuracion
8.3.  Arte cinético
8.4. ArtePop

8.5.  Nuevo realismo
8.6.  Arte de accion

Tema 9. Segundas corrientes artisticas del
arte post-conceptual

9.1.  Minimalismo

9.2.  Hiperrealismo

9.3.  Arte conceptual

9.4.  Postmodernidad

9.5.  Arte callejero

9.6. Artedelatierra

Tema 10. Actualidad del arte post-
conceptual

10.1.  Arte pop

10.2. Arte objeto

10.3. Arte corporal

10.4. Actuaciony Representacion

10.5. Instalaciones

Asignatura 10

Patronaje y confeccion

Tema 1. Introduccion al patronaje

1.1.  Conceptos basicos del patronaje

1.2.  Herramientas y materiales en el patronaje
1.3.  Obtencion de medidas anatomicas

1.4.  Tablas de medidas

1.5, Tipologias del patronaje

1.6.  Industrializacién de modelos

1.7. Informacion que debe contener un patron

Tema 2. Patrén femenino

2.1.  Patron base de falda
2.2.  Patron base cuerpo
2.3.  Patron base pantalon
2.4.  Patron base vestido

2.5,  Cuellos
2.6.  Mangas
2.7. Detalles

Tema 3. Patrén masculino

3.1.  Patrén base de cuerpo
3.2.  Patron base de pantalén
3.3, Patron base de abrigo

Plan de estudios | 17

3.4. Cuellos
3.5, Mangas
3.6.  Detalles

Tema 4. Patrén infantil

4.1.  Patron base cuerpo
4.2.  Patron base pantalon
4.3.  Patron base leotardo
4.4.  Patrén base mono

4.5, Mangas
4.6. Cuellos
47. Detalles

Tema 5. Transformacion, desarrollo y
escalado del patrén

5.1.  Transformaciones de patrones
5.2.  Desarrollo del patronaje
5.3. Patrones a escala y a tamafio real

Tema 6. Introduccion al corte y la confeccion

6.1.  Introduccion a la costura

6.2.  Herramientas y materiales en la costura
6.3. Elcorte

6.4.  Costuraa mano

6.5. Costura a maquina plana

6.6.  Tipos de maquinas en costura

Tema 7. Identificacion de los textiles

7.1.  Tejidos planos
7.2.  Tejidos complejos
7.3.  Tejidos técnicos
7.4.  Tejidos de punto
7.5, Materiales

Tema 8. Tipos de costura y transformacion
de prendas

8.1.  Costura plana

8.2.  Costura interior

8.3.  Costura curva

8.4. Costura francesa

8.5.  Costura tejana

8.6.  Costura sobrecargada
8.7.  Costura ribeteada
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Tema 9. Cierres, acabados y
ennoblecimiento textil

9.1.  Teflido del tejido
9.2. Botones

9.3. Cremalleras

9.4.  Apliques

9.5.  Forrado de la pieza
9.6. Remates

9.7.  Planchado

Tema 10. Técnica de moulage

10.1.  Preparacion del maniqui

10.2. Investigacion sobre el maniqui
10.3. Del maniqui al patron

10.4. Modelizacién de una prenda

Asignatura 11

Teoria y cultura del Disefio

Tema 1. El significado del disefio
en la cultura y en la sociedad
contemporanea

1.1, Introduccion al concepto de la cultura del
disefo

1.2 Lafuncion del disefiador en el contexto de
la sociedad contemporanea

1.3.  Cultura material y valores sociales

1.4.  Laglobalizacién en el disefio

Tema 2. Teoria de la informacion y de la
comunicacion

2.1.  Teoria de la informacion
2.2. Informacion y redundancia
2.3. Modelo de comunicacion

Tema 3. La estética

3.1.  Concepto general y recorrido historico

3.2.  Estética de los objetos

3.3. Laestéticay sus categorias

3.4.  Dicotomia entre la formay la funcién

3.5, Las nuevas definiciones de las funciones
del disefiador

3.6. Gustoy disefio

3.7.  Valores simbdlicos y emocionales

Tema 4. La semiologia

4.1.  Semidtica

4.2.  Elementos de la comunicacion: signo,
simbolo y mensaje

4.3.  Lenguaje visual

Tema 5. Dilemas éticos del disefio en la
cultura y la sociedad contemporanea

5.1. Ladimension axiologica del disefio
52. Teoria de la estética
53. Bellezay fealdad

Tema 6. Antropologia cultural

6.1.  Introduccion a la antropologia cultural

6.2.  Marco conceptual del anélisis
antropologico

6.3.  Lacultura del disefio como objeto de
estudio antropoldgico

6.4.  La practica etnogréafica en la comprension
antropologica de la cultura del disefio

6.5.  Introduccion al trabajo de campo
etnografico

Tema 7. Sociologia y cultura del consumo

7.1.  Lasociologia de la cultura

7.2.  Elcircuitoy la dindmica de la cultura
en las sociedades tecnoldgicamente
avanzadas

7.3.  Los escenarios del disefio en la cultura del
consumo actual

7.4.  Elconsumo del disefio

Tema 8. La tecnologia y el disefio

8.1.  Determinismo tecnoldgico
8.2.  Construccion de imaginarios sociales
8.3.  Cambio social y tecnologia

Tema 9. Etica, disefio y consumo

9.1.  La ética del consumo

9.2.  Deontologia profesional del disefio
9.3. Eldisefioy laética

9.4.  Codigo ético del disefiador

Tema 10. Métodos de investigacion y
experimentacion propios de la materia

10.1. Investigar en disefio

10.2. Metodologia de la investigacion
10.3. Tipologias de investigacion
10.4. Técnicas de investigacion

Asignatura 12

Fotografia

Tema 1. Historia de la fotografia

1.1.  Antecedentes de la fotografia
1.2.  Fotografia a color

1.3.  La pelicula fotografica

1.4, Lacamara digital

Tema 2. Formacioén de la imagen

2.1.  Lacamara fotografica

2.2.  Pardmetros bdsicos en la fotografia
2.3.  Fotometria

2.4.  Objetivos y distancia focal

Tema 3. Lenguaje fotografico

3.1.  Tipos de planos

3.2.  Elementos formales, compositivos e
interpretativos de la imagen fotografica

3.3, Encuadre

3.4.  Representacion del tiempoy el
movimiento en fotografia

3.5.  Larelacion de la fotografia con la realidad
y la verdad

Tema 4. La camara fotografica

41. Camaras analdgicas y digitales

4.2.  Las camaras sencillas

43. Lascamaras réflex

4.4.  Técnicas fotograficas basicas

4.5, Laexposicion y los exposimetros

4.6. Lacamara réflex digital. El sensor

4.7.  Elmanejo de la camara digital frente a la
analdgica

4.8.  Aspectos especificos de interés

4.9.  Modos de trabajo con la camara digital

Tema 5. La imagen digital

5.1.  Formatos de archivo

5.2. Balance de blancos

53.  Temperatura de color

5.4.  Histograma. Exposicion en fotografia
digital

5.5, Rango dinamico

Tema 6. El comportamiento de la luz

6.1.  Elfoton

6.2.  Reflexion y absorcion

6.3. Cantidady calidad de la luz
6.3.1. Luz dura y luz suave
6.3.2. Luz directa y difusa

Tema 7. Expresividad y estética de la
iluminacion
7.1. Sombras, modificadores y profundidad
7.2. Angulos de iluminacién
7.3.  Esquemas de iluminacion
7.4.  Medicion de la luz
7.4.1. El fotémetro
7.4.2. Luz incidente
7.4.3. Luz reflejada
7.4.4. Medicion sobre varios puntos
7.4.5. El contraste
7.4.6. Gris medio
7.5, lluminacion luz natural
7.5.1. Difusores
7.5.2. Reflectores
7.6.  lluminacion luz artificial
7.6.1. El estudio fotografico
7.6.2. Las fuentes de iluminacion
7.6.3. Luz fria
7.6.4. Flashes de estudio y flash compacto
7.6.5. Accesorios

Tema 8. Software de edicion

8.1.  Herramienta Adobe Lightroom
8.2.  Herramienta Adobe Photoshop
8.3.  Complemento (Plugins)



Tema 9. Edicion y revelado fotografico

9.1.  Elrevelado con la herramienta Camara
Raw

9.2.  Ruidoy enfoque

9.3.  Ajustes de exposicion, contraste y
saturacion. Niveles y curvas

Tema 10. Referentes y aplicaciones

10.1. Fotografos mds importantes de la historia
10.2. Fotografia en el disefio de interior

10.3. Fotografia en el disefio de producto

10.4. Fotografia en el disefio de moda

10.5. Fotografia en el disefio grafico

Asignatura 13

Tecnologia digital

Tema 1. Introduccion a la imagen digital

1.1.  Las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion

1.2.  Descripcion de las tecnologias

1.3. Comandos

Tema 2. Imagen vectorial. Trabajar con
objetos

2.1.  Herramientas de seleccion
2.2. Agrupamiento

2.3, Alineary distribuir

2.4.  Guias inteligentes

2.5, Simbolos

2.6.  Transformar

2.7.  Distorsion

2.8.  Envolventes

2.9. Buscatrazos

2.10. Formas compuestas
2.11. Trazados compuestos
2.12. Cortar, dividir y separar

Tema 3. Imagen vectorial. Color

3.1. Modos de color

3.2.  Herramienta cuentagotas
3.3, Muestras

3.4.  Degradados

3.5, Relleno de motivo

3.6.  Panel apariencia

3.7.  Atributos

Tema 4. Imagen vectorial. Edicién avanzada

41. Malla de degradado
4.2.  Panel de transparencia
4.3.  Modos de fusion

4.4  Calco interactivo

4.5 Mdscaras de recorte

4.6. Texto

Tema 5. Imagen rasterizada o mapa de bits.
Las capas

51.  Creacion

5.2.  Enlace

5.3.  Transformacion
5.4.  Agrupamiento
5.5,  Capas de ajuste

Tema 6. Imagen rasterizada o mapa de bits.
Selecciones, mascaras y canales

6.1.  Herramienta seleccion marco

6.2.  Herramienta seleccion lazo

6.3.  Herramienta varita mdgica

6.4.  Menu selecciones. Gama de colores
6.5. Canales

6.6. Retogue de mdscaras

6.7. Mascaras de recorte

6.8. Mascaras vectoriales

Tema 7. Imagen rasterizada o mapa de Bits.
Modos de fusién y estilo de capas

7.1.  Estilos de capa

7.2. Opacidad

7.3.  Opciones de estilos de capa
7.4.  Modos de fusion

7.5.  Ejemplos de modos de fusion

Tema 8. El proyecto editorial. Tipos y formas

8.1.  El proyecto editorial
8.2.  Tipologias del proyecto editorial
8.3.  Creacion y configuracion del documento

Tema 9. Elementos compositivos del
proyecto editorial

9.1.  P&aginas maestras

9.2.  Reticulacion

9.3.  Integracién y composicion del texto
9.4.  Integracion de imagenes

Tema 10. Maquetacion, exportacion e
impresion

10.1. Maquetacion
10.1.1. Seleccidn y edicion fotografica
10.1.2. Comprobacion preliminar
10.1.3. Empaquetar

10.2. Exportacion

10.2.1. Exportacion para el medio digital

10.2.2. Exportacion para el medio fisico

Impresion

10.3.1. La imprenta tradicional

10.3.1.1. Encuadernacion
10.3.2. La imprenta digital

Asignatura 14

llustracién de moda

10.8.

Tema 1. Historia de la ilustracion

1.1.  Historia de lailustracion
1.2. Tipologias

1.3.  Elcartel

1.4.  llustradores

Tema 2. Materiales y soportes en la
ilustracion
2.1. Materiales

2.2.  Soportes
2.3. Nuevas tecnologias
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Tema 3. Anatomia artistica

3.1.  Introduccién a la anatomia artistica
3.2.  Lacabezay el cuello

3.3.  Eltronco

3.4. Laextremidad superior

3.5. Laextremidad inferior

3.6.  Elmovimiento

Tema 4. Proporcién del cuerpo humano

41.  Antropometria
4.2.  Proporcion
4.3.  Canones

4.4, Morfologia
4.5. Proporcion

Tema 5. Composicion basica

5.1.  Delantero
52. Espalda
53.  Perfi

5.4. Escorzos
5.5, Movimiento

Tema 6. El rostro humano

6.1. Lacabeza
6.2. Losojos
6.3. Lanariz
6.4. Laboca
6.5. Lascejas
6.6. Lasoregjas
6.7. Elpelo

Tema 7. La figura humana
7.1.  Elequilibrio del cuerpo

7.2.  Elbrazo
7.3.  Lamano
7.4.  Elpie
7.5.  Lapierna
7.6.  Elbusto

7.7.  Lafigura humana
Tema 8. Técnicas de ilustracion en moda

8.1.  Técnica tradicional
8.2.  Técnica digital
8.3.  Técnica mixta
8.4.  Técnica de collage
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Tema 9. llustracion de materiales

9.1. Eltejido tweed
9.2.  Charol

9.3. Lana

9.4. Lentejuelas
9.5.  Transparencia

9.6. Seda
9.7. Denim
9.8. Cuero

9.9. Peloanimal
9.10. Otros materiales

Tema 10. Busqueda del estilo personal
10.1.  Elfigurin de moda

10.2. Laestilizacion
10.3. Poses de moda
10.4. Peinados

10.5. Eldisefio

Asignatura 15

Historia de la indumentaria

Tema 1. Prehistoria

1.1, Introduccion

1.2.  Lascivilizaciones prehistéricas

1.3.  Elcomercio de los tiempos prehistéricos

1.4.  Eltraje de la prehistoria

1.5.  Laspielesy las peleterias

1.6.  Lostejidosy las técnicas

1.7.  Las concordancias cronolégicas y las
similitudes en el traje prehistoérico

Tema 2. Edad Antigua: Egipto y Mesopotamia

2.1.  Egipto
2.2.  Elpueblo asirio
2.3.  Elpueblo persa

Tema 3. Edad Antigua: La Grecia clasica

3.1.  Eltraje cretense

3.2, Los tejidos utilizados en la Antigua Grecia
3.3.  Las prendas de la Antigua Grecia

3.4.  Ropa interior de la Antigua Grecia

3.5. Calzado de la Antigua Grecia

3.6.  Sombreros y tocados de la Antigua Grecia
3.7.  Coloresy adornos de la Antigua Grecia
3.8.  Complementos de la Antigua Grecia

Tema 4. Edad Antigua: El Imperio romano

41.  Los tejidos de la Antigua Roma

4.2.  Las prendas de la Antigua Roma

4.3.  Ropa interior de la Antigua Roma

4.4.  Calzado de la Antigua Roma

4.5, Sombreros y tocados de la Antigua Roma

4.6. Relacién del estatus social y la vestimenta
en la Antigua Roma

4.7.  Elestilo bizantino

Tema 5. Alta Edad Media y Baja Edad Media

51. Rasgos histéricos generales de la época
medieval

5.2.  Eltraje enlos inicios de la época medieval

5.3.  Eltraje en el periodo carolingio

5.4.  Eltraje en la época romanica

5.5,  Eltraje gotico

Tema 6. La Edad Moderna: Renacimiento,
Barroco y Rococo

6.1.  Siglo XV y XVI: Renacimiento
6.2.  Siglo XVII: Barroco
6.3.  Siglo XVIII: Rococd

Tema 7. Edad Contemporanea:
Neoclasicismo y Romanticismo

7.1, Laindustria de la indumentaria

7.2.  Charles Fréderick Worht

7.3.  Jacquet Doucet

7.4.  Laindumentaria femenina

7.5.  Josefina Bonaparte: el estilo imperio

Tema 8. Edad Contemporénea: Epoca
victoriana y la Bella Epoca

8.1.  LaReina Victoria

8.2.  Laindumentaria masculina
8.3. Dandy

8.4.  Paul Poiret

8.5. Madeleine Vionnet

Tema 9. Edad Contemporanea: de
indumentaria a moda

9.1.  Nuevo contexto y cambio social

9.2.  Disefladores de moda

9.3.  Coco Chanel

9.4.  ElNuevo Estilo

Tema 10. Edad contemporanea: el siglo de
los disefadores y la moda

10.1.  El vestir moderno

10.2. Elascenso de los disefiadores
estadounidenses

10.3. Laescena londinense

Asignatura 16

Fundamentos de creatividad

Tema 1. Crear es pensar

1.1.  Elarte de pensar

1.2.  Pensamiento creador y creatividad

1.3, Pensamiento y cerebro

1.4.  Laslineas de investigacion de la
creatividad: sistematizacion

Tema 2. Naturaleza del proceso creativo

2.1.  Naturaleza de la creatividad

2.2.  Lanocion de creatividad: creacion y
creatividad

2.3.  Lacreacion de ideas al servicio de una
comunicacion persuasiva

2.4.  Naturaleza del proceso creativo en
publicidad

Tema 3. La invencién

3.1.  Evolucion y analisis historico del proceso
de creacion

3.2.  Naturaleza del canon clasico de la
invencion

3.3, Lavision clasica de la inspiracion en el
origen de las ideas

3.4.  Invencion, inspiracion, persuasion

Tema 4. Retdrica y comunicacion persuasiva

4.1.  Retoricay publicidad

4.2.  Las partes retéricas de la comunicacion
persuasiva

4.3.  Figuras retoricas

4.4 Leyesy funciones retoricas del lenguaje
publicitario

Tema 5. Comportamiento y personalidad
creativa

5.1.  La creatividad como caracteristica
personal, como producto y como proceso

5.2. Comportamiento creativo y motivacion

5.3.  Percepcion y pensamiento creador

5.4.  Elementos de la creatividad

Tema 6. Aptitudes y capacidades creativas

6.1.  Sistemas de pensamiento y modelos de
inteligencia creativa

6.2.  Modelo tridimensional de estructura del
intelecto segun Guilford

6.3.  Interaccion entre factores y capacidades
del intelecto

6.4.  Aptitudes para la creacion

6.5. Capacidades creativas

Tema 7. Las fases del proceso creativo

7.1.  Lacreatividad como proceso

7.2.  Las fases del proceso creativo

7.3.  Las fases del proceso creativo en
publicidad

Tema 8. La solucion de problemas

8.1.  Lacreatividad y la solucion de problemas

8.2.  Blogueos perceptivos y bloqueos
emocionales

8.3.  Metodologia de la invencion: programas y
métodos creativos

Tema 9. Los métodos del pensamiento
creador

9.1.  Lalluvia de ideas como modelo de
creacion de ideas

9.2.  Pensamiento vertical y pensamiento
lateral

9.3.  Metodologia de la invencion: programas y
métodos creativos



Tema 10. Creatividad y comunicacion
publicitaria

10.1.  El proceso de creacién como producto
especifico de la comunicacion publicitaria

10.2. Naturaleza del proceso creativo en
publicidad: creatividad y proceso de
creacion publicitaria

10.3. Principios metodoldgicos y efectos de la
creacion publicitaria

10.4. Lacreacion publicitaria: del problema a la
solucion

10.5. Creatividad y comunicacion persuasiva

Asignatura 17

Estética

Tema 1. Origen y Antigiiedad de la estética

1.1.  Definicion de la estética
1.2.  Elplatonismo

1.3.  Elaristotelismo

1.4.  Elneoplatonismo

Tema 2. Mimesis, Poiesis y Katharsi

2.1, Mimesis
2.2.  Polesis
2.3.  Katharsi

Tema 3. Edad Media y Edad Moderna

3.1.  Laescolastica
3.2.  ElRenacimiento
3.3, Manierismo
3.4.  ElBarroco

3.5.  El'Racionalismo
3.6.  ElEmpirismo
3.7.  Lallustracion
3.8.  Elldealismo

Tema 4. La definicion del arte en la actualidad

471.  Elarte

472,  Elartista

4.3.  Elgustoylacritica
4.4  Bellas artes

Tema 5. Las Bellas Artes

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.

Arquitectura
La escultura
La pintura
La musica
La poesia

Tema 6. La estética y la reflexion

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

Las estéticas positivistas
Las estéticas idealistas
Las estéticas criticas
Las estéticas libertarias

Tema 7. Estética y la ética

7.1
7.2.

7.3.

llustracion

Idealismo

7.2.1. Kant

7.2.2. Schiller, Fichte, Schelling
7.2.3. Hegel

Romanticismo

7.3.1. Kierkegaard, Schopenhauer y
Wagner

7.3.2. Nietzsche

Tema 8. La estética y el gusto

8.1.

8.2.
8.3.

El gusto estético como estatuto tedrico
ilustrado

El gusto por lo impactante

La estetizacion del gusto

Tema 9. Estética contemporanea

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.
9.5.
9.6.
9.7.
9.8.
9.9.
9.10.
9.11.
9.12.

Formalismo
Iconologia
Neoidealismo
Marxismo
Pragmatismo
Novecentismo
Raciovitalismo
Empirismo logico
Semidtica
Fenomenologia
Existencialismo
Estética posmoderna

Tema 10. Categorias estéticas
10.1. Labelleza

10.2. Lafealdad

10.3. Lo sublime

10.4. Lo tragico

10.5. Lo cémico

10.6. Lo grotesco

Asignatura 18

Tecnologia textil

Tema 1. Introduccion al textil

1.1.  Historia de los textiles

1.2.  Los textiles a lo largo del tiempo

1.3.  Lamaquinaria textil tradicional

1.4, Laimportancia de los textiles en la moda

1.5, Simbologia utilizada en los materiales
textiles

1.6.  Ficha técnica de tejidos

Tema 2. Materiales textiles

2.1.  Clasificacion de las fibras textiles
2.1.1. Fibras naturales
2.1.2. Fibras artificiales
2.1.3. Fibras sintéticas

2.2.  Propiedades de las fibras

2.3.  Reconocimiento de fibras textiles

Tema 3. Los hilos

3.1.  Ligamentos basicos

3.2.  Caracteristicas generales de los hilos
3.3.  Clasificacién de los hilos

3.4. Fasesde lahilatura

3.5, Maquinas utilizadas

3.6.  Sistemas de numeracion de los hilos

Tema 4. Textiles de calada

41. Tejidos de calada

4.2.  Escalonado del ligamento

4.3.  Los ligamentos en los tejidos de calada
4.4.  Clasificacion de los ligamentos

4.5, Tipos de ligamentos

4.6.
4.7.
4.8.
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Tipos de tejidos de calada
El telar de calada
Telares especiales

Tema 5. Tejidos de punto

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.

5.5.

5.6.

Historia del tejido de punto

Clasificacion

Tipologia

Comparativa entre un tejido plano y uno
de punto

Caracteristicas y comportamiento segun
su construccion

Tecnologia y maquinaria para su
obtencion

Tema 6. Acabados textiles

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.

Acabados fisicos

Acabados quimicos
Resistencia de los tejidos

El frizado (pilling)

Cambio dimensional de tejidos

Tema 7. Tehido

7.1.
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

Tratamientos previos
Tefiido

Maquinaria

Insumos

Blanqueo éptico

El color

Tema 8. Estampacion

8.1.

8.2.

8.3.

Estampado directo

8.1.1. Estampado por bloques
8.1.2. Estampado por rodillos

8.1.3. Estampado por termotransferencia
8.1.4. Estampado con pantalla
8.1.5. Estampado por urdimbre
8.1.6. Estampado por corrosion
Estampado por reserva

8.2.1. Técnica de decoloracion Batik
8.2.2. Teflido atado

Otros tipos de estampado

8.3.1. Estampado diferencial

8.3.2. Electroestatico policromo
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Tema 9. Tejidos técnicos e inteligentes

9.1.  Definiciény andlisis
9.2.  Aplicaciones de los textiles
9.3.  Nuevos materiales y tecnologias

Tema 10. Piel, cuero y otros

10.1. La piely el cuero

10.2. Clasificacion del cuero

10.3.  Procedimiento de curtido

10.4. Tratamiento post-curtido

10.5. Proceso tecnoldgico de la curtimbre
10.6. Métodos de conservacion

10.7. Cuero sintético

10.8. Debate: piel natural o piel sintética

Asignatura 19

Sastreria de caballero

Tema 1. Evolucidon de la moda masculina

1.1.  Contexto social e historico de la moda
masculina

1.2.  Larenuncia al ornamento y reconquista
del derecho a la moda

1.3.  Historia de la sastreria

Tema 2. La vestimenta masculina
2.1.  Tipologias de prendas y variaciones
2.2.  Elaccesorio masculino

2.3.  Analisis de marcas y comunicacion
2.4, Tendencias del momento

Tema 3. Estudio de las morfologias
masculinas

3.1.  Evolucion del cuerpo masculino

3.2.  Estudio del cuerpo masculino

3.3.  Tipologia del cuerpo masculino

Tema 4. Patron de la camisa

41. Medidas

472.  Trazado

4.3.  Variaciones

Tema 5. Patrén del pantalon
51.  Medidas

52. Trazado

5.3.  Variaciones

Tema 6. Trazado de la chaqueta

6.1.  Medidas

6.2.  Trazado

6.3.  Variaciones

Tema 7. Diseios de solapa de la chaqueta

7.1,  Medidas

7.2.  Trazado

7.3.  Variaciones

Tema 8. Patrén del chaleco

8.1. Medidas
8.2. Trazado
8.3.  Variaciones

Tema 9. El abrigo masculino

9.1. Medidas
9.2. Trazado
9.3.  Variaciones

Tema 10. Confeccion tradicional del traje de

sastre

10.1. Materiales
10.2. Forrado
10.3. Montaje
10.4. Costura

Asignatura 20

Fundamentos cientificos aplicados al diseiio

Tema 1. El método cientifico

1.1.  Métodos para el andlisis y la simulacién
1.2.  Principios estadisticos
1.3, Aplicaciones

Tema 2. Ciencias aplicadas al disefio

2.1.  Aritmética
2.2.  Algebra
2.3.  Geometria

Tema 3. La mecanica

3.1.  Introduccién a la mecanica
3.1.7. Conceptos fundamentales
3.1.2. Unidades y sistemas de medida
3.1.3. Introduccion al vector

3.2. Estética
3.2.1. Fuerzas, vectores y sistemas
3.2.2. Equilibrio de una particula

3.3. Lasfuerzas
3.3.1. Momentos de fuerza
3.3.2. Centros de gravedad
3.3.3. Estabilidad de cuerpos rigidos

Tema 4. La materia

41. Eldtomoy los elementos
4.1.1. Teorias atémicas
4.1.2. Estructura del atomo. Propiedades
4.2.  Lamateria
4.2.1. Estados de agregacion
4.2.2. Caracteristicas y propiedades
4.2.3. Cambios de estado
43. Losenlacesy las reacciones
4.3.1. Enlaces quimicos: propiedades
4.3.2. Las reacciones quimicas

Tema 5. Materiales

51. Laresistencia de materiales

52.  Conceptos fundamentales

5.3. Respuesta mecanica de los materiales
Tema 6. Optica

6.1.  Principios de optica

6.2.  Fisica del color

6.3. Naturalezay propiedades

6.4.  Efectos de la luz sobre los cuerpos

Tema 7. Estadistica

7.1.  Proceso de investigacion estadistica
7.1.1. Estadistica descriptiva
7.1.2. Nocién de estadistica inferencial

7.2.

7.3.
7.4.

7.5.

7.6.

Variables estadisticas.

7.2.1. Variables: cualitativas y
cuantitativas

7.2.2. Variables discretas y variables
continuas

7.2.3. Unidades de estudio

7.2.4. Escala de medicion

7.2.5. Nocion de poblacién y muestra
7.2.6. Métodos de muestreo: probabilistico
y no probabilistico

Recopilacion y ordenamiento de datos
Tratamiento descriptivo de los valores
observados de una variable cuantitativa
Construccion de tablas de frecuencias
7.5.1. Frecuencias absolutas y relativas
7.5.2. Frecuencias acumuladas
Graficos

7.6.1. Bastones

7.6.2. Escalonados

7.6.3. Histogramas

7.6.4. Poligonos de frecuencias

7.6.5. Qjivas

Tema 8. Teoria de la proporcion

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.

Proporcionalidad de segmentos
Teorema de Tales

Proporcion durea

NUmero de oro

NuUmero de plata

Tema 9. El medioambiente

9.1.
9.2.
9.3.

Obsolescencia programada
Impacto del disefio en el medio ambiente
Responsabilidad social

Tema 10. Sostenibilidad y reciclaje

10.1.
10.2.
10.8.
10.4.

Sostenibilidad y reciclaje

Biomimesis

Biodegradacion

Nuevos mercados: clientes y usuarios
ecoldgicos
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Sistemas de representacion aplicados
alamoda

Tema 1. Introduccion al dibujo técnico en

moda

1.1. Cémoy cuando se utilizan los dibujos
técnicos

1.2. Cdédmo crear un dibujo técnico para la
moda

1.3.  Dibujar a partir de una prenda fisica

1.4. Normas del técnico en moda

Tema 2. Preparacion del documento

2.1.  Preparar el documento para el dibujo
técnico

2.2, Maniqui anatémico base

2.3.  Color, textura y estampados

Tema 3. Prendas inferiores

3.1. Faldas
3.2.  Pantalones
3.3.  Medias

Tema 4. Prendas superiores

4.1. Camisas
4.2.  Camisetas

4.3.  Chalecos
4.4.  Chaquetas
4.5, Abrigos

Tema 5. Prendas interiores

51.  Sujetador
5.2. Bragas
53. Calzoncillos

Tema 6. Detalles de modelo
6.1. Escotes

6.2.  Cuellos
6.3.  Mangas
6.4.  Pufos
6.5. Bolsillos

Tema 7. Detalles de disefio

7.1.  Detalles de construccion

7.2.  Detalles de disefio decorativos
7.3.  Plisados

7.4.  Costuras

7.5.  Puntadas

7.6. Ribeteado

Tema 8. Cierres y fornituras
8.1.  Cremalleras

8.2.  Botones
8.3.  Corchetes
8.4. Cintas

8.5.  Nudos

8.6. OQjales

8.7. Velcro

8.8. Ojetes

8.9. Lazadas
8.10. Tachuelas
8.11. Remaches
8.12. Anillas
8.13. Hebillas
Tema 9. Complementos
9.1.  Bolsos
9.2. Gafas

9.3. Calzado
9.4.  Joyeria

Tema 10. La ficha técnica

10.1.  Exportacion del dibujo técnico

10.2. Informacion de la ficha técnica

10.3. Modelos y tipos de ficha técnica

10.4. Realizacion de la ficha la ficha técnica

Asignatura 22

Proyectos de moda |

Tema 1. Metodologia del disefio de moda

1.1.  Elconcepto de un proyecto de moda
1.2.  Metodologia proyectual aplicada a la
moda

1.3.

1.4.
1.5.
1.6.
1.7.

Métodos de investigacion en el disefio de
moda

Demanda de disefio

Documentacion

Andlisis de la moda actual

Formalizacion de ideas

Tema 2. Procedimientos creativos aplicados

2.1
2.2.
2.3.
2.4.

al diseiio de moda

El cuaderno de campo
El Panel de tendencias
Investigacion grafica
Técnicas creativas

Tema 3. Referentes

3.1.
3.2.
3.8.
3.4.

Moda comercial
Moda creativa
Moda escénica
Moda corporativa

Tema 4. Concepto de coleccién

4.1.
4.2.
43.

Funcionalidad de la prenda
La prenda como mensaje
Conceptos ergondmicos

Tema 5. Cadigos estilisticos

5.1.
5.2.
5.3.

Cddigos estilisticos permanentes
Cadigos estilisticos estacionarios
Busqueda del sello personal

Tema 6. Desarrollo de la coleccion

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.
6.6.

Marco tedrico

Contexto

Investigacion

Referentes

Conclusion

Representacion de la coleccion

Tema 7. Estudio técnico

7.1
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

Carta textil
Carta cromatica
La glasilla

La ficha técnica
El prototipo
Escandallo
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Tema 8. Proyectos interdisciplinares

8.1.  Eldibujo

8.2.  Elpatronaje

8.3.  Lacostura

Tema 9. Produccion de una coleccién

9.1.  Del boceto al dibujo técnico

9.2.  Talleres artesanales

9.3.  Nuevas tecnologias

Tema 10. Estrategias de comunicacion y
presentacion

10.1.  Fotografia en moda: lookbook, editorial y
campanfa

10.2.  El portfolio

10.3. La pasarela

10.4. Otras formas de exponer la coleccion

Asignatura 23

Moda sostenible

Tema 1. Reconsiderar el disefio de moda

1.1.  Lacadena de suministros

1.2, Aspectos principales

1.3.  Desarrollo de la moda sostenible
1.4.  Elfuturo de la moda

Tema 2. El ciclo de vida de una prenda

2.1.  Pensaren el ciclo de vida

2.2.  Actividades e impacto

2.3.  Herramientas y modelos de evaluacion
2.4.  Estrategias de disefio sostenible

Tema 3. Normativa de calidad y seguridad en
el sector textil

3.1, Calidad

3.2.  Etiquetado

3.3.  Seguridad de prendas

3.4.  Inspecciones de consumo
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Tema 4. Obsolescencia programada

4.1.

4.2.
4.3.
4.4.

4.5.

La obsolescencia programada y los
residuos de artefactos eléctricos y

electronicos

La extraccion de recursos

La generacion de residuos

El reciclado y la reutilizacion de los

residuos electronicos

El consumo responsable

Tema 5. Disefio sostenible

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.

Disefio de prendas

Disefio con empatia

Seleccion de tejidos, materiales y técnicas
Uso de monomateriales

Tema 6. Produccion sostenible

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

Patronaje y modelado
Técnicas de residuo cero
Construccion

Disefio para durar

Tema 7. Distribucion sostenible

7.1
7.2.

7.3.
7.4.
7.5.

Proveedores y productores

El compromiso con las comunidades
locales

Venta

Disefio segun la necesidad

Disefio de moda inclusiva

Tema 8. Uso sostenible de la prenda

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.

Patrones de uso

Cémo reducir el lavado
Arreglos y mantenimiento
Disefio para arreglos

Disefio de prendas modulares

Tema 9. Reciclaje

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.

Reutilizacion y remanufacturacion
Revalorizacion

Reciclaje de materiales
Produccion de ciclo cerrado

Tema 10. Disefiadoras de moda sostenible

10.1.
10.2.
10.8.
10.4.
10.5.

Katharine Hamnett

Stella McCartney

Annika Matilda Wendelboe
Susan Dimasi

Isabell de Hillerin

Asignatura 24

Bordado y géneros de punto

Tema 1. El arte del bordado

1.0
1.2

1.3.

1.4.

1.5.
1.6.

1.7.
1.8.

Origenes del arte del bordado
Primeras manifestaciones del arte del
bordado

El bordado entre los egipcios, griegos y
romanos

El ciclo bizantino y su expansion
occidental

Corrientes de la expansion bizantina
Bosquejo cronolégico de los
procedimientos

Materiales y soportes del bordado

El bordado en la moda contemporanea

Tema 2. Clasificacion del bordado

2.1
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.

Por el relieve
Por el material
Por la forma
Por el punto
Por el motivo

Tema 3. El punto de cruz

3.1
3.2.
3.8.

Historia del punto de cruz
Materiales para realizar el punto de cruz
Realizacion del punto de cruz

Tema 4. Bordado a maquina

4.1
4.2.
4.3.

Maquina industrial
Funcionamiento de la maquina bordadora
Realizacion del bordado a méaquina

Tema 5. La tejeduria

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.

Inicios de la tejeduria
Clasificacion de los tejidos
Tejido plano

Tejido de punto

Telar manual

Telar mecanico

Tema 6. El telar

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

Historia del telar
Telares artesanales
Telares industriales
Tejer con telar

Tema 7. El encaje

7.1
7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

Historia del encaje

El encaje y el bordado

Estilos del encaje

Tipos y puntos de encaje

Variedades de punto de encaje

El encaje en la moda contemporanea

Tema 8. La puntilla

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.

Tipos de puntilla

Materiales para realizar una puntilla
Realizacion de la puntilla

La puntilla en la moda contemporanea

Tema 9. Ganchillo

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.

Historia del ganchillo

Materiales para hacer ganchillo
Realizacion del ganchillo

El ganchillo en la moda contemporanea

Tema 10. El punto

10.1.
10.2.
10.8.
10.4.

Historia del punto

Materiales para hacer punto
Realizacion del punto

El punto en la moda contemporanea

Asignatura 25

Estampacion y tincién

Tema 1. Historia de la estampacion

1.1
1.2.
1.3.

Historia de la estampacion
Evolucion de los estampados
Sistemas de estampacion

Tema 2. Tratamientos previos

2.1
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
2.6.
2.7.
2.8.
29

2.10.
2.11.
2.12.
2.13.

Gaseado
Termofijado
Desengomado
Descrudado
Blanqueo
Mercerizado
Antipilling
Carbonizado
Decorticado
Lavado
Hidroextraccion
Secado
Apertura de géneros de punto tubulares

Tema 3. Tenido

3.1
3.2.
3.8.

Tefido por sistema discontinuo
Tefiido por sistema continuo
Defectos de un mal tefiido

Tema 4. Maquinaria

4.1.
4.2.

4.3.

Procesos discontinuos

Teflidos con impregnacion en Foulard
(PAD)

Procesos semi continuos

Tema 5. Insumos

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.
5.6.

Agua

Productos quimicos
Productos auxiliares
Colorantes

Enzimas
Blanqueadores épticos



Tema 6. Ejemplos de procesos

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.

Procesamiento del algodon
Procesamiento del poliéster
Tefiido de la lana

Tefido de fibras acrilicas
Blanqueo éptico

Tema 7. El color

7.1.
7.2.
7.3.

Estudio del color
Modificacion de los atributos del color
Instrumentos para medir el color

Tema 8. Control de calidad en los textiles

8.1.
8.2.
8.3.
8.4.
8.5.

tenidos

Evaluacion visual del color
Evaluacion de la diferencia de color
Espectrofotémetro

Control del bafio de tintura

Solidez de los colores

Tema 9. Tintes naturales

9.1.

9.2.
9.3.

9.4.
9.5.
9.6.

9.7.
9.8.
9.9.
9.10.
9.11.
9.12.

Antecedentes histéricos de los tintes
naturales
Los tintes naturales

Técnicas de aplicacion de tintes naturales
en los distintos materiales y superficies

Técnicas de reserva

El Potencial de Hidrogeno (PH)
Materiales y herramientas del taller de
tintes naturales

Técnicas de extraccion de los pigmentos

Conservacion de los tintes
Lejias

Fijadores o mordientes
Entonadores

Plantas tintéreas

Tema 10. Estampacion

10.1.
10.2.
10.3.
10.4.
10.5.
10.6.

Técnicas de estampacion
Materiales para estampar

Estilos de estampado

Bordado y manipulacion del tejido
Técnicas de bordado

Adornos

Asignatura 26

Grandes disefiadoras de moda

Tema 1. Jeanne Lanvin

1.1. Biografia
1.2.  Contexto donde se desarrolld
1.3.  Obray aportaciones

Tema 2. Jeanne Paquin

2.1.  Biografia
2.2.  Contexto donde se desarrollé
2.3.  Obray aportaciones

Tema 3. Emilie Floge

3.1.  Biografia
3.2.  Contexto donde se desarrollé
3.3.  Obray aportaciones

Tema 4. Madeleine Vionnet

4.1. Biograffa
4.2.  Contexto donde se desarrolld
4.3.  QObray aportaciones

Tema 5. Gabrielle Chanel

51. Biografia
52.  Contexto donde se desarrolld
5.3. Obray aportaciones

Tema 6. Elsa Schiaparelli

6.1.  Biografia
6.2.  Contexto donde se desarrollé
6.3.  Obray aportaciones

Tema 7. Carolina Herrera

7.1.  Biografia
7.2.  Contexto donde se desarrolld
7.3.  Obray aportaciones

Tema 8. Miuccia Prada

8.1.  Biografia
8.2.  Contexto donde se desarrollé
8.3.  Obray aportaciones

Tema 9. Donatella Versace

9.1.  Biografia
9.2.  Contexto donde se desarrollé
9.3.  Obray aportaciones

Tema 10. Stella McCartney

10.1. Biografia
10.2. Contexto donde se desarrolld
10.3. Obray aportaciones

Asignatura 27

Historia y cultura universal del vestido

Tema 1. Estados Unidos

1.1.  Breve historia
1.2.  Contexto actual

1.3. Grupos étnicos mas destacados

1.4.  Artesy oficios
1.5, Eltraje

Tema 2. Pueblos eslavos

2.1.  Breve historia
2.2.  Contexto actual

2.3.  Grupos étnicos mas destacados

2.4, Artesy oficios
2.5. Eltraje

Tema 3. Mundo Islamico

3.1.  Breve historia
3.2.  Contexto actual

3.3, Grupos étnicos mas destacados

3.4.  Artesy oficios
3.5 Eltraje

Tema 4. China

471.  Breve historia
4.2.  Contexto actual

4.3.  Grupos étnicos mas destacados

4.4,  Artesy oficios
4.5 Eltraje

Tema 5. India

5.1.  Breve historia
5.2.  Contexto actual

5.3.  Grupos étnicos mas destacados

54. Artesy oficios
55 Eltraje
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Tema 6. Japon

6.1.  Breve historia

6.2.  Contexto actual

6.3.  Grupos étnicos mas destacados
6.4.  Artesy oficios

6.5. Eltraje

Tema 7. América precolombina

7.1.  Breve historia

7.2.  Contexto actual

7.3. Grupos étnicos mas destacados
7.4.  Artesy oficios

7.5.  Eltraje

Tema 8. Africa

8.1.  Breve historia

8.2.  Contexto actual

8.3.  Grupos étnicos mas destacados
8.4. Artesy oficios

8.5. Eltraje

Tema 9. Oceania

9.1.  Breve historia

9.2.  Contexto actual

9.3.  Grupos étnicos mas destacados
9.4. Artesy oficios

9.5. Eltraje

Tema 10. Globalizacion

10.1. Origen de la globalizacion

10.2. Ventajas de la globalizacion
10.3. Desventajas de la globalizacion

Asignatura 28

Historia, contexto y critica de la moda

Tema 1. De indumentaria a moda

1.1.  Nuevo contexto y cambio social

1.2.  Laliberacion de la mujer

1.3. Nuevo concepto de disefiador de moda
1.4.  Comienzos del siglo XX
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Tema 2. El vestir moderno

2.1.
2.2.

2.3.
2.4.
2.5.
2.6.
2.7.
2.8.
29.
2.10.
211,

El vestir moderno

El ascenso de los disefiadores
estadounidenses

La escena londisense

Nueva York en los afios 70s
La moda de los 80s

Los grupos de lujo multimarca
Una moda funcional

Ropa deportiva

LLa moda, el arte y la cultura pop
Celebridades

Fotografia e Internet

Tema 3. Grandes maestras de la moda

3.1
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.
3.7.

Jeanne Lanvin
Jeanne Paquin
Emilie Floge
Madeleine Vionnet
Gabrielle Chanel
Elsa Schiaparelli
Carolina Herrera

Tema 4. Grandes maestros de la moda

4.1.
4.2.
4.3.
4.4.
4.5.
4.6.
4.7.

Charles Frederick Worth
Jacques Doucet

Paul Poiret

Cristobal Balenciaga
Christian Dior

Karl Lagerfeld
Alexander McQueen

Tema 5. Alta Costura

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.

Historia de la Alta Costura

Federacion de Alta Costura y Moda
Miembros de la federacion

De Alta costura a listo para llevar (Prét-a-
porter)

Tema 6. Artesania

6.1.
6.2.
6.3.

Los tejidos como arte

Artesanias que complementan el vestir
Artistas y artesanos relacionados con la
moda

Tema 7. Moda rapida

7.1, Historia y origen de la moda rapida

7.2. Modelo de negocio de la moda rapida

7.3.  Repercusion de la moda rapida en el
mundo

Tema 8. Publicidad y fotografia en moda

8.1.  Arquetipos y estereotipos

8.2. Laimagen moda

8.3.  Comunicacion visual de la moda
8.4.  Los grandes fotégrafos de moda

Tema 9. Repercusion de la moda

9.1.  Laindustria textil
9.2.  Relacién del arte y la moda
9.3.  Moday sociedad

Tema 10. Teoria y critica de moda

10.1. Disefiadores actuales y su influencia
10.2. Tendencias actuales
10.3. Labanalizacion de la moda

Asignatura 29

Estilismo avanzado

Tema 1. Introduccion al estilismo
1.1.  Estética, estilo y estilismo

1.2 Andlisis y conocimientos de los &mbitos

del estilismo
1.3.  Lafuncion del estilista
1.4.  Lacomunicacion en la moda
1.5, Comunicacién digital
1.5.1. Redes sociales
1.5.2. Influenciador
1.5.3. Blogueros
1.6.  Métodos organizativos y de produccién
del estilismo

Tema 2. Estilismo de pasarela

2.1.  Quéesundesfile

2.2.  Objetivos de un desfile

2.3.  Principales pasarelas mundiales
2.4.  Preparativos previos

2.5.  Elequipo

2.6.  Elajuste de prendas

2.7.
2.8.
29.
2.10.
211,

Los modelos
Los estilos
La musica

El espacio
Post-evento

Tema 3. Estilismo audiovisual

3.1.
3.2.
3.8.

3.4.

El cine

La pelicula de moda

Sala de exposicion y practica
showrooming

El comercio electrénico

Tema 4. El protocolo en el vestir

4.1.
4.2.
4.3.
4.4.

Vestuario formal
Vestuario informal
Vestuario deportivo
Tipos de etiqueta

Tema 5. Morfologia corporal y colimetria

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.

Tipologias corporales

Siluetas del cuerpo

Teorfa del color aplicada a la asesoria
Teorfa de las estaciones del afio
Clasificacion de los colores

Tema 6. Maquillaje

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.

Introduccion al maquillaje
Materiales para el maquillaje
Aplicacion del maquillaje
Estilos de maquillaje

Tema 7. Comprador personal

7.1
7.2.

7.3.
7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

Qué es el comprador personal

Proceso de asesoria en la indumentaria y
los complementos

Caracteristicas del asesor de imagen
Coémo abordar el proceso de Asesoria de
Imagen

Desarrollo del proceso: la documentacion
técnica

Estudio y valoracion de la imagen del
cliente

Propuesta al cliente sobre adopcion de
nuevos modelos estéticos en el vestir
Métodos para la adopcion de modelos
estéticos en el vestir

7.9.
7.10.

Métodos de entrenamiento del cliente
Asesoria en la compra de vestuario y
complementos

Tema 8. El estilo de vestir

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Prehistoria y Edad Antigua

8.1.1. Prehistoria

8.1.2. Mesopotamia: sumerios, babilonios
y asirios, persas y medos

8.1.3. Egipto

8.1.4. Creta: civilizacion minoica
8.1.5. Greta

8.1.6. Etruria

8.1.7. Roma

8.1.8. Imperio Bizantino

Historia de la indumentaria: Edad Media y
Renacimiento

8.2.1. Edad media

8.2.2. Renacimiento

Historia de la indumentaria: Barroco y
Rococd

8.3.1. Barroco: Siglo XVII

8.3.2. Rococo: Sigo XVIII

Historia de la indumentaria: Siglo XIX
8.4.1. Contexto historico

8.4.2. Indumentaria femenina

8.4.3. Indumentaria masculina
Historia de la indumentaria: Siglo XX
8.5.1. Contexto histérico

8.5.2. Indumentaria de 1900 a 1950
8.5.3. Indumentaria de 1950 a 2000

Tema 9. Léxico de prendas

9.1.
9.2.
9.3.
9.4.
9.5.
9.6.
9.7.
9.8.
9.9.
9.10.
9.11.
9.12.
9.18.

Sombreros, gorros y gorras
Abrigos y chaquetas
Trajes de hombre

Nudos de corbata
Camisas

Camisetas

Cuellos, escotes y cuellos
Mangas

Pantalones

Vestidos

Zapatos

Faldas

Complementos



Tema 10. Estilos basicos en la indumentaria

10.1. Las tendencias
10.2. Los cazatendencias
10.3. Estilo clasico

10.4. Estilo vanguardista
10.5. Estilo informal o casual
10.6. Estilo bohemio
10.7. Estilo minimalista
10.8. Estilo retro o clasica
10.9. Estilo comodo
10.10. Estilo felino

10.11. Estilo descuidado
10.12. Estilo étnico

10.13. Estilo hippie

10.74. Estilo punk

10.15. Estilo ejecutivo
10.16. Estilo gético

10.17. Estilo safari

10.18. Estilo miliar

10.19. Estilo folclérico
10.20. Estilo contracultural
10.21. Otros estilos

Asignatura 30

Contextos histdrico-artisticos de la moda
y el Disefio de Moda

Tema 1. Percepcion y andlisis de la obra de
arte

1.1.  Laobra artistica en su contexto histérico
1.2.  Trecento italiano
1.8.  Quattrocento italiano

Tema 2. Bases del vestir moderno

2.1.  El despegue econdmico: dinamismo y
especializacion de los oficios del vestir
2.2.  Afianzamiento de las Monarquias
2.2.1. Cortes principescas
2.2.2. Borgofa
2.2.3. Corona de Aragén

2.3.  Factores culturales y sociales
2.3.1. Rivalidad de clases
2.3.2. Nuevas relaciones amorosas

Tema 3. El auge del comercio

3.1.  Cinguecento italiano

3.2, El dominio espafiol

3.3, Auge del comercio: la burguesia mercantil
y financiera

3.4.  Inicios de la Revolucion Industrial (siglo
XVII'y XVIII)

Tema 4. La manufacturacion

41.  Pinturay escultura Barroca

4.2.  Pinturay escultura Rococo

4.3.  Organizacion y situacion de las primeras
manufacturas estatales en Europa

4.4.  Lasituacion de los paises mediterraneos
en la crisis econémica del siglo XVII

4.5, Lasituacion de los paises protestantes en
la economia del siglo XVII

Tema 5. La llustracion

5.1.  Desarrollo e influencias de la politica de
Francia en Europa del siglo XVII

5.2.  Consecuencias politicas y religiosas de la
llustracion

5.3.  Avances tecnologicos y cientificos en el
siglo XVIII

5.3.1. Influencias en la sociedad y la economia

Tema 6. Inicios del Diseiio de Moda

6.1.  Los grandes consumidores del siglo XIX:
la confusion en el vestir

6.2.  Imitacion y diferenciacion competitiva
entre clases sociales

6.3.  Pintura romantica y realista

6.4.  Inicios del Disefio de Moda

6.5.  Renovacion pictorica y ornamental de la
22 mitad siglo XIX

Tema 7. La Revolucion Industrial

7.1.  Losimpresionistas y postimpresionistas

7.2.  Cambio en las estructuras politicas y
sociales a partir de la Revolucion francesa

7.3. Transformaciones socioeconémicas
producidas con la primera Revolucion
Industrial

7.4.  Laprimera Revolucion Industrial

7.5, Lasegunda Revolucion Industrial: Gran
Capitalismo

7.6.  Burguesiay proletariado en el siglo XIX

Tema 8. Arte moderno

8.1.  Inicios del siglo XX

8.2.  Cubismo

8.3.  Expresionismo

8.4.  Surrealismo

8.5.  Neoplasticismo

8.6.  Constructivismo ruso

8.7.  El Movimiento Moderno

8.8.  Lapopularizacion de la Moda

8.9. Elsiglo de los Disefiadores de Moda

Tema 9. Posmodernidad

9.1.  La Abstraccion Postpictoérica

9.2.  Elarte Optico

9.3.  Arte Minimalista

9.4.  ElArte Pop

9.5.  Desarrollo de la tecnologia

9.6. Posmodernidad

9.7.  Situacion de las mujeres en la | Guerra

Mundial

Tema 10. La globalizacion

10.1. Cambios culturales y sexuales en las
décadas de los afios 50, 60 y 70 en el siglo
XX

10.2.  El'modo de vida americano

10.3. Progresos tecnologicos y cientificos

después la Il Guerra Mundial
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Asignatura 31

Proyectos de moda Il

Tema 1. Mercados para la moda

1.1.  Lamoda femenina
1.2. Mercados de moda
1.3.  Mercados especializados

Tema 2. Las temporadas

2.1.  Lastemporadas

2.2.  Elciclo de lamoda

2.3.  Tendencias en moda
2.4.  Andlisis de tendencias
2.5.  Desarrollo del proyecto

Tema 3. Investigacion creativa

3.1.  Inspiracion

3.2.  Elcuaderno de campo
3.3.  Los materiales

3.4.  ElPanel de tendencias

Tema 4. Desarrollo y técnicas

4.1.  Estrategias de desarrollo

4.2,  Elementos del disefio

4.3.  Técnicas de construccion

4.4.  Técnicas de desarrollo

4.5, Argumentacion de la coleccion

Tema 5. Disefio de moda

5.1. Coémo es el disefio en moda
5.2.  Laconfeccion

5.3. Laindustria de la moda

5.4.  Lacoleccion de moda

5.5.  Corte, confeccion y acabados

Tema 6. Accesorios en moda

6.1.  Definicién de accesorio

6.2.  Accesorios mas utilizados en las
colecciones

6.3.  Laindustriay el accesorio

Tema 7. Como presentar el proyecto

7.1.  Presentacion en moda
7.2.  Presentacion de una coleccién
7.3.  Estilismo de moda
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Tema 8. Dénde y cuando presentar el
proyecto

8.1.  El calendario de la moda

8.2.  Laprensade moda

8.3.  Los editoriales en moda

8.4.  Feriasy eventos

Tema 9. Estrategias de comunicacion del
proyecto
9.1.  Segundas lineas

9.2.  Ampliacion de la coleccion
9.3.  Practicidad

Tema 10. El disefio y la empresa

10.1.  Emprendimiento en moda

10.2. LaMarca

10.3.  La mercadotecnia como promocion
10.4. Los derechos de autor

Asignatura 32

Transformacion digital e innovacion en el
sector de la moda

Tema 1. La transformacion digital en el
sector

1.1.  Concepto de transformacion digital en
minoristas

1.2, Situacion del sector y su comparativa

1.3.  Retos de futuro

Tema 2. La industria 4.0

2.1.  Concepto
2.2.  Aplicacion
2.3.  Impactos

Tema 3. Los habilitadores digitales

3.1.  Concepto
3.2.  Aplicacion
3.3.  Ejemplosy casos practicos

Tema 4. El dato

471.  Valor del dato

472  Eldato en latoma de decisiones

4.3.  Qué significa ser una empresa basada en
la informacion

Tema 5. Inteligencia Artificia, Interaccién
Digital, Internet de las Cosas (IoT) y
robética

5.1. Inteligencia Artificial e Interaccion Digital
52. Internet de las Cosas y robotica
5.3.  Otras practicas digitales

Tema 6. Cadena de bloques

6.1.  Conceptoy entendimiento
6.2.  Como aporta valor al sector
6.3. Casos

Tema 7. La omnicanalidad y su impacto en el
sector minorista

7.1. Impacto en el sector minorista
7.2.  Andlisis del reto
7.3.  Evolucion

Tema 8. Ecosistemas de empresas
emergentes

8.1.  El papel de la innovacion y el capital de
riesgo

8.2.  Qué es un ecosistema de empresas
emergentes y qué agentes lo conforman

8.3.  Como maximizar la relacion entre los
minoristas y las empresas emergentes

Tema 9. Modelos de negocio digitales

9.1.  Basado en la comercializacion
9.2.  Basado en la prestacion de servicios
9.3.  Basado en comunidades

Tema 10. Metodologias de innovacion

10.1. Estrategia de innovacion del océano azul

10.2. Estrategia Lean de empresas emergentes
de innovacion

10.3. Casos de uso

Asignatura 33

Grandes disefiadores de moda

Tema 1. Charles Frederick Worth
1.1. Biografia

1.2. Contexto donde se desarrolld
1.3. Obray aportaciones

Tema 2. Jacques Doucet

2.1. Biografia
2.2. Contexto donde se desarrolld
2.3. Obray aportaciones

Tema 3. Mariano Fortuny

3.1. Biografia
3.2. Contexto donde se desarrolld
3.3. Obra'y aportaciones

Tema 4. Paul Poiret

4.1. Biografia
4.2. Contexto donde se desarrollé
4.3. Obra y aportaciones

Tema 5. Jean Patou

5.1. Biografia
5.2. Contexto donde se desarrollo
5.3. Obra y aportaciones

Tema 6. Cristobal Balenciaga

6.1. Biografia
6.2. Contexto donde se desarrollo
6.3. Obray aportaciones

Tema 7. Christian Dior

7.1. Biografia
7.2. Contexto donde se desarrolld
7.3. Obra'y aportaciones

Tema 8. Karl Lagerfeld

8.1. Biografia
8.2. Contexto donde se desarrolld
8.3. Obra y aportaciones

Tema 9. Yves Saint Laurent
9.1. Biografia

9.2. Contexto donde se desarrolld
9.3. Obra y aportaciones

Tema 10. Alexander McQueen

10.1. Biografia
10.2. Contexto donde se desarrolld
10.3. Obra y aportaciones

Asignatura 34

Organizacion empresarial y gestion de
proyectos

Tema 1. Organizacion empresarial

1.1.  Laempresa: concepto, elementos y
funciones

1.2.  Elemprendedor

1.3.  Clases de empresa

1.4.  Objetivos de la empresa

1.5.  Laempresa como sistema

1.6.  Elentorno empresarial

1.7.  Formas juridicas de la empresa

1.8.  Lacreacion de la empresa

1.9.  Trédmites de constitucion

1.10. Tréamites de puesta en marcha

1.11.  Elplan de empresa

Tema 2. Propiedad industrial

2.1.  Definicion de la propiedad industrial

2.2.  Tipos de derechos de propiedad industrial

2.3.  Disefos industriales

2.4, Eldisefio de moda y su proteccion

2.5.  Procedimiento registral

2.6.  Contenido del derecho sobre el disefio
registrado

2.7.  Duracion de la proteccion

2.8.  Proteccion del disefio en el extranjero

2.9.  Signos distintivos



Tema 3. Propiedad intelectual

3.1.  Definicion de la propiedad intelectual

3.2.  Proteccion de las creaciones textiles

3.3.  Disposiciones generales

3.4. Sujeto

3.5 Objeto

3.6. Contenido

3.7.  Duraciony limites

3.8.  Dominio publico

3.9.  Transmision de los derechos

3.10. Remuneracion

3.11.  Proteccion de los derechos de propiedad
intelectual

3.12. Elregistro de la propiedad intelectual

3.13.  Simbolos de reserva de derechos

3.14. Entidades de gestion

3.15. Licencia de derechos de autor

Tema 4. Gestion de empresas de moda: el
proceso de creacion

41.  Decisiones iniciales

42.  Disefio

4.3.  Preseleccion de modelos

4.4.  Busqueday seleccion de materiales
4.5.  Elaboracion del prototipo

4.6.  Costo del prototipo

Tema 5. Producciéon

5.1.  Elproceso de produccion de una
coleccién

52.  Lagestion de la produccion

5.3. Los costes de produccion

Tema 6. Responsabilidad en materia de
Salud Laboral

6.1.  Eltrabajoy la salud

6.2.  Losriesgos laborales

6.3.  Dafios a la salud de los trabajadores
6.4.  Técnicas de prevencion

6.5.  Salud laboral en la actividad profesional

Tema 7. Responsabilidad social y
medioambiental

7.1.  Los proveedores

7.2.  Gestion medioambiental de la empresa
7.3.  Medio ambiente y moda

7.4.  Sersostenible

Tema 8. Ventas

8.1.  El punto de venta

8.2.  Elcanal de distribucion

8.3.  Condiciones de venta

8.4.  Otras consideraciones a la hora de vender
8.5.  Laoperacion compraventa

8.6.  Normas fiscales

8.7.  Elcélculo de la factura

8.8. Ventaenlinea

Tema 9. Gestion econémica-financiera

9.1. Costes

9.2.  Balance de situacion
9.3.  Cuenta de resultados
9.4. Ratios

9.5.  Gestion de tesoreria
9.6. Formas de financiacion

Tema 10. Organizacién y comunicacion

10.1.  Contratar por fuera

10.2. Disefiar el organigrama de la empresa

10.3. Trabajar en equipo

10.4. Comunicar

10.5. Controlar los procesos, documentos y
contabilidad

10.6. Proteger los datos

Asignatura 35

Mercadotecnia en moda

Tema 1. La mercadotecnia en moda

1.1.  Introduccion a la mercadotecnia en moda
1.2.  Definicion de mercadotecnia
1.3, La mercadotecnia y las variables

Tema 2. Estudio del mercado en moda

2.1.  Entorno del mercado de la moda
2.2.  Estructura del mercado

2.3.  Agentes del proceso industrial
2.4.  Elmercado internacional

Tema 3. Estrategias en los mercados de
moda

3.1.  Segmentacion del mercado
3.2.  Posicionamiento del producto
3.3. Investigacion del mercado

Tema 4. El consumidor de moda

4.1.  Elconsumidor de moda
4.2, Comportamientos de compra
4.3.  Proceso de decisién de compra

Tema 5. El producto moda

51.  Elproducto moda
5.2.  Elciclo de vida del producto
5.3. Identidad de marca

Tema 6. Politica de precio en moda

6.1.  Elprecio
6.2. Loscostes
6.3.  Fijacién del precio

Tema 7. Comunicacion de la moda

7.1. Comunicacion y promocion del producto
7.2.  Lapasarela

7.3.  Tendencias

7.4.  Control de calidad en el proceso

Tema 8. Distribucion de la moda

8.1.  Distribucion

8.2.  Logistica

8.3.  Espacio de venta
8.4.  Comercializacion

Tema 9. Mercadotecnia estratégica en moda

9.1.  Mercadotecnia estratégica
9.2.  Planificacién de la mercadotecnia
9.3.  Mercadotecnia en linea
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Tema 10. Responsabilidad de las empresas
de moda

10.1. Responsabilidad social de la empresa

10.2. Factores sociales

10.3.  Perfil profesional de la mercadotecnia

Asignatura 36

La identidad del consumidor y la evolucion
de las tendencias

Tema 1. La moda como herramienta de
comunicacion social

1.1 Ampliacion del fenémeno moda y
cambios sociales

1.2.  Laapariencia como forma de identidad
individual

1.3, Elementos que definen el lenguaje visual
de la moda

Tema 2. La expresion visual del color
2.1.  Laimportancia del color en las decisiones

de compra

2.2.  Lateoria del colory las emociones
cromaticas

2.3.  Lautilizacion del color en el ecosistema
de la moda

Tema 3. Perfiles de los nuevos consumidores

3.1.  Lacorrecta segmentacién de los
consumidores del Siglo XXI

3.2.  Las marcas ante los nuevos clientes: del
consumidor al “prosumidor”

3.3.  Tendencias y factores que condicionan el
proceso de compra

Tema 4. Preferencias del consumidor del lujo

4.1.  Elestilo de vida del cliente del lujo: valores
y prioridades

4.2.  Lasdindamicas de consumo en el universo
del lujo

4.3.  Descubriendo del comercio al por menory
la venta digital del lujo
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Tema 5. Observacion e investigacion de
tendencias en la teoria de la Caza de
tendencias

51.  Lafigura del cazador de tendencias en la
industria de la moda

5.2.  Delos “creadores de tendencia” al
consumo de masas

5.3.  Agencias de investigacion de tendencias

Tema 6. Novedad y tendencia. De la
innovacion a la consolidacion

6.1.  Diferenciacion de los conceptos
6.2.  Macrotendencias y microtendencias
6.3.  Ciclosy teorfas de difusion de la moda

Tema 7. Metodologia y andlisis para la
deteccion de tendencias

7.1.  Elarteyla ciencia de descifrar tendencias

7.2.  Observacion y documentacion como
disciplinas de analisis

7.3. Metodologias para la obtencion de datos.
Desde la entrevista al Método Delphi

Tema 8. El sector de la cosmética, la belleza
como estilo de vida

8.1.  Laindustria de la belleza, la venta de lo
intangible

8.2.  Tendencias en el mercado del siglo XXI

8.3.  El consumidor informado: el auge de la
cosmética nicho y eco

Tema 9. Concepto de tienda. Espacios fisicos
y digitales de tendencias

9.1.  Unespacio de venta inusual en los
“puntos de venta” adecuados

9.2.  Laexperiencia de compra mas alla de la
moda. Arte, cultura y disefio

9.3.  Lastiendas concepto también en la red

Tema 10. Tendencias de consumo post
COVID 19 de moda, belleza y lujo

10.1. Qué ha cambiado para siempre en los
habitos de consumo

Coémo seran las compras del futuro
Sostenibilidad, tecnologia e innovacion
como elementos clave

10.2.
10.3.

Asignatura 37

Etica, legislacién y deontologia profesional

Tema 1. La ética, la moral, el derecho y la
deontologia profesional

1.1.  Cuestiones basicas sobre ética. Algunos
dilemas morales

1.2. Andlisis conceptual y origen etimologico

1.3.  Diferencias entre moral y ética

1.4, Laconexion entre ética, moral, derecho y
deontologia

Tema 2. La propiedad intelectual

2.1.  ;Qué es la propiedad intelectual?

2.2.  Tipos de propiedad intelectual

2.3.  Elplagioy el incumplimiento de los
derechos de autor

2.4.  Anti derecho de autor (Anticopyright)

Tema 3. Aspectos practicos del actual ético

3.1.  Utilitarismo, consecuencialismo y
deontologia

3.2.  Actuar de forma consecuente frente a
actuar en base a principios

3.3.  Eficiencia dinamica de actuar en base a
principios

Tema 4. La legislacién y la moral

4.1.  Concepto de legislacion

4.2.  Concepto de moral

4.3.  Conexion entre derecho y moral

44.  Delojustoaloinjusto a partir del
razonamiento l6gico

Tema 5. La conducta profesional

5.1.  Eltrato con el cliente

52.  Laimportancia de pactar las condiciones
53.  Los clientes no compran disefio

5.4.  Laconducta profesional

Tema 6. Responsabilidades hacia otros
disefiadores

6.1.  Lacompetitividad

6.2.  Elprestigio de la profesién

6.3.  Elimpacto con el resto de profesiones

6.4.  Larelacién con otros compafieros de
profesion. La critica

Tema 7. Responsabilidades sociales

7.1.  Eldisefio inclusivo y su importancia
7.2.  Caracteristicas a tener en cuenta
7.3.  Uncambio de mentalidad

7.4.  Ejemplosy referencias

Tema 8. Responsabilidades con el entorno

8.1.  Ecodisefio. (Por qué es tan importante?
8.2.  Caracteristicas del disefio sostenible
8.3.  Implicaciones en el medio ambiente
8.4. Ejemplosy referencias

Tema 9. Conflictos éticos y toma practica de
decisiones

9.1.  Conductay practicas responsables en el
ambito laboral

9.2.  Buenas practicas del disefiador digital

9.3.  ;Cédmo resolver conflictos de interés?

9.4.  Como actuar ante regalos

Tema 10. El conocimiento libre: Licencias
comunes creativas

70.1. ¢Qué son?

10.2. Tipos de licencia
10.3.  Simbologia
10.4. Usos especificos

Asignatura 38

Diseiio de producto

Tema 1. Introduccion al diseio de producto

1.1.  Eldisefio de productos

1.2, El'producto como una ventaja competitiva

1.3.  Interfaz usuario-objeto (ergonomia)

1.4.  Ciclo de vida de los productos. La
obsolescencia programada

Tema 2. Embalaje

2.1, ¢Qué es el embalaje?

2.2.  Envaseyembalaje

2.3.  Funcionesy tipologias del embalaje
2.4, Referencias visuales. Plantillas

Tema 3. Origen y evolucion histoérica del
embalaje

3.1.  Origenes

3.2.  Desde Roma hasta el Renacimiento
3.3.  LaRevolucion Industrial

3.4, Embalaje del siglo XX

Tema 4. Tendencias en el embalaje
contemporaneo

4.1.  Elimpacto medioambiental y el enfoque
hacia la sostenibilidad

4.2 Bionica. La economia azul

4.3.  Nuevos desarrollos [+D+i

4.4, Tendencias de mercadotecnia y de
comunicacion

Tema 5. Técnicas y procesos productivos en
la industria del embalaje

5.1.  Procesos de produccion relacionados con
la celulosa
5.2.  Procesos de produccion en envases
de vidrio
53.  Procesos de produccion en envases
de metal
5.4, Procesos de produccion en envases
de polimeros

Tema 6. Materiales en el disefio de envases y
embalajes

6.1.  Compuestos de celulosa

6.2. Metalicos

6.3.  Vidrios

6.4.  Polimeros

6.5.  Nuevos materiales

Tema 7. Herramientas de analisis y
valoracion ambiental en el disefio de

productos
7.1.  Laimportancia de estas herramientas
7.2.  Tipologia

7.3.  Matriz MET

7.4.  Lista de comprobacion

7.5, Valoracién de la estrategia ambiental
(VEA)

7.6.  Herramienta de andlisis o MIPS

7.7.  Eco-indicadores

7.8.  Anélisis del ciclo de vida (ACV)



Tema 8. El futuro del embalaje

8.1.  Nuevos materiales

8.2.  Envases inteligentes. Embalaje sensorial
8.3.  Hacer mas con menos

8.4.  Referencias visuales

Tema 3. Desarrollo directivo y liderazgo

3.1.  Concepto de Desarrollo Directivo
3.2.  Concepto de Liderazgo

3.3.  Teorias del Liderazgo

3.4.  Estilos de Liderazgo

Tema 2. Las técnicas de investigacion en

Imagen Corporativa
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Tema 7. Imagen y posicionamiento de

marcas

7.1.  Los origenes de las marcas

7.2.  ¢Quées unamarca?

7.3.  Lanecesidad de construir una marca

Tema 9. Diseiia o redisefia un producto:
Primera fase

9.1.  Presentacion y explicacion del proyecto

9.2.  Lluvia deideas

9.3.  Busqueda de referentes. Andlisis de la
competencia

9.4.  Analisis del publico objetivo

Tema 10. Disea o redisefia un producto: El
valor y el desarrollo

10.1. Propuestas de valor

10.2. Prototipado. Andlisis

10.3. Desarrollo de la idea final.
Especificaciones técnicas

10.4. Viabilidad

Asignatura 39

Habilidades directivas

Tema 1. Las personas en las organizaciones

1.1.  Calidad de vida laboral y bienestar
psicolégico

1.2.  Equipos de trabajo y la direccién de
reuniones

1.3, Coachingy gestion de equipos

1.4.  Gestion de laigualdad y diversidad

Tema 2. Gestion del talento

2.1. Concepto de Gestién del Talento

2.2.  Funcionesy procesos en la gestion del
talento

2.3.  Técnicas de gestion del talento

2.4.  Tendencias en la gestion del talento

3.5.
3.6.

La Inteligencia en el Liderazgo
Los desafios del Lider en la actualidad

Tema 4. Gestion del cambio

4.1. Concepto de Gestion del Cambio
4.2.  ElProceso de Gestion del Cambio
4.3.  Lalmplementacién del Cambio. El

Modelo de Kotter

Tema 5. Comunicacion estratégica

5.1.  Comunicacion interpersonal

5.2.  Habilidades comunicativas e influencia

5.3.  Comunicacion interna 'y plan de
comunicacion integral

5.4.  Barreras para la comunicacion

empresarial

Tema 6. Negociacion y gestion de conflictos

6.1.  Técnicas de negociacion efectiva
6.2.  Conflictos interpersonales
6.3.  Negociacion intercultural

Asignatura 40

Identidad corporativa

Tema 1. La importancia de la imagen en las

empresas

1.1. ¢Qué es laimagen corporativa?

1.2.  Diferencias entre identidad e imagen
corporativa

1.3.  ¢Donde se puede manifestar la imagen
corporativa?

1.4.  Situaciones de cambio de la imagen

corporativas ¢ Por qué conseguir una
buena imagen corporativa?

2.1.  Introduccién

2.2.  Elestudio de laimagen de la empresa

2.3.  Técnicas de investigacion de la imagen
corporativa

2.4.  Las técnicas cualitativas de estudio de la
imagen

2.5, Tipos de técnicas cuantitativas
Tema 3. Auditoria y estrategia de imagen

3.1.  Qué es la auditoria de imagen
3.2.  Pautas

3.3.  Metodologia de la auditoria
3.4.  Planificacion estratégica

Tema 4. Cultura corporativa

4.1.  ;Quéesla cultura corporativa?

4.2.  Factores que intervienen en la cultura
corporativa

4.3.  Funciones de la cultura corporativa

4.4.  Tipos de cultura corporativa

Tema 5. Responsabilidad Social Corporativa
y Reputacién Corporativa

5.1.  Responsabilidad Social Corporativa:
concepto y aplicacion de la empresa

5.2.  Directrices para integrar la
Responsabilidad Social Corporativa en las
empresas

5.3.  Lacomunicacion de la Responsabilidad
Social Corporativa

5.4.  Reputacion corporativa

Tema 6. La identidad visual corporativa y el
Nombre

6.1.  Estrategias de identidad visual corporativa
6.2.  Elementos basicos

6.3.  Principios bdsicos

6.4.  Elaboracion del manual

6.5.  Elnaming

7.4.  Imageny posicionamiento de las marcas
7.5 Elvalor de las marcas

Tema 8. Gestion de la imagen a través
de la Comunicacion de Crisis

8.1.  Plan estratégico de comunicacion

8.2.  Cuando todo sale mal: comunicacion
de crisis

8.3. (Casos

Tema 9. La influencia de las promociones en
la Imagen Corporativa

9.1.  Elnuevo panorama del sector publicitario
9.2.  Lamercadotecnia promocional

9.3.  Caracteristicas

9.4.  Peligros

9.5.  Tiposy técnicas promocionales

Tema 10. La distribucion y la imagen del
punto de venta

10.1.  Los principales protagonistas de la
distribucién comercial

10.2. Laimagen de las empresas de
distribucion comercial a través del
posicionamiento

10.3. Através de sunombrey logotipo
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Objetivos y competencias

TECH es una institucion consciente de la velocidad en la que se producen los cambios
en la sociedad. Por ello, esta en una constante actualizacion de sus programas

para adaptarlos a las exigencias de los alumnos y las demandas de la sociedad en
general. De esta manera, los planes de estudio incorporan con rapidez todos los
cambios politicos, sociales y econdmicos que se producen y que son imprescindibles
para fomentar un conocimiento actualizado. Asi, al finalizar esta Licenciatura, los
alumnos habran adquirido las capacidades necesarias para trabajar con éxito en el
campo del disefio de moda, independientemente del area en el que se desarrollen
profesionalmente.
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Si tu deseo es trabajar en la industria de la
moda, no pierdas la oportunidad de realizar
esta Licenciatura. Te aportara todo lo que
necesitas saber para triunfar en este campo”
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3
—>> Objetivos generales

Conocer el vinculo existente entre la historia del arte y la moda
Ser capaz de disefiar proyectos de moda de éxito

Obtener una capacitacion superior en estilismo, imagen y comunicacion de
moda que permita a los profesionales destacar en el sector

Desarrollar habilidades para el nuevo entorno de la moda, manejando los
codigos actuales y fomentando el espiritu creativo y artistico

Elaborar un proyecto de disefio profesional con capacidad de repercusion
global basado en las nuevas oportunidades

Disenar con conciencia en el uso de materiales, gracias a un conocimiento
profundo en el uso de tejidos

Tener agilidad y flexibilidad para afrontar los cambios con una perspectiva
interdisciplinar

Materializar la conexion entre el mundo imaginario y el mundo real

Gracias a esta Licenciatura no solo
seras capaz de disenar todo tipo

de prendas, sino que adquiriras las
herramientas necesarias para lanzar
y llevar al éxito a tu propia marca”

Objetivos por asignatura

Fundamentos del Disefio

« Conocer las bases del disefio, asi como a los referentes, estilos y movimientos

que le han dado forma desde sus inicios hasta la actualidad

- Correlacionar las distintas dreas del disefio, campos de aplicacion y ramas

profesionales, con el fin de integrar el lenguaje y la semantica en los procesos
de ideacion de un proyecto, relacionandolos con sus objetivos y valores de uso

Dibujo y técnicas graficas

« Reconocer estrategias de observacion y representacion de la forma,

comprendiendo la vision plana y tridimensional

« Manejar diversas técnicas y herramientas graficas segun criterios de analisis y

sintesis, con el fin de dominar los elementos gréficos del dibujo, asi como los
medios mas propicios para la expresion grafica

Volumen y espacio

« Distinguir los elementos basicos del lenguaje tridimensional, asi como la

transformacion y creacion del espacio

« Estudiar los fundamentos de los procesos de moldeos y experimentando con

diversas técnicas y materiales

- Aprender a construir estructuras mediante elementos previamente

conformados y comprender los factores que determinan su configuracion
espacial
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Sistemas de representacién técnica Teoria y metodologia del proyecto

+ Aprender a representar objetos en los sistemas diédrico, axonométrico y conico - |dentificara los factores estéticos, técnicos, simbdlicos y funcionales de

- Comprender los modelos en tres dimensiones y visualizando figuras o piezas la operacion de disefiar, mediante herramientas que permitan realizar
desde cualquier punto de vista planteamientos abiertos y divergentes

- Desarrollar destrezas y habilidades que le permitan al alumno expresarse en el + Explorar multiples soluciones y variables que serviran como estrategias para
medio técnico con precision, claridad y objetividad en soluciones graficas fomentar la creatividad

Historia del Arte | Historia del Arte Il
- Desarrollar la metodologia de la Historia del Arte en cuanto a clasificacion y « Describira los diferentes movimientos artisticos, estudiando sus caracteristicas
analisis y sus principales representantes

« Conocer la terminologia especifica de la materia y usarla adecuadamente * Reconocer la importancia de cada movimiento artistico y entender de qué

. manera cambiaron la historia
+ Manejar recursos y fuentes de manera adecuada

- Comprender la historia del arte como fuente de inspiracion, creatividad y calidad Patronaje y confeccion

en las producciones de disefio « Distinguira los fundamentos de la costura, asi como los tipos de herramientas'y

El colory la forma maquinaria en la fabricacion de prendas

A A A . G « Reconocer las tablas de medidas y las tipologias del patronaje, con el fin de
+ Examinar las diferentes herramienta y recursos actualizados de utilizacion del o 4 Ny
color en el disefio crear cualquier tipo de prenda a partir de la obtencion de patrones

- Manejar los distintos medios de aplicacién del color tanto manuales como Teoria y cultura del Disefo

digitales « Comprender conceptos vinculados al disefio, reflexionando sobre las
- Entender como aplicar el color aprovechando los recursos cromaticos y las estructuras socioeconémicas y su relacion con la cultura

dimensiones estandares internacionales para conseguir objetivos concretos en

o « Poder formular un juicio propio y dotarse de un pensamiento autonomo y critico
los proyectos de disefio

acerca de las industrias culturales y creativas

+ Reconocer los procesos basicos de la metodologia cientifica en la historia

del Di « Revisar de forma basica las camaras fotograficas, asi como el vocabulario y los
el Disefio

conceptos del lenguaje visual y audiovisual
+ Reconocer los softwares de revelado y edicion fotografica

« Manejar recursos y fuentes propios de la materia y analizar criticamente
imagenes de diferente indole

- Estudiar la dinamica propia de la gestion del disefio para aplicar conocimientos
de mercadotecnia y de administracion empresarial a los proyectos de disefio

-+ Comprender la practica del disefio como un método de investigacion en si
mismo basado en la creatividad
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Tecnologia digital

+ Distinguir los softwares mas importantes en el contexto actual del disefio, « Interpretar los fundamentos estéticos de proyectos de disefio, identificando las
estudiando el vocabulario y las metodologias sobre la imagen digital y la caracteristicas formales y comunicativas de las obras de disefio de moda
imagen vectorial « Analizarlas las caracteristicas de las obras de disefio de moda aplicando

+ Desarrollar las competencias necesarias para la utilizacion de los programas criterios formales, comunicativos y simbolos, ademas de entender las
para retoque y manipulacion de la imagen y del dibujo vectorial relaciones entre los movimientos artisticos y el disefio

llustracién de moda Tecnologia textil

+ Estudiar la anatomia humana y las principales caracteristicas de la misma para « Identificara los diferentes tipos de fibras textiles, asi como las técnicas para su
poder representarla en el figurin de moda manipulacion y elaboracion

+ Diferenciar las técnicas de representacion grafico-plasticas en la ilustracion de - Seleccionar un material textil para un disefio concreto segun sus propiedades

moda, con el fin de obtener un estilo personal que sea su sello de identidad en el Sastreria d ball
mundo de la moda astreria de capnallero
. . . . « Explicara la historia de la moda masculina, comprendiendo la morfologia y sus
Historia de la indumentaria picars P giay
peculiaridades

- Explicar los procesos psicoldgicos en la evolucion de las piezas en la historia de - Reconocer los patrones mas utilizados en la moda masculina y aprender a
la indumentaria realizar trajes sastres entre otras prendas
- Demostrar la interrelacion entre los elementos indumentarios y los campos . . . o
humanisticos, con la finalidad de reflexiona sobre la incidencia que tiene la
innovacion y calidad de la produccion indumentaria en la calidad de vida y del - Distinguird las bases cientificas mas importantes en disefio, asi como las
medio ambiente propiedades basicas de los materiales

- Incorporar criterios cientificos medioambientales y de sostenibilidad en el
disefio

+ Reconocera las magnitudes mas utilizadas, sus unidades y las conversiones
entre estas

Fundamentos de creatividad

+ Entender el proceso de creacion en cualquier circunstancia vital, desarrollando
la imaginacion y el intelecto para generar ideas originales en la esfera
comunicativa
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Sistemas de representacion aplicados a la moda Estampacién y tincion

+ Diferenciar los contextos profesionales de aplicacion del dibujo técnico de moda « Utilizara las distintas técnicas de estampacion textil, examinando los posibles
+ Realizar dibujos planos de prendas, representando diferentes accesorios de problemas técnicos que puedan presentarse
moda a través de los mismo « Establecer soluciones practicas que permitan la estampacion textil como
+ Realizar una ficha técnica altamente descriptiva recurso del disefio
Proyectos de moda | Grandes disefadoras de moda
+ Revisar las diferentes metodologias de trabajo aplicadas al disefio de moda, + Determinar quiénes han sido las disefiadoras mas relevantes del siglo XX,
conociendo los diferentes medios de difusion y comunicacion estudiando su historia, asi como las aportaciones que las introdujeron en la

o moda,
+ Entender el proceso de realizacion de proyectos de moda en todas sus fases 'y

ejecutarlos con todos los procedimientos técnicos necesarios « |dentificar las obras de moda importantes como recurso y apoyo en la
argumentacién y formalizacion de un concepto de moda
Moda sostenible
Historia y cultura universal del vestido

+ Descubrir el ciclo de vida de una prenda, asi como la normativa de calidad y

sostenible « Conocer los aspectos relevantes que influyen en el desarrollo de indumentaria,

« Adquirir criterios medioambientales y de sostenibilidad en la fase de concepcion para ??" propqrcicgnarle al alumno fuentes de inspiracion diversas parala
y desarrollo del disefio para disminuir el impacto negativo en el medioambiente creacion del disefio

Bordado y géneros de punto Historia, contexto y critica de la moda
- Describir la historia del bordado, asi como su clasificacién y materiales, « Reunir estrategias metodoldgicas y estéticas que ayuden a desarrollar procesos
reconociendo los principios de la tejeduria y su clasificacion creativos

- Aprender a realizar diferentes tipos de puntadas y podra confeccionar distintos + Justificar las contradicciones entre el lujo de la moda y los valores €ticos,
materiales para asi reflexionar sobre la incidencia que tiene la innovacion y calidad de la

produccion en la calidad de vida y del medio ambiente
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Estilismo avanzado Grandes disefiadores de moda

+ Gestionara la labor profesional de estilista de moda para el contexto editorial, + Determinar los disefiadores mas relevantes, reconociendo su historia y las
analizando nuevas tendencias estéticas, asi como los diferentes perfiles de aportaciones que introdujeron en la moda a estos grandes disefiadores, a fin de
consumidores identificar las obras de moda mas importantes

+ Adecuar las labores de disefio a las necesidades del cliente y poder satisfacerlo Organizacion empresarial y gestién de proyectos

en diferentes tipos de proyectos de estilismo
« Examinar el entorno empresarial y las herramientas para acceder al mercado

Contextos histdrico-artisticos de la moda y el Disefio de Moda laboral, estudiando los principales instrumentos de constitucién de un plan de

« Descubrir la obra artistica en su contexto histérico, asf como las bases del vestir empresa
moderno - Reconocer la importancia del disefio en el nuevo paradigma empresarial como

- Estudiar los grandes consumidores del siglo XIX, a fin de entender la relevancia parte de la economia y ser capaz de gestionar proyectos de disefio
de los procesos del vestir a lo largo de la historia Mercadotecnia en moda

Proyectos de moda Il - Aprender a posicionar en el mercado de la moda y su entorno, entendiendo

- Obtener un pensamiento critico ante las practicas, tendencias y resultados del como establecer una politica de precios y conociendo los procedimientos de
disefio de moda distribucion del producto

- Dominar las técnicas de exposicidn gréfica en proyectos de disefio, para asf - Comunicar ideas y proyectos a los clientes, argumentando de manera razonada
desarrollar con coherencia un proceso de disefio respondiendo adecuadamente y canalizando el didlogo

a un conjunto ordenado de necesidades y requerimientos La identidad del consumidor y la evolucién de las tendencias

Transformacion digital e innovacion en el sector de la moda - Ser capaz de elaborar un informe de tendencias predictivo que minimice

- Examinar el concepto de transformacion digital aplicada a los negocios los riesgos y optimice los recursos para adelantarse a sus competidores,
minoristas de moda, asi como los avances en el campo de la innovacion y la reconociendo conceptos como: apariencia, estilo de vida y tendencias; asi como
tecnologia que permitirdn a las empresas seguir siendo competitivas en el el proceso de comunicacion que se establece a través del color, la forma y el
mercado tejido y/o la silueta

+ Entender las empresas emergentes como agente clave y los nuevos modelos » Comprender como se construye la moda a través de un ejercicio de percepcion,
de negocio surgidos tras la revolucion digital como los basados en la interpretacion y proyeccion visual

comercializacion, en la prestacion de servicios y los basados en comunidades



Etica, legislacién y deontologia profesional

+ Ser capaz de reunir e interpretar datos relevantes y emitir juicios que incluyan
una reflexion de indole ético, ambiental y social, realizando ejercicios
profesionales de forma ética, respetando las leyes y acorde a los derechos
universales

+ Desarrollar competencias que demuestren que se pueden resolver problemas
por medio de la argumentacion y la critica constructiva

Disefo de producto

+ Reflexionar sobre la influencia social positiva del disefio, su incidencia en la
mejora de la calidad de vida y del medio ambiente y su capacidad para generar
identidad, innovacion y calidad en la produccion

+ Adquirir la capacidad de realizar criticas argumentadas y constructivas
de diferentes productos y pagquetes existentes y en fase de prototipado,
contemplando aspectos funcionales, estéticos, simbdlicos, pragmaticos y
tecnoldgicos

Habilidades directivas

+ Desarrollar las habilidades que constituye el perfil de un directivo competente,
comprendiendo las capacidades y competencias de un lider estratégico que
gestione medios y herramientas con el fin de desarrollar el talento y liderazgo
necesario para obtener mejores resultados en el desarrollo de sus funciones

Identidad corporativa
+ Analizar la importancia de la imagen en las empresas a través de técnicas de
investigacion y técnicas cualitativas

+ Poder disefiar identidades corporativas y poder diferenciarse entre la
competencia
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Competencias

Disefiar colecciones que se luzcan en las principales pasarelas nacionales e
internacional

Conocer en profundidad todas las fases del disefio de moda para lograr que
el producto final sea todo un éxito

Tener un pensamiento critico sobre la cultura actual de la moda

Aplicar las técnicas y materiales mas sostenibles para crear disefios
adaptados a las exigencias de la sociedad actual

Utilizar las principales técnicas y tecnologias textiles para realizar prendas
de calidad

Controlar todas las fases de la comercializacion de una prenda
Coordinar y dirigir pasarelas de moda
Desarrollar una marca propia de moda que alcance el éxito en el mercado

Aplicar técnicas de marketing que favorezcan el posicionamiento y mayor
conocimiento de la marca

Conocer las tendencias actuales del sector de la moda y crear esas
colecciones que se conviertan en un Must de la temporada
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;Por qué nuestro programa?

Realizar la Licenciatura en Disefio de Moda en TECH supone una gran oportunidad
de incrementar la capacidad para acometer el estudio de esta drea profesional con
garantias de éxito. Es todo un reto que implica esfuerzo y dedicacion, pero que abrira
las puertas a un area de conocimiento superior y a un extraordinario crecimiento
personal. Todo esto de la mano del mejor cuadro docente y con la metodologia
didactica mas flexible y eficaz del mercado educativo.

785 darios +
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TECH te ofrece una nueva forma de estudiar: mas
dinamica, mas realista, adaptada a las necesidades
del mercado profesional y de los alumnos”
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Esta Licenciatura ofrece multiples ventajas y caracteristicas Unicas que permitiran
al estudiante avanzar en su carrera. Estos son los 10 motivos por los que vale la
pena estudiar la Licenciatura en Disefio de Moda en TECH Universidad Tecnolégica:

Misioén del programa

Esta Licenciatura tiene como mision formar a un profesional con
un perfil integral, desde un punto de vista teérico-practico, para
que posea los conocimientos especializados mas demandados
en el mercado profesional sobre el disefio, confeccion y
comunicacion de tendencias de moda.

El mejor plan de estudios

Los contenidos de este programa disponen de los ultimos
avances en disefio y confeccion de moda, y le proporcionaran al
alumno todas las herramientas para triunfar en esta apasionante
y compleja disciplina artistica.

Titulacion directa

No hara falta que hagas una tesina ni examen final de carrera,
ni tendras que cursar un diplomado o algun otro curso para
obtener tu titulo. En TECH tendrds una via directa de titulacion
tras completar el periodo de Servicio Social a través de esta
institucion universitaria*.

Los mejores recursos pedagogicos 100% en linea

TECH brinda a sus alumnos la oportunidad de tomar las riendas de su
futuro y desarrollar todo su potencial, compaginando su estudio con
su vida profesional, social y familiar, utilizando para su especializacién
un modelo 100% virtual con acceso a los contenidos del programa 24
horas al dia, los 7 dias de la semana.

Maxima orientacion laboral

Esta Licenciatura en Disefio de Moda aspira a especializar a los
mejores expertos en diferentes dreas de este sector. Personas
capacitadas para dar respuesta a las necesidades de la sociedad,
y conscientes de la necesidad de una capacitacién superior para
avanzar en su profesion.

*De acuerdo al Reglamento 03-30-81 para la prestacion del servicio social de los
estudiantes de las instituciones de educacion superior se entiende por servicio
social, aquellas actividades de caracter temporal y obligatorio que realizan los
estudiantes y pasantes de las carreras profesionales y técnicas tendientes a la
aplicacién de los conocimientos y habilidades adquiridos en beneficio de la sociedad
y del Estado y que redundan en el ejercicio de la préctica profesional... que en ningin
caso sera menor de 480 horas cubiertas en un lapso que no podra ser menor de
seis meses, ni mayor de dos afios y podrd iniciarse una vez que se haya cubierto al
menos el 70% de las asignaturas del programa.



Acceso directo al mundo académico

TECH se ha convertido en una comunidad de profesionales de
élite, grandes empresas y profesores cualificados procedentes
de las instituciones mas prestigiosas del mundo. Este panorama
abre la puerta a numerosas oportunidades académicas. Una
oportunidad que solo esta universidad puede ofrecer.

Idiomas gratuitos

Solo por elegir la Licenciatura, TECH regalara el estudio de
idiomas de forma gratuita. El estudiante tendra la oportunidad de
cursar los diferentes programas de idiomas, de cualquier nivel de
dificultad mientras dure la Licenciatura, dentro de la oferta de 48
programas diferentes de la Escuela de Idiomas.

Posgrado gratuito

TECH apuesta por ofrecerle siempre al alumno las mejores
opciones para su futuro. Por eso, cuando finalice la Licenciatura,
podra elegir y realizar de forma totalmente gratuita uno de los
muchos masteres de alta calidad y prestigio que ofrece esta
institucion. Asi, el estudiante egresado no solo podra comenzar
a especializarse, sino que mejorara de forma inmediata sus
perspectivas profesionales a corto plazo.
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Empleabilidad y emprendimiento

Gracias a la amplitud del enfoque de este programayy a las
enormes posibilidades que ofrece el mundo de la moda,
completar esta Licenciatura le permitira al alumno emprender,
creando su propia marca y compaiiia, o pasar a formar parte
de una de las grandes casas de costura del mundo.

Networking

Conocer personas creativas y relevantes en el mundo
profesional y académico es fundamental para crecer. Y
TECH redne en su comunidad universitaria a numerosas
figuras destacadas como alumnos y docentes. De este
modo, al matricularse en este programa, el estudiante
podra entrar en contacto con personas que el ayudaran a
alcanzar sus objetivos.

TECH te proporcionara las
herramientas que necesitas para lanzar
tu propia marca de moda, haciéndote
destacar en esta competitiva industria.
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier profesional
para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario de aprendizaje
de idiomas complementario al plan de estudios curricular, en el que el estudiante,
ademas de adquirir las competencias de la licenciatura, podra aprender idiomas de un
modo sencillo y practico.

Aeredita Zu

COMPefenc/d
/. /ngé'('/’é zica
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TECH te incluye el estudio de idiomas en la
Licenciatura de forma ilimitada y gratuita”
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IDIOMAS

En el mundo competitivo de hoy, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia, resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un titulo oficial que acredite y reconozca
la competencia en aquellos que se dominen. De hecho, ya son muchos los colegios,

las universidades y las empresas que s6lo aceptan a candidatos que certifican su nivel
mediante un titulo oficial en base al Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCER).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas, es el maximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel de idiomas del alumno. Aunque existen
otros sistemas de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no
tienen validez oficial. EI MCER establece un criterio Unico para determinar los distintos
niveles de dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de
idioma que poseemos.

En TECH ofrecemos los Unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencién de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCER. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las Ultimas tendencias metodoldgicas de aprendizaje online, el
enfoque orientado a la accién y el enfoque de adquisicién de compentencia linguistica,
con la finalidad de prepararte para los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El alumno aprendera mediante actividades, historias y contextos reales, la resolucion
de situaciones cotidianas y basicas de comunicacion en entornos simulados de
aprendizaje y se enfrentara a simulacros reales de examen, para la preparacion
intensiva de la prueba de certificacion de nivel. Estos simulacros estan desarrollados a
partir de software de ultima generacion, que permite facilitar el aprendizaje inmersivo.

48 Cursos de Preparacion de Nivel para
la certificacion oficial de 8 idiomas en los
niveles MCER A1, A2, B1, B2, C1y C2”
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TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

+ Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que desee, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la licenciatura, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel

+ En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCER,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2

+ Cada afio podra presentarse a un examen telepresencial de certificaciéon de
nivel, con un profesor nativo experto. Al terminar el examen, TECH le expedira
un certificado de nivel de idioma

+ Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio ilimitado y
la certificacion anual de cualquier idioma, estan incluidas en la Licenciatura

E£0() )

AR
w
‘ Solo el coste de los cursos de

preparacion de idiomas y los examenes
de certificacion, que puedes llegar a
hacer gratis, valen mas de 3 veces el
precio de la Licenciatura completa”
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Maestria gratuita

Para TECH lo méas importante es que sus estudiantes rentabilicen su carrera, y egresen
con todas las posibilidades de desarrollo personal y futuro profesional. Por esta razon
se incluye en la inscripcion de la Licenciatura el estudio sin coste de una Maestria.
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TECH te ofrece un Master Propio gratuito
incluido en la matricula de la Licenciatura”
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Estudiar en TECH Universidad tiene sus ventajas

Los Masteres Propios de TECH Universidad Tecnolodgica, son programas de
perfeccionamiento de posgrado con reconocimiento propio de la universidad a
nivel internacional, de un afio de duracion y 1500 horas de reconocimiento. Su nivel
de calidad es igual o mayor al de Maestria Oficial y permiten alcanzar un grado de
conocimiento superior.

La orientacion del Master Propio al mercado laboral y la exigencia para recoger los
ultimos avances y tendencias en cada area, hacen de ellos programas de alto valor
para las personas que deciden estudiar en la universidad con el fin de mejorar sus

perspectivas de futuro profesional.

En la actualidad, TECH ofrece la mayor oferta de posgrado y formacién continuada

del mundo en espafiol, por lo que el estudiante tiene la oportunidad de elegir el
itinerario que mas se ajuste a sus intereses y lograr dar un paso adelante en su carrera
profesional. Ademas, podra terminar la Licenciatura con una certificacion de grado
superior, ya que al poder cursar el Master Propio en el Ultimo afio de carrera, podra
egresar de su estudio con el Titulo de Licenciatura mas el certificado de Master Propio.

El coste del Master Propio incluido en la Licenciatura es de alto valor. Estudiando
ambos TECH permite un ahorro de hasta el 60% del total invertido en el estudio.
Ninguna otra universidad ofrece una propuesta tan potente y dirigida a la empleabilidad
como esta.

Ahorraras hasta un 60% estudiando
la Licenciatura en TECH"
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Estudia un Master Propio de TECH desde el tltimo afio de la Licenciatura en
Disefo de Moda:

Solo por inscribirse en la licenciatura, TECH incluye sin costo cualquiera de
los posgrados de Master Propio del area de conocimiento que elija

TECH tiene la mayor oferta de posgrado del mundo en espafiol sobre la que
el estudiante podra elegir el suyo para orientarse laboralmente antes de
termianar la Licenciatura

Podra estudiar simultaneamente las asignaturas del ultimo afio de la
licenciatura y los contenidos del Master Propio para egresar con el titulo y
la certificacion de master

Estudiar el posgrado NO aumentara el coste de la colegiatura. El estudio y
certificacion del Master Propio, esta incluido en el precio de la Licenciatura

Podras elegir tu Master Propio
de la oferta de posgrado y
formacion continuada mayor
del mundo en espanol”




0/

Salidas profesionales

El alumno de la Licenciatura en Disefio de Moda de TECH es un estudiante con gran
capacidad de aprendizaje e interés en el sector. Posee un gran interés social y seguridad
en sf mismo. Es competitivo, critico, reflexivo y tiene una gran habilidad para el manejo de
las herramientas tecnoldgicas. Estas cualidades le convierten en una pieza muy codiciada
por las companias del sector de la moda, al tiempo que le permiten emprender sus
propios proyectos con gran éxito. Por eso, cuenta con numerosas salidas profesionales
que se ajustan a sus caracteristicas especificas como profesional y como creador.

74 pgraa//ng i
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Un programa disefado para los amantes
de la moda, que desean convertir su hobby
en su profesion y que estan al dia sobre las
principales tendencias de la temporada”
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Perfil profesional

El perfil de los alumnos de la Licenciatura en Disefio de Moda de TECH es el de un
profesional competente y habil para desempefarse de manera responsable en un area que
reclama una gran exigencia y profesionalidad. Asimismo, cuenta con las competencias
que le permiten desarrollarse profesionalmente como disefiador, asesor, estilista, o incluso,
como comunicador de las principales tendencias de moda.

El programa de Disefio de Moda de TECH pretende capacitar a un profesional apasionado
por estas areas del conocimiento, que busca la mejora profesional a través de su propio
desarrollo personal.

Su especializacion en Disefio de Moda le permite comprender y analizar el entorno

que lo rodea y su sentido critico lo hace competente para interpretar la veracidad de la
informacion que recibe v, asi, lograr que sus decisiones en materia de disefio de moda sean
fundamentales para lograr la aceptacion del publico.

Perfil investigativo

A su vez, su alta calidad profesional, fundamentada en la educacion en investigacion,
le generara al alumno competencias para comprender e interpretar los problemas
cardinales de su profesién, relacionados con el fomento del pensamiento critico y
conservacion del talento humano, la generacion de valores y la conservacion del medio
ambiente, dentro de los paradigmas proactivos de generar respuestas fundamentadas
a las preguntas trascendentales que surgen en la sociedad de hoy, apoyandose en sus
habilidades y destrezas practicas.
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Perfil ocupacional y campo de accion

Tras superar los objetivos planteados en este programa, el titulado en Disefio de Moda
tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionar y crear proyectos de moda que se
conviertan en tendencias en las proximas temporadas.

El egresado de TECH en Disefio de Moda tras finalizar sus estudios, estara preparado
para desempefiar los siguientes puestos de trabajo:

- Disefiador de colecciones

- Estilista

« llustrador de moda

« Disefiador de vestuarios para cine, television o teatro

- Coolhunter

- Investigador de mercados

« Periodista o responsable de comunicacion de negocios de moda

« Creador de contenido de moda

- Director y gestor de negocios de moda

Logra tus objetivos académicos y
profesionales gracias a las competencias
que te aportara esta Licenciatura”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra

metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma F,
ciclica: el Relearning. f
Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.

Excelencia.
ﬁ eX/‘A/‘/ /‘o/ aa/ i
\/dnﬁadra/ Q.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.




09

Requisitos de acceso y proceso de admision

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea en
todo el pais. Podras comenzar la licenciatura sin tramites ni demoras: empieza a
preparar la documentacion y entrégala mas adelante, sin premuras. Lo mas importante
para TECH es que los procesos administrativos, para ti, sean sencillos y no te ocasionen
retrasos, ni incomodidades.
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@ @ Ayudandote desde el inicio, TECH ofrece el

procedimiento de admision mas sencillo y rapido
de todas las universidades en linea del pais”
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Requisitos de acceso

Para poder acceder a la Licenciatura en Disefio de Moda es necesario haber concluido
estudios de bachillerato, o equivalente a estudios de educacion media superior,

para poder ingresar en el programa. Puede consultar requisitos establecidos en el
Reglamento de TECH.

Proceso de admision

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacion académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu formacion, contando con un
plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Sélo deberas cargarlos y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Llegado el momento podras contar con nuestro soporte, si te hace falta. Todos los
documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en vigor en el
momento en que los envias.

Juntos creamos una universidad
innovadora y llena de talento”




En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales legalizado

+ Copia digitalizada del titulo legalizado

En caso de haber estudiado fuera de méxico, consulta con tu asesor académico.

Se requerira documentacion adicional en casos especiales, como inscripciones a la
licenciatura como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil académico que
el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestiglies que todos l0s
documentos que nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.
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Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacién Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales que ampare los
estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del Certificado de Estudios. En el que aparezcan las asignaturas
con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las unidades de
aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

Se requerira documentacién adicional en casos especiales como inscripciones a la
licenciatura como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil académico que
el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.
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litulacion
Esta carrera universitaria permite alcanzar la titulacion de Licenciatura en Disefio
de Moda, obteniendo el titulo universitario con el que el alumno podra desarrollarse
como profesional alléd donde vaya, acreditando su educacion y creciendo en su carrera
académica. Este es un logro al que accedera de forma sencilla, gracias a las herramientas

de aprendizaje que encontrara en este programa, que estan disefiadas y desarrolladas
con el estandar de calidad mas elevado del panorama educativo superior.
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@ @ Obtén un titulo oficial de Licenciatura

con validez internacional y da un paso
adelante en tu carrera profesional”
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Este programa te permite alcanzar la titulacion de Licenciatura en Disefio de Moda,
obteniendo un titulo universitario valido por la Secretaria de Educacion Publica (SEP).

El plan de estudios de este programa se encuentra incorporado al Sistema Educativo
Nacional, con fecha de 10/02/2023 y nimero de acuerdo de Registro de Validez Oficial
de Estudios (RVOE): 20230352.

Puedes acceder al documento oficial del RVOE expedido por la Direccion General de
Acreditacidn, Incorporacién y Revalidacion (DGAIR) de la SEP.

Para mas informacién sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

Titulo: Licenciatura en Disefio de Moda
Idioma: Espaiiol

Modalidad: 100% en linea

N° de RVOE: 20230352

Fecha acuerdo RVOE: 10/02/2023

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

Duracion: aprox. 4 afios

Si tiene cualquier duda puede dirigirse a
Su asesor académico o directamente a la
Oficina de Control Escolar y Titulaciones
a través de este correo electronico:
controlescolar@techtitute.com”

Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.
TECH Universidad realizara todas las gestiones oportunas ante las diferentes
administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio*:
¢ Grado de la Licenciatura
+ Certificado total de estudios
+ Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad se hara cargo de todos los tramites.

[]
te C n universidad
» tecnoldgica

Otorga el presente
TITULO
a

D/DAa_____________________, condocumento de identificacionn°________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

LICENCIATURA

en

Disefio de Moda

Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacion Publica,
seglin Acuerdo N°. 20230352 en virtud de que demostré cumplir con los estudios
correspondientes y aprobd conforme titulacion automatica el 10 Febrero 2023.

A 10 Febrero 2023

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

c6digo iinico TECH: AFWOR23S _techtitute.comtitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://cdn.techtitute.com/techtitute/cursos/019203945/recursos/documentos/acuerdo-20230352-diseno-modas.pdf
https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe
mailto:controlescolar%40techtitute.com?subject=

Q
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Licenciatura
Diseno de Moda

Idioma: Espaiiol

Modalidad: 100% en linea
Duracion: aprox. 4 afios

Fecha acuerdo RVOE: 10/02/2023
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