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Presentacion del programa

La Moda se proyecta hoy como un fenédmeno transversal que integra arte,
comunicacion, industria y tecnologia. Dentro de este universo, el estilismo emerge
como una disciplina clave para interpretar tendencias, construir narrativas visuales
y potenciar identidades. Segun la UNESCO, los sectores culturales y creativos
generan cerca de 30 millones de empleos en el mundo, con la Moda como uno

de sus pilares mas dinamicos. Por ello, TECH presenta una propuesta académica
de vanguardia, orientada a profesionales que buscan desarrollar una mirada
contemporanea este inigualable mundo. Su metodologia 100% online, basada en
la excelencia y la innovacion, permite acceder a contenidos actualizados, guiados
por especialistas, en un entorno digital de prestigio y rigor académico.
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Crearas propuestas estéticas unicas,
Impulsando las producciones visuales

de alto nivel gracias a tu dominio de la
direccion de arte y la narrativa de imagen”
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El Estilismo de Moda es hoy una herramienta estratégica que supera el ambito Este Master Titulo Propio en Estilismo de Moda contiene el programa universitario
del vestuario para convertirse en un lenguaje visual capaz de construir discursos, mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
influencias y valores. En un escenario donde confluyen la industria cultural, las redes
sociales, el arte y la tecnologia, los profesionales del sector enfrentan el reto de
dominar una disciplina en constante evolucion. A esto se suma la creciente demanda
de perfiles versatiles, capaces de integrar conceptos estéticos, narrativas visuales y
tendencias globales con un enfoque creativo y técnico.

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Estilismo de Moda

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar

En este contexto, TECH ha disefiado el Master Titulo Propio en Estilismo de el aprendizaje

Moda, como una oportunidad académica que responde a los desafios actuales
de este campo desde una perspectiva integral. Este programa universitario ofrece
un recorrido riguroso por los fundamentos del Estilismo, pero también por sus
nuevas aplicaciones en editoriales, cine, pasarelas, medios digitales y redes
sociales. Se abordan temas como el uso de referencias culturales, la gestién de la + La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
imagen personal y corporativa, el andlisis de tendencias, asi como las técnicas de con conexion a internet

composicion visual, colorimetria, direccion artistica y sostenibilidad en la Moda.

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el Estilismo de Moda

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

Asimismo, contempla el impacto de la digitalizacion en la creacion de contenido
visual, el desarrollo de proyectos editoriales y la colaboracién con equipos
multidisciplinares en contextos profesionales reales. Asi, el egresado podra
desempefiarse en multiples espacios, desde medios de comunicacion y revistas

hasta marcas de moda y plataformas digitales. Gestionaras la imagen de marcas de
Esta titulacion universitaria se imparte con una metodologia 100% online que permite Moda convirtiéndote en pieza clave
acceder a contenidos en cualquier momento y desde cualquier dispositivo. Asimismo, , _ ,

integra el método Relearning, desarrollado por TECH, que optimiza la adquisicion de dentro de equipos creativos, ap//cando
conocimientos mediante la repeticion contextualizada, facilitando una experiencia técnicas de Estilismo adaptadas alas

académica eficiente, flexible y alineada con las demandas del presente profesional. herramientas d/gita/es"



Implementaras practicas estilisticas
responsables en el entorno digital,
integrando criterios €ticos vinculados
a la sostenibilidad, la identidad
cultural y la representacion visual”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del Estilismo
de Moda, que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.

Presentacion del programa | 07 tecn

Adaptaras las ultimas tendencias
de Moda en la creacion de
estilismos adecuados para distintos
eventos, audiencias y plataformas.

Con el sistema Relearning no tendras
que invertir una gran cantidad de
horas de estudio y te focalizaras en
los conceptos mas relevantes.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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Estudia en la mayor universidad
digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH esta integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de &reas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora principal Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta de Metal AB de Harvard; Ignacio Wistumba, presidente del titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, més de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en diez idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

Forbes

o

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras areas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio unico y
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2023
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. El 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologia de estudio que basa su eficacia en

la adquisicion de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9/

* global score

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

Google Partner Premier

El gigante tecnoldgico norteamericano ha otorgado TECH

la insignia Google Partner Premier. Este galardon, solo

al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone en
valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Este programa universitario de TECH ha sido elaborado por expertos en moda, estética

y comunicacion visual, asegurando un recorrido académico completo y actualizado.
Durante el recorrido académico, los egresados adquiriran competencias clave como

la gestion del color mediante técnicas de colorimetria, la comprension profunda de

la historia del arte y la moda, y el dominio del estilismo aplicado a diversos soportes
visuales. Por otro lado, exploraran la teoria estética, la fotografia, la comunicacion
editorial y los canales actuales del Marketing de moda. Todo ello con un enfoque practico,
creativo y estratégico que potencia perfiles profesionales altamente competitivos.

OHice Q‘uﬁi’l

465 comments
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Adquiriras conocimientos en gestion de la imagen
de marcas de Moda mediante estrategias creativas
que conecten con audiencias exigentes y digitales”
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Mddulo 1. Colorimetria

1.1,

1.2.

1.3.

Teoria del color
1.1.1.  Percepcion de la forma y el espacio
1.1.2.  Elcolor. Definicion
1.1.3.  Percepcion del color
1.1.4.  Propiedades o dimensiones del color
1.1.5.  Clasificacion del color
La percepcion del color
1.2.1.  Elojo humano
1.2.2. Vision de los colores
1.2.3.  Variables en la percepcion del color
1.2.4.  Percepcion no visual del color
Modelos y normalizacion del color
1.3.1.  Historia del color
1.3.1.1. Primeras teorias
1.3.1.2. Leonardo Da Vinci
1.3.1.3. Isaac Newton
1.3.1.4. Moses Harris
1.3.1.5. Goethe
1.3.1.6. Runge
1.3.1.7. Chevreul
1.3.1.8. Rood
1.3.1.9. Munsell
1.3.1.10. Ostwald
1.3.2.  Percepcion visual
1.3.2.1. Absorcion y reflexion
1.3.2.2. Las moléculas de pigmento
1.3.3.  Atributos del color
1.3.3.1. Tono
1.3.3.2. Luminancia
1.3.3.3. Saturacion
1.3.4.  Colores célidos y frios
1.3.5.  Laarmonia en los colores

1.4.

1.5.

1.6.

1.3.6.
1.3.7.

El contraste

Efectos del color

1.3.7.1. El tamafio

1.3.7.2. Transparencia, peso y masa

Semidtica y semantica del color

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.
1.4.4.
1.4.5.
1.4.6.
1.4.7.
1.4.8.

Semidtica del color

Descripcion del color

Colores: material, luces, percepciones, sensaciones
Color y materia

La verdad de un color

Percepcién del color

El peso de un color

El diccionario del color

El color en el disefio

1.5.1.  Tendencias cromaticas
1.5.2. Disefio gréfico
1.5.3. Disefio de interiores
1.5.4.  Arquitectura
1.5.5. Disefio paisajistico
1.5.6. Disefio de moda
Composicion
1.6.1.  Generalidades
1.6.1.1. Codigos empleados
1.6.1.2. Grado originalidad y de banalidad
1.6.1.3. Grado iconicidad y de abstraccion
1.6.2.  Organizacion configuracional de la imagen: relacion fondo y figura
1.6.3.  Organizacion configuracional de la imagen: leyes gestalticas
1.6.4.  Organizacion configuracional de la imagen: sistemas de organizacion espacial
1.6.4.1. Equilibrio: estatico o dinamico. Sistema focal u ortogonal
1.6.4.2. Proporcion
1.6.4.3. Simetria
1.6.4.4. Movimiento y ritmo
1.6.5. Estudio del campo
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Las funciones de la imagen

1.7.1.

1.7.2.
1.7.3.

Representativa
1.7.1.1. Cartografica
1.7.1.2. Cientifica
1.7.1.3. Arquitectonica
1.7.1.4. Proyectual
Persuasiva

Artistica

Psicologfa del color

1.8.1.
1.8.2.
1.83.
1.8.4.
1.8.5.
1.8.6.

Colores calidos y colores frios

Efectos fisiologicos

Simbolismo de los colores

Preferencias personales sobre los colores
Efectos emocionales

Color local y expresivos

El significado del color

1.9.1.
1.9.2.
1.9.3.
1.9.4.
1.9.5.
1.9.6.
1.9.7.
1.9.8.
1.909.

1.9.10.
1.9.11.
1.9.12.
1.9.13.

Azul
Rojo
Amarillo
Verde
Negro
Blanco
Naranja
Violeta
Rosa
Oro
Plata
Marrén
Gris

tecn
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1.10. Utilizacion del color 2.5, Constructivismo
1.10.1. Fuentes de tintes y pigmentos 2.5.1.  Origen e influencias
1.10.2. lluminacion 2.5.2. Caracteristicas
1.10.3. Mezcla de 6leos y acrilicos 2.53. QObras
1.10.4. Ceramica vidriada 2.5.4.  Principales representantes
1.10.5. Cristal coloreado 2.6. Dadaismo
1.10.6. Impresion en color 2.6.1.  Origen e influencias
1.10.7. Fotografia en color 2.6.2. Caracteristicas
» , 2.6.3.  Obras
Modulo 2. Historia del arte contemporaneo 264, Principales representantes
2.1, Fauvismo 2.7.  Surrealismo
2.1.1.  Origen e influencias 2.7.1.  Origen e influencias
2.1.2.  Caracteristicas 2.7.2. Caracteristicas
2.1.3.  Obras 2.7.3. CQObras
2.1.4.  Principales representantes 2.7.4.  Principales representantes
2.2.  Expresionismo 2.8.  Primeras corrientes artisticas del arte post-conceptual
2.2.1.  Origen e influencias 2.8.1.  Informalismo
2.2.2. Caracteristicas 2.8.2.  Nueva figuracion
2.2.3. Obras 2.8.3. Artecinético
2.2.4.  Principales representantes 2.84. Popart
2.3.  Futurismo 2.8.5.  Nuevo realismo
2.3.1.  Origen e influencias 2.8.6. Arte de accion
2.3.2. Caracteristicas 2.9. Segundas corrientes artisticas del arte post-conceptual
2.3.3. Obras 2.9.1.  Minimalismo
2.3.4.  Principales representantes 2.9.2.  Hiperrealismo
2.4.  Arte abstracto 2.93. Arte conceptual
2.4.71.  Origen e influencias 2.9.4.  Postmodernidad
2.4.2. Caracteristicas 29.5. Street Art
2.43. Obras 29.6. LandArt

2.4.4.  Principales representantes



2.10. Actualidad del arte post-conceptual

Maédulo 3. Fotografia

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

2.10.1. Pop art
2.10.2. Arte objeto
2.10.3. Body art
2.10.4. Perfomance
2.10.5. Instalaciones

Historia de la fotografia

3.1.1.  Antecedentes de la fotografia
3.1.2.  Fotografia a color

3.1.3.  La pelicula fotografica

3.1.4. Lacamara digital

Formacion de la imagen

3.2.1. Lacamara fotografica

3.2.2. Parametros basicos en la fotografia
3.2.3.  Fotometria

3.2.4. Objetivos y distancia focal
Lenguaje fotografico

3.3.1.  Tipos de planos

3.3.2.  Elementos formales, compositivos e interpretativos de la imagen fotografica

3.3.3.  Encuadre

3.3.4. Representacion del tiempo y el movimiento en fotografia
3.3.5. Larelacion de la fotografia con la realidad y la verdad
LLa camara fotografica

3.4.1. Camaras analdgicas y digitales

3.4.2. Lascamaras sencillas

3.4.3. Lascamaras réflex

3.4.4. Técnicas fotograficas basicas

3.4.5.  Laexposicion y los exposimetros

3.4.6. Lacamara réflex digital. El sensor

3.47. Elmanejo de la camara digital frente a la analdgica
3.4.8. Aspectos especificos de interés

3.49. Modos de trabajo con la camara digital

3.5.

3.6.

3.7.

Plan de estudios | 17

La imagen digital

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.

Formatos de archivo

Balance de blancos

Temperatura de color

Histograma. Exposicién en fotografia digital
Rango dinamico

El comportamiento de la luz

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.

El fotén

Reflexion y absorcion
Cantidad y calidad de la luz
3.6.3.1. Luz duray luz suave
3.6.3.2. Luz directa y difusa

Expresividad y estética de la iluminacion

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.
3.7.4.

3.7.5.

3.7.6.

Sombras, modificadores y profundidad
Angulos de iluminacion

Esquemas de iluminacion

Medicion de la luz

3.7.4.1. El fotometro

3.7.4.2. Luz incidente

3.7.4.3. Luz reflejada

3.7.4.4. Medicion sobre varios puntos
3.7.4.5. El contraste

3.7.4.6. Gris medio

lluminacion luz natural

3.7.5.1. Difusores

3.7.5.2. Reflectores

lluminacion luz artificial

3.7.6.1. El estudio fotografico

3.7.6.2. Las fuentes de iluminacion
3.7.6.3. Luz fria

3.7.6.4. Flashes de estudio y flash compacto
3.7.6.5. Accesorios

tecn
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3.8.  Software de edicion 4.3.5. Calzado de la Antigua Grecia
3.8.1. Adobe Lightroom 4.3.6. Sombrerosy tocados de la Antigua Grecia
3.8.2.  Adobe Photoshop 4.37. Coloresy adornos de la Antigua Grecia
3.8.3.  Plugins 4.3.8. Complementos de la Antigua Grecia
3.9.  Ediciény revelado fotografico 4.4.  Edad Antigua: El Imperio romano
3.9.1. Elrevelado en Camera RAW 447, Los tejidos de la Antigua Roma
3.9.2.  Ruidoy enfoque 4.42.  Las prendas de la Antigua Roma
3.9.3. Ajustes de exposicion, contraste y saturacion. Niveles y curvas 4.4.3. Ropa interior de la Antigua Roma
3.10. Referentesy aplicaciones 4.4.4  Calzado de la Antigua Roma
3.10.1. Fotégrafos mas importantes de la historia 4.4.5.  Sombreros y tocados de la Antigua Roma
3.10.2. Fotografia en el disefio de interior 4.4.6. Relacion del estatus social y la vestimenta en la Antigua Roma
3.10.3. Fotografia en el disefio de producto 4.47. Elestilo bizantino
3.10.4. Fotografia en el disefio de moda 4.5. Alta Edad Media y Baja Edad Media
3.10.5. Fotografia en el disefio grafico 4.5.1.  Rasgos historicos generales de la época medieval
” m : _ 4.52. Eltraje en los inicios de la época medieval
Médulo 4. Historia de la indumentaria 453, Eltraje en el periodo carolingio
4.1.  Prehistoria 4.54. Eltraje enlaépocaromanica
4.1.1.  Introduccion 4.5.5.  Eltraje gotico
4.1.2. Las civilizaciones prehistoricas 4.6. LaEdad Moderna: Renacimiento, Barroco y Rococd
4.1.3.  Elcomercio de los tiempos prehistoricos 4.6.7.  Siglo XV y XVI:Renacimiento
4.1.4.  Eltraje de la prehistoria 4.6.2.  Siglo XVII: Barroco
4.1.5. Laspielesy las peleterias 4.6.3.  Siglo XVIII: Rococod
4.1.6. Lostejidosy las técnicas 4.7.  Edad Contemporanea: Neoclasicismo y Romanticismo
4.1.7. Las concordancias cronologicas y las similitudes en el traje prehistérico 4.7.1. Laindustria de la indumentaria
4.2, Edad Antigua: Egipto y Mesopotamia 47.2. Charles Fréderick Worht
4271, Egipto 4.7.3. Jacquet Doucet
4.2.2.  Elpueblo asirio 4.7.4. Laindumentaria femenina
4.2.3.  Elpueblo persa 475,  Josefina Bonaparte: el estilo imperio
4.3.  Edad Antigua: La Grecia clasica 4.8. Edad Contemporénea: Epoca victoriana v la Belle Epoque
4.3.1. Eltraje cretense 4.8.1. LaReina Victoria
4.3.2. Los tejidos utilizados en la Antigua Grecia 4.8.2. Laindumentaria masculina
4.3.3. Las prendas de la Antigua Grecia 4.8.3. Dandy
4.3.4. Ropa interior de la Antigua Grecia 4.8.4. Paul Poiret

4.8.5. Madeleine Vionnet
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49. Edad Contemporanea: de indumentaria a Moda
4.9.1.  Nuevo contexto y cambio social
49.2. Disefadores de Moda
49.3. Coco Chanel
49.4. Elnew look
4.10. Edad contemporanea: el siglo de los disefiadores y la Moda
4.10.1. Elvestir moderno
4.10.2. Elascenso de los disefiadores estadounidenses
410.3. Laescenalondinense

51. Origeny Antigiiedad de la estética
51.1. Definicion de la estética
51.2.  Elplatonismo
51.3. Elaristotelismo
5.1.4.  Elneoplatonismo

52.  Mimesis, poiesis y katharsi
521. Mimesis
52.2. Polesis
52.3. Katharsi

5.3. Edad Media y Edad Moderna
5.3.1. Laescolastica
5.3.2.  ElRenacimiento
5.3.3.  Manierismo
53.4. ElBarroco
5.3.5.  ElRacionalismo
5.3.6.  ElEmpirismo
53.7. Lallustracién
5.3.8. Elldealismo

5.4. Ladefinicion del arte en la actualidad
547. Elarte
542 Elartista
5.4.3. Elgustoy lacritica
54.4. Bellas artes
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5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

Las bellas artes
5.5.1.  Arquitectura
5.5.2. Laescultura
5.53. Lapintura
554, Lamdusica
5.5.5. Lapoesia
La estética y la reflexion
5.6.1. Las estéticas positivistas
5.6.2. Las estéticas idealistas
5.6.3. Las estéticas criticas
5.6.4. Las estéticas libertarias
Estéticay la ética
57.1. llustracion
5.7.2. ldealismo
5.7.2.1. Kant
5.7.2.2. Schiller, Fichte, Schelling
5.7.2.3. Hegel
5.7.3.  Romanticismo
5.7.3.1. Kierkegaard, Schopenhauer y Wagner
5.7.3.2. Nietzsche
La estética y el gusto
5.8.1. El gusto estético como estatuto tedrico ilustrado
5.8.2. Elgusto porloimpactante
58.3. Laestetizacion del gusto
Estética contemporanea
59.1. Formalismo
59.2. Iconologia
59.3. Neoidealismo
59.4. Marxismo
5.9.5.  Pragmatismo
5.9.6. Novecentismo
5.9.7.  Raciovitalismo
5.9.8.  Empirismo logico

5.10.

Maddulo 6. Historia de la Moda

6.1.

6.2.

5909. Semidtica
59.10. Fenomenologia
5.9.11. Existencialismo
59.12. Estética posmoderna
Categorias estéticas
510.1. Labelleza
510.2. Lafealdad
5.10.3. Lo sublime
510.4. Lotragico
5.10.5. Lo comico
5.10.6. Lo grotesco

De indumentaria a Moda

6.1.1.  Nuevo contexto y cambio social

6.1.2.  Laliberacion de la mujer

6.1.3.  Nuevo concepto de disefiador de Moda
6.1.4.  Comienzos del S. XX

El vestir moderno

6.2.1.  El vestir moderno

6.2.2. Elascenso de los disefiadores estadounidenses
6.2.3. Laescena londinense

6.2.4.  Nueva York en los afios 70s

6.2.5. Lamoda de los 80s

6.2.6.  Los grupos de lujo multimarca

6.2.7.  Una moda funcional

6.2.8. Activewear

6.2.9. Lamoda, el artey la cultura pop

6.2.10. Celebrities

6.2.11. Fotografia e internet



6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Grandes maestras de la Moda

6.3.1.  Jeanne Lanvin

6.3.2.  Jeanne Paquin

6.3.3.  Emilie Floge

6.3.4.  Madeleine Vionnet

6.3.5.  Gabrielle Chanel

6.3.6.  Elsa Schiaparelli

6.3.7.  Carolina Herrera

Grandes maestros de la Moda

6.4.1. Charles Frederick Worth

6.4.2. Jacques Doucet

6.4.3.  Paul Poiret

6.4.4. Cristébal Balenciaga

6.4.5.  Christian Dior

6.4.6. Karl Lagerfeld

6.4.7. Alexander McQueen

Haute couture

6.5.1.  Historia de la haute couture

6.5.2. Federacion de alta costura y Moda
6.5.3.  Miembros de la federacion

6.5.4.  De haute couture a prét-a-porter
Artesania

6.6.1.  Los tejidos como arte

6.6.2. Artesanias que complementan el vestir
6.6.3. Artistas y artesanos relacionados con la Moda
Fast-Fashion

6.7.1.  Historia y origen del fast-fashion

6.7.2.  Modelo de negocio del fast-fashion
6.7.3.  Repercusion del fast-fashion en el mundo

6.8.

6.9.

6.10.
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Publicidad y fotografia en Moda

6.8.1.  Arquetiposy estereotipos

6.8.2. Laimagen Moda

6.8.3.  Comunicacion visual de la Moda
6.8.4. Los grandes fotégrafos de Moda
Repercusion de la Moda

6.9.1.  Laindustria textil

6.9.2. Relacion del arte y la Moda
6.9.3.  Moday sociedad

Teoria y critica de Moda

6.10.1. Disefiadores actuales y su influencia
6.10.2. Tendencias actuales

6.10.3. La banalizacion de la Moda

tecn

Modulo 7. Estilismo

7.1.

7.2.

Introduccion al Estilismo
7.1.1.  Estética, estilo y Estilismo
7.1.2.  Analisis y conocimientos de los ambitos del Estilismo
7.1.3.  Lafuncidn del estilista
7.1.4.  Lacomunicacion en la Moda
7.1.5. Comunicacion digital
7.1.5.1. Redes sociales
7.1.5.2. Influencers
7.1.5.3. Bloggers
7.1.6. Métodos organizativos y de produccion del Estilismo
Estilismo de pasarela
7.2.1.  Quéesun desfile
7.2.2.  Objetivos de un desfile
7.2.3.  Principales pasarelas mundiales
7.2.4.  Preparativos previos
7.2.5.  Elequipo
7.2.6. Elfitting
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7.2.7.  Los modelos
7.2.8. Loslooks
7.29. Lamdusica
7.2.10. Elespacio
7.2.11. Postevento
7.3.  Estilismo audiovisual
7.3.1. Elcine
7.3.2.  Elfashion film
7.3.3.  Showroom y showrooming
7.3.4.  Ele-commerce
7.4.  Elprotocolo en el vestir
7.4.1.  Vestuario formal
7.4.2.  Vestuario informal
7.4.4. Vestuario deportivo
7.4.5.  Tipos de etiqueta
7.5.  Morfologia corporal y colorimetria
7.5.1. Tipologias corporales
7.5.2. Siluetas del cuerpo
7.5.3.  Teoria del color aplicada a la asesoria
7.5.4.  Teoria de las estaciones del afio
7.5.5.  Clasificacion de los colores
7.6.  Maquillaje
7.6.1.  Introduccion al maquillaje
7.6.2. Materiales para el maquillaje
7.6.3.  Aplicacion del maquillaje
7.6.4. Estilos de maquillaje
7.7. Personal shopper
7.7.1.  Qué es el personal shopper
7.7.2.  Proceso de asesoria en la indumentaria y los complementos
7.7.3. Caracteristicas del asesor de imagen
7.7.4.  Como abordar el proceso de asesoria de imagen
7.7.5.  Desarrollo del proceso: la documentacion técnica

7.8.

7.9.

7.7.6.
777.
7.7.8.
7.7.9.
7.7.10.

Estudio y valoracion de la imagen del cliente

Propuesta al cliente sobre adopcion de nuevos modelos estéticos en el vestir
Métodos para la adopcion de modelos estéticos en el vestir

Métodos de entrenamiento del cliente

Asesoria en la compra de vestuario y complementos

El estilo de vestir

7.8.1.

7.8.2.

7.8.3.

7.8.4.

7.8.5.

Prehistoria y Edad Antigua

7.8.1.1. Prehistoria

7.8.1.2. Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
7.8.1.3. Egipto

7.8.1.4. Creta: civilizacion minoica

7.8.1.5. Greta

7.8.1.6. Etruria

7.8.1.7.Roma

7.8.1.8. Imperio Bizantino

Historia de la indumentaria: Edad Media y Renacimiento
7.8.2.1. Edad media

7.8.2.2. Renacimiento

Historia de la indumentaria: Barroco y Rococo
7.8.3.1. Barroco: Siglo XVII

7.8.3.2. Rococo: Sigo XVIII

Historia de la indumentaria: Siglo XIX

7.8.4.1. Contexto histdrico

7.8.4.2. Indumentaria femenina

7.8.4.3. Indumentaria masculina

Historia de la indumentaria: Siglo XX

7.8.5.1. Contexto historico

7.8.5.2. Indumentaria de 1900 a 1950

7.8.5.3. Indumentaria de 1950 a 2000

Léxico de prendas

7.9.1.
7.9.2.
7.9.3.
7.9.4.

Sombreros, gorros y gorras
Abrigos y chaquetas
Trajes de hombre

Nudos de corbata



7.10.

7.9.5. Camisas

7.9.6. Camisetas

7.9.7.  Cuellos, escotes y cuellos
7.9.8. Mangas

7.9.9. Pantalones

7.9.10. Vestidos

7.9.11. Zapatos

7.9.12. Faldas

7.9.13. Complementos
Estilos basicos en la indumentaria
7.10.1. Las tendencias
7.10.2. El coolhunter

7.10.3. Estilo clasico

7.10.4. Estilo vanguardista
7.10.5. Estilo informal o casual
7.10.6. Estilo bohemio
7.10.7. Estilo minimalista
7.10.8. Estilo retro o vintage
7.10.9. Estilo oversized
7.10.170. Estilo felino o lingerie
7.10.11. Estilo grunge
7.10.12. Estilo étnico

7.10.13. Estilo hippie

7.10.14. Estilo punk

7.10.15. Estilo ejecutivo
7.10.16. Estilo gético

7.10.17. Estilo safari

7.10.18. Estilo miliar

7.10.19. Estilo folclérico
7.10.20. Estilo underground
7.10.21. Otros estilos

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.
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Maédulo 8. Marketing en Moda

El marketing en Moda

8.1.1. Introduccion al marketing en Moda
8.1.2.  Definicion de marketing

8.1.3.  Elmarketingy las variables
Estudio del mercado en Moda

8.2.1.  Entorno del mercado de la Moda
8.2.2.  Estructura del mercado

8.2.3. Agentes del proceso industrial
8.2.4. Elmercado internacional
Estrategias en los mercados de Moda
8.3.1.  Segmentacion del mercado
8.3.2.  Posicionamiento del producto
8.3.3. Investigacion del mercado

El consumidor de Moda

8.4.1.  Elconsumidor de Moda

8.4.2. Comportamientos de compra
8.4.3. Proceso de decision de compra
El producto Moda

8.5.1.  El producto Moda

8.5.2.  Elciclo de vida del producto
8.5.3. Identidad de marca

Politica de precio en Moda

8.6.1. Elprecio

8.6.2. Los costes

8.6.3.  Fijacion del precio
Comunicacion de la Moda

8.7.1.  Comunicacion y promocion del producto
8.7.2. Lapasarela

8.7.3. Tendencias

8.7.4. Control de calidad en el proceso
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8.8.

8.9.

8.10.

Distribucion de la Moda

8.8.1.  Distribucion

8.8.2. Logistica

8.8.3. Espacio de venta

8.8.4.  Merchandising

Marketing en Moda

8.9.1. Marketing estratégico

8.9.2.  Planificacion del marketing

8.9.3.  Marketing online

Responsabilidad de las empresas de Moda
8.10.1. Responsabilidad social de la empresa
8.10.2. Factores sociales

8.10.3. Perfil profesional del marketing

Modulo 9. Revistas

9.1.

9.2.

9.3.

Qué es una revista

9.1.1.  Introduccion

9.1.2.  Qué es una revista. Sus especificidades y el mercado editorial
9.1.8. Especificidades de la revista

9.1.4. Mercado de revistas: cuestiones generales
9.1.5. Grandes grupos editoriales de revistas

El lector de revistas

9.2.1.  Introduccion

9.2.2.  Ellector de revistas

9.2.3.  Encontrar y fidelizar al lector

9.2.4.  Ellector de revistas impresas

0.2.5.  Ellector de revistas digitales

9.2.6. Lectoresy publicidad

Creacion y vida de una revista

9.3.1.  Introduccion

0.3.2. Lacreacion de una revista

9.3.3.  Elnombre

9.3.4. Elciclo de vida de una revista

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

Segmentacion y especializacion de las revistas
9.4.1. Introduccion
9.4.2. Segmentacion y especializacion de las revistas
9.4.3. Tipos de revista
9.4.3.1. Revistas culturales
9.4.3.2. Revistas del corazon
9.4.3.3. Suplementos
Estructura y contenidos de las revistas
9.5.1. Introduccion
9.5.2.  Lamancheta
9.5.3. Laestructura
9.5.4. Los contenidos
Nacimiento y desarrollo de las revistas en Europa y Estados Unidos
9.6.1. Introduccion
9.6.2. Los inicios: entre el siglo XVI'y el XVIII. De las relaciones a las gacetas
9.6.3. Elsiglo XIX en Europa
9.6.4. Balance del siglo XIX
El siglo XX: la consolidacion de la revista moderna
9.7.1.  Introduccion
9.7.2.  Las primeras décadas del siglo XX en las revistas europeas

9.7.3. Estados Unidos entre los afios veinte y los sesenta: el segundo boom
de las revistas

9.7.4.  Europa tras la Segunda Guerra Mundial: las Revistas a partir de los afios 40
9.7.5. Delos afos 60 en adelante: |a revista renovada

Hitos en la historia de las revistas estadounidense

9.8.1.  Introduccion

9.8.2.  National Geographic, un hito en las revistas de divulgacion

9.8.3.  Time, un hito en los semanarios de informacion o newsmagazines
9.8.4. Reader’s Digest, un hito en las revistas de revistas

9.8.5.  The New Yorker, un hito en las revistas de opiniény cultura

Las revistas en Europa

9.9.1. Introduccion

9.9.2. Difusion

9.9.3.  Principales revistas por paises



9.10.

Mddulo 10. Canales de comunicacién en Moda

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Las revistas en Latinoamérica

9.10.1. Introduccion

9.10.2. Origen

9.10.3. Principales revistas por paises

La influencia y otras estrategias de poder en los nuevos canales digitales
10.1.7. Las estrategias de poder vinculadas a la comunicacion de Moda
10.1.2. Ejercer la influencia en el dmbito de las redes sociales

10.1.3. La gestion de los nuevos lideres digitales: influencers de Moda
La eleccion del canal de comunicacion: teoria Forrester Research

10.2.7. Lanueva opinion publica: dirigir a las masas de uno en uno
10.2.2. ;Qué es la teoria Forrester?

10.2.3. Aplicacion de la teoria Forrester Research a la industria de la Moda
El poder del lenguaje audiovisual y la comunicacion no verbal

10.3.1. La creciente cuota de mercado de la comunicacion no verbal
10.3.2. Elimpacto del mensaje audiovisual en la Moda

10.3.3. Composicion del discurso fotografico en las redes sociales
Evolucion y funcionamiento de las redes sociales en la industria de la Moda
10.4.1. Etapas de surgimiento y evolucion de Internet

10.4.2. La estrategia multicanal dentro de las redes sociales de Moda
10.4.3. ;Qué es una red social? Diferencias con los canales tradicionales
Facebook, la gran base de datos

10.5.1. La comunicacion transversal

10.5.2. Elinterés de la comunidad

10.5.3. Modelos de presencia en Facebook

Instagram, mucho mas que fotos de Moda

10.6.1. Los mensajes emocionales y la gestion de la empatia

10.6.2. Laintimidad del dia a dia en imagenes

10.6.3. Destacar en la red social mas importante de la Moda

El contenido profesional de Linkedin

10.7.1. La creacion de la marca personal

10.7.2. Los mensajes cognitivos en una marca de Moda

10.7.3. Gestion de las relaciones con la competencia

10.8.

10.9.

10.10.
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La politizacion de Twitter

10.8.1. La comunicacion impulsiva y omnidireccional

10.8.2. El mensaje directo y la creacion de contenidos en 20 caracteres
10.8.3. Elimpacto de los titulares: de la profundidad a la ligereza
TikTok, mas alla de la generacion Z

10.9.1. Larevolucion audiovisual y la aceleracion de los cambios de look
en un contexto slow fashion

10.9.2. La democratizacion en la creacion de contenidos audiovisuales

10.9.3. La moda como hecho noticioso y noticiable

Youtube, como exponente del contenido audiovisual

10.10.1. La gestion de las expectativas en la creacion de contenidos audiovisuales
10.10.2. Mapa de contenidos en Youtube sobre Moda, belleza y lujo

10.10.3. Nuevas tendencias en la opinion publica: los microinfluencers

Adaptaras el Estilismo de Moda
a las necesidades de distintos
medios de comunicacion

como revistas, editoriales

0 camparias publicitarias”
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Objetivos docentes

Através de este programa universitario, los egresados desarrollaran una mirada
integral y contemporanea del Estilismo, con competencias para conceptualizar,
coordinar y dirigir propuestas visuales en distintos formatos y contextos. Seran
capaces de interpretar tendencias, construir narrativas estéticas solidas y
aplicar principios de composicion, colorimetria y direccion de arte en proyectos
editoriales, audiovisuales o de marca. Ademas, integraran conocimientos
historicos, culturales y tecnoldgicos que enriqueceran sus propuestas creativas,
atendiendo también a criterios de sostenibilidad y diversidad. Este enfoque les
permitira liderar procesos creativos, colaborar con equipos multidisciplinares y
posicionarse como profesionales estratégicos en la industria global de la Moda.
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Conviértete en especialista en
historia de la Moda, comprendiendo
los estilos que marcaron época y
su impacto en el disefio actual”
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Objetivos generales

+ Analizary aplicar los fundamentos de la colorimetria para construir propuestas
visuales coherentes y estéticamente equilibradas

+ Comprender la evolucion del arte contemporaneo y su influencia en el Estilismo
de moda actual

+ Desarrollar habilidades técnicas en fotografia aplicadas al ambito editorial, publicitario

y artistico dentro del mundo de la Moda \%ﬂ't
. L , . . x
+ Reconocer los hitos clave en la historia de la indumentaria para contextualizar ? |

estéticamente cada propuesta estilistica

-

+ Integrar los principios de la estética y las artes en la elaboracion de discursos visuales
solidos y creativos

+ Dominar las herramientas, técnicas y metodologias propias del Estilismo en distintos
formatos profesionales

+ Aplicar estrategias de marketing especificas del sector Moda para comunicar
y posicionar proyectos de manera efectiva

+ Comprender el funcionamiento de las revistas de Moda como espacios de difusién

estética y profesional

lw: =

pr,

ﬂliuii;l#vhfﬁﬁiw: iz

Desarrollaras proyectos visuales
asegurando que todos los elementos
del Estilismo estén alineados con el
objetivo y la vision de la marca”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Colorimetria
+ Analizar la psicologia del color y su impacto en la percepcion estética dentro de
propuestas estilisticas

+ Aplicar principios de armonia cromatica en combinaciones de prendas, accesorios
y escenarios visuales

Médulo 2. Historia del arte contemporaneo
+ Interpretar movimientos artisticos del siglo XX y XXI como fuentes de inspiracion
para el estilismo de Moda

+ Vincular corrientes contemporaneas del arte con propuestas creativas aplicables
al disefio y la imagen

Médulo 3. Fotografia
+ Dominar principios técnicos y compositivos de la fotografia para la creacion de editoriales
de Moda
+ Colaborar con equipos de produccion fotografica para garantizar coherencia estética entre
imagen, vestuario y mensaje

Mddulo 4. Historia de la indumentaria
+ Reconocer las transformaciones socioculturales reflejadas en la evolucion del vestuario
alo largo del tiempo
+ Integrar referencias historicas de la indumentaria en propuestas estilisticas actuales,
dotandolas de valor narrativo

Médulo 5. Teoria de la estética y las artes
+ Desarrollar una mirada critica fundamentada en teorfas estéticas clasicas y contemporaneas

+ Evaluar propuestas visuales desde un enfoque filosofico, artistico y culturalmente
contextualizado
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Mddulo 6. Historia de la Moda
+ Reflexionar sobre la incidencia que tiene la innovacion y calidad de la produccion de la
moda, el prét-a-porter y la Moda low cost en la calidad de vida y del medio ambiente
+ |dentificar estilos, siluetas y materiales emblematicos de cada época para reinterpretarlos
creativamente

Médulo 7. Estilismo
+ Disefiar propuestas estilisticas coherentes en funcion del mensaje, medio y audiencia
objetivo

+ Seleccionary coordinar prendas, accesorios, peinado y maquillaje en producciones
editoriales o comerciales

Mddulo 8. Marketing en Moda
+ Analizar estrategias de posicionamiento y segmentacion en marcas de Moda

+ Diseflar campafias de marketing integradas con la identidad visual y estilistica de una marca

Mddulo 9. Revista
+ Comprender el funcionamiento editorial y los procesos de creacion de contenido
en publicaciones de Moda

+ Crear propuestas estilisticas adaptadas a diferentes formatos editoriales, impresos
o digitales

Mddulo 10. Canales de comunicacién en Moda
+ Utilizar plataformas digitales y redes sociales como herramientas clave en la difusion
del Estilismo de Moda

+ Disefar estrategias de comunicacion visual alineadas con los valores y publicos
de las marcas
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Salidas profesionales

Los egresados de este Master Titulo Propio podran acceder a un amplio abanico de
oportunidades dentro del dinamico universo de la Moda. Su dominio del estilismo
aplicado a medios editoriales, audiovisuales y digitales los posiciona como perfiles clave
en revistas especializadas, agencias de publicidad, productoras, marcas de Moda 'y
proyectos de branding personal o corporativo. Asimismo, estaran capacitados para liderar
producciones visuales, coordinar equipos creativos o emprender proyectos propios con
una propuesta estética solida. Esta especializacion los habilita para destacar en sectores
que valoran la narrativa visual, la innovacion estética y la gestion estratégica de la imagen.
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Disefaras estilismos funcionales
para editoriales, marcas de lujo o
producciones audiovisuales desde
una mirada artistica y técnica”
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Perfil del egresado

Al completar este programa universitario, los profesionales habran desarrollado una
vision critica y contemporanea del estilismo, integrando saberes artisticos, historicos,
técnicos y comunicacionales. Seran capaces de disefiar propuestas visuales coherentes,
interpretar codigos estéticos, y aplicar técnicas de color, composicion y direccion

creativa en distintos formatos. Esta experiencia académica les brindara las herramientas
necesarias para crear discursos visuales relevantes, liderar proyectos con identidad
propia y adaptarse a las nuevas dinamicas del sector. Su perfil sera altamente valorado
por su capacidad de vincular creatividad, analisis cultural y dominio técnico en escenarios
profesionales exigentes y en constante transformacion.

Obtendras una mirada critica, estética y
estratégica para construir discursos visuales
que comuniquen identidad, estilo y propaosito.

*

Direccion de Arte: Competencia para liderar equipos creativos y coordinar producciones
visuales desde una perspectiva estética, técnica y conceptual

*

Anadlisis de Tendencias: Habilidad para interpretar movimientos culturales y sociales
aplicables al estilismo contemporaneo y al desarrollo de propuestas innovadoras

*

Gestion del Color: Dominio de la colorimetria para crear combinaciones visuales
armonicas y efectivas, adaptadas a distintos publicos y soportes

+ Comunicacién en Moda: Aptitud para emplear canales tradicionales y digitales

en la difusion de contenido de moda, con enfoque en estrategias de impacto visual
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Después de realizar el programa universitario, podras desempenfar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1.Director de Estilismo Editorial: Responsable de conceptualizar y coordinar laimagen
visual en sesiones fotograficas para revistas y medios especializados en moda.

2. Asesor de Imagen de Marca: Encargado de disefiar la identidad visual de firmas de moda,
artistas o figuras publicas, alineando estética y comunicacion estratégica.

3.Coordinador de Produccién de Moda: Lider operativo de shootings, desfiles y campafias,
gestionando equipos técnicos y creativos para lograr una ejecucion impecable.

4.Visual Merchandiser Senior: Disefiador de experiencias visuales en tiendas fisicas y
escaparates, aplicando principios de estilismo para maximizar el impacto comercial.

5.Consultor de Estilo en Plataformas Digitales: Profesional enfocado en crear contenido
visual para redes sociales, e-commerce o influencers del sector moda.

6.Editor de Moda en Medios Especializados: Curador de contenido estilistico en revistas,
blogs y publicaciones digitales, con enfoque en tendencias y anélisis estético.

7.Director de Arte en Agencias de Publicidad: Creativo responsable de construir el universo
visual de campafias, aplicando conocimientos en estilismo, color y narrativa.

8.Especialista en Marketing Visual de Moda: Profesional que disefia estrategias visuales
coherentes para posicionar productos o colecciones en el mercado global.

9.Estilista en Producciones Audiovisuales: Encargado de la imagen de personajes o
presentadores en television, cine, videoclips o plataformas de streaming.

Integraras criterios culturales, historicos
y sociales para crear estilismos
adaptados a las nuevas audiencias”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus

necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”



tecn 38| Metodologia de estudio

Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio |39 techn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,
la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
K\
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Estilismo de Moda garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Titulo Propio expedido
por TECH Global University.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master en Estilismo de Moda avalado por TECH Global
University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacion superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de The Design Society, una comunidad de profesionales y catedraticos enfocados en

el desarrollo de la ciencia del disefio, la cuél brinda oportunidades de aprendizaje y desarrollo profesional
continuo a todos sus miembros, enfocando sus beneficios a la comunidad en un dmbito didactico, facilitando
recursos tecnoldgicos, herramientas y ensefianza digital a través de foros, congresos, webinars y clases
magistrales, recursos a los que el alumno podra acceder durante su preparacion profesional.

TECH es miembro de:
me\ Design Society

a worldwide community

Titulo: Master Titulo Propio en Estilismo de Moda
Modalidad: online
Duracion: 12 meses

Acreditacion: 60 ECTS

.
techu:
» university

D/Dha , con documento de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Estilismo de Moda

Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracion equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

G4igo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/tituios

Master Titulo Propio en Estilismo de Moda

. n i Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucion General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS  Caracter
Tipo de materia Créditos ECTS
—_—— ° Colorimetria o8
Obigatoria (OB) 60 . i X
Optatva (OF) o Historia del arte contemporaneo o8
Practicas Extornas (PR) ° ° Fotografia oB
Trabajo Fin de Master (TFM) N ©  Historia de la indumentaria o8

. . stcay |
ol 60 Teoria de la estética y las artes
°  Historia de la moda

°  Estiismo

°  Marketing en moda

°  Revistas

© 000000000
o
®

°  Canales de comunicacion en moda
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Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Titulo Propio
Estilismo de Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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TECH es miembro de:
me\ Design Society
a worldwide community
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