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Presentacion del programa

En la sociedad actual, el sector de la Moda ejerce una influencia creciente sobre el estilo
de vida de las personas. La expansion del prét-a-porter y el low cost ha incrementado

el consumo global en un 60% en la Ultima década, segun datos del Fondo Monetario
Internacional. Esto exige la educacion de nuevos disefiadores capaces de adaptarse a un
mercado dindmico y crear propuestas innovadoras. Este Master Titulo Propio de TECH
ofrece una capacitacion especializada para destacar en el Disefio de Moda y posicionarse
como referente internacional, con colecciones preparadas para las pasarelas mas
influyentes del mundo.
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Explora la composicion avanzada a
través de la simetria, la deconstruccion
y los drapeados mas vanguardistas”
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El Disefio de Moda ha experimentado una transformacion profunda en las ultimas
décadas. Los avances tecnoldgicos, el acceso a informacién especializada y los
cambios en los habitos de consumo han elevado las expectativas del publico, que

hoy exige propuestas de alta calidad, asequibles y sostenibles. Ya no basta con crear
prendas estéticamente atractivas; los disefadores deben proponer ideas innovadoras,
alineadas con las nuevas formas de vida, las tendencias del mercado y el compromiso
medioambiental. En este nuevo contexto, la figura del disefiador se ha expandido: ahora
debe integrar creatividad, tecnologia, analisis y vision estratégica en cada proceso.

Las herramientas digitales como CLO Virtual Fashion, Procreate o Rhinojewel, asi como
los entornos de realidad aumentada y Disefio en 3D, se han consolidado como pilares en
la creacion y visualizacion de colecciones. Estas aplicaciones, que antes se asociaban

al entretenimiento o al mundo gaming, han encontrado su espacio en el corazon del
sector textil. Asi, el disefiador contemporaneo debe dominar tanto el lenguaje técnico
del patronaje como el uso de softwares avanzados, entender los circuitos de produccion
industrial, y aplicar metodologias de comercializacion omnicanal.

Este Master Titulo Propio en Disefio de Moda de TECH esta dirigido a quienes deseen
consolidar o iniciar su carrera en el sector desde una perspectiva multidisciplinar. A
través de 10 modulos cuidadosamente estructurados, el alumno abordara tematicas
como ilustracion de moda, identidad visual, disefio de accesorios, direccion creativa,
fashion tech, estilismo y sostenibilidad. Todo ello con el acompafiamiento de un
cuadro docente experto, en el que destaca un Director Invitado Internacional que
impartira 10 exhaustivas Masterclasses.

Este Master Titulo Propio en Disefio de Moda contiene el programa universitario mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Disefio de Moda

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en Disefio de Moda

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

Un reconocido Director Invitado
Internacional brindara 10 rigurosas
Masterclasses sobre las ultimas
tendencias en Diserio de Moda”



Desarrollaras una vision
integral del Diserio de Moda
como disciplina creativa,
técnica y estratégica”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del Disefio
de Moda, que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Seras capaz de desarrollar
colecciones de Moda
coherentes, innovadoras y
adaptadas al mercado actual.

Domina la creacion de siluetas
femeninas y masculinas que
marcan tendencia en las
pasarelas internacionales.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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Estudia en la mayor universidad
digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH esta integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de &reas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora principal Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta de Metal AB de Harvard; Ignacio Wistumba, presidente del titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, més de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en diez idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

Forbes

o

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras areas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio unico y
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2023
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. El 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologia de estudio que basa su eficacia en

la adquisicion de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9/

* global score

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

Google Partner Premier

El gigante tecnoldgico norteamericano ha otorgado TECH

la insignia Google Partner Premier. Este galardon, solo

al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone en
valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Los contenidos de este Master Titulo Propio han sido elaborados por expertos
en disefio, moda y tecnologia aplicada. A través de un itinerario riguroso, el
alumno profundizara en ilustracion, patronaje, estilismo, disefio digital, fashion
tech, sostenibilidad y emprendimiento. Ademas, dominara herramientas como
CLO Virtual Fashion, Rhinojewel o Tableau, y sera capaz de aplicar estrategias
de marketing, branding y andlisis de tendencias. Todo ello desde un enfoque
creativo y practico, que conecta la tradicion con la innovacion.
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Aprende técnicas profesionales de
rapid sketching y boceto geomeétrico
para expresar ideas con agilidad”
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Maédulo 1. Disefo estructural e integral de Moda

1.1.  Dibujo expresivo
1.1.1.  Estructura anatomica del cuerpo humano
1.1.2.  Elespacio tridimensional
1.1.3.  Laperspectiva y el andlisis Matrix
1.2, Semidtica visual
1.2.1.  Elcolory laluz en las formas tridimensionales
1.2.2.  Elcontornoy el sombreado
1.2.3. El'movimiento de las prendas en la anatomia femenina y masculina
1.3. Composicion |
1.3.1.  Volumen
1.3.2.  Silueta femenina y silueta masculina
1.3.3.  Formay forma negativa
1.4, Composicion |l
1.4.1.  Simetria y asimetria
1.4.2.  Construccion y deconstruccion
1.4.3.  Drapeados y adornos joya
1.5, Herramientas de representacion
1.5.1.  El'boceto geométrico
1.5.2.  Técnicas de rapid sketching y veneno
1.5.3. Canva
1.6.  Metodologia del disefio
1.6.1. Disefio asistido por ordenador
1.6.2. CAD/CAM: prototipos
1.6.3.  Productos terminados y tiradas de produccion
1.7.  Customizacion y transformacion de prendas
1.7.1.  Corte, ensamblaje y acabado
1.7.2.  Adaptaciones de patrones
1.7.3.  Personalizaciones para prendas de vestir
1.8.  Packaging
1.8.1.  Elenvoltorio como extension del branding
1.8.2.  Packaging sostenible
1.8.3.  Personalizacion automatizada

1.9.

Atomic design

1.9.1.  Componentes del sistema

1.9.2. Plantillas

1.9.3. Tipologia de webs de disefiadores

. App Design

1.10.1. Técnicas de ilustracion con el maovil
1.10.2. Herramientas de Disefio integral: Procreate
1.10.3. Herramientas de soporte: Pantone Studio

Maédulo 2. El producto textil

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Antropologia del Disefio

2.1.1.  Latransformacion del vestido en prenda deportiva
2.1.2.  El pensamiento visual: retérica y lenguaje

2.1.3. Laartificacion de productos en la industria de la Moda
El género en el Disefio de producto

2.2.1.  Elvestido femenino

2.2.2.  Eltraje masculino

2.2.3.  Lahibridacién de la prenda de Moda

El disefo de accesorios

2.3.1.  Lapiely los materiales sintéticos

2.3.2. Lajoyeria

2.3.3.  Elcalzado

Disefio de producto

2.4.1.  Creacion de prototipos

2.4.2. Elentorno fashion techy los nuevos tejidos industriales
2.4.3.  Transformacién de prototipos

La confeccién de la prenda de Moda

2.5.1.  Lamaquina de coser

2.5.2.  Elvolumen del cuerpoy las medidas

2.53. Técnicas de costura y montaje de prendas
Produccion industrial de prendas de Moda |

2.6.1. Patronajey técnicas de produccion

2.6.2. Estampaciones

2.6.3.  Moulagey patronaje industrial
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2.7.  Produccién industrial de prendas de Moda Il
2.7.1.  Técnicas de escalado
2.7.2. Escalado de tallas
2.7.3.  Transformacion de patrones
2.8.  Disefio textil
2.8.1. Telasy materiales
2.8.2. La paleta corporativa y de temporada
2.8.3.  Técnicas de desarrollo de producto
2.9. Lenceriay corseteria
2.9.1. Tejidos especificos de la ropa intima
2.9.2. Patrones especificos
2.9.3. Montaje de prendas
2.10. Testado de productos
2.10.1. Establecimiento de las competencias del producto
2.10.2. Evaluacion del producto en relacion al mercado y a su consumidor
2.10.3. Redisefio del producto

Maodulo 3. El Disefio de joyas y accesorios

3.1.  Anatomiay patronaje de los complementos
3.1.1. Calzado
3.1.2.  Bolsosy cinturones
3.1.3.  Bisuteriay joyeria

3.2.  Materiales especificos para el disefio de accesorios
3.2.1.  Fornituras y herrajes
3.2.2.  Tejidos sintéticos
3.2.3.  Materiales técnicos
3.3.  Flujo de trabajo
3.3.1.  Relacion con proveedores
3.3.2.  Fabricacion industrial por encargo
3.3.3.  Precios de mercado
3.4. Prototipado del producto
3.4.1. Dibujoy esbozado
3.4.2. Ficha técnica de producto
3.4.3.  Produccion a gran escala: INGA 3D
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3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Médulo 4. Indumentaria de prendas especiales

4.1.

4.2.

Disefio de joyeria

3.5.1.  Gemasy piedras preciosas

3.5.2. Bisuteria y materiales alternativos

3.5.3.  Prototipado de joyas con impresién 3D

Rhinojewel

3.6.1. Herramientas de metal y gemas

3.6.2.  Herramientas de modelado

3.6.3. Herramientas de piedras calibradas

Desarrollo de producto

3.7.1.  Creatividad y viabilidad del accesorio

3.7.2. Desarrollo de la coleccion: alineacion con la marca
3.7.3.  Metodologia de presentacién de una coleccion de accesorios
La piel

3.8.1. Lapiel animal y su tratamiento

3.8.2.  Los materiales sintéticos

3.8.3. Lasostenibilidad y medio ambiente
Customizacion y transformacion de accesorios

3.9.1.  Latransformacion manual

3.9.2. Lascuentasy los abalorios

3.9.3.  Prendas joya: cinturones, cierres de bolsos y vestidos joya
Relojeria y gafas de sol

3.10.1. Orfebreria y composicion

3.10.2. Materiales especificos

3.10.3. Montaje

Las colecciones sport

4.1.1.  Evolucién de la Moda deportiva

4.1.2.  Eldisefio de estilo casual y la creatividad

4.1.3. Prendas sportsweary activewear

Patronaje y disefio de las prendas deportivas

4.2.1. Ergonomia del deportista

4.2.2. Patronaje técnico

4.2.3.  Materiales técnicos: evaporacion, transpiracion e impermeabilidad

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Disefio de prendas para el cine y series de television

4.3.1.  Influencia de la Moda en las artes escénicas

4.3.2. Eldepartamento de vestuario en una pelicula

4.3.3.  Revision del guion para el disefio de indumentaria de ficcion
El flujo de trabajo en el cine

4.471. Documentacion de época y estilos

4.4.2. Laambientacion cinematografica a través del vestuario
4.43. Tejidosy técnicas aplicadas para el acabado final
Vestuario para cine

4.5.1.  Vestuario para dibujos animados

4.5.2. Vestuario Marvel

4.5.3. Vestuario de época

La pasarela y las galas de cine

4.6.1. El patronaje experimental

4.6.2. Figurinismo para modelos y actrices

4.6.3. Lapuestaenescena de los trajes en la alfombra roja
La ficcion escénica

4.7.1.  Vestuario para dpera

4.7.2. Vestuario para teatro

4.7.3.  Vestuario para danzay circo

La alta costura

4.8.1. Confeccion de prendas a medida

4.8.2. Técnicas de ilustracion creativa

4.8.3. Colecciones nupciales

Tailoring y sastreria

4.9.1. Elpatron del traje en el hombre y en la mujer

492. Tejidos de temporada

4.9.3. Futuras tendencias de la confeccion a medida
Product placement

4.10.1. Colaboraciones con marcas consolidadas para el vestuario de series de television
4.10.2. Lapropuestay la presentacion de necesidades
4.10.3. Seleccioén de prendas y coste de la colaboracion



Maédulo 5. CLO Virtual fashion design

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

Las técnicas de Disefio actuales

5.1.1. ElDisefo en 2 dimensiones

5.1.2.  ElDisefio en 3 dimensiones

5.1.3.  Elprograma CLO Virtual Fashion
La creacion digital y el Disefio experimental
52.1. Lacreacion digital y el Disefio experimental
52.2. Interfaz de usuario CLO Virtual Fashion
5.2.3. Animacion de avatares 3D

La confeccion virtual

5.3.1.  Costura por segmentos

5.3.2.  Costura libre

5.3.3.  Estructura de capas

Biblioteca de tejidos de CLO Virtual Fashion
54.1. Tejidos de uso comun

5.4.2.  Revestimientos

5.4.3. Ajuste de prendas

Proceso streamline

5.5.1. Coloresy estampados

55.2.  Composicion de Disefio

5.5.3. Muestrasen 3D

Creacion de texturas

5.6.1. Dary editar texturas

5.6.2.  Opacidad, reflexion y posicion
5.6.3.  Mapa de normales y mapa de desplazamiento
Creacion de prendas |

57.1. Laropa

57.2. Estampados

5.7.3. Renders

Creacion de prendas |l

5.8.1. Plisados

58.2. Fondosy palas

5.8.3. Soleil y acolchados

5.9.

5.10.

Plan de estudios | 17 tech

Entornos simulados

59.1. Técnicas de peinado

5.9.2.  Visualizacion de prendas en entornos minoristas
5.9.3.  Promocion de la coleccion virtual

Mercados emergentes y técnicas de entrada

5.10.1. Cdlculo de costes

510.2. Las subastas

5.10.3. Laindustria de los videojuegos

Maodulo 6. Estilismo y tendencias en la Moda

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

El consumidor global: Oriente y Occidente

6.1.1. Lamoda en el contexto de la globalizacion

6.1.2. Laostentacion asiatica

6.1.3.  Ellegado occidental

Las necesidades del consumidor actual

6.2.1.  Perfiles de los nuevos consumidores

6.2.2.  Elprosumidor

6.2.3.  Toma de decisiones durante el proceso de compra
La expresion visual del color

6.3.1.  Laimportancia del color en las decisiones de compra
6.3.2. Lasemociones cromaticas

6.3.3.  Elcolor en el ecosistema de la Moda

Analisis e investigacion de tendencias

6.4.1. Elcazador de tendencias

6.4.2. Delos trendsetters al consumo de masas

6.4.3. Agencias especializadas

Lanzamiento estratégico

6.5.1.  Macrotendencias y microtendencias

6.5.2.  Novedad, tendenciay "hype”

6.5.3.  Elciclo de difusion del producto

Metodologia para el andlisis de tendencias

6.6.1. Elartey la ciencia del andlisis predictivo

6.6.2.  Las fuentes de informacion en el mercado de la Moda
6.6.3.  Extraccion de insights
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6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

El estilo de vida del consumidor de Moda

6.7.1. Valoresy prioridades

6.7.2.  Elnuevo lujoy su lugar en el mercado de la Moda
6.7.3.  Entre la tienda fisica y el E-commerce

La conceptualizacion del mercado de la Moda

6.8.1. Laexperiencia de compra

6.8.2.  "Hotspots”

6.8.3.  Digital concept stores

El informe de tendencias

6.9.1.  Estructura y composicion

6.9.2. Presentacion

6.9.3.  Evaluacion y toma de decisiones

Tendencias de consumo post pandemia

6.10.1. Cambios permanentes en los habitos de consumo
6.10.2. Las compras del futuro

6.10.3. Tecnologia y sostenibilidad: los ejes del cambio

Mddulo 7. La identidad visual = UX + branding

7.1,

7.2.

7.3.

7.4.

El uso tecnolodgico de la Moda

7.1.1.  Lainteligencia artificial

7.1.2.  Materializar la ventaja competitiva
7.1.3.  Chatboty personal shopper virtual

La identidad y la gestion de cambio

7.2.1.  Disefo de la identidad de marca

7.2.2. Construccion de la identidad de marca
7.2.3. Impactos econdmicos

Google Analytics y Google Ads

7.3.1.  Posicionamiento estratégico de una marca de Moda
7.3.2.  Google Ads

7.3.3.  Google Analytics

Data driven marketing

7.4.71. Elproceso de orientacion a datos
7.4.2.  Recopilacion y seleccion de datos
7.4.3. Tabulacion: estadistica de datos
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7.5. Creacion de secuencias de patrones
7.5.1.  Gestion de métricas clave
7.5.2.  Métricas especificas de la Moda
7.5.3.  Secuencias de patrones
7.6.  Simulacion de escenarios de innovacion
7.6.1.  Lainnovaciony la creatividad
7.6.2.  Simulacion y prediccion
7.6.3.  Microsoft Power Bi
7.7.  Segmentacion & gestion de bases de datos
7.7.1.  Segmentacion de mercado
7.7.2.  Segmentacion de publicos
7.7.3.  SQL para grandes volumenes de datos
7.8.  Fidelizacién & salesforce
7.8.1.  El perfil emocional del consumidor de Moda
7.8.2.  Captacion de usuarios, retencion de consumidores y clientes embajadores
7.8.3.  CRM: Salesforce
7.9.  Marketing de contenidos
7.9.1.  Creacion de una experiencia de usuario en el entorno digital
7.8.2.  Customer engagement behaviour
7.8.3.  Contenidos dentro y fuera de mi web
7.10. Creatividad con Python
7.10.1. Estructura y elementos del lenguaje
7.10.2. Funcionalidades de Python
7.10.3. Creatividad a partir del uso de datos

Modulo 8. Comercializacion de la coleccion

8.1. Las dinamicas de la moda actuales
8.1.1.  Fashion weeksy la alta costura
8.1.2. Laconcrecion de ideas y el sketchbook
8.1.3.  La conceptualizacion de la coleccion
8.2.  Creacion de una coleccion
8.2.1.  Moodboards e inspiracion internacional
8.2.2. Lafabricasy proveedores en el mundo
8.2.3. Etiquetadoy packaging
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8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Las alianzas estratégicas y las colaboraciones
8.3.1.  Los partners estratégicos

8.3.2.  Entre disefiadores, empresarios y artistas
8.3.3. Colecciones capsula

Estilismo

8.4.1.  Visual merchandising

8.4.2. Escaparatismo

8.4.3.  Shooting digital: el escaparate movil
Pasarelas y capitales de la Moda

8.5.1. Eldesfile

8.5.2.  Paris, Londres y Nueva York

8.5.3.  Pasarelas virtuales

Ferias y eventos de Disefio

8.6.1. Gestidn de eventos en el mercado de la Moda

8.6.2. Losimperdibles: ferias nacionales e internacionales

8.6.3. Elentorno B2B

Ecodisefio e impacto medioambiental
8.7.1. Laartesania

8.7.2.  Elnuevo lujo

8.7.3.  Lamoda sostenible en numeros
Comercializacion de la coleccion

8.8.1. Laorqguesta omnicanal

8.8.2. La optimizacién del canal online
8.8.3. Las ventajas residuales del offline
Eventos personalizados

8.9.1.  Alineacion de audiencias

8.9.2. Estrategia de comunicacion
8.9.3. Puestaen escena

Evaluacion final de la coleccion

8.10.1. Lasimpresiones en cifras

8.10.2. Elanalisis avanzado y los indicadores
8.10.3. Lareformulacion de la prenda

Modulo 9. Gestion de compras para la Moda

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

La dinamica de un comprador de Moda

9.1.1.  Elciclo de vida del producto de Moda
9.1.2.  Laestacionalidad en el sector de la Moda
9.1.3. Palancas que activan el valor de marca
Formulacion con Microsoft Excel

9.2.1.  Operaciones

9.2.2. Caélculos

9.2.3. Formulas

Aplicaciones de Excel

9.3.1. Graficos

9.3.2. Tablas dinamicas

9.3.3.  Formularios

Tratamiento de errores

9.4.1.  Formato

9.4.2.  Numero

9.4.3. Texto

Creacion de bases de datos con Microsoft Access
9.5.1.  La programacion en Access

9.5.2.  Tipos de datos y propiedades de los campos
9.5.3. Lasconsultas y las macros

Informes de bases de datos

9.6.1. Almacenar datos

9.6.2. Plantillas para bases de datos con Access
9.6.3. Actualizacion de consultas

Big data con Tableau

9.7.1.  Organizacion de datos

9.7.2. Representacion de valores numéricos
9.7.3.  Uso de varias fuentes de datos
Personalizacion de los datos con Tableau

9.8.1.  Uso de calculos

9.8.2. Calculos de tablas rapidos

9.8.3. Lineas de referencia



9.9.

9.10.

Modulo 10. Taller de emprendimiento y direccion creativa

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Dashboard: visualizacion de datos

9.9.1. Mapeo geografico

9.9.2. Visualizacion y comparacion de medidas
9.9.3. Estadisticasy prondstico

Gestion de proyectos

9.10.1. Product owner

9.10.2. Metodologia lean

9.10.3. Metodologia agile

Lainnovacion y la creatividad en los mercados de la Moda
10.1.7. Reinventar lo que ya existe en el Disefio de Modas
10.1.2. Crear de la nada nuevos patrones

10.1.3. Las patentes de los tejidos

El pensamiento disruptivo y el design thinking

10.2.1. El pensamiento disruptivo y su impacto global
10.2.2. El'esquema visual del design thinking

10.2.3. Resolucion de problemas

Liderazgo y mentalidad empresarial

10.3.1. Elequipo

10.3.2. La marca personal

10.3.3. Gestion de la evolucién y el crecimiento empresarial
LLa cadena de valor en la industria de la Moda y el lujo
10.4.1. Estructura del mercado de la moda a nivel global
10.4.2. La cadena de valor tradicional

10.4.3. Laevolucion de los eslabones de la cadena de valor de la Moda
La startup de Moda

10.5.1. Marcojuridico y legal

10.5.2. Rondas de financiacion

10.5.3. Elsalto a la internacionalizacion

Direccion creativa para empresas de Moda

10.6.1. Ladinamica de la creatividad

10.6.2. Los perfiles profesionales

10.6.3. Funciones del director creativo

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.
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Neurobiologia de la creatividad

10.7.1. Lainteligencia

10.7.2. Cuantificacion creativa

10.7.3. Los medios sociales

Técnicas de creatividad

10.8.1. Elbloqueo

10.8.2. Técnicas de generacion de ideas

10.8.3. CRE-IN

Las fuentes de inspiracion

10.9.1. Dominar el pasado de la Moda

10.9.2. Las aspiraciones: el futuro

10.9.3. El equilibrio compositivo entre pasado y futuro
La puesta en escena

10.10.7. El marco compositivo en una coleccién de Moda
10.10.2. La percepcion del espectador

10.10.3. El imaginario de las marcas de Moda

Desarrolla prototipos digitales
con software CAD/CAM y lleva

tus disenos a la produccion final”

tecn
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Objetivos docentes

Este programa de TECH esta disefiado para dotar al profesional de las herramientas
necesarias para destacar en el entorno actual del disefio de moda. A lo largo de

|a titulacion, el alumno desarrollara habilidades creativas y técnicas, dominara el
uso de software de disefio y tecnologias textiles, y adquirira una vision estratégica
del mercado. Ademas, integrara el analisis de tendencias, el branding digital y la
sostenibilidad en sus proyectos, liderando propuestas con proyeccion global.
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Tras este programa de TECH, podras crear
colecciones propias y convertirte en referente
del diseno de moda contemporaneo”
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Objetivos generales

>

Desarrollar habilidades virtuales para el nuevo entorno de la Moda, manejando los cédigos
actuales y fomentando el espiritu creativo y artistico

*

Elaborar un proyecto de Disefio profesional con capacidad de repercusion global basado
en las nuevas oportunidades

-

Disefiar con conciencia en el uso de materiales, gracias a un conocimiento profundo
en el uso de tejidos

*

Tener agilidad y flexibilidad para afrontar los cambios con una perspectiva interdisciplinar

llustra desde tu movil con
herramientas como Procreate y
Pantone Studio, imprescindibles
en el mundo fashion tech”




Objetivos especificos

Médulo 1. Disefo estructural e integral de Moda
+ Conocer en profundidad la estructura de la figura humana para comunicar la funcion
de la prenda
+ Saber manejar las técnicas tradicionales, junto con aquellas herramientas tecnoldgicas,
que permiten esbozar un patron casi sin tener nociones graficas

Médulo 2. El producto textil
+ Profundizar en la estructura de la silueta y las medidas

+ Conocer los fundamentos del Disefio de prendas y accesorios

Maédulo 3. El Diseiio de joyas y accesorios
+ Desarrollar un patronaje técnico y artesanal, poniendo especial cuidado en la eleccion
de materiales

+ Obtener un conocimiento especializado sobre las gemas y piedras preciosas, pero también

sobre herramientas digitales especificas del sector

Médulo 4. Indumentaria de prendas especiales
+ Aprender a disefiar vestuarios para cine, teatro y television

+ Ser capaz de crear colecciones deportivas que sean atractivas para el publico

Médulo 5. CLO Virtual fashion design
+ Utilizar diferentes herramientas de Disefio 2D y 3D

+ Conocer en profundidad y ser capaz de manejar el programa CLO Virtual Fashion

Maédulo 6. Estilismo y tendencias en la Moda
+ Saber elaborar un informe de tendencias predictivo que minimice riesgos y optimice
los recursos de los disefiadores
+ Conocer las nuevas tendencias de la moda y los estilos de vida de los consumidores
para crear disefios que susciten interés
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Mddulo 7. La identidad visual = UX + branding
+ Desarrollar la creatividad artistica mediante el andlisis cientifico de los datos

+ Aprender a pensar desde cuestionamiento y el andlisis de las variables adecuadas a la Moda

+ Predecir las tendencias de Moda mediante la identificacién de patrones de conducta, la

construccion de secuencias de hechos y su traduccion a un esquema de representacion

Médulo 8. Comercializacion de la coleccion
+ Presentar al publico las colecciones de manera atractiva y coherente

+ Saber coordinar eventos de Moda y fomentar el uso de prendas sostenibles
Mddulo 9. Gestiéon de compras para la Moda
+ Aprender a gestionar cada uno de los procesos de la comercializacion de una prenda

+ Realizar un andlisis exhaustivo que ayude a comprender las intenciones de compra

del cliente

+ Proveerse de los productos mas vendidos antes de la finalizacion de stock

+ Dominar las herramientas tecnoldgicas que son la base del big data y que permitiran

obtener una ventaja sobre los competidores al reducir los tiempos

Mddulo 10. Taller de emprendimiento y direccion creativa
+ Disefar ideas de éxito con una propuesta de valor diferencial a través de los diferentes

modelos de negocio que existen en la Moda

+ Desarrollar la capacidad de andlisis y vision de mercado capaz de construir un ecosistema

de marca consistente y duradero

+ Comercializar el valor diferencial de una firma de moda, gracias al desarrollo de una actitud

creativa e innovadora

+ Aplicar el pensamiento reflexivo a acciones concretas y hacer de la creatividad un valor

transformador liderando el cambio actual
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Salidas profesionales

Este completisimo programa universitario de TECH representa una oportunidad
Unica para todos los creativos que desean desarrollar una carrera solida en el
mundo del Disefio de Moda. A través de una preparacion intensiva, los egresados
de esta titulacion lograran perfeccionar sus competencias creativas, técnicas y
de gestion, ampliando significativamente su horizonte profesional en un sector
competitivo y en constante evolucion.
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Crearas tus propias colecciones y lideraras
marcas de Moda, utilizando herramientas
digitales de ultima generacion”
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Perfil del egresado

El egresado de este Master Titulo Propio sera un profesional altamente cualificado para
desempefiarse con éxito en diferentes ambitos del Disefio de Moda. Tendré la capacidad
de desarrollar colecciones propias, aplicar técnicas de estilismo, liderar eventos de
pasarela y manejar tecnologias avanzadas como CLO Virtual Fashion. Ademas, contara
con conocimientos solidos sobre marketing de moda, identidad visual, comercializacion
y gestion de marca. Este experto sabra identificar tendencias, utilizar materiales
sostenibles y disefiar con un enfoque estratégico que le permita impactar

en el mercado nacional e internacional.

Fomentaras una perspectiva
critica, €tica y sostenible del Diserio
de Moda, promoviendo practicas
responsables con el entorno.

+ Disefio Creativo de Moda: Dominio del proceso completo de Disefio y produccion
de colecciones, desde el concepto hasta la presentacion

+ Marketing y Comunicacién en Moda: Aplicacion de técnicas de branding, andlisis de
tendencias y estrategias de comunicacion visual para posicionar marcas de forma efectiva

+ Tecnologia Textil y Disefio Digital: Manejo avanzado de programas como CLO Virtual
Fashion para la creacion de prendas fisicas y digitales, incluyendo vestuario para videojuegos

+ Gestion de Marca y Comercializacién: Coordinacion de colecciones, planificacion
de eventos y control del ciclo de vida del producto en la industria de la Moda
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Después de realizar el programa universitario, podras desempefiar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1.Disefiador de Moda y Accesorios: Crea colecciones propias o por encargo para casas
de moda, marcas independientes o firmas internacionales.

2.Director de Arte o Estilismo de Moda: Coordina la imagen de campafias editoriales,
lookbooks, videoclips o pasarelas.

3.Disefador Digital de Moda para Videojuegos: Desarrolla vestuarios y elementos visuales
utilizando herramientas como CLO Virtual Fashion.

4.Consultor de Marca y Posicionamiento en Moda: Asesora a empresas o emprendedores
para construir una identidad visual sélida, coherente y competitiva.

5.Coordinador de Eventos de Moda y Pasarelas: Se enfoca en la planificacion y ejecucion
de desfiles, ferias y presentaciones de coleccion con impacto mediatico.

6.Gestor de Produccion y Comercializacion de Moda: Supervisa el proceso de venta,
control de stock, andlisis del mercado y toma de decisiones estratégicas.

7.Disefiador de Joyeria y Complementos: Esta focalizado en la concepcion de piezas
exclusivas adaptadas a las tendencias del sector y demandas del consumidor.

8.Emprendedor en Moda: Fundador de su propia firma o marca, con una propuesta
creativa diferenciadora y vision de negocio internacional.

Interpretaras tendencias y escenarios
de consumo, transformandolos en
propuestas creativas alineadas con las
necesidades del mercado de la Moda”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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@ @ TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: la prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 35 techn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,
la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Cuadro docente

El Master de Formacién Permanente en Disefio de Moda de TECH ha sido
elaborado por un equipo docente de primer nivel. Especialistas en diferentes
ramas de la industria de la Moda que entienden la necesidad de aportar un
conocimiento especializado y de calidad a los alumnos para lograr profesionales
altamente cualificados, que sean capaces de entender las tendencias actuales y
manejar las principales técnicas y metodologias apropiadas para este sector.
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El equipo docente de esta titulacion
universitaria esta formado por reconocidos
expertos en Disefio de Moda”
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Directora Invitada Internacional

Jane Francis es una reconocida disefiadora y visionaria con una impresionante carrera dentro
de la industria de la Moda. A finales de la década de 1980, fundd su propia marca, dedicada

a la elaboracién de exquisitas prendas de lana de merino sostenible australiano, tejidas a mano
y con materiales locales. Ademas de textiles, ha incursionado en |a joyeria y revolucionarias
colecciones sin género. En la actualidad, sus piezas son una sensacion internacional presentes
las paginas de revistas como Vogue y vendidas en tiendas como Liberty, Hyper-Hyper, Harrods
en Londres, Saks y Patricia Field en Nueva York.

Asimismo, por mas de una década, colabord con la legendaria Vivienne Westwood, pionera en

la defensa de la justicia climatica a través de la Moda. Durante ese periodo, orquesté icénicas
presentaciones en pasarelas y cred articulos tnicos para las colecciones Gold y Red de la
mencionada activista. De acuerdo con varios criticos de la industria, su enfoque en estampados
textiles, accesorios y calzados ha dejado una marca ineludible en el legado de la propia Westwood.

Gracias a su dilatada experiencia, Jane Francis ha desarrollado numerosos programas cortos para
pregrado y posgrado relacionados con la creacion de accesorios y calzados. En 2012, coescribi6
y desarroll6 el innovador curso de Moda en Joyeria BA (Hons), afianzando alin mas su reputacion
como una figura influyente en la educacién y la industria. También, ha impartidonumerosas
conferencias en todo el mundo, incluyendo sitios como MoscU, Ciudad de México y Estambul.

A su vez, es lider de la Pathway de Productos de Moda en la Parsons School of Fashion

en Nueva York.

Ademas de esas actividades, la experta combina sus obligaciones con la consultoria independiente,
estilismo y fotografia, colaborando con varias marcas de Moda y disefiadores internacionales. En
2018, fund6 Thecovertroom, un dindmico espacio de galeria y exhibicion que sirve como plataforma
para practicantes emergentes, marginados y subrepresentados a nivel global, asi como para
comunidades LGBTQ+, con presencia en Nueva York, Londres y Australia.
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Dna. Francis, Jane

+ Directora de Disefio de Moda BFA en Parsons School of Fashion, Nueva York,
Estados Unidos

+ Disefadora internacional de Moda para varias marcas

+ Lider del proyecto Thecovertroom

+ Asesora de Moda en consultoria independiente, estilismo y fotografia

+ Colaboradora de las colecciones Gold y Red de la disefiadora Vivienne Westwood

+ Fundadora de un taller artesanal de prendas de lana de merino sostenible australiano

+ Master en Art Design y Comunicacion en Educacion Superior por la Universidad
de Artes de Londres

+ Miembro de: Academia de Educacion Superior del Reino Unido

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Direccion

Dra. Garcia Barriga, Maria

*

Doctora en Disefio y Datos de Marketing

Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Editora en Jefe de Chroma Press

Ejecutiva de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom

Redactora de Contenidos Web en Premium Difusion, Diario Siglo XX| y Managers Magazine

Doctora en Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

Licenciada en Ciencias de la Informacion, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la Universidad Complutense de Madrid
Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad Complutense de Madrid

MBA Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra




Profesores

D. Pereira Paz, Juan Carlos
+ Director del Proyecto Disefio y Autores Bolivianos (DAB)

+ Reconocido Disefiador Internacional
+ Especialista en Comunicacion y Marketing de Moda

+ Numerosas apariciones en revistas de moda y cultura como: Vogue Rusia, Harper's
Bazaar Rusia, L' Officiel Italia, L' Ofiiciel Arabia, Vogue Italia, Vogue México, Elle China
y L Officiel Argentina

D. Holgueras, Javier
+ Planificador de Gestion de la Cadena de Suministro en Zalando

+ Analista Comercial para Apple en su sede de Irlanda

+ Gerente de Mercados para Kellogg's

+ Planificador de Ingresos por Ventas y Desarrollo en Mondeléz International
+ Administrador de Ejecucion para Colgate-Palmolive

+ Master en Big Data y Analisis de Negocios por la Escuela de Organizacion
Industrial de Madrid

+ Master en Ingenierfa Industrial por la Universidad de Valladolid

+ Grado en Economia por la Universidad Nacional de Educacion a Distancia

Dia. Vela Covisa, Susana
+ Directora de la agencia Polka Press Comunicacion

+ Fundadora y Directora de la Pasarela Atelier Couture e Impulsora y Coordinadora
del espacio Sustainable Experience de MOMAD

+ Profesoray Tutora en diferentes universidades, escuelas de negocio y centros de formacion

+ Técnico Superior de Moda, con formacion adicional en Moda Sostenible, Especializada
en Eco Disefio, Moda y Comunicacion
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Dna. Garcia Barriga, Elisa

*

*

*

*

*

*

Fotdgrafa Especializada en Redes Sociales

Dinamizadora y Community Manager

Responsable de Campafias en Cosmeética Natural El Sapo

Asesora de Imagen y de Fotografia para colegios privados de toda Espafia

Fotografa Especializada en Imagenes para Redes Sociales, Lenguaje no Verbal
y Creacion de Ambientes para la Fotografia Escolar

Licenciada en Magisterio

Dfa. Romero Monente, Begofa

*

*

*

Directora General de la agencia Young Promotion
Mentora personal y Coach para Emprendedores

Conferenciante y Docente en diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital
y Gestién de Personas

Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association

Locutora, Redactora y Responsable de Comunicacion en distintos medios on/off
Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya
Master en Marketing por la Universitat Oberta de Catalunya

MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

Coach certificado en la Escuela Europea de Coaching
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Dia. Rodriguez Flomenboim, Florencia

*

*

*

*

*

*

*

*

*

Especialista en Moda, Editorial y Tendencias

Creativa escénica de diferentes obras teatrales, centrandose en la simbologia de la imagen
Productor y Editor de Moda en varias entidades

Consultor Externo de Marketing y Branding en varias entidades

Asesora de imagen en varias entidades

Gestion de Showrooms e implementacion de Concept Stores

Gerente General de Area en Alvato

Licenciada en Artes Escénicas por la Escuela Superior de Arte Dramatico. Murcia
Diplomada en Relaciones Internacionales por el Marketing por el ITC Sraffa. Milan

Maestria en Produccion de Moda, Editorial y Disefio de Moda por la American Modern
School of Design

Dna. Mifana Grau, Mari Carmen

*

*

*

*

*

Disefnadora Textil en Petite Antoinette

Disefiadora en la firma Donzis Estudios

Disefiadora en SummonPress

Patronista en Valentin Herraiz

Graduada en Disefio de Moda por Barreira Arte y Disefio
Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

Especialidad en Patronaje, Corte y Confeccién de Indumentaria Valenciana por Aitex Paterna
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Dfa. Anguiano, Daniela
+ Disefadora, Estilista de Moda e llustradora

+ Disefadora de moda y grafica, y creadora de contenido

+ Disefiadora grafica, community manager y creadora de contenido.
Asociacion entre Mujeres y Soulem

+ Disefadora de moda y grafica. Fasrev. International Team

+ Disefiadora de moda y gréfica para el disefiador Fernando Claro
+ Fundadoray directora artistica. Pipper's Design

+ Fundadora y Directora artistica. The Flower Shop Chile

+ Disefnadora textil. Baby Zanell

+ Disefnadora de Moda y Textil. Universidad de Palermo

+ Curso en Produccion de Moda. EBA

+ Curso Elle Education en Branded Content Creator. Mindway

Aprovecha la oportunidad para conocer
los ultimos avances en esta materia
para aplicarla a tu practica diaria”
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Disefio de Moda garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Titulo Propio expedido por
TECH Global University.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master en Disefio de Moda avalado por TECH Global
University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacion superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de The Design Society, una comunidad de profesionales y catedraticos enfocados en

el desarrollo de la ciencia del disefio, la cuél brinda oportunidades de aprendizaje y desarrollo profesional
continuo a todos sus miembros, enfocando sus beneficios a la comunidad en un dmbito didactico, facilitando
recursos tecnoldgicos, herramientas y ensefianza digital a través de foros, congresos, webinars y clases
magistrales, recursos a los que el alumno podra acceder durante su preparacion profesional.

TECH es miembro de:
me\ Design Society

a worldwide community

Titulo: Master Titulo Propio en Disefio de Moda
Modalidad: online
Duracion: 12 meses

Acreditacion: 60 ECTS

.
tecn
» university

D/Dha , con documento de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Disefio de Moda

Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracién equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

G4igo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/tituios

Master Titulo Propio en Disefio de Moda

. Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios
Curso  Materia ECTS  Cardcter

Tipo de materia Créditos ECTS
08w 10 Disefio estructural e integral de Moda 6 o8

€l producto texti o8
Optativa (OP) o I Disefio de joyas y accesorios o8
Précticas Extemnas (PR) 0 Indumentaria de prendas especiales o8
Trabajo Fin de Mdster (TFM) 0 CLO Virtual fashion design o8

ol 60 Estilismo y tendencias en la Moda o8
o8
o8
o8

3

Laidentidad visual = UX + branding
Comercializacion de la coleccién

Gestion de compras para la Moda

Taller de emprendimiento y direccion creativa

=40 tecn

Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf

Q
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Master Titulo Propio
Disefio de Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Diseno de Moda

TECH es miembro de:
me\ Design Society
a worldwide community

Q
tecn
» university



