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Presentacion

La moda no se puede entender sin el estilismo. De hecho, es el estilismo el que le da
forma a la moda y armoniza todo el conjunto estético de la vestimenta. Asi, conviene
tener una cualificacion especifica en esta drea si se quiere triunfar en esta disciplina
artistica. Esta titulacion ha sido disefiada, por tanto, con el objetivo de ofrecer a los
alumnos todos los conocimientos necesarios en estilismo, imagen y comunicacion
para que puedan crear disefios atractivos para el publico y consigan, al mismo tiempo,
darles una adecuada difusion. De esta forma, lograran obtener un gran prestigio

en el ambito internacional de la moda.
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- | @ @ Especializate en Estilismo de

Moda y traslada al publico tus
ideas de un modo atractivo”
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La moda y la imagen son aspectos inseparables que tienen que seguir una misma
linea para lograr atraer al publico y conseguir su fidelizacion. Por ello, los profesionales
del Disefio de Moda no solo tienen que ser capaces de crear estilismos novedosos

y atractivos para el publico, sino ser capaces de comunicar, a través de sus disefos,
sus propias ideas e inspiraciones. Se trata de un proceso complejo que requiere

de una amplia especializacion, pero que es fundamental para lograr el éxito.

En este sentido, los disefios de moda no deben ser prendas sueltas, sino que tienen
que ser entendidos como un estilismo global que sea capaz de atraer al publicoy a

los Influencers que actuan como promotores de marca, dando a conocer disefios que
estan al alcance de todos, pero que en el siglo XXl llegan a los consumidores a través
de las redes sociales. Para aumentar la capacitacion de los profesionales en este
campo, se ha disefiado este Master Titulo Propio en Estilismo de Moda, que incluye

la informacion mas relevante sobre la historia del arte contemporaneo, la indumentaria,
los disefios de moda, la fotografia, el estilismo o el Marketing en moda, para que el
alumno adquiera en un Unico programa la capacitacion necesaria para desarrollarse

en este campo.

Con todo ello, TECH Universidad Tecnologica se propone cumplir el objetivo de alta
especializacion que demandan los disefiadores de moda, quienes buscan programas
de gran calidad para aumentar su capacitacion y ofrecer a los usuarios prendas que
se conviertan en indispensables para su armario. Y, para lograr este objetivo, ofrece
un programa de vanguardia y adaptado a las ultimas novedades del sector, con

un temario de absoluta actualidad y realizado por profesionales experimentados,
dispuestos a poner todo su conocimiento al alcance de sus alumnos. Cabe destacar
que, al tratarse de un Master Titulo Propio 100% online, los alumnos no estaran
condicionados por horarios fijos ni necesidad de trasladarse a otro lugar fisico,

sino que podran acceder a todos los contenidos en cualquier momento del dia,
equilibrando su vida laboral y personal con la académica.

Este Master Titulo Propio en Estilismo de Moda contiene el programa educativo
mas completo y actualizado del mercado. Las caracteristicas mas destacadas son:
+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en moda

* Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en estilismo, imagen y comunicacion
de moda

+ Las lecciones teodricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

Logra la excelencia profesional en un
sector tan competitivo como la industria
de la moda, gracias a la cualificacion
superior que te ofrece TECH"
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' , Un completisimo programa que sera

Titulo Propio sera indispensable profesional en el sector de la moda.
para que puedas compaginarlo con

el resto de tus obligaciones diarias”

Accede a multitud de casos
practicos y especializate para
trabajar en un sector de vanguardia.

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la moda,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira a los
profesionales un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual los profesionales deberan tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se les planteen a lo largo del programa académico. Para ello, los
profesionales contaran con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo
realizado por reconocidos expertos.
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Objetivos

El Master Titulo Propio en Estilismo de Moda esta orientado a facilitar la actuacion

de los profesionales para que adquieran y conozcan las principales novedades en este
ambito, lo que les permitira ejercer su labor diaria con la maxima calidad y profesionalidad.
De esta manera, estaran mejor capacitados para desarrollarse con éxito en un sector en
auge como es la industria de la moda, que cada vez demanda profesionales con mayor
cualificacion y capaces de adaptarse rapidamente a los cambios.
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Adquiere los conocimientos mas
especificos sobre Estilismo de Moda
y alcanza el éxito profesional”
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Objetivos generales

+ Obtener un conocimiento pormenorizado sobre la historia de la moda, que sera

relevante para el trabajo de los profesionales que desean desarrollarse en este
sector en la actualidad

+ Conocer el vinculo existente entre la historia del arte y la moda
*+ Ser capaz de disefiar proyectos de moda de éxito

+ Obtener una capacitacion superior en estilismo, imagen y comunicacion de moda
que permita a los profesionales destacar en el sector

Si buscas ampliar tu capacitacion
en este campo, no lo pienses mas.
TECH tiene todo lo que necesitas
para ayudarte a conseqguirlo”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Colorimetria
+ Conocer y comprender tedrica y practicamente el fendmeno del color en sus ambitos
+ Conocer las diferentes herramientas y recursos actualizados de utilizacion del color
en disefio y manejar los distintos medios de aplicacion del color tanto manuales
como digitales en los procesos de disefio
+ Entender como aplicar el color aprovechando los recursos cromaticos y las dimensiones
estandares internacionales para conseguir objetivos concretos en los proyectos de disefio
+ Analizar y diferenciar las principales leyes de la percepcion visual con la nomenclatura
y el lenguaje propio de la especialidad

+ Comprender los esquemas basicos de ordenacion compositiva en disefio

Modulo 2. Historia del arte contemporaneo
+ Desarrollar la metodologia de la historia del arte contemporaneo en cuanto
a clasificacion y andlisis

+ Conocer la terminologia especifica sobre historia del arte contemporaneo
y usarla adecuadamente

+ Analizar y comprender el significado historico del arte contemporaneo y su repercusion
en la sociedad

+ Manejar recursos y fuentes

+ Comprension de la historia del arte como fuente de inspiracion, creatividad y calidad
en las producciones de disefio
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Médulo 3. Fotografia
* Comprender de forma basica las camaras fotograficas

+ Conocer los softwares de revelado y edicién de fotografica

+ Manejar y comprender el vocabulario y conceptos basicos del lenguaje
visual y audiovisual

* Analizar criticamente imdgenes de diferente indole

* Manejar recursos y fuentes referidos a la materia

Mddulo 4. Historia de la indumentaria
* |dentificar el lenguaje y los recursos expresivos en relacion con los contenidos

+ Elegir recursos de investigacion e innovacion para resolver cuestiones planteadas
dentro de las funciones, necesidades y materiales de la indumentaria

* Reunir estrategias metodoldgicas y estéticas que ayuden a fundamentar y desarrollar
procesos creativos

+ Distinguir los procesos psicolégicos en la evolucion de las piezas en la historia
de la indumentaria

+ Asociar el lenguaje formal y simbdlico con la funcionalidad en el campo de la indumentaria
+ Demostrar la interrelacion entre los elementos indumentarios y los campos humanisticos
+ Justificar las contradicciones entre el lujo indumentario y los valores éticos

+ Reflexionar sobre la incidencia que tiene la innovacion y calidad de la produccion
indumentaria en la calidad de vida y del medio ambiente

Mddulo 5. Teoria de la estética y las artes
+ Poder argumentar las opiniones con precision y rigor, usando una terminologia
y vocabulario especificos de la disciplina

+ Argumentar fundamentos estéticos de proyectos de disefio
+ |dentificar las caracteristicas formales y comunicativas de las obras de disefio de moda
* Entender las relaciones entre los movimientos artisticos y el disefio

+ Analizar obras de disefio aplicando criterios formales, comunicativos y simbdlicos

Mddulo 6. Historia de la moda
* Reunir estrategias metodologicas y estéticas que ayuden a fundamentar y desarrollar
procesos creativos

+ Asociar el lenguaje formal y simbdlico con la funcionalidad en el campo de la moda
+ Justificar las contradicciones entre el lujo de la moda y los valores éticos

+ Reflexionar sobre la incidencia que tiene la innovacién y calidad de la produccion de la
moda, el Prét-a-porter y la moda Low cost en la calidad de vida y del medio ambiente

+ Conocer y valorar los usos y modos histoéricos por los que la moda viene recurriendo
a la construccion de imaginarios

+ Saber realizar correctas lecturas denotativas y connotativas de imagenes moda



Médulo 7. Estilismo
* |dentificar e interpretar los diferentes perfiles de consumidores para adecuarse a las
necesidades del cliente y poder satisfacerlo en diferentes tipos de proyecto de estilismo

+ Gestionary organizar la labor profesional de estilista de moda para el contexto editorial
* Investigar, analizar y reinterpretar nuevas tendencias estéticas
+ Gestionar y organizar la labor profesional de estilista de moda para el contexto e-commerce

+ Estar familiarizado con el conocimiento del entorno visual y creativo que le rodea

Médulo 8. Marketing en moda
* Comprender el concepto del marketing

+ Aprender a posicionarse en el mercado de la moda y su entorno
+ Entender como establecer una politica de precios y de producto
* Conocer los procedimientos de distribucion del producto

+ Comunicar ideas y proyectos a los clientes, argumentar razonadamente, saber evaluar
las propuestas y canalizar el didlogo
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Mddulo 9. Revistas
+ Conocer las particularidades que definen a la revista como medio del periodismo
escrito, su tipologia y la segmentacion de su mercado

+ Elaborar publicaciones periddicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes histéricos de la tecnologia de la comunicacion
escrita y del disefio periodistico

+ Analizar e identificar los diferentes componentes de una revista

+ Conocer la revista, sus especificidades y el mercado editorial

Médulo 10. Canales de comunicacién en moda
+ Ofrecer una comunicacion directa, personal y adecuada capaz de cumplir con
los objetivos especificos de cada red social

+ Tener una vision especifica de cada uno de los canales de comunicacion digital
que existen en la actualidad

+ Comprender como se ejerce la influencia desde el canal de la comunicacion
y las nuevas estrategias de poder que se ejercen desde el entorno digital

* Replicar un ejercicio de influencia desde sus redes sociales

+ |dentificar el auge del canal audiovisual como medio lider entre la opinién publica
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Competencias

Este programa de TECH Universidad Tecnoldgica ha sido disefiado con un fin
clave: ofrecer la mejor capacitacion del momento a los profesionales de la moda.
Asi, después de superar las evaluaciones del Master Titulo Propio en Estilismo
de Moda, los profesionales habran adquirido las competencias necesarias para
realizar una praxis de calidad, actualizada con base en la metodologia didactica
mas innovadora. De esta manera, estaran mejor capacitados para desarrollarse
con éxito y crear proyectos innovadores del gusto del publico en la industria

de la moda, un sector de alta demanda y competitividad
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Un programa de ultima generacion para
profesionales que desean especializarse
en un sector de elevada competencia”
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Competencias generales

+ Crear disefios atractivos que se conviertan en un must de la temporada

+ Aplicar los criterios histéricos de la industria de la moda a disefios actuales,
para que se conviertan en prendas indispensables en cualquier armario

+ Desarrollar comunicaciones efectivas sobre el negocio de la moda

Adquiere las competencias
precisas para desarrollarte con
éxito en la industria de la moda”
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Competencias especificas

+ Tener un conocimiento profundo sobre los colores y aplicar los mas adecuados
a cada disefio

+ Entender la repercusion del arte contemporaneo en la moda

+ Manejarse con soltura en el ambito de la fotografia

* Realizar disefios de moda partiendo del dibujo de prendas y figurines

+ Conocer la evolucion de la indumentaria y su proceso de creacion

+ Dominar los movimientos artisticos relacionados con la moda

+ Conocer todas las fases del disefio de moda

+ Aplicar criterios innovadores en el disefio y creacion de prendas

+ Adecuar la creacion de colecciones de moda a las necesidades del publico

+ Aplicar herramientas de Marketing al sector de la moda para dar a conocer
la marca al publico generalista
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Estructura y contenido

El contenido del Master Titulo Propio recorre de forma estructurada todas las areas

de conocimiento que los profesionales de la moda necesitan conocer de forma profunda,
incluyendo las novedades y actualizaciones mas interesantes del sector. Un estudio de alta
calidad que permitira a los alumnos competir con solvencia y capacidad suficiente en una
industria altamente competitiva. Para ello, el temario ha sido disefiado por profesionales
con amplia experiencia, que han plasmado toda su experiencia en un programa que sera
indispensable en el curriculum de los profesionales del siglo XXI.

O“ice Ouﬂi\

465 comments




Estructura y contenido | 19 tec’,

Un completisimo temario, muy bien
estructurado, disefado para realizar un
recorrido efectivo por los conceptos mas
actualizados sobre el Estilismo de Moda”
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Mddulo 1. Colorimetria

1.1.

1.2.

1.3.

Teoria del color

1.1.7.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.
1.1.5.

Percepcion de la forma'y el espacio
El color. Definicion

Percepcion del color

Propiedades o dimensiones del color
Clasificacion del color

La percepcion del color

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

El ojo humano

Vision de los colores

Variables en la percepcion del color
Percepcién no visual del color

Modelos y normalizacion del color

1.3.1.

132

133

1.3.4.
1.3.5.
1.3.6.

Historia del color

1.3.1.1. Primeras teorias
1.3.1.2. Leonardo Da Vinci
1.3.1.3. Isaac Newton
1.3.1.4. Moses Harris
1.3.1.5. Goethe

1.3.1.6. Runge

1.3.1.7. Chevreul

1.3.1.8. Rood

1.3.1.9. Munsell

1.3.1.10. Ostwald
Percepcion visual

1.3.2.1. Absorcion y reflexion
1.3.2.2. Las moléculas de pigmento
Atributos del color
1.3.3.1. Tono

1.3.3.2. Luminancia
1.3.3.3. Saturacién
Colores calidos y frios

LLa armonia en los colores
El contraste

1.4.

1.5.

1.6.

1.3.7.

Efectos del color
1.3.7.1. El tamafio
1.3.7.2. Transparencia, peso y masa

Semidtica y semantica del color

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.
1.4.4.
1.4.5.
1.4.6.
1.4.7.
1.4.38.

Semidtica del color

Descripcion del color

Colores: material, luces, percepciones, sensaciones
Color y materia

La verdad de un color

Percepcion del color

El peso de un color

El diccionario del color

El color en el disefio

1.5.1.  Tendencias cromaticas
1.5.2.  Disefio grafico
1.5.3.  Disefio de interiores
1.5.4. Arquitectura
1.5.5.  Disefio paisajistico
1.5.6. Disefio de moda
Composicion
1.6.1.  Generalidades
1.6.1.1. Codigos empleados
1.6.1.2. Grado originalidad y de banalidad
1.6.1.3. Grado iconicidad y de abstraccion
1.6.2.  Organizacion configuracional de la imagen: relacion fondo y figura
1.6.3.  Organizacion configuracional de la imagen: leyes gestalticas
1.6.4.  Organizacion configuracional de la imagen: sistemas de organizacion espacial
1.6.4.1. Equilibrio: estatico o dindamico. Sistema focal u ortogonal
1.6.4.2. Proporcion
1.6.4.3. Simetria
1.6.4.4. Movimiento y ritmo
1.6.5.  Estudio del campo



1.7.

1.8.

1.9.

Las funciones de laimagen

1.7.1.

1.7.2.
1.7.3.

Representativa
1.7.1.1. Cartografica
1.7.1.2. Cientifica
1.7.1.3. Arquitectonica
1.7.1.4. Proyectual
Persuasiva

Artistica

Psicologia del color

1.8.1.
1.8.2.
1.8.3.
1.8.4.
1.8.5.
1.8.6.

Colores calidos y colores frios

Efectos fisiologicos

Simbolismo de los colores

Preferencias personales sobre los colores
Efectos emocionales

Color local y expresivos

El significado del color

1.9.1.
1.9.2.
1.9.3.
1.9.4.
1.9.5.
1.9.6.
19.7.
1.9.8.
1.909.

1.9.10.
1.9.11.
1.9.12.
1.9.13.

Azul
Rojo
Amarillo
Verde
Negro
Blanco
Naranja
Violeta
Rosa
Oro
Plata
Marrén
Gris
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1.10. Utilizacién del color

Maodulo 2. Historia del arte contemporaneo

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.
1.10.6.
1.10.7.

Fuentes de tintes y pigmentos
lluminacion

Mezcla de dleos y acrilicos
Ceramica vidriada

Cristal coloreado

Impresion en color

Fotografia en color

Fauvismo

2.1.1.  Origen e influencias

2.1.2.  Caracteristicas

2.1.3. Obras

2.1.4.  Principales representantes

Expresionismo

2.2.1.  Origen e influencias

2.2.2. Caracteristicas

2.2.3. Obras

2.2.4.  Principales representantes
Futurismo

2.3.1.  Origen e influencias

2.3.2. Caracteristicas

2.3.3. Obras

2.3.4. Principales representantes

Arte abstracto

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.
2.4.4.

Origen e influencias
Caracteristicas

Obras

Principales representantes



tech 22 | Estructura y contenido

2.5, Constructivismo Maédulo 3. Fotografia

2.5.1.  Origen e influencias

2.5.2.  Caracteristicas

2.5.3. Obras

2.54.  Principales representantes
2.6.  Dadaismo

2.6.1.  Origen e influencias

3.1.  Historia de la fotografia
3.1.1.  Antecedentes de la fotografia
3.1.2.  Fotografia a color
3.1.3.  La pelicula fotogréfica
3.1.4.  Lacémara digital

3.2, Formacion de la imagen
2.6.2. Caracteristicas

2.6.3. Obras
2.6.4.  Principales representantes

3.2.1. Lacédmara fotogréfica
3.2.2.  Parametros basicos en la fotografia
3.2.3.  Fotometria
3.2.4. Objetivos y distancia focal
3.3.  Lenguaje fotografico
3.3.1.  Tipos de planos

2.7.  Surrealismo
2.7.1.  Origen e influencias
2.7.2. Caracteristicas
2.7.3. Obras

o 3.3.2.  Elementos formales, compositivos e interpretativos de la imagen fotogréafica
2.7.4.  Principales representantes

3.3.3.  Encuadre

3.34. Representacion del tiempo y el movimiento en fotografia

3.3.5.  Larelacion de la fotografia con la realidad y la verdad
3.4.  Lacamara fotografica

2.8.  Primeras corrientes artisticas del arte post-conceptual
2.8.1.  Informalismo
2.8.2.  Nueva figuracion
2.83. Artecinético
2.84. Popart
2.8.5.  Nuevo realismo
2.8.6. Artede accion
2.9. Segundas corrientes artisticas del arte post-conceptual
2.9.1.  Minimalismo

3.4.1. Cémaras analdgicas y digitales
3.4.2. Lascédmaras sencillas

3.4.3. Las camaras réflex

3.4.4. Técnicas fotograficas basicas
3.4.5.  Laexposiciony los exposimetros
) i 3.4.6. Lacamara réflex digital. El sensor
292. Hiperrealismo 3.47. Elmanejo de la cdmara digital frente a la analégica

293 Arte conceptual 3.4.8. Aspectos especificos de interés

29.4.  Postmodernidad

295,  Street Art

29.6. LandArt

2.10. Actualidad del arte post-conceptual

2.10.1. Popart

2.10.2. Arte objeto

2.10.3. Body art

2.10.4. Perfomance

3.49. Modos de trabajo con la camara digital
3.5.  Laimagen digital
3.5.1.  Formatos de archivo
3.52.  Balance de blancos
3.5.3.  Temperatura de color
3.5.4.  Histograma. Exposicion en fotografia digital
3.5.5.  Rango dinamico

2.10.5. Instalaciones



3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

El comportamiento de la luz
3.6.1.  Elfoton
3.6.2.  Reflexion y absorcién
3.6.3. Cantidady calidad de la luz
3.6.3.1. Luz dura 'y luz suave
3.6.3.2. Luz directa y difusa
Expresividad y estética de la iluminacion
3.7.1.  Sombras, modificadores y profundidad
3.7.2.  Angulos de iluminacion
3.7.3.  Esquemas de iluminacion
3.7.4.  Medicion de la luz
3.7.4.1. El fotdmetro
3.7.4.2. Luzincidente
3.7.4.3. Luz reflejada
3.7.4.4. Medicién sobre varios puntos
3.7.4.5. El contraste
3.7.4.6. Gris medio
3.7.5.  lluminacion luz natural
3.7.5.1. Difusores
3.7.5.2. Reflectores
3.7.6.  lluminacion luz artificial
3.7.6.1. El estudio fotografico
3.7.6.2. Las fuentes de iluminacion
3.7.6.3. Luz fria
3.7.6.4. Flashes de estudio y flash compacto
3.7.6.5. Accesorios
Software de edicion
3.8.1.  Adobe Lightroom
3.8.2.  Adobe Photoshop
3.83.  Plugins
Edicion y revelado fotografico
3.9.1.  Elrevelado en Camera RAW
3.9.2.  Ruidoy enfoque

3.9.3.  Ajustes de exposicion, contraste y saturacion. Niveles y curvas
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3.10. Referentesy aplicaciones
3.10.1. Fotografos mas importantes de la historia
3.10.2. Fotografia en el disefio de interior
3.10.3. Fotografia en el disefio de producto
3.10.4. Fotografia en el disefio de moda
3.10.5. Fotografia en el disefio grafico

4.1.  Prehistoria
4.1.1.  Introduccion
4.1.2. Las civilizaciones prehistoricas
4.1.3.  Elcomercio de los tiempos prehistoricos
4.1.4.  Eltraje de la prehistoria
4.1.5. Las pielesy las peleterias
4.1.6. Lostejidosy las técnicas

tecn

Maddulo 4. Historia de la indumentaria

4.1.7.  Las concordancias cronoldgicas y las similitudes en el traje prehistérico

4.2.  Edad Antigua: Egipto y Mesopotamia
421. Egipto
4.2.2. Elpueblo asirio
4.2.3.  Elpueblo persa
4.3. Edad Antigua: La Grecia clasica
4.3.1. Eltraje cretense
4.32. Los tejidos utilizados en la Antigua Grecia
4.3.3. Las prendas de la Antigua Grecia
4.3.4.  Ropa interior de la Antigua Grecia
4.35. Calzado de la Antigua Grecia
4.3.6. Sombreros y tocados de la Antigua Grecia
4.3.7. Coloresy adornos de la Antigua Grecia
4.38. Complementos de la Antigua Grecia
4.4.  Edad Antigua: El Imperio romano
4.47. Los tejidos de la Antigua Roma
4472 Las prendas de la Antigua Roma
4.43.  Ropa interior de la Antigua Roma
4.4.4.  Calzado de la Antigua Roma
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445 Sombreros y tocados de la Antigua Roma
4.4.6. Relacion del estatus social y la vestimenta en la Antigua Roma
4.47. Elestilo bizantino
4.5, Alta Edad Media y Baja Edad Media
4.51. Rasgos histéricos generales de la época medieval
4.52. Eltrajeenlosinicios de la época medieval
4.53. Eltraje en el periodo carolingio
454, Eltraje en la época romanica
455 Eltraje gotico
4.6. LaEdad Moderna: Renacimiento, Barroco y Rococd
4.6.1.  Siglo XV y XVI: Renacimiento
4.6.2.  Siglo XVII: Barroco
4.6.3.  Siglo XVIII: Rococo
4.7. Edad Contemporanea: Neoclasicismo y Romanticismo
4.71. Laindustria de la indumentaria
4.7.2. Charles Fréderick Worht
47.3. Jacquet Doucet
4.7.4. Laindumentaria femenina
4.7.5.  Josefina Bonaparte: el estilo imperio
48. Edad Contemporénea: época victoriana y la Belle Epoque
4.8.1. LaReina Victoria
4.82. Laindumentaria masculina
4.83. Dandy
4.8.4. Paul Poiret
4.8.5.  Madeleine Vionnet
49. Edad Contemporanea: de indumentaria a moda
4.9.1.  Nuevo contexto y cambio social
49.2. Disefiadores de moda
49.3. Coco Chanel
494, ElNew look
4.10. Edad contemporanea: el siglo de los disefiadores y la moda
4.10.1. El vestir moderno
4.10.2. Elascenso de los disefiadores estadounidenses
4.10.3. Laescena londinense
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Mddulo 5. Teoria de la estética y las artes

5.1

5.2.

5.3.

Origen y antigliedad de la estética
51.1.  Definicion de la estética
51.2.  Elplatonismo

51.3. Elaristotelismo

51.4. Elneoplatonismo
Mimesis, Poiesis y Katharsi
521. Mimesis

52.2. Poiesis

523. Katharsi

Edad Media y Edad Moderna
5.3.1. Laescolastica

53.2.  ElRenacimiento

5.3.3.  Manierismo

5.3.4. ElBarroco

5.3.5.  El'Racionalismo

53.6. ElEmpirismo

5.3.7. Lallustracion

5.3.8. Elldealismo

La definicion del arte en la actualidad
541. Elarte

542 Elartista

543. Elgustoy lacritica
544. Bellas artes

Las bellas artes

5.5.1.  Arquitectura

552  lLaescultura

5.5.3.  Lapintura

5.5.4. Lamusica

555, Lapoesia
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5.6. Laestéticay lareflexion 5.10. Categorias estéticas
5.6.1. Las estéticas positivistas 510.1. Labelleza
5.6.2. Las estéticas idealistas 5.10.2. Lafealdad
5.6.3. Las estéticas criticas 5.10.3. Lo sublime
5.6.4. Lasestéticas libertarias 510.4. Lotragico
5.7. Estéticay laética 5.10.5. Lo comico
57.1. llustracion 5.10.6. Lo grotesco
5.7.2. ldealismo ” : .
5721, Kant
5.7.2.2. Schiller, Fichte, Schelling 6.1.  Deindumentaria a moda
5.7.2.3. Hegel 6.1.1. Nuevo contexto y cambio social
5.7.3. Romanticismo 6.1.2.  Laliberacion de la mujer
5.7.3.1. Kierkegaard, Schopenhauer y Wagner 6.1.3. Nuevo concepto de disefiador de moda
5.7.3.2. Nietzsche 6.1.4.  Comienzos del Siglo XX
5.8. Laestéticay el gusto 6.2.  Elvestir moderno
5.8.1.  Elgusto estético como estatuto tedrico ilustrado 6.2.1.  El vestirmoderno
5.8.2.  Elgusto por lo impactante 6.2.2.  Elascenso de los disefiadores estadounidenses
5.8.3. Laestetizacion del gusto 6.2.3. Laescena londinense
5.9. Estética contemporanea 6.2.4.  Nueva York en los afos 70s
59.1.  Formalismo 6.2.5. Lamoda de los 80s
59.2. Iconologia 6.2.6.  Los grupos de lujo multimarca
59.3. Neoidealismo 6.2.7.  Unamoda funcional
5.9.4.  Marxismo 6.2.8. Activewear
5.9.5.  Pragmatismo 6.2.9. Lamoda, el artey la cultura pop
59.6. Novecentismo 6.2.10. Celebrities
5.9.7. Raciovitalismo 6.2.11. Fotografia e Internet
59.8.  Empirismo légico 6.3.  Grandes maestras de la moda
59.9. Semidtica 6.3.1.  Jeanne Lanvin
5.9.10. Fenomenologia 6.3.2.  Jeanne Paquin
59.11. Existencialismo 6.3.3.  Emilie Floge
59.12. Estética posmoderna 6.3.4. Madeleine Vionnet

6.3.5.  Gabrielle Chanel
6.3.6.  Elsa Schiaparelli
6.3.7.  Carolina Herrera
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6.4.  Grandes maestros de la moda Mddulo 7. Estilismo

6.4.1.  Charles Frederick Worth

6.4.2. Jacques Doucet

6.4.3.  Paul Poiret

6.4.4.  Cristobal Balenciaga

6.4.5.  Christian Dior

6.4.6. Karl Lagerfeld

6.4.7.  Alexander McQueen
6.5. Haute couture

7.1, Introduccion al estilismo
7.1.1.  Estética, estilo y estilismo
7.1.2.  Andlisis y conocimientos de los ambitos del estilismo
7.1.3.  Lafuncion del estilista
7.1.4.  Lacomunicacion en la moda
7.1.5.  Comunicacion digital
7.1.5.1. Redes sociales

7.1.5.2. Influencers
6.5.1. Historia de la Haute Couture

6.5.2.  Federacion de Alta Costura y Moda
6.5.3.  Miembros de la federacion

7.1.5.3. Bloggers
7.1.6.  Métodos organizativos y de produccion del estilismo
7.2.  Estilismo de pasarela
7.21. Quéesundesfile
7.2.2.  Objetivos de un desfile
7.2.3.  Principales pasarelas mundiales

6.5.4. De Haute couture a Prét-a-porter
6.6. Artesania
6.6.1.  Los tejidos como arte

6.6.2. Artesanias que complementan el vestir 724, Preparativos previos

7.2.5.  Elequipo
7.2.6.  ElFitting
7.2.7. Los modelos
7.2.8.  Loslooks
7.29. Lamusica
7.2.10. Elespacio
7.2.11. Post-evento
7.3.  Estilismo audiovisual
7.31.  Elcine
7.3.2.  ElFashion film
7.3.3.  Showroom y showrooming
7.3.4. Ele-commerce

6.6.3. Artistas y artesanos relacionados con la moda
6.7.  Fast-Fashion

6.7.1.  Historia y origen del Fast-fashion

6.7.2.  Modelo de negocio del Fast-fashion

6.7.3.  Repercusion del Fast-fashion en el mundo
6.8.  Publicidad y fotografia en moda

6.8.1.  Arquetipos y estereotipos

6.8.2. Laimagen moda

6.8.3.  Comunicacion visual de la moda

6.8.4. Los grandes fotdgrafos de moda
6.9. Repercusion de lamoda

6.9.1.  Laindustria textil

6.9.2. Relacion del arte y la moda

6.9.3.  Moday sociedad
6.10. Teoriay critica de moda

7.4.  Elprotocolo en el vestir
7.4.1.  Vestuario formal

7.4.2.  Vestuario informal

6.10.1. Disefiadores actuales y su influencia 744 Vestuario deportivo

6.10.2. Tendencias actuales 745, Tipos de etiqueta

6.10.3. La banalizacion de la moda
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7.5, Morfologia corporal y colorimetria 7.8.2.  Historia de la indumentaria: Edad Media y Renacimiento
7.5.1.  Tipologias corporales 7.8.2.1. Edad media
7.5.2.  Siluetas del cuerpo 7.8.2.2. Renacimiento
7.5.3.  Teoria del color aplicada a la asesoria 7.8.3.  Historia de la indumentaria: Barroco y Rococo
7.5.4.  Teoria de las estaciones del afio 7.8.3.1. Barroco: siglo XVII
7.5.5.  Clasificacion de los colores 7.8.3.2. Rococd: siglo XVIII
7.6.  Magquillaje 7.8.4. Historia de la indumentaria: siglo XIX
7.6.1.  Introduccion al maquillaje 7.8.4.1. Contexto historico
7.6.2.  Materiales para el maquillaje 7.8.4.2. Indumentaria femenina
7.6.3.  Aplicacion del maquillaje 7.8.4.3. Indumentaria masculina
7.6.4. Estilos de maquillaje 7.8.5.  Historia de la indumentaria: siglo XX
7.7.  Personal shopper 7.8.5.1. Contexto histérico
7.7.1.  ¢Qué es el Personal shopper? 7.8.5.2. Indumentaria de 1900 a 1950
7.7.2.  Proceso de asesoria en la indumentaria y los complementos 7.8.5.3. Indumentaria de 1950 a 2000
7.7.3. Caracteristicas del asesor de imagen 7.9. Léxico de prendas
7.7.4.  Como abordar el proceso de asesoria de imagen 7.9.1.  Sombreros, gorros y gorras
7.7.5. Desarrollo del proceso: la documentacién técnica 7.9.2. Abrigosy chaquetas
7.7.6.  Estudioy valoracion de la imagen del cliente 7.9.3.  Trajes de hombre
7.7.7. Propuesta al cliente sobre adopcion de nuevos modelos estéticos en el vestir 7.9.4.  Nudos de corbata
7.7.8.  Métodos para la adopcién de modelos estéticos en el vestir 7.9.5.  Camisas
7.7.9. Métodos de entrenamiento del cliente 7.9.6. Camisetas
7.7.10. Asesoria en la compra de vestuario y complementos 7.9.7.  Cuellos, escotes y cuellos
7.8.  Elestilo de vestir 7.9.8. Mangas
7.8.1.  Prehistoriay Edad Antigua 7.99. Pantalones
7.8.1.1. Prehistoria 7.9.10. Vestidos
7.8.1.2. Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos 7.9.11. Zapatos
7.8.1.3. Egipto 7.9.12. Faldas
7.8.1.4. Creta: civilizacion minoica 7.9.13. Complementos
7.8.1.5. Greta 7.10. Estilos basicos en la indumentaria
7.8.1.6. Etruria 7.10.1. Las tendencias
7.8.1.7.Roma 7.10.2. El Coolhunter

7.8.1.8. Imperio Bizantino 7.10.3. Estilo clasico
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7.10.4. Estilo vanguardista 8.4.  Elconsumidor de moda
7.10.5. Estilo informal o casual 8.4.1.  Elconsumidor de moda
7.10.6. Estilo bohemio 8.4.2. Comportamientos de compra
7.10.7. Estilo minimalista 8.4.3.  Proceso de decision de compra
7.10.8. Estiloretro o Vintage 8.5.  Elproducto moda
7.10.9. Estilo Oversized 8.5.1.  Elproducto moda
7.10.10. Estilo felino o Lingerie 8.5.2.  Elciclo de vida del producto
7.10.11. Estilo Grunge 8.5.3. Identidad de marca
7.10.12. Estilo étnico 8.6.  Politica de precio en moda
7.10.13. Estilo hippie 8.6.1.  Elprecio
7.10.14. Estilo punk 8.6.2. Loscostes
7.10.15. Estilo ejecutivo 8.6.3.  Fijacion del precio
7.10.16. Estilo gotico 8.7. Comunicacion de la moda
7.10.17. Estilo safari 8.7.1. Comunicacion y promocion del producto
7.10.18. Estilo miliar 8.7.2. Lapasarela
7.10.19. Estilo folclérico 8.7.3. Tendencias
7.10.20. Estilo Underground 8.7.4.  Control de calidad en el proceso
7.10.21. Otros estilos 8.8.  Distribucion de la moda
” : 8.8.1.  Distribucion
382, Logtica
8.1.  ElMarketing en moda 8.8.3.  Espacio de venta
8.1.1.  Introduccion al Marketing en moda 8.8.4.  Merchandising
8.1.2.  Definicion de Marketing 8.9.  Marketing en moda
8.1.3.  ElMarketing y las variables 8.9.1. Marketing estratégico
8.2.  Estudio del mercado en moda 8.9.2.  Planificacion del Marketing
8.2.1.  Entorno del mercado de la moda 8.9.3. Marketing online
8.2.2.  Estructura del mercado 8.10. Responsabilidad de las empresas de moda
8.2.3.  Agentes del proceso industrial 8.10.1. Responsabilidad social de la empresa
8.2.4.  El'mercado internacional 8.10.2. Factores sociales
8.3.  Estrategias en los mercados de moda 8.10.3. Perfil profesional del Marketing

8.3.1.  Segmentacion del mercado
8.3.2.  Posicionamiento del producto
8.3.3. Investigacion del mercado
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Maddulo 9. Revistas

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Qué es una revista

9.1.1.
9.1.2.
9.1.3.
9.1.4.
9.1.5.

Introduccion

Qué es una revista. Sus especificidades y el mercado editorial
Especificidades de la revista

Mercado de revistas: cuestiones generales

Grandes grupos editoriales de revistas

El lector de revistas

9.2.1.
9.2.2.
9.23.
9.2.4.
9.2.5.
9.2.6.

Introduccion

El lector de revistas
Encontrar y fidelizar al lector
El lector de revistas impresas
El lector de revistas digitales
Lectores y publicidad

Creacion y vida de una revista

9.3.1.
932
9.33.
9.3.4.

Introduccion

La creacion de una revista

El nombre

El ciclo de vida de una revista

Segmentacion y especializacion de las revistas

9.4.1.
9.4.2.
9.4.3.

Introduccion

Segmentacion y especializacion de las revistas
Tipos de revista

9.4.3.1. Revistas culturales

9.4.3.2. Revistas del corazon

9.4.3.3. Suplementos

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Estructura y contenidos de las revistas

9.5.1.  Introduccion
9.5.2.  Lamancheta
9.5.3. Laestructura
9.54.  Los contenidos

Nacimiento y desarrollo de las revistas en Europa y Estados Unidos

9.6.1.  Introduccion

9.6.2. Losinicios: entre el siglo XVI'y el XVIII. De las relaciones a las gacetas
9.6.3.  Elsiglo XIX en Europa

9.6.4. Balance del siglo XIX

El siglo XX: la consolidacion de la revista moderna

9.7.1.  Introduccion
9.7.2.  Las primeras décadas del siglo XX en las revistas europeas
9.7.3. Estados Unidos entre los afios veinte y los sesenta: el segundo boom
de las revistas
9.7.4.  Europa tras la Segunda Guerra Mundial: las revistas a partir de los afios 40
9.7.5. Delos afios 60 en adelante: la revista renovada

Hitos en la historia de las revistas estadounidense

9.8.1.  Introduccion

9.8.2.  National Geographic, un hito en las revistas de divulgacion
9.8.3.  Time, un hito en los semanarios de informacion o Newsmagazines
9.8.4. Reader's Digest, un hito en las revistas de revistas

9.8.5.  The New Yorker, un hito en las revistas de opinion y cultura
Las revistas en Europa

9.9.1.  Introduccion

9.9.2. Difusion

9.9.3.  Principales revistas por paises

Las revistas en Latinoamérica

9.10.1. Introduccion

9.10.2. Origen

9.10.3. Principales revistas por paises



Maédulo 10. Canales de comunicacion en moda

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

La influencia y otras estrategias de poder en los nuevos canales digitales
10.1.1. Las estrategias de poder vinculadas a la comunicacion de moda
10.1.2. Ejercer la influencia en el ambito de las redes sociales

10.1.3. La gestion de los nuevos lideres digitales: Influencers de moda
La eleccion del canal de comunicacion: teoria Forrester Research

10.2.1. La nueva opinion publica: dirigir a las masas de uno en uno
10.2.2. (Qué es la teoria Forrester?

10.2.3. Aplicacion de la teoria Forrester Research a la industria de la moda
El poder del lenguaje audiovisual y la comunicacion no verbal

10.3.1. La creciente cuota de mercado de la comunicacion no verbal
10.3.2. Elimpacto del mensaje audiovisual en la moda

10.3.3. Composicion del discurso fotografico en las redes sociales
Evolucion y funcionamiento de las redes sociales en la industria de la moda
10.4.1. Etapas de surgimiento y evolucion de Internet

10.4.2. La estrategia multicanal dentro de las redes sociales de moda
10.4.3. ;Qué es una red social? Diferencias con los canales tradicionales
Facebook, la gran base de datos

10.5.1. La comunicacion transversal

10.5.2. Elinterés de la comunidad

10.5.3. Modelos de presencia en Facebook

Instagram, mucho mas que fotos de moda

10.6.1. Los mensajes emocionales y la gestion de la empatia

10.6.2. Laintimidad del dia a dia en imagenes

10.6.3. Destacar en la red social mas importante de la moda

El contenido profesional de Linkedin

10.7.1. Lacreacion de la marca personal

10.7.2. Los mensajes cognitivos en una marca de moda

10.7.3. Gestion de las relaciones con la competencia

10.8.

10.9.
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La politizacion de Twitter

10.8.1. La comunicacion impulsiva y omnidireccional

10.8.2. Elmensaje directo y la creacion de contenidos en 20 caracteres
10.8.3. Elimpacto de los titulares: de la profundidad a la ligereza
TikTok, mas alla de la generacion Z

10.9.1. Larevolucion audiovisual y la aceleracion de los cambios de look
en un contexto Slow fashion

10.9.2. Lademocratizacion en la creacion de contenidos audiovisuales
10.9.3. La moda como hecho noticioso y noticiable

10.70. Youtube, como exponente del contenido audiovisual

10.710.7. La gestion de las expectativas en la creacion de contenidos audiovisuales
10.10.2. Mapa de contenidos en Youtube sobre moda, belleza y lujo
10.710.3. Nuevas tendencias en la opinién publica: los Microinfluencers

Un programa unico que te dara
las claves para desarrollarte con
éxito en la industria de la moda”



05
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Estilismo de Moda garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio expedido
por TECH Universidad Tecnoldgica.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Master Titulo Propio en Estilismo de Moda contiene el programa mas completo El titulo expedido por TECH Universidad Tecnolégica expresara la calificacion que haya
y actualizado del mercado. obtenido en el Master Titulo Propio y reunira los requisitos comunmente exigidos por

las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.
Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse

de recibo su correspondiente titulo de Master Propio emitido por TECH Universidad Titulo: Master Titulo Propio en Estilismo de Moda

Tecnoldgica. N.° Horas Oficiales: 1.500 h.

Q
C universidad . . ) -
te n tecnoldgica Master Titulo Propio MBA en Estilismo de Moda
Otorga la presente Distribucion General del Plan de Estudios Distribucién General del Plan de Estudios
CO NSTAN CIA Tipo de materia Horas Curso Materia Horas  Caracter
a Obligatoria (0B) 1.500 1°  Colorimetria 150 0B
. e e Optativa (OP) 0 1°  Historia del arte contemporaneo 150 0B
o
C ___P__h_B___, conddocum?n.tto de |derc1lt.|tflza0|c|m n ____d _____ Précticas Externas (PR) o 1o Fotograia 150 os
or haber superado con éxito y acreditado el programa de 4

P v prog Trabajo Fin de Méster (TFV) 0 1°  Historia de la indumentaria 150 0B

. . Total 1.500 10 Teoria de la estética y las artes 150 0B

MASTER TITULO PROPIO 1°  Historia de lamoda 150 OB

en 10 Estilismo 150 0B

1°  Marketing en moda 150 0B

Estilismo de Moda 1" Revstas 008

1°  Canales de comunicacion en moda 150 fol:}

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.
TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.
A 17 de junio de 2020 Z

.
universidad
W Mtra.Tere Guevara Navarro » tecnoldgica

R I
Mtra.Tere Guevara Navarro ectora
Rectora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Titulo Propio
Estilismo de Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online



Master Titulo Propio
Estilismo de Moda
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