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Presentacion

En la sociedad actual, el sector de la moda esta adquiriendo cada vez mas
peso e influyendo, de manera considerable, en el modo de vida de las personas.
El culto alaimageny la posibilidad de acceder a prendas prét-a-portery low
cost han favorecido el aumento del consumo, por lo que es precisa la aparicion
de nuevos disefiadores que estén dispuestos a adaptarse a un mercado

en constante evolucion y crear tendencias innovadoras y adaptadas a los
requerimientos de los clientes. Este programa pretende ofrecer a los alumnos
un conocimiento especializado sobre el disefio de moda, con el que poder
aumentar su capacitacion y convertirse en los grandes referentes del sector,
cuyas colecciones puedan verse en las principales pasarelas internacionales.
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Estas a solo un paso de mostrar tus
colecciones en Londres, Paris o Nueva
York. Inscribete en este programa y
desarrolla las habilidades para conseguirlo”
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El disefio de moda ha ido evolucionando a pasos agigantados en las ultimas décadas.
Los avances tecnoldgicos, el acceso a una mayor informacion y los propios cambios
en los habitos del consumo y estilos de vida han aumentado las exigencias de los
clientes, quienes demandan prendas y complementos de alta calidad a precios
asequibles. Pero en estos requerimientos también se incluyen la apuesta por la
innovacion, la creacion de tendencias y hasta el uso de materiales cada vez

mas sostenibles.

Por ejemplo, las aplicaciones en realidad aumentada y los sistemas de disefio en 3D
han dejado de ser una opcion relacionada con el ambito del juego para formar parte
de la vida cotidiana, convirtiéndose en el modelo de negocio de futuro del sector textil.
Todo esto ocasiona que el disefiador de moda pase de ser un creador de prendas

a convertirse en un profesional multidisciplinar, que debe contar con un amplio
conocimiento de la industria y sus procesos.

Este Master Titulo Propio de Disefio de Moda esta dirigido a todos aquellos

que quieran desarrollarse en esta disciplina desde una perspectiva agil y actual,
orientada a la adaptacion al cambio, tanto desde el ambito de la identidad visual

y la produccion de la coleccion, como en el uso de los nuevos materiales y tecnologias
que estan transformando el mundo.

Un programa elaborado con el principal objetivo de favorecer su crecimiento
profesional, orientandolos hacia la excelencia. Todo ello bajo la guia de un cuadro
docente de prestigio, en el cual destaca un especialista con renombre mundial

y multiples colecciones textiles que han sido valoradas satisfactoriamente

por la critica internacional. Este Director Invitado Internacional proporcionara

una perspectiva Unica y disruptiva sobre los derroteros mas actuales de la moda
y su utilidad para la ciudadania en la contemporaneidad.

A ello se suma que el programa se impartirad en un formato 100% online, por lo que sera
el propio alumno quien planifique su estudio, eligiendo el lugar y horario que mejor

le convenga. De esta manera, podra continuar con su capacitacion mientras realiza

el resto de sus obligaciones diarias, ya sean laborales o personales.

Este Master Titulo Propio en Disefio de Moda contiene el programa educativo mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en moda

* Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion practica sobre aquellas disciplinas indispensables
para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el disefio de moda

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexién individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

No dejes pasar la oportunidad de
recibir un grupo de Masterclasses
de excelencia, impartidas por una
distinguida exponente de la industria
de la Moda a escala internacional”
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La moda evoluciona constantemente, por
TECH te da la oportunidad de adquirir una ello, tus disenos deben ir acordes a los
especializacién superior en disefio de moda cambios de la sociedad y los estilos de vida.
a traves de una metodologia 100% online,
fundamental para compaginar tus estudios

con el resto de tus obligaciones” ;Siempre has sofiado con disefiar los
vestuarios de las principales peliculas

de Hollywood? Gracias a este programa,

estaras mas cerca de conseguirlo.

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten
en esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado

gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones
de préactica profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello,
contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.
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Objetivos

El disefio de moda es un sector en auge, por ello, cada vez surgen nuevos programas
gue buscan especializar a los alumnos en este sector. Sin embargo, este Master Titulo
Propio de TECH Universidad Tecnoldgica va un paso mas allg, y pretende convertir a
los estudiantes en disefiadores exitosos, que sean capaces de llevar sus colecciones
a las principales pasarelas a nivel internacional, logrando influir en los habitos de
compra de los clientes.
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Crea las proximas tendencias de moda
y logra influir con tus disefnos en el
estilo de los ciudadanos”
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Objetivos generales

+ Desarrollar habilidades virtuales para el nuevo entorno de la moda, manejando los
codigos actuales y fomentando el espiritu creativo y artistico

* Elaborar un proyecto de disefio profesional con capacidad de repercusion global basado
en las nuevas oportunidades

+ Disefiar con conciencia en el uso de materiales, gracias a un conocimiento profundo en el
uso de tejidos

+ Tener agilidad y flexibilidad para afrontar los cambios con una perspectiva interdisciplinar

* Materializar la conexion entre el mundo imaginario y el mundo real

Codéate con los disefiadores mas
importantes de la actualidad gracias
a la especializacion que te propone
TECH con este programa”
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Objetivos especificos

Modulo 1. Disefio estructural e integral de moda

+ Concehir ideas y representarlas de un modo visual

* Conocer en profundidad la estructura de la figura humana para comunicar la funcion
de la prenda

* Saber manejar las técnicas tradicionales, junto con aquellas herramientas tecnoldgicas,
que permiten esbozar un patron casi sin tener nociones graficas

Modulo 2. El producto textil
+ Profundizar en la estructura de la silueta y las medidas
+ Conocer los fundamentos del disefio de prendas y accesorios
+ Realizar el testado de los productos disefiados

Modulo 3. El disefio de joyas y accesorios

+ Conceptualizar y disefiar una coleccién de complementos a nivel profesional asegurando
su viabilidad

+ Desarrollar un patronaje técnico y artesanal, poniendo especial cuidado en la eleccion
de materiales

+ Obtener un conocimiento especializado sobre las gemas y piedras preciosas, pero
también sobre herramientas digitales especificas del sector

Médulo 4. Indumentaria de prendas especiales
+ Aprender a disefiar vestuarios para cine, teatro y television

* Ser capaz de crear colecciones deportivas que sean atractivas para el publico

* Especializarse en prendas de alta costura
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Médulo 5. CLO Virtual Fashion Design
+ Utilizar diferentes herramientas de disefio 2D y 3D
+ Conocer en profundidad y ser capaz de manejar el programa CLO Virtual Fashion

+ Saber disefiar vestuarios digitales para videojuegos
Modulo 6. Estilismo y tendencias en la moda

+ Saber elaborar un informe de tendencias predictivo que minimice riesgos y optimice
los recursos de los disefiadores

+ Conocer las nuevas tendencias de la moda y los estilos de vida de los consumidores
para crear disefios que susciten interés

Médulo 7. La identidad visual = UX + Branding

+ Desarrollar |a creatividad artistica mediante el analisis cientifico de los datos

* Aprender a pensar desde el cuestionamiento y el analisis de las variables adecuadas
alamoda

+ Predecir las tendencias de moda mediante la identificacién de patrones de conducta, la
construccion de secuencias de hechos y su traduccion a un esquema de representacion

+ Dominar las principales herramientas y programas de Data Science, entendiendo qué es
y para qué sirve la inteligencia artificial, asi como cuando aplicarla

+ Entender el funcionamiento y familiarizarse con los lenguajes de programacion

+ Desarrollar el uso y la practica de las principales herramientas tecnolégicas del Marketing
digital de moda, aplicando métricas esenciales y especificas que permitan evaluar la
toma de decisiones desde un departamento de innovacion

+ Construir una identidad representable, de crecimiento exponencial de una marca de
moda creando un hilo argumental de vida

+ Replicar el funcionamiento de las herramientas tecnoldgicas en la mayor parte
de sectores que componen la moda: cosmética, joyeria, vestido y calzado
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Mddulo 8. Comercializacion de la coleccion
+ Ser capaz de proyectar una imagen adecuada de la marca o coleccion
+ Presentar al publico las colecciones de manera atractiva y coherente
+ Saber coordinar eventos de moda y fomentar el uso de prendas sostenibles
Madulo 9. Gestion de compras para la moda
+ Aprender a gestionar cada uno de los procesos de la comercializacion de una prenda

* Realizar un analisis exhaustivo que ayude a comprender las intenciones de compra
del cliente

* Proveerse de los productos mas vendidos antes de la finalizacién de Stock
+ Dominar las herramientas tecnoldgicas que son la base del Big Data y que permitiran
obtener una ventaja sobre los competidores al reducir los tiempos

Méddulo 10. Taller de emprendimiento y direccidn creativa

+ Disefiar ideas de éxito con una propuesta de valor diferencial a través de los diferentes
modelos de negocio que existen en la moda

+ Desarrollar la capacidad de analisis y vision de mercado capaz de construir un
ecosistema de marca consistente y duradero

+ Comercializar el valor diferencial de una firma de moda, gracias al desarrollo de una
actitud creativa e innovadora

* Aportar nuevas perspectivas al mercado del disefio internacional con vision de futuro

+ Aplicar el pensamiento reflexivo a acciones concretas y hacer de la creatividad un valor
transformador liderando el cambio actual
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Competencias

Con la realizacion de este Master Titulo Propio en Disefio de Moda de TECH Universidad
Tecnologica, el alumno adquirira un nivel competencial superior que le permitira
desarrollarse con éxito en el disefio y creacion de sus propias colecciones, pero
también estara capacitado para manejar las diferentes herramientas digitales propias
del sector, utilizar técnicas de Marketing que permitan posicionar su marca o, incluso,
controlar todo el proceso de comercializacion de sus productos. Sin duda, un programa
que marcara un antes y un después en su capacitacion.
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@ @ Tu puedes ser el proximo referente de la

moda, tan solo tienes que esforzarte por
aprender todo lo relacionado con el sector”
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Competencias generales

+ Desarrollar las habilidades necesarias para manejarse con éxito en el disefio de moda
* Liderar proyectos exitosos que sean demandados por el publico
+ Disefar colecciones que se luzcan en las principales pasarelas nacionales e internacional

+ Obtener una vision general del sector que permita ser mas competitivo

Tras realizar este Master Titulo
Propio de TECH, desarrollaras las
competencias necesarias para
triunfar en un sector en auge”
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Competencias especificas

+ Conocer en profundidad todas las fases del disefio de moda para lograr que el producto
final sea todo un éxito

+ Tener un pensamiento critico sobre la cultura actual de la moda

+ Aplicar las técnicas y materiales mas sostenibles para crear disefios adaptados a las
exigencias de la sociedad actual

+ Utilizar las principales técnicas y tecnologias textiles para realizar prendas de calidad
+ Controlar todas las fases de la comercializacion de una prenda

+ Coordinary dirigir pasarelas de moda

+ Desarrollar una marca propia de moda que alcance el éxito en el mercado

+ Aplicar técnicas de marketing que favorezcan el posicionamiento y mayor conocimiento
de lamarca

+ Conocer las tendencias actuales del sector de la moda y crear esas colecciones que se
conviertan en un Must de la temporada

+ Manejar con seguridad el programa CLO Virtual Fashion, fundamental para crear prendas
para la industria de los videojuegos

+ Disefiar joyas y otros accesorios que adquieran el favor del publico
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Direccion del curso

El Master Titulo Propio en Disefio de Moda de TECH Universidad Tecnoldgica ha sido
elaborado por un equipo docente de primer nivel. Especialistas en diferentes ramas
de la industria de la moda que entienden la necesidad de aportar un conocimiento
especializado y de calidad a los alumnos para lograr profesionales altamente
cualificados, que sean capaces de entender las tendencias actuales y manejar
las principales técnicas y metodologias apropiadas para este sector.
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Aprende de la mano de los mejores
especialistas del sector y sé capaz
de disenar tus propias colecciones”
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Directora Invitada Internacional

Jane Francis es una reconocida disefiadora y visionaria con una impresionante carrera dentro
de la industria de la Moda. A finales de la década de 1980, fundd su propia marca, dedicada

a la elaboracién de exquisitas prendas de lana de merino sostenible australiano, tejidas a mano
y con materiales locales. Ademas de textiles, ha incursionado en la joyeria y revolucionarias
colecciones sin género. En la actualidad, sus piezas son una sensacion internacional presentes
las paginas de revistas como Vogue y vendidas en tiendas como Liberty, Hyper-Hyper, Harrods
en Londres, Saks y Patricia Field en Nueva York.

Asimismo, por mas de una década, colabord con la legendaria Vivienne Westwood, pionera en

la defensa de la justicia climatica a través de la Moda. Durante ese periodo, orquesté icénicas
presentaciones en pasarelas y cre6 articulos unicos para las colecciones Gold y Red de la
mencionada activista. De acuerdo con varios criticos de la industria, su enfoque en estampados
textiles, accesorios y calzados ha dejado una marca ineludible en el legado de la propia Westwood.

Gracias a su dilatada experiencia, Jane Francis ha desarrollado numerosos programas cortos para
pregrado y posgrado relacionados con la creacion de accesorios y calzados. En 2012, coescribi6
y desarroll6 el innovador curso de Moda en Joyeria BA (Hons), afianzando alin mas su reputacion
como una figura influyente en la educacién y la industria. También, ha impartidonumerosas
conferencias en todo el mundo, incluyendo sitios como Moscu, Ciudad de México y Estambul.

A su vez, es lider de la Pathway de Productos de Moda en la Parsons School of Fashion

en Nueva York.

Ademas de esas actividades, la experta combina sus obligaciones con la consultoria independiente,
estilismo y fotografia, colaborando con varias marcas de Moda y disefiadores internacionales. En
2018, fund6 Thecovertroom, un dindmico espacio de galeria y exhibicidn que sirve como plataforma
para practicantes emergentes, marginados y subrepresentados a nivel global, asi como para
comunidades LGBTQ+, con presencia en Nueva York, Londres y Australia.
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Dna. Francis, Jane

+ Directora de Disefio de Moda BFA en Parsons School of Fashion Nueva York,
Estados Unidos

+ Disefadora internacional de Moda para varias marcas

+ Lider del proyecto Thecovertroom

+ Asesora de Moda en consultoria independiente, estilismo y fotografia

+ Colaboradora de las colecciones Gold y Red de la disefiadora Vivienne Westwood

+ Fundadora de un taller artesanal de prendas de lana de merino sostenible australiano

+ Master en Art Design y Comunicacion en Educacion Superior por la Universidad
de Artes de Londres

+ Miembro de: Academia de Educacion Superior del Reino Unido

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Direccion

Dra. Garcia Barriga, Maria

Doctora en Disefio y Datos de Marketing

Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Docente Universitaria

Autora de El patrdn de la eternidad, creacion de una Identidad en Espiral para la Automatizacion de Tendencias de Moda
Comunicacion, Marketing y Campafias Sociales, Patrimonio de las Artes y Marketing Digital

Editor en Jefe de Chroma Press

Ejecutivo de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom

Redactor de Contenidos Web en Premium Difusién, Diario Siglo XXI y Managers Magazine

Doctorado, Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

Licenciado en Ciencias de la Informacién, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la Universidad Complutense de Madrid
Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad Complutense de Madrid

Certificada en Data Analysis & Creativity con Python, China

MBA Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra




Profesores

D. Pereira Paz, Juan Carlos
+ Director del Proyecto Disefio y Autores Bolivianos (DAB)

* Reconocido Disefiador Internacional
* Especialista en Comunicacion y Marketing de Moda

* Numerosas apariciones en revistas de moda y cultura como: Vogue Rusia , Harper’s,
Bazaar Rusia, L Officiel Italia, L Ofiiciel Arabia, Vogue lItalia, Vogue México, Elle China,
L' Officiel Argentina

D. Holgueras, Javier
+ Planificador de Gestion de la Cadena de Suministro en Zalando

+ Analista Comercial para Apple en su sede de Irlanda

* Gerente de Mercados para Kellogg's

* Planificador de Ingresos por Ventas y Desarrollo en Mondeléz International
+ Administrador de Ejecucion para Colgate-Palmolive

* Master en Big Data y Andlisis de Negocios por la Escuela de Organizacion Industrial
de Madrid

+ Master en Ingenieria Industrial por la Universidad de Valladolid

+ Grado en Economia por la Universidad Nacional de Educacion a Distancia

Dia. Vela Covisa, Susana
+ Directora de la agencia Polka Press Comunicacion

+ Fundadora y Directora de la Pasarela Atelier Couture e Impulsora y Coordinadora
del espacio Sustainable Experience de MOMAD

* Profesoray Tutora en diferentes universidades, escuelas de negocio y centros
de formacion

* Técnico Superior de Moda, con formacion adicional en Moda Sostenible, Especializada
en Eco Disefio, Moda y Comunicacion
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Dha. Garcia Barriga, Elisa
+ Fotografa Especializada en Redes Sociales

+ Dinamizadora y Community Manager
+ Responsable de Campafias en Cosmética Natural El Sapo
+ Asesora de Imagen y de Fotografia para colegios privados de toda Espafia

+ Fotografa Especializada en Imdgenes para Redes Sociales, Lenguaje no Verbal y Creacion
de Ambientes para la Fotografia Escolar

+ Licenciada en Magisterio

Dha. Romero Monente, Begoia
+ Directora General de la agencia Young Promotion

+ Mentora personal y Coach para Emprendedores

+ Conferenciante y Docente en diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital
y Gestion de Personas

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association

* Locutora, Redactora y Responsable de Comunicacion en distintos medios on/off

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya
+ Master en Marketing por la Universitat Oberta de Catalunya

+ MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

+ Coach certificado en la Escuela Europea de Coaching
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Dia. Rodriguez Flomenboim, Florencia
* Especialista en Moda, Editorial y Tendencias

+ Creativa escénica de diferentes obras teatrales, centrandose en la simbologia
de laimagen

+ Productor y Editor de Moda en varias entidades

+ Consultor Externo de Marketing y Branding en varias entidades

+ Asesora de imagen en varias entidades

+ Gestion de Showrooms e implementacion de Concept Stores

+ Gerente General de Area en Alvato

* Licenciada en Artes Escénicas por la Escuela Superior de Arte Dramatico. Murcia
+ Diplomada en Relaciones Internacionales por el Marketing por el ITC Sraffa. Milan

+ Maestria en Produccion de Moda, Editorial y Disefio de Moda por la American Modern
School of Design

Dna. Mifiana Grau, Mari Carmen
+ Disefadora Textil en Petite Antoinette

+ Disefiadora en la firma Donzis Estudios

+ Disefiadora en SummonPress

+ Patronista en Valentin Herraiz

¢ Graduada en Disefio de Moda por Barreira Arte y Disefio
* Experta en Disefio Digital con Adobe Illustrator

+ Especialidad en Patronaje, Corte y Confeccidn de Indumentaria Valenciana
por Aitex Paterna
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Dfa. Anguiano, Daniela
+ Disefladora, Estilista de Moda e llustradora

+ Disefiadora de moda y grafica, y creadora de contenido

+ Disefiadora grafica, community managery creadora de contenido. Asociacion
entre Mujeres y Soulem

+ Disefiadora de moda y grafica. Fasrev. International Team

+ Disefiadora de moda y gréfica para el disefiador Fernando Claro
* Fundadora y directora artistica. Pipper's Design

+ Fundadoray Directora artistica. The Flower Shop Chile

+ Disefadora textil. Baby Zanell

+ Disefladora de Moda y Textil. Universidad de Palermo

+ Curso en Produccion de Moda. EBA

+ Curso Elle Education en Branded Content Creator. Mindway

Aprovecha la oportunidad para conocer
los ultimos avances en esta materia
para aplicarla a tu practica diaria”
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Estructura y conteni

Este Master Titulo Propio en Disefio de Moda ha sido estructurado pensando en las
necesidades académicas de los profesionales del sector, que buscan mejorar sus
habilidades en este campo mientras contindian con sus obligaciones laborales. Por
eso, a través de un formato 100% online, se les ofrece la posibilidad de aprender sobre
diferentes temas, como el producto textil, los accesorios y las joyas, las prendas
especiales, las tendencias de la moda o las herramientas digitales mas actuales para
esta area de actuacion.
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Crea prendas y accesorios sostenibles y
apuesta por una evolucion de un sector de
la moda que proteja el medioambiente”
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M@ddulo 1. Disefio estructural e integral de moda

1.1.  Dibujo expresivo
1.1.1.  Estructura anatémica del cuerpo humano
1.1.2.  Elespacio tridimensional
1.1.3.  La perspectivay el analisis Matrix

1.2, Semidtica visual
1.2.1.  Elcolorylaluz en las formas tridimensionales
1.2.2.  Elcontornoy el sombreado

1.2.3.  Elmovimiento de las prendas en la anatomia femenina y masculina

1.3.  Composicion |
1.3.1.  Volumen
1.3.2.  Silueta femeninay silueta masculina
1.3.3.  Formay forma negativa
1.4.  Composicion Il
1.41. Simetriay asimetria
1.4.2.  Construccion y deconstruccion
1.4.3. Drapeados y adornos joya
1.5.  Herramientas de representacion
1.5.1.  Elboceto geométrico
1.5.2.  Técnicas de Rapid Sketching y veneno
1.5.3.  CANVA
1.6. Metodologia del disefio
1.6.1. Disefio asistido por ordenador
1.6.2.  CAD/CAM: prototipos
1.6.3.  Productos terminados y tiradas de produccion
1.7.  Customizacion y transformacion de prendas
1.7.1. Corte, ensamblaje y acabado
1.7.2.  Adaptaciones de patrones
1.7.3. Personalizaciones para prendas de vestir
1.8.  Packaging
1.8.1.  Elenvoltorio como extension del Branding
1.8.2.  Packaging sostenible
1.8.3.  Personalizacion automatizada

1.9.

1.10.

Atomic Design

1.9.1. Componentes del sistema

1.9.2. Plantillas

1.9.3. Tipologia de webs de disefiadores

App Design

1.10.1. Técnicas de ilustracion con el mavil

1.10.2. Herramientas de disefio integral: Procreate
1.10.3. Herramientas de soporte: Pantone Studio

Méddulo 2. El producto textil

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Antropologia del disefio

2.1.1. Latransformacion del vestido en prenda deportiva
2.1.2.  El'pensamiento visual: retorica y lenguaje

2.1.3. Laartificacion de productos en la industria de la moda
El género en el disefio de producto

2.2.1.  Elvestido femenino

2.2.2.  Eltraje masculino

2.2.3.  Lahibridacion de la prenda de moda

El disefio de accesorios

2.3.1.  Lapiely los materiales sintéticos

2.32. Lajoyeria

2.3.3. Elcalzado

Disefio de producto

2.4.1.  Creacion de prototipos

2.4.2.  Elentorno Fashion Tech y los nuevos tejidos industriales
2.4.3.  Transformacion de prototipos

La confeccidn de la prenda de moda

2.57.  Lamaquina de coser

2.5.2.  Elvolumen del cuerpo y las medidas

2.53. Técnicas de costura y montaje de prendas
Produccion industrial de prendas de moda |

2.6.1.  Patronajey técnicas de produccion

2.6.2. Estampaciones

2.6.3.  Moulagey patronaje industrial
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2.7.  Produccion industrial de prendas de moda |l 3.4.  Prototipado del producto
2.7.1.  Técnicas de escalado 3.4.1. Dibujoy esbozado
2.7.2.  Escalado de tallas 3.4.2.  Ficha técnica de producto
2.7.3.  Transformacion de patrones 3.4.3.  Produccion a gran escala: INGA 3D
2.8. Disefio textil 3.5. Disefio de joyeria
2.8.1. Telasy materiales 3.51. Gemasy piedras preciosas
2.8.2. La paleta corporativa y de temporada 3.5.2.  Bisuteria y materiales alternativos
2.8.3. Técnicas de desarrollo de producto 3.5.3.  Prototipado de joyas con impresion 3D
2.9. Lenceriay corseteria 3.6.  Rhinojewel
2.9.1. Tejidos especificos de la ropa intima 3.6.1.  Herramientas de metal y gemas
2.9.2. Patrones especificos 3.6.2.  Herramientas de modelado
2.9.3.  Montaje de prendas 3.6.3.  Herramientas de piedras calibradas
2.10. Testado de productos 3.7.  Desarrollo de producto
2.10.1. Establecimiento de las competencias del producto 3.7.1.  Creatividad y viabilidad del accesorio
2.10.2. Evaluacion del producto en relacion al mercado y a su consumidor 3.7.2.  Desarrollo de la coleccion: alineacion con la marca
2.10.3. Redisefio del producto 3.7.3.  Metodologia de presentacion de una coleccion de accesorios
” — : : 3.8. Lapiel
3.8.1. La piel animal y su tratamiento
3.1.  Anatomiay patronaje de los complementos 3.8.2. Los materiales sintéticos
3.1.1.  Calzado 3.8.3. Lasostenibilidad y medio ambiente
3.1.2.  Bolsosy cinturones 3.9.  Customizacion y transformacion de accesorios
3.1.3.  Bisuteriay joyeria 3.9.1.  Latransformacion manual
3.2.  Materiales especificos para el disefio de accesorios 3.9.2. Lascuentasy los abalorios
3.2.1.  Forniturasy herrajes 3.9.3. Prendas joya: cinturones, cierres de bolsos y vestidos joya
3.2.2. Tejidos sintéticos 3.10. Relojeriay gafas de sol
3.2.3.  Materiales técnicos 3.10.1. Orfebreria y composicion
3.3.  Flujo de trabajo 3.10.2. Materiales especificos
3.3.1.  Relacion con proveedores 3.10.3. Montaje

3.3.2.  Fabricacion industrial por encargo
3.3.3.  Precios de mercado
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Médulo 4. Indumentaria de prendas especiales

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

Las colecciones sport

4.1.1.  Evolucion de la moda deportiva

4.1.2.  Eldisefio de estilo casual y la creatividad

4.1.3.  Prendas Sportswear y Activewear

Patronaje y disefio de las prendas deportivas

4.21. Ergonomia del deportista

4.2.2.  Patronaje técnico

4.2.3.  Materiales técnicos: evaporacion, transpiracion e impermeabilidad
Disefio de prendas para el cine y series de television

4.3.1. Influencia de la moda en las artes escénicas

4.3.2. Eldepartamento de vestuario en una pelicula

4.3.3.  Revision del guion para el disefio de indumentaria de ficcion
El flujo de trabajo en el cine

4.41.  Documentacion de época y estilos

4.472. Laambientacién cinematografica a través del vestuario
4.43.  Tejidosy técnicas aplicadas para el acabado final
Vestuario para cine

4.51.  Vestuario para dibujos animados

4.5.2.  Vestuario Marvel

4.53. Vestuario de época

La pasarelay las galas de cine

4.6.1.  El patronaje experimental

4.6.2.  Figurinismo para modelos y actrices

4.6.3.  Lapuesta en escena de los trajes en la alfombra roja
La ficcion escénica

471, Vestuario para opera

47.2. Vestuario para teatro

4.7.3.  Vestuario para danzay circo

La alta costura

4.8.1.  Confeccion de prendas a medida

4.8.2.  Técnicas de ilustracion creativa

48.3. Colecciones nupciales

4.9.

4.10.

Tailoring y sastreria

4.9.1.  Elpatron del traje en el hombre y en la mujer
492. Tejidos de temporada

49.3. Futuras tendencias de la confeccion a medida

Product Placement
4.10.1. Colaboraciones con marcas consolidadas para el vestuario de series de
television

4.10.2. Lapropuestay la presentacion de necesidades
4.10.3. Seleccion de prendas y coste de la colaboracion

Mddulo 5. CLO Virtual Fashion Design

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Las técnicas de disefio actuales

51.1. Eldisefio en 2 dimensiones

51.2. Eldisefio en 3 dimensiones

51.3.  Elprograma CLO Virtual Fashion

La creacion digital y el disefio experimental
52.1. Lacreacion digital y el disefio experimental
52.2. Interfaz de usuario CLO Virtual Fashion
5.2.3.  Animacion de avatares 3D

La confeccion virtual

5.3.1.  Costura por segmentos

5.3.2. Costura libre

53.3. Estructura de capas

Biblioteca de tejidos de CLO Virtual Fashion
54.1.  Tejidos de uso comun

5.4.2.  Revestimientos

54.3. Ajuste de prendas

Proceso streamline

551. Coloresy estampados

5.5.2.  Composicion de disefio

5.5.3.  Muestrasen 3D



5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Mddulo 6. Estilismo y tendencias en la moda

6.1.

6.2.

Creacion de texturas

5.6.1. Dary editar texturas

5.6.2. Opacidad, reflexion y posicion

5.6.3. Mapa de normales y mapa de desplazamiento
Creacion de prendas |

5.7.1. Laropa

57.2. Estampados

57.3.  Renders

Creacion de prendas Il

5.8.1. Plisados

5.8.2. Fondosy palas

5.83. Soleily acolchados

Entornos simulados

59.1. Técnicas de peinado

59.2.  Visualizacion de prendas en entornos minoristas
59.3.  Promocion de la coleccion virtual

Mercados emergentes y técnicas de entrada

5.10.1. Cdlculo de costos

510.2. Las subastas

5.10.3. Laindustria de los videojuegos

El consumidor global: oriente y occidente

6.1.1.  Lamoda en el contexto de la globalizacion

6.1.2. Laostentacion asidtica

6.1.3.  Ellegado occidental

Las necesidades del consumidor actual

6.2.1.  Perfiles de los nuevos consumidores

6.2.2.  Elprosumidor

6.2.3.  Toma de decisiones durante el proceso de compra

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Estructura y contenido

La expresion visual del color

6.3.1. Laimportancia del color en las decisiones de compra
6.3.2. Lasemociones cromaticas

6.3.3.  Elcoloren el ecosistema de la moda

Andlisis e investigacion de tendencias

6.4.1.  Elcazador de tendencias

6.4.2. Delos Trendsetters al consumo de masas

6.4.3.  Agencias especializadas

Lanzamiento estratégico

6.5.1.  Macrotendencias y microtendencias

6.5.2.  Novedad, tendenciay "hype”

6.5.3.  Elciclo de difusién del producto

Metodologia para el andlisis de tendencias

6.6.1. Elartey la ciencia del analisis predictivo

6.6.2. Las fuentes de informacion en el mercado de la moda
6.6.3.  Extraccion de Insights

El estilo de vida del consumidor de moda

6.7.1.  Valoresy prioridades

6.7.2.  Elnuevo lujoy su lugar en el mercado de la moda
6.7.3.  Entre la tienda fisica y el e-commerce

La conceptualizacion del mercado de la moda

6.8.1. Laexperiencia de compra

6.8.2. "Hotspots”

6.8.3.  Digital Concept Stores

El informe de tendencias

6.9.1.  Estructura y composicion

6.9.2.  Presentacion

6.9.3.  Evaluacion y toma de decisiones

Tendencias de consumo post pandemia

6.10.1. Cambios permanentes en los habitos de consumo
6.10.2. Las compras del futuro

6.10.3. Tecnologia y sostenibilidad: los ejes del cambio
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Mddulo 7. La identidad visual = UX + Branding -

Marketing de contenidos

7.1, Eluso tecnolégico de la moda 7.9.1.  Creacion de una experiencia de usuario en el entorno digital
7110, Lainteligencia artificial 7.9.2.  Customer Engagement Behaviour
7.1.2.  Materializar la ventaja competitiva 7.9.3.  Contenidos dentro y fuera de mi web
7.1.3.  Chatboty personal Shopper virtual 7.10. Creatividad con Python

72, Laidentidady la gestion de cambio 7.10.1. Estructuray elementos del lenguaje

7.2.1.  Disefio de laidentidad de marca 7.10.2. Funcionalidades de Python

7.22. Construccion de la identidad de marca 7.10.3. Creatividad a partir del uso de datos

7.2.3. Impactos economicos

7.3, Google Analytics y Google Ads Maddulo 8. Comercializacion de la coleccion

7.3.1.  Posicionamiento estratégico de una marca de moda 8.1. Las dindmicas de la moda actuales

7.32.  Google Ads 8.1.1.  Fashion Weeks y la alta costura

7.3.3.  Google Analytics 8.1.2. Laconcrecion de ideas y el Sketchbook
7.4, Data Driven Marketing 8.1.3.  La conceptualizacién de la coleccion

7.4.1.  Elproceso de orientacion a datos 8.2.  Creacion de una coleccion

7.4.2.  Recopilaciény seleccion de datos 8.2.1.  Moodboards e inspiracion internacional

7.4.3.  Tabulacion: estadistica de datos 8.2.2. Lafabricasy proveedores en el mundo
7.5.  Creacion de secuencias de patrones 8.2.3.  Etiquetadoy Packaging

7.5.1.  Gestion de métricas clave 8.3. Las alianzas estratégicas y las colaboraciones

7.5.2.  Métricas especificas de la moda 8.3.1.  Los Partners estratégicos

7.5.3.  Secuencias de patrones 8.3.2.  Entre disefiadores, empresarios y artistas
7.6.  Simulacion de escenarios de innovacion 8.3.3.  Colecciones cépsula

7.6.1.  Lainnovaciony la creatividad 8.4.  Estilismo

7.6.2. Simulacién y prediccion 8.4.1.  Visual Merchandising

7.6.3.  Microsoft Power Bi 8.4.2. Escaparatismo
7.7.  Segmentacion & gestion de bases de datos 8.4.3.  Shooting digital: el escaparate movil

7.7.1.  Segmentacion de mercado 8.5. Pasarelasy capitales de la moda

7.7.2.  Segmentacion de publicos 8.5.1. Eldesfile

7.7.3.  SQL para grandes volumenes de datos 8.5.2.  Paris, Londres y Nueva York
7.8.  Fidelizacion & Salesforce 8.5.3.  Pasarelas virtuales

7.8.1.  Elperfil emocional del consumidor de moda
7.8.2.  Captacion de usuarios, retencion de consumidores y clientes embajadores
7.8.3.  CRM: Salesforce



8.6. Feriasy eventos de disefio
8.6.1.  Gestion de eventos en el mercado de la moda
8.6.2.  Los imperdibles: ferias nacionales e internacionales
8.6.3.  Elentorno B2B
8.7.  Ecodisefio e impacto medioambiental
8.7.1. Laartesania
8.7.2.  Elnuevo lujo
8.7.3.  Lamoda sostenible en nimeros
8.8.  Comercializacion de la coleccion
8.8.1. Laorquesta omnicanal
8.8.2.  Laoptimizacion del canal online
8.8.3. Las ventajas residuales del offline
8.9. Eventos personalizados
8.9.1.  Alineacion de audiencias
89.2.  Estrategia de comunicacion
8.9.3. Puestaen escena
8.10. Evaluacion final de la coleccién
8.10.1. Las impresiones en cifras
8.10.2. Elanalisis avanzado y los indicadores
8.10.3. La reformulacién de la prenda

Modulo 9. Gestion de compras para la moda

9.1.  Ladindmica de un comprador de moda
9.1.1.  Elciclo de vida del producto de moda
9.1.2.  Laestacionalidad en el sector de la moda
9.1.3.  Palancas que activan el valor de marca
9.2.  Formulacién con Microsoft Excel
9.2.1. Operaciones
9.2.2. Caélculos
9.23. Formulas

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Estructura y contenido

Aplicaciones de Excel

9.3.1. Gréaficos

9.3.2. Tablas dinémicas

9.3.3.  Formularios

Tratamiento de errores

9.4.1.  Formato

9.42.  Numero

9.43. Texto

Creacion de bases de datos con Microsoft Access
9.5.1.  Laprogramacion en Access

9.5.2. Tipos de datos y propiedades de los campos
9.5.3. Lasconsultasy las macros

Informes de bases de datos

9.6.1.  Almacenar datos

9.6.2. Plantillas para bases de datos con Access
9.6.3.  Actualizacion de consultas

Big data con Tableau

9.7.1.  Organizacion de datos

9.7.2.  Representacion de valores numéricos
9.7.3.  Uso de varias fuentes de datos
Personalizacion de los datos con Tableau

9.8.1.  Uso de cdlculos

9.8.2. Calculos de tablas rapidos

9.8.3.  Lineas de referencia

Dashboard: visualizacion de datos

9.9.1. Mapeo geografico

9.9.2.  Visualizacion y comparacion de medidas
9.9.3. Estadisticas y pronostico

Gestion de proyectos

9.10.1. Product Owner

9.10.2. Metodologia Lean

9.10 3. Metodologia Agile

133 tecn



tech 34 | Estructura y contenido

Mddulo 10. Taller de emprendimiento y direccion creativa

10.1. Lainnovaciony la creatividad en los mercados de la moda
10.1.1. Reinventar lo que ya existe en el disefio de modas
10.1.2. Crear de la nada nuevos patrones
10.1.3. Las patentes de los tejidos

10.2. El pensamiento disruptivo y el Design Thinking
10.2.1. El pensamiento disruptivo y su impacto global
10.2.2. Elesquema visual del Design Thinking
10.2.3. Resolucion de problemas

10.3. Liderazgo y mentalidad empresarial
10.3.1. Elequipo
10.3.2. Lamarca personal
10.3.3. Gestion de la evolucion y el crecimiento empresarial

10.4. Lacadena de valor en la industria de la moda y el lujo
10.4.1. Estructura del mercado de la moda a nivel global
10.4.2. La cadena de valor tradicional
10.4.3. Laevolucion de los eslabones de la cadena de valor de la moda

10.5. La start Up de moda
10.5.1. Marco juridico y legal
10.5.2. Rondas de financiacion
10.5.3. Elsalto ala internacionalizacion

10.6. Direccion creativa para empresas de moda
10.6.1. Ladinamica de la creatividad
10.6.2. Los perfiles profesionales
10.6.3. Funciones del director creativo

10.7. Neurobiologia de la creatividad
10.7.1. Lainteligencia

10.7.2. Cuantificacion creativa
10.7.3. Los medios sociales
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10.8. Técnicas de creatividad
10.8.1. Elblogueo
10.8.2. Técnicas de generacion de ideas
10.8.3. CRE-IN
10.9. Las fuentes de inspiracion
10.9.1. Dominar el pasado de la moda
10.9.2. Las aspiraciones: el futuro
10.9.3. El equilibrio compositivo entre pasado y futuro
10.10. La puesta en escena
10.10.1. El marco compositivo en una coleccién de moda
10.10.2. La percepcion del espectador
10.10.3. El imaginario de las marcas de moda

Conocer las particularidades del diseno de
moda te ayudara a crecer profesionalmente
en este sector y crear esas colecciones que
se conviertan en un Must de la temporada”




06
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistid
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dindmicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
ViVimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Resumenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evaluan y reevallan periodicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Master Titulo Propio en Disefio de Moda garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio expedido por TECH
Universidad Tecnoldgica.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Master Titulo Propio en Disefio de Moda contiene el programa més completo y El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
actualizado del mercado. obtenido en el Master Titulo Propio, y reunira los requisitos comunmente exigidos por

las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.
Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse

de recibo su correspondiente titulo de Mdster Propio emitido por TECH Universidad Titulo: Master Titulo Propio en Disefio de Moda

Tecnolégica. N.° Horas Oficiales: 1.500 h.

L)
universidad
tecn tecnoldgica Master Titulo Propio en Disefio de Moda

Otorga la presente Distribucion General del Plan de Estudios Distribucion General del Plan de Estudios
CO N ST AN C | A Tipo de materia Horas Curso  Materia Horas ~Caracter
a Obligatoria (OB) 1500 1°  Disefio estructural e integral de moda 150 OB
e Optativa (OP) 0 1° El producto textil 150 OB
C.________________ condocumento de identificacionn®______________ - producto texti
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de ractoas Bxtemas () 0 1° Eldisefio e joyas y accesorios fso 0B
Trabajo Fin de Master (TFM) 0 1°  Indumentaria de prendas especiales 150 OB
. . Total 1.500 1° CLO Virtual Fashion Design 150 OB
MASTER TITULO PROPIO 1° Estiismo y tendencias en la moda 150 OB
en 1°  Laidentidad visual = UX + branding 150 OB
- 1° Comercializacién de la coleccion 150 OB
Disefio de Moda 1 Gestion de compras para la moda 150 OB
1° Taller de emprendimiento y direccion creativa 150 OB

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

US4 L
? universidad
W Mtra.Tere Guevara Navarro » tecnoldgica

Mtra.Tere Guevara Navarro Rectora
Rectora

Este titulo propio se debera acompaiar siempre del ttulo pedido por la para ejercer profesionalmente en cada pais. c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Titulo Propio
Diseno de Moda

» Modalidad: online

» Duracién: 12 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Diseno de Moda
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