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Presentacion

La competencia comercial obliga a las compafiias a marcar diferencias con el fin de
llamar la atencion del cliente y ser, definitivamente, las elegidas a la hora de la compra o
la contratacion. Una de las técnicas que mas éxitos ha cosechado es el disefio atractivo
del Packaging, razén por la que las empresas demandan, cada vez con mas frecuencia
la presencia de profesionales que la dominen. En base a ello, TECH ha considerado
necesaria la creacion de este completisimo programa que auna, en una Unica titulacion,
el mejor y mas moderno contenido tedrico y una estancia practica de 3 semanas en un
centro de prestigio del area del disefio y el Marketing. Sin dudas, una oportunidad que

permitira al egresado dar un salto cualitativo en su carrera en tan solo 12 meses.

)
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El Packaging se ha convertido es una estrategia
fundamental para garantizar el éxito de cualquier
campana. Especializate en esta técnica y triunfa
en el sector del disefo”
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La buena imagen se ha convertido, hoy en dia, en un requisito fundamental para
garantizar el éxito de cualquier empresa. Actualmente, la competencia que existe
en el mercado es muy grande, razon por la que los equipos creativos deben trabajar
intensamente para crear campafas que marquen la diferencia con respecto al resto,
que los hagan destacar. Y es que llamar la atencion del cliente se ha convertido en
uno de los principales objetivos de las compafiias porque, en la actualidad, la
funcionalidad o la calidad no son suficientes si no cuentan con una imagen diferente
y distinguible.

Por ese motivo, la importancia que ha tomado el embalaje en los Ultimos afios ha
sido muy grande, ya que permite plasmar la identidad de la empresa a través de los
colores y las formas de manera diversa y amplia. Con el objetivo de que el especialista
en disefio pueda adquirir un conocimiento amplio y especializado sobre esta técnica
tan demandada en la industria, TECH y su equipo ha desarrollado este completisimo
Master Semipresencial en Disefio de Packaging.

Se trata de un programa que aulna, de manera intensiva, el mejor contenido tedrico,
elaborado por el equipo docente, expertos en el drea con una amplia y dilatada trayectoria
profesional, el material adicional mas variado y completo y la posibilidad de realizar una
estancia practica de 3 semanas en una empresa de referencia del sector.

Durante los 12 meses en los que se desarrolla la titulacion, el egresado ahondara en las
claves del disefio, la estructuracion y la ilustracion del Packaging, a través del empleo
de las herramientas y softwares mas novedosos. Ademas, también profundizara en las
estrategias de Marketing y Branding actuales que mas éxito estan teniendo.

Es, por lo tanto, una oportunidad Unica de cursar una titulacion que le aportara las
habilidades necesarias para convertirse en un profesional del disefio destacable y con la
cual podra perfeccionar sus competencias creativas de manera altamente capacitante.

Este Master Semipresencial en Disefio de Packaging contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

*

Desarrollo de mas de 100 casos practicos presentados por profesionales del disefio
y profesores universitarios con amplia experiencia en la industria creativa

Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos, recogen una informacion cientifica y exhaustiva sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Manejo de las herramientas mas sofisticadas del sector, con especial hincapié
en el dominio de las estrategias mas vanguardistas y las técnicas mas exitosas

Estrategias de marketing, disefio de marca y narrativas expresivas que otorguen
mayor valor simbdlico y comercial al producto y su envoltorio

Discusion de casos reales, exitosos dentro de la industria del Packaging, mediante
los cuales el alumno se actualizard y desarrollara una completa vision de mercado

Planes integrales para la incorporacion de aditamentos inteligentes al producto
y su envoltorio que garanticen una informacion y uso personalizado de estos

Todo esto se complementara con lecciones tedricas, preguntas al experto, foros
de discusion de temas controvertidos y trabajos de reflexion individual

Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a Internet

Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una empresa de referencia

Una titulacion que dara a tu curriculum
un plus distintivo y profesionalizante,
aspecto destacable en cualquier
proceso de seleccion de personal”



Contaras con materiales adicionales

que incluyen videos al detalle y tutoriales
de Adobe lllustrator, para que dominar
el diseno vectorial te resulte una tarea
sencilla y dinamica de realizar”

En esta propuesta de Master, de caracter profesionalizante y modalidad semipresencial,
el programa esta dirigido a la actualizacion de profesionales del disefio que requieren
de un alto nivel de cualificacion. Los contenidos estan basados en la Ultima evidencia
del sector, y orientados de manera didactica para integrar el saber tedrico en la practica
creativa, y los elementos tedrico-practicos facilitaran la actualizacion del conocimiento
y permitiran la toma de decisiones en la creacion, gestion, participacion y direccion
de proyectos.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la ultima tecnologia

educativa, permitiran al profesional del disefio un aprendizaje situado y contextual, es
decir, un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado
para entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa se centra en
el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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Dispondras del mejor y mas moderno
temario, que incluye estrategias de éxito
para desarrollar disenos de embalajes
atractivos y adaptados a la demanda
actual del mercado.

Podras conocer al detalle los materiales
recomendados en el ecodiseno y los
procesos de reciclaje, y asi definirte
con un disefiador comprometido con el
medioambiente a traves de tus trabajos.
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¢ Por que cursar este
Master Semipresencial?

Este Master Semipresencial es de vital importancia para todos aquellos especialistas que
deseen actualizar sus conocimientos en cuanto al Disefio de Packaging. A través de este
innovador programa, ideado por TECH, los alumnos dominaran tendencias operativas
como la inclusién de materiales biodegradables, compostables o comestibles para la
creacion de envoltorios mas amigables con el medio ambiente. Asimismo, esta titulacion
dispone de una estancia practica, Unica de su tipo en el mercado educativo por su
alcance internacional, que facilita a los estudiantes una asimilacion rapida y flexible de las
herramientas digitales y técnicas operativas indispensables para este ambito profesional.
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El Disefio de Packaging se ha convertido en
una especialidad altamente demandada por las
empresas que buscan personalizar sus marcas.
Este programa de estudios es idoneo para que
domines sus estandares internacionales”
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1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

Para desarrollar envoltorios mas sofisticados y personalizados, las nuevas tecnologias
digitales han comenzado a tener un peso significativo. Por eso, gracias a esta titulacion,
los alumnos de TECH ahondaran en el uso de la Inteligencia Artificial, el procesamiento
de datos del consumidor y otras técnicas complejas para el disefio de Packaging. Esos
conocimientos tedricos y practicos les valdran oportunidades de empleo competitivas
y exigentes donde resaltaran por encima de otros expertos en el mercado laboral.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas

A'lo largo de esta capacitacion, los estudiantes contaran con un equipo docente de
excelencia que les brindaran su guia personalizada en todo momento. Esos profesores
han elegido los contenidos del temario a partir de sus experiencias practicas cotidianas,
con lo cual, la titulacion dispone de un profundo analisis de las problematicas mas
comunes del gjercicio laboral cotidiano.

3. Adentrarse en entornos de gran prestigio en el ambito del disefio de Packaging
En un segundo momento de este programa, TECH ha previsto las necesidades de sus
estudiantes en cuento al manejo de las herramientas tecnoldgicas mas complejas del
sector del disefio de Packaging. Por eso, ha previsto una estancia practica donde los
alumnos trabajaran, codo a codo, con destacados expertos de ese campo profesional

y en empresas de gran envergadura internacional.
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4. Combinar la mejor teoria con la practica mas avanzada

A nivel académico, pocos programas de estudio consiguen unificar el campo teérico con
la actividad practica con mayor excelencia que otros competidores de TECH. A partir de
su modelo de Master Semipresencial, los alumnos consiguen un dominio holistico de las
tendencias y técnicas plasmadas en sus contenidos educativos. Asimismo, disponen de
3 semanas de actividad intensiva en un centro de prestigio para aplicar en la dinamica
productiva todo lo aprendido.

5. Expandir las fronteras del conocimiento

Esta capacitacion aspira a que todos sus alumnos puedan ampliar sus horizontes
profesionales desde una perspectiva internacional. Esto es posible gracias a la amplitud
de contactos y colaboradores al alcance de TECH, la universidad digital mas grande del
mundo. De ese modo, los estudiantes tendran la posibilidad de interactuar con expertos
de diversas latitudes y reconocer con estandares globales de produccion de Packaging.

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo elijas”
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Objetivos

La demanda actual de profesionales del disefio que dominen las ultimas estrategias
y técnicas de embalajes creativos es lo que ha motivado a TECH y a su equipo para
disefiar este completisimo programa. Por ello, el objetivo del mismo es aportarle al
egresado las herramientas académicas mas novedosas y el temario mas completo
que le permita, no solo conocer al detalle los entresijos del disefio del Packaging, sino
manejar a la perfeccion sus herramientas. De esta manera, serdn capaces de crear,
participar y dirigir proyectos de Marketing y Branding con total garantia de éxito y en
base a las necesidades y demandas del mercado actual.




Objetivos | 13 tec’;

El objetivo de TECH con este programa es que

seas capaz de alcanzar el éxito profesional en la
industria del disefio a través de la superacion de la
titulacion mas completa del mercado académico”
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Objetivo general

+ Esta Capacitacion Practica ha sido disefiada con el objetivo de que el egresado tenga la
oportunidad de cursar una titulacion que le permita dominar las herramientas de disefio
de Packaging e ilustracion digital a través de los programas mas sofisticados y novedosos
del sector. Ademas, adquirira las habilidades necesarias para la creacion de una identidad
visual conceptual exitosa y adaptada a toda clase de productos, incidiendo, también, en la
gestion de proyectos y portafolios personalizados. Por otro lado, la finalidad de la estancia
es que logre asimilar la cadena de valor del objeto de manera integral, desde su disefio hasta
la apertura del paquete en el domicilio o la venta en tienda
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Disefio e llustraciéon con Adobe lllustrator
+ Integrar las herramientas de Adobe lllustrator en el disefio de Packaging de un producto

+ Gestionar la tipografia para el disefio del etiquetado
+ Dominar el uso de la paleta de colores para su correcta impresion

+ Generar armonia en el disefio y ejecutar las herramientas con personalidad integrando
los valores de la marca

+ Incorporar el flujo de trabajo del disefio digital al proyecto de Packaging

Méddulo 2. llustracién vectorial de Packaging en Adobe Illustrator
+ Incorporar el uso de graficos vectoriales para el disefio digital con Adobe Illustrator

+ Aplicar y seleccionar las herramientas necesarias para la produccion de un proyecto
de Packaging

+ Dominar la tipografia y el Lettering para el disefio de etiquetas y logotipos
+ Crear fotomontajes que muestren el producto final en 3D y recreen el escenario final

+ Gestionar el disefio de Packaging en todas sus etapas: desde la creacion de un volumen
sobre un espacio en blanco hasta su impresion con todas las capas

Médulo 3. Ecodisefio: materiales para el Disefio de Packaging
+ Profundizar en el funcionamiento de la economia circular en relacion al disefio
de Packaging

+ Dominar los materiales biodegradables y el proceso de reciclaje

*

Gestionar las decisiones de disefio orientandose hacia la segunda vida del envase

+ Concienciar del uso del plastico y de la necesidad de la reduccion de la huella de carbono
para que preservemos el medio ambiente

*

Optimizar el proceso de disefio de Packaging convirtiéndonos en disefiadores conscientes
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Médulo 4. La Estructura del Packaging

*

Dominar las técnicas de creatividad y de composicion estructural baséndonos
en la cultura del Packaging

Generar un concepto especifico que responda a una identidad universal basada
en la coherencia con el propésito de la marca

Aplicar las técnicas de investigacion en el entorno fisico y digital estableciendo
unas directrices de disefio

Manejar el Lettering y la tipografia para la confeccion de etiquetas de envasado

Profundizar en la experiencia sensorial y trascender a la nueva realidad virtual
del Packaging

Médulo 5. Packaging de joyeria y cosmética

+ Incorporar las necesidades del consumidor de cosmética del publico tradicional y de los
emergentes entendiendo que el Packaging cosmético es la diferencia entre la adquisicion

+ Dominar las técnicas de disefio durante todo el proceso del Packaging alineando embalaje

+ Ampliar el criterio para la aplicacion de estilos en el ambito cosmético, ya que el disefio

+ Gestionar las técnicas de Packaging experimental creativo aumentando la exclusividad

+ Generar nuevos disefios en base al disefio de Packaging de joyeria teniendo en cuenta

de un producto en la mayoria de las ocasiones

exterior, interior y de producto

de Packaging se encuentra muy definido y polarizado

a través del valor del envase

las lineas primordiales del disefio en el sector del lujo

Mddulo 6. Packaging gourmet y vinos

*

Incorporar las tradiciones familiares y la recreacion de los buenos momentos en un
producto que se concibe como parte inmaterial del patrimonio cultural de nuestro pais
Manejar la casuistica y los aspectos técnicos del embalaje de vinos y productos gourmet
encontrando un equilibrio entre el disefio funcional y la estética

Dominar los materiales que componen el Packaging de producto como los tapones,

el vidrio y el embalaje secundario

Disefar la etiqueta respondiendo a una arquitectura de la informacién que contempla

los sellos de calidad y que refleja la personalidad de la marca

Gestionar la experiencia de usuario entendiendo que se trata de una experiencia sensorial
en la que el sentido del gusto ha de entrar también por l0s 0jos

Médulo 7. Embalaje y disefio en Gran Consumo

*

*

*

*

*

Generar transparencia y eficiencia en el empaquetado de alimentos, determinantes
en el correcto desarrollo de nuestra salud fisica

Incorporar las técnicas de nano tecnologia y Packaging interactivo al mercado del Gran
Consumo como parte de una estrategia de innovacion constante

Asimilar las necesidades del producto alimenticio y sus condiciones de conservacion,
transporte y almacenaje

Analizar los resultados del disefio del envasado desde una perspectiva funcional

y también estética

Gestionar las tendencias de la personalizacion en el campo del disefio dirigidas

a las marcas y al publico de Gran Consumo
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Médulo 8. Marketing y Branding para Packaging Mddulo 10. Desarrollo operativo del Packaging

+ Integrar el uso de los datos en la estrategia creativa del Packaging + Identificar el papel del disefio dentro de la cadena de suministro de la mercancia

+ Dominar la comunicacion estratégica y de valor para que el Briefing sobre el disefio + Gestionar las técnicas de desarrollo, prototipado de producto y testado para aplicarlas
del envase sea exitoso al disefio de Packaging

+ Crear valor a través de la proyeccion de una identidad de marca que puede cambiar + Aumentar la capacidad de vision del alumno a la hora de disefiar gracias a una perspectiva
con el tiempo desde la flexibilidad y la versatilidad global del “viaje del paquete”

+ Afadir la experiencia de usuario en el entorno digital al Packaging tradicional + Incorporar todo el conocimiento legal y regulatorio sobre el uso y explotacion
de las tiendas fisicas de la propiedad intelectual

+ Asimilar el uso de la inteligencia artificial como soporte y la evaluacion y el anélisis + Dominar su papel de disefiador y mejorar sus relaciones laborales

del comportamiento para el desarrollo de un pensamiento critico

Méddulo 9. Direccion creativa
+ Fomentar el desarrollo de las habilidades artisticas entendiendo el uso de los codigos
visuales y su mensaje
+ Aplicar todo lo aprendido hasta el momento para el desarrollo de un portafolio personal
y un Briefing sobre nuestros disefios

+ Encajar la narrativa visual en la estrategia de marca Contaras con varios modulos dedicados
+ Incorporar las técnicas artisticas mas avanzadas como el cadaver exquisito o la hipergrafia espec/’f/camente al Disefo de Packagjng
+ Gestionar el espacio, las estructuras y los volumenes, asi como la gama cromatica de productos como joyer/'a cosmética

en un todo y no por separado ) )
vinos o alimentos gourmet, para que

adquieras un conocimiento especializado
de cada uno de ellos”
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Competencias

El planteamiento de este Master Semipresencial en Disefio de Packaging se ha realizado
con la finalidad de que el egresado pueda perfeccionar sus habilidades y competencias
profesionales a través de la adquisicion de un conocimiento exhaustivo, especializado y
actual sobre este sector de la industria del disefio. De esta manera, podra desarrollar sus
aptitudes y demostrar su calidad creativa a través de la creacion de proyectos atractivos
y distinguidos y basados en el dominio del area.
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@ @ Profundizaras en el embalaje dirigido

al gran consumo, haciendo especial
hincapié en el Packaging interactivo
y en la relacion producto-cliente”
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*

*

*

*

*

*

Competencias generales

Desarrollar la comunicacion verbal y visual a través del dominio del Briefing
y las tendencias en el disefio de Packaging

Aumentar la creatividad gracias al uso de técnicas de direccion artistica y conceptual
aplicadas al embalaje de producto

Generar capacitacion analitica en la observacion, integracion y evaluacion

de las estrategias de Branding que se generan en el entorno del envasado

Adquirir conocimientos sobre el mercado de Packaging cosmético y de joyeria, asf
como del vinoy los productos gourmet y el Gran Consumo

Generar destrezas en las técnicas de ilustracion y disefio asistido por ordenador

con el programa Adobe lllustrator

Generar conocimiento integral de la cadena de valor del Packaging e integracion
con el producto para aumentar su valor en el mercado
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Competencias especificas

+ Expresar ideas de forma creativa y funcional a través de la herramienta Adobe lllustrator

+ Desarrollar conceptos creativos de acuerdo a un criterio propio y ajustado a las necesidades
del producto y el mercado

+ Generar conocimientos avanzados sobre |os estilos de disefio adecuados a cada tipo
de productos en sectores como el gourmet, cosmeética, joyeria y gran consumo

+ Desarrollar un disefio de Packaging sostenible y mas responsable con el medio ambiente

+ Trascender a la implementacion de la realidad virtual como nuevo elemento para el logro
de novedosos conceptos

+ Dominar los estilos de disefio en cada uno de los sectores a aplicarlo: lujo, gourmet
0 gran consumo

+ Desenvolverse en el campo de la investigacion de mercado del producto, para
el aprovechamiento de los datos en el desarrollo del disefio

+ Integrar las nuevas tecnologias para brindar una mejor experiencia al usuario final
a traves del Packaging

+ Generar un correcto desempefio operativo en su funcion como disefiador en armonia
con el entorno
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Direccion del curso

Tanto para la direccién como para la docencia de este Master Semipresencial, TECH
ha reunido a un claustro versado en el disefio y el Marketing. Se trata de un equipo
de profesionales con una amplia y dilatada trayectoria laboral en la participacion de
proyectos creativos de diferentes niveles. Pero si hay algo que caracteriza a este
claustro, es, sin duda, su calidad humana, la cual se vera reflejada en la exhaustividad
con la que ha sido desarrollado el temario y en el caracter critico y vanguardista que
le han aportado.
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e
F py

@ @ Contaras con la posibilidad de solicitar tutorias

individualizadas con el equipo docente para
resolver cualquier duda que te surja durante
el transcurso de la titulacion”
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Direccion

Dra. Garcia Barriga, Maria

Doctora en Disefio y Datos de Marketing
Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Docente Universitaria

+ Autora de El patron de la eternidad, creacion de una Identidad en Espiral para la Automatizacion de Tendencias de Moda

Comunicacion, Marketing y Campanias Sociales, Patrimonio de las Artes y Marketing Digital

Editor en Jefe de Chroma Press

Ejecutivo de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom

Redactor de Contenidos Web en Premium Difusion, Diario Siglo XXI y Managers Magazine

Doctorado, Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

Licenciado en Ciencias de la Informacién, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la Universidad Complutense de Madrid
Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad Complutense de Madrid

Certificada en Data Analysis & Creativity con Python, China

MBA Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra




Profesores

Dra. Gargoles Saes, Paula

*

*

*

*

Doctora, Investigadora y Consultora Especialista en Moda, Comunicacion y Sostenibilidad

Profesora Investigadora en la Escuela de Comunicacion y Jefa de Academia de
Comunicacion Corporativa en la Universidad Panamericana, Ciudad de México

Consultora de Comunicacion y Sostenibilidad en Ethical Fashion Space, Ciudad de México
Periodista de Moda en la agencia Europa Press y en la revista digital Asmoda

Especialista en Moda en el Fashion Institute of Tecnology de Nueva York y en el laboratorio
de tendencias Future Concept Lab de Milan

Departamento de Comunicacion del Titulo Propio Comunicacion y Gestion de la Moda
del Centro Universitario Villanueva y de ISEM Fashion Business School

Doctora Cum Laude en Creatividad Aplicada por la Universidad de Navarra con la tesis
“Modelo reputacional para el sector de la moda”

Licenciada en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid

Executive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School

Dia. Siglienza, Eva

*

*

*

Consultora en Agencias de Comunicacion y Relaciones Publicas en Lifestyle
Coordinadora de Relaciones Publicas en Panerai

Consultora de Marketing y Relaciones Publicas en OmnicomPRGroup
Directora de Cuentas en Agencia TTPR

Ejecutiva de cuentas en Ogilvy Public Relations Worldwide

Especialista en Campafias para el sector del lujo y la alta relojerfa, con clientes
como Panerai

Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Europea de Madrid

Master en Marketing Digital y Comercio Electronico por EAE Business School

Direccidn del curso | 25 tech

Dra. Macias, Lola

*

*

*

*

Consultora de Internacionalizacion de Empresas en Thinking Out

Consultora de Internacionalizacion homologada en el Instituto Valenciano
de Competitividad Empresarial

Coordinadora del Observatorio de Mercado Textil en AITEX

Profesora de Comercio Internacional y Marketing y Publicidad en la Universidad Europea
de Valencia

Profesora de Internacionalizacion y Gestion Estratégica Empresarial en la Universidad CEU
Cardenal Herrera

Doctora en Marketing por la Universidad de Valencia
Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas por la Universidad de Valencia
Master en Gestion y Administracion de la Empresa Comercial por la Universidad de Paris

Master Universitario en Formacion del Profesorado de Secundaria, Bachillerato
y Formacion Profesional por la Universidad Catolica de Valencia

Master en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones por AITEX

Dia. Minana Grau, Mari Carmen

*

*

*

*

*

*

*

Disefiadora textil en Petite Antoinette

Disefiadora en la firma Donzis Estudios

Disefiadora en Summon Press

Patronista en Valentin Herraiz

Graduada en Disefio de Moda por Barreira Arte y Disefio
Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

Especialidad en patronaje, corte y confeccion de indumentaria valenciana
por Aitex Paterna
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Dia. Romero Monente, Begoiia
+ Directora general de la agencia Young Promotion

+ Mentora personal y Coach para emprendedores

+ Conferenciante y docente en diversos cursos de retail management, marketing digital
y gestion de personas

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association

+ Locutora, redactora y responsable de comunicacion en distintos medios on/off

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya
+ Master en Marketing por la Universitat Oberta de Catalunya

+ MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

+ Coach certificada en la Escuela Europea de Coaching

D. Holgueras, Javier
+ Planificador de gestion de la cadena de suministro Zalando

+ Analista Comercial para Apple en su sede de Irlanda

+ Gerente de Mercados para Kellogg's

+ Planificador de ingresos por ventas y desarrollo en Mondeléz Internacional

+ Administrador de Ejecucion para Colgate-Palmolive

+ Master en Big Data y Andlisis de Negocios para Escuela de Organizacion Industrial

+ Master en Ingenieria Industrial por la Universidad de Valladolid

+ Grado en Econdmicas por la Universidad Nacional de Educacion a Distancia
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Dina. Merinero Gomez, Esther
Artista

Directora de Arte de la Feria Internacional de Arco
Direccion Artistica en Proyectos como The Koppel Project Gallery y Costa del Sol
Graduada en Bellas Artes, Chelsea College of Art and Design

Sculpture MA, Royal College of Arts de Londres

Los docentes mas destacados
de TECH te ofreceran una guia

personalizada para que domines
las habilidades mas complejas
en el disefio de Packaging”
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Estructura y conteni

Para la elaboracién del plan de estudios de este Master Semipresencial, TECH ha
tenido en cuenta el criterio del equipo docente, el cual se ha encargado de seleccionar
la informacion que posteriormente ha sido incluida en el temario. Todo el contenido,
ha sido adaptado a la prestigiosa y efectiva metodologia pedagogica del Relearning,
con el objetivo de que el egresado pueda disfrutar de una experiencia académica
dindmicay en la que no tenga que invertir horas de mas en memorizar. Por Ultimo,
también se ha incluido material adicional variado, para que pueda contextualizar cada
apartado y profundizar en los conceptos que mas le interesen.

f'..- | || Wi ll ! &
Ii[| [ ‘ i
[ I 'f |
() IFFERs ! ¥y o




Estructura y contenido | 29 tec/’:

Tendras acceso al Aula Virtual las 24 horas del
dia y desde cualquier dispositivo con conexion
a internet, para que puedas conectarte siempre
que quieras y desde cualquier lugar”
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Mddulo 1. Disefio e llustracion con Adobe Ilustrator

1.1.  Preparacion del espacio de trabajo
1.1.1. ¢Qué es un grafico vectorial?
1.1.2. Nuevo Documento. Espacio de trabajo
1.1.3. |Interfaz

1.2.  Areade Trabajo
1.21. Herramientas disponibles
1.2.2.  Reglas, guias. Cuadriculas
1.2.3.  Las mesas de trabajo

1.3, Trazados
1.3.1.  Figuras geométricas
1.3.2.  Selecciony seleccion Directa

1.3.3. Trazo
1.4 Color
1.4.1.  Colory cuentagotas
142 lapiz
1.4.3.  Pincel

1.5, Transformacion de formas
1.5.1.  Borrador, tijera y cuchilla
1.5.2.  Deformar, escalary distorsion
1.5.3.  Alineary agrupar. Capas

1.6.  Colory atributos de rellenos
1.6.1.  Pluma
1.6.2.  Manejadores y vértices interactivos
1.6.3. Bibliotecas de color

1.7.  Formas
1.7.1. Degradado y transparencia. Fusion
1.7.2.  Buscatrazos
1.7.3.  Calco Interactivo

1.8. Las Letras

1.8.1. Instalar el gestor tipogréafico y las tipografias. Caracter y parrafo

1.8.2.  Herramienta de texto

1.8.3.  Contornear, modificar y deformar el texto. Expandir y desplazamiento

19.

1.10.

Madulo 2. llustracion vectorial de Packaging en Adobe lllustrator

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Gama cromatica

1.9.1.  Gama cromatica

1.9.2. Tipografiay jerarquias. Imagotipo

1.9.3.  Creacion de un patron y muestra

Artes finales

1.10.1. Formatos para papel y formatos para web
1.10.2. Exportar para imprenta

1.10.3. Exportar a medios digitales

El grafico vectorial

2.1.1. Nuevo documento. Espacio de trabajo

2.1.2.  Herramientas generales

2.1.3.  Elcolor

Artes finales

2.2.1.  Formatos para papel y formatos para web

2.2.2.  Exportar para imprenta

2.2.3.  Exportar a medios digitales

Herramientas ilustracion Ai

2.3.1.  Combinaciones de herramientas para la ilustracion en Ai
2.3.2.  Composiciones vectoriales

2.3.3. Tipografias

lustracion digital

2.47. Referentes de ilustracion Ai

2.4.2.  Latécnica del calco vectorial y sus derivados

2.4.3.  Aplicacién de la ilustracion al Packaging (In focus: dieline)
Fuentes

2.5.1.  Optimizacion del tiempo (paginas con motivos Ai gratuitos)
2.5.2.  Versiones y modificacion (dibujo vectorial)

2.5.3.  Ventajas de Ai frente a Photoshop en ilustracion digital
Formatos

2.6.1.  Disefio sobre un formato predeterminado

2.6.2.  Creacion del formato desde 0

2.6.3.  Nuevos formatos y aplicaciones



2.7.

2.8.

29.

2.10.

Materiales

2.7.1.  Materiales habituales y sus aplicaciones

2.7.2.  ElPackaging como objeto de deseo
2.7.3. Nuevos materiales

Packaging fisico

2.8.1. Etiquetas

282. Cajas

2.8.3.  Notas de agradecimiento/invitaciones
2.8.4. Envoltorios

Packaging digital

29.1.  News letters

2.9.2.  Bannersyweb

29.3. Elformato Instagram

Moke-up

2.10.1. Integracion de un moke-up

2.10.2. Portales de moke-up gratuitos
2.10.3. Utilizacion del moke-up

2.10.4. Creacion del moke-up propio

Maédulo 3. Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging
31,

3.2.

3.3.

La sostenibilidad: nuevo driver del disefio

3.1.1.  Lastres dimensiones de la sostenibilidad: social, medioambiental y econémica
3.1.2.  La sostenibilidad dentro del modelo de negocio
3.1.3.  Lasostenibilidad insertada en todo el proceso de Packaging: desde el disefio

hasta el reciclaje
Economia circular en el Packaging

3.2.1.  Lacircularidad en los entornos estéticos
3.2.2. Laaplicacion de la economia circular en el Packaging
3.2.3.  Los desafios de la economia circular en el Packaging

Disefo sostenible de Packaging

3.3.1.  Objetivos del disefio sostenible
332
3.33.

Dificultades del disefio sostenible
Desafios del disefio sostenible

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Materiales sostenibles

3.4.1.  Packaging hechos con materiales de origen natural
3.4.2.  Packaging hechos con materiales compostables
3.4.3.  Packaging hecho con materiales biodegradables

El uso del plastico

3.5.1.  Los efectos del plastico en el mundo

3.52. Alternativas al plastico

3.5.3.  Plastico reciclado

Procesos de fabricacion sostenibles

3.6.1.  Procesos sostenibles en la dimension social

3.6.2.  Procesos sostenibles en la dimension medioambiental
3.6.3.  Procesos sostenibles en la dimensién econdmica y de gobernanza
El reciclaje

3.7.1.  Materiales reciclados

3.7.2.  Proceso de reciclaje

3.7.3.  El precio del reciclaje en el Packaging

Disefiar Packaging para reciclar y reutilizar

3.8.1.  Lasegunda vida del Packaging
3.8.2. Disefiar para el reciclaje
3.8.3. Disefiar para reutilizar

Optimizacion y versatilidad de Packaging

3.9.1. Cuando menos es mas en el Packaging
3.9.2.  Como reducir Packaging sin perder valor de marca
3.9.3.  Cuando se puede eliminar el Packaging sin perder valor de marca

Como generar conciencia en el consumidor de Packaging
3.10.7. Educacion

3.10.2. Concientizacion

3.10.3. Involucrar al consumidor en el proceso de Packaging
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Médulo 4. La estructura del Packaging 4.8.  Etapas del disefio de Packaging

4.8.1. Laestructura del proyecto y el Briefing
48.2. Lacomunicacion de la estrategia

4.8.3. Refinamiento del disefio y preproduccion (In focus: ;Para quién estan disefiados
los productos luxury Packaging?

4.1.  Lailustracion de Packaging
4.1.2.  Lacultura del Packaging (resonancia)
4.1.3.  Las funciones del Packaging digital
4.1.4.  Los objetivos del disefio de Packaging
4.2.  Composicion estructural
4.21. Seleccion de Forma (estructura)

49.  Laexperiencia sensorial

49.1.  ;Cémo suena el Packaging?

49.2. Eltactoen2D

493, Laevaluacion sensorial (In focus: la experiencia sensorial virtual)
4.10. El Packaging virtual

4.2.2.  Color matching
4.2.3.  Texturaen 2D

43. Tecnicas de expresividad 4.10.1. Elempaquetado en el metaverso

4.10.2. Las marcas de lujo

4.10.3. El material audiovisual incluido en el Packaging (In focus: Unboxing
4.3.3.  Elhumor en los productos envasados en el metaverso)

4.4.  Técnicas de representacion visual

441 Asociaciones Médulo 5. Packaging de joyeria y cosmética

4.3.1. llustraciones especificas
4.3.2. llustraciones abstractas

4.42.  Metaforas simbdlicas 51.  Lacompetitividad del sector cosmético

4.4.3. Hipérboles visuales- Exageraciones (In focus: Jerarquia visual) 51.1.  Las necesidades del consumidor de Packaging
4.5, Disefo conceptual 5.1.2.  Elgran espectro de las marcas cosméticas

4.57. Investigacién demografica y etnografica 51.3.  Eldisefio de Packaging como valor diferencial en el sector cosmético

4.52. Retail Research & Digital Research 52. Los estilos en el disefio cosmético

4.53. Elconcepto de la marca, el disefio del envase (In focus: Culture Map) 5.2.1.  Disefio femenino
4.6. Elementos del disefio de Packaging 52.2. Disefio masculino

4.6.1.  Elpanel de visualizacion 5.2.3. Disefio no gender

4.6.2.  Elimaginario de la marca 5.3. Eldisefio de los envases de crema y jabon

4.6.3.  Concept board (In focus: El nombre del producto y el nombre la marca) 5.3.1.  Definicion de las lineas ¢redondas o cuadradas?
47.  Lettering 5.3.2.  Customizacion del front

471, Latipografia 5.3.3. Patrones atrevidos vs. Patrones sobrios

4.7.2. Elinterlineado 5.4.  Seguridady proteccion de las cremas

4.7.3.  Principios tipograficos (In focus: Tipografia y tecnologia) 5.4.1. Laconservacion de los antioxidantes

54.2. Los riesgos de un mal envasado
54.3. ;Opacidad de los envases?



5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

59.

5.10.

5.11.
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Las fragancias

5.5.1. Los ingredientes naturales

5.5.2.  Elenvase del perfume: color o cristal

5.5.3.  Laestructura de la botella

El disefio de Packaging para maquillaje

5.6.1. Lailustracion en las cajas de sombras

5.6.2. Lasediciones especiales

5.6.3.  Elestilo floral vs. Estilo minimal

Las tendencias de Packaging en todo el proceso de embalaje
5.7.1. Embalaje exterior-bolsa

5.7.2.  Embalaje interior-caja

5.7.3.  Embalaje del producto-bote

El Packaging experimental creativo

5.8.1. Lajoya como pieza Unica

5.8.2. Lasofisticaciony la elegancia

58.3. Lacajamagica

La seleccion de colores en el disefio de Packaging de joyeria
59.1. La paleta clasica

59.2.  Elcolordel oroy su simbologia

59.3. El'metal, un material frio y sin color

El disefio de las cajas de joyeria

5.10.1. El corte de la madera: aristas y compartimentos
5.10.2. Revestido de tela o terciopelo

5.10.3. Eldisefio de la presentacion de la joya

Luxury Jewelry Packaging

5.11.1. El Packaging en piel

5.11.2. Elusodeloslazosy el raso

5.11.3. Elespacio para el logo

tecn
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Mddulo 6. Packaging gourmet y vinos 6.9.  Elvidrio

6.9.1. Moldesy formas para el cristal
6.9.2.  Alturay color de la botella
6.9.3. Eldisefio de las capsulas protectoras de cierre

6.1.  Fundamentos del Packaging gourmet
6.1.1.  Disefio practico y estético

6.1.2.  Eluso delcristal y el carton
6.10. Elenvasado gourmet

6.10.1. El producto a la vista
6.10.2. Etiquetado claro, legible y ordenado

6.1.3.  Laergonomia del envoltorio
6.2.  Laarquitectura de la informacion
6.2.1.  La prioridad: estética o funcional

6.2.2.  Los valores complementarios 6.10.3. Disefando frescura

6.3.  Disefio del logo
6.3.1. Elisotipo
6.3.2.  Elisologotipo
6.3.3. Laetiqueta
6.4.  Contenido imprescindible en el Packaging gourmet y vinicola
6.4.1.  Denominacion de origen

7.1.  Latransparencia en el Packaging alimenticio
7.1.1.  Empaquetando salud
7.1.2.  Elplastico para envolver comida y los materiales biodegradables
7.1.3.  Los polimeros
7.2. Nuevos envases para alimentos
7.2.1.  Los biopolimeros

6.4.2.  Descripcion del producto L L
7.2.2.  Los acidos organicos

6.4.3.  Sellos especificos de calidad

) ‘ 7.2.3.  Losindicadores de gas 'y temperatura
6.5. Las propiedades del vino y los productos gourmet

7.3. Nano Packaging
7.3.1.  Las nanoparticulas
7.3.2.  Los nanomateriales

6.5.1.  La preservacion de la calidad
6.5.2. Laconservacion del sabor
6.5.3. Lapresentacion .
. . 7.3.3.  Las nanoemulsiones
6.6. La personalidad de las marcas gourmets y vinicolas

: o 7.4.  El presente del Packaging gran consumo
6.6.1.  La herencia familiar

7.47.  Active Packaging

6.6.2.  Inspirando buenos momentos ) .
7.4.2.  Intelligent Packaging

6.6.3.  El'sentido del gusto entra por los 0jos

: 7.4.3.  Smart Packaging
6.7. Laetiqueta

7.5.  Laproduccion en masa

6.7.1.  Tipologia del papel
poied pap 7.5.1.  Packaging y distribucion

6.7.2. Propiedades del papel

6.7.3.  Informacion adicional (In focus: El uso del papel reciclado en las etiquetas)
6.8. Elcorcho

6.8.1. Lacalidad del tapén

6.8.2.  Elcorcho natural, twin-top, aglomerado y colmatado

7.5.2.  Envasado primario

7.5.3.  Envasado secundario (Caso: cajas de Kellog's)
7.6.  Laapariencia del gran consumo

7.6.1.  Fotografia alimenticia

7.6.2.  llustraciones instructivas

6.8.3. Laimpresion sobre el tapon (Procork, T-Cork, Cava o Multipieza) 763 Disefo eficiente



7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Mddulo 8. Marketing y Branding para Packaging

8.1.

8.2.

8.3.

El Packaging interactivo

7.7.1.  Lafuncionalidad del Packaging interactivo
7.7.2. Tipos de Packaging interactivo

7.7.3.  Relaciones interactivas

Disefio del envasado alimenticio

7.8.1.  Formay tamafno

7.8.2.  Alimentos frescos o procesados

7.8.3. Eldisefio en el etiquetado de productos

El Packaging comercial

7.9.1.  From Common to Premium

7.9.2.  Disefio funcional con un Twist

7.9.3. Lapersonalizacién masiva

Evaluacion del disefio de Packaging

7.10.1. ;Esta claro lo que tu producto es?

7.10.2. ;Esuna representacion honesta del producto?
7.10.3. ;Como se vera el producto en la tienda o en 3D?
7.10.4. La versatilidad

La inteligencia artificial en el disefio de Packaging

8.1.1.  Laactivacion de la creatividad a través de los datos
8.1.2.  Técnicas de diferenciacion

8.1.3.  Redisefio y evaluacion

Branding para “envoltorios”

8.2.1. Laidentidad de marca

8.2.2.  Eldisefio en base al Branding

8.2.3.  Los impactos econdémicos del Branding en el Packaging
La estrategia digital

8.3.1.  Estrategias de negocio vinculadas a la identidad
8.3.2. Lapublicidad

8.3.3.  Laevaluacion del posicionamiento

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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El proceso de orientacion a datos

8.4.1. Gestionar la comunicacion visual a través de los datos
8.4.2.  Recopilacion y seleccion de datos

8.4.3.  Andlisis de datos

Habitos de consumo del entorno Premium

8.5.1.  Las métricas clave del Marketing

8.5.2.  Las métricas clave del Packaging

8.5.3.  La creacion de patrones secuenciales
La innovacion en el entorno del Packaging

8.6.1.  Lagestion de la creatividad

8.6.2. Las técnicas predictivas

8.6.3.  Simulacion de escenarios de innovacion
El uso del Big Data para la creacion del icono
8.7.1.  El'mercado del Packaging

8.7.2.  Elconsumidor del Packaging

8.7.3. Lasegmentaciony el valor

La creacion de valor a través del tiempo

8.8.1. Las estrategias de fidelizacion

8.8.2. Lageneracion de embajadores

8.8.3.  La gestion eficiente de las comunicaciones
La experiencia de usuario

8.9.1. Elentorno digital

8.9.2.  Lageneracion de Engagement

8.9.3. Los mensajes

La gestion de proyectos

8.10.1. Preparacion del Briefing

8.10.2. Comunicacion estratégica

8.10.3. Comunicacion de valor

tecn
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Mddulo 9. Direccion creativa

9.1.  Evolucion del Packaging
9.1.1.  Lacomunicacion visual
9.1.2.  Historia especulativa del Packaging
9.1.3.  Fundamentos estéticos
9.2.  Lanarrativa del producto
9.2.1. Identificar su historia. ;Cual es su mensaje?
9.2.2. Identificar a su publico base
9.2.3.  Conversacion entre marca y consumidor
9.3. Laestrategia de marca
9.3.1.  Briefings
9.3.2.  Mecanismos y lenguajes propios
9.3.3.  Material Research. Tendencias
9.4. Taller de especulacion
9.471. Artey espacio. Volumenes
9.42. Espacio fisico I. Juego, tiempo y azar
9.4.3. Espacio digital . Virtual Making
9.5.  Elentorno de los productos
9.51. Las premisasy su posicion
9.52.  Espacio fisico ll
9.5.3.  Espacio digital Il
9.6. Creatividad técnica
9.6.1. Composicion
9.6.2. Cadaver exquisito. La multiplicidad de imagenes
9.6.3.  Hypergraphics. Lo gréfico aplicado al espacio
9.7.  Produccion y desarrollo de Packaging
9.71. Los materiales como mensaje
9.7.2. Técnicas tradicionales y técnicas contemporaneas
9.7.3.  ¢Por qué apostamos por una imagen?
9.8.  Art Direction
9.8.1.  Aplicar la narrativa del producto
9.8.2. Gama cromatica y su significado
9.8.3. Identificar el enfoque publicitario




9.9.

9.10.

Mddulo 10. Desarrollo Operativo del Packaging

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Post-produccion

9.9.1. Fotografia

9.9.2.  lluminacion

9.9.3. Efectos

Proyecto de emprendimiento
9.10.1. Portafolio

9.10.2. Instagram

9.10.3 Reflexion. Workshop

La cadena de valor del Packaging

10.1.1. Elciclo de vida de un “envoltorio”

10.1.2. La funcionalidad

10.1.3. El papel del disefio en la cadena de suministro
Stock Packaging

10.2.1. Almacenaje

10.2.2. Distribucion: seguimiento y rastreo

10.2.3. Laintegracion de la operatividad en el disefio
El Retail y el e-commerce

10.3.1. Lanueva realidad del Packaging en las tiendas fisicas
10.3.2. Concept Stores

10.3.3. Disefio de paqueterfa a domicilio (In focus: estandarizacién vs. Personalizacion)

El Packaging industrial

10.4.1. Elanélisis de costes

10.4.2. Los limites en el disefio de Packaging

10.4.3. Laevaluacion del proceso de Packaging

La innovacion en el disefio de Packaging

10.5.1. Laevolucién del concepto de embalaje

10.5.2. La calidad del Packaging

10.5.3. La gestién de los envios en el canal online

La estrategia de Packaging

10.6.1. Embalaje primario, secundario y terciario en el sistema de Packaging
10.6.2. Elfabricante del producto y el disefiador de Packaging
10.6.3. Decision Making

10.7.

10.8.

10.9.
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El Desarrollo del concepto

10.7.1. OKR Technique (objetives and key results)
10.7.2. Framing Techniques

10.7.3. Canvas Technique

El producto de disefio

10.8.1. Prototipado (Story Map + Live Data)
10.8.2. Testado (Concierge Test + usabilidad / fiabilidad/ comportamiento)
10.8.3. Evaluacion

Aspectos legales y regulatorios

10.9.1. Propiedad Intelectual

10.9.2. Falsificacion

10.9.3. Confidencialidad

10.10. La profesion del disefiador de Packaging

10.10.1. Stakeholders
10.10.2. El ambiente de trabajo
10.10.3. Las relaciones laborales con los clientes

Una titulacion con la que adquiriras

un conocimiento especializado sobre

la inteligencia artificial en el disefio de
Packaging y otras tendencias de futuro”
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Practicas

Tras la superacion del periodo tedrico, el egresado contara con la posibilidad de realizar
una estancia practica en una empresa de prestigio del sector del disefio y el Marketing
digital. De esta manera, podra desarrollar sus habilidades en base a todo lo aprendido a
lo largo del temario, trabajando codo con codo con profesionales del sector con afios de
bagaje en la creacion de proyectos de éxito. Ademas, podra, no solo conocer de primera
mano las técnicas y estrategias actuales, sino incluir en un su curriculum 3 semanas de
experiencia en un centro de prestigio.
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@ @ Contaras con la posibilidad de solicitar 3
semanas de estancia practica en una empresa
de Marketing digital y disefo para trabajar codo

con codo con profesionales del sector”
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Este programa en Disefio de Packaging ha sido propuesto por TECH con la finalidad de
que el egresado pueda contar con una estancia de 3 semanas en un centro de prestigio
del sector del disefio de producto y del marketing. Tendra lugar de lunes a viernes con
jornadas de 8 horas consecutivas, trabajando codo con codo con especialistas adjuntos
que le acompafaran en todo momento y le guiaran para que pueda sacarle el maximo
rendimiento a esta experiencia. Esta estancia le permitira participar de manera activa
en los proyectos de disefio que se estén desarrollando en ese momento en la empresa,
aplicando las estrategias y técnicas mas actuales y manejando las herramientas y
hardware mas sofisticados del sector.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practico,

las actividades estan dirigidas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias
necesarias para la prestacion de disefio, planificacion y creacion de Packaging, y estan
orientadas a la capacitacion especifica para el gjercicio de la actividad con un alto
desempefio profesional.

Es, sin duda, una oportunidad Unica para adquirir un conocimiento amplio

y especializado trabajando en una empresa puntera y moderna, caracterizada por su
calidad profesional y por la garantia de éxito de sus proyectos. Ademas, de que se
convertira en una experiencia fundamental que ayudara al egresado a perfeccionar
sus habilidades profesionales y a completar su curriculum con un distintivo que lo
hara destacar en cualquier proceso de seleccion de personal.

La estancia en la empresa le permitira completar un niumero minimo de actividades
de practicas en los servicios disefio y creacion, asi como en relacion a otras areas del
centro: Marketing, Branding, direccion creativa, desarrollo operativa o ecodisefio, lo cual
le dara la opcion de poner en practica los procedimientos creativos mas innovadores
de manera completa.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante
desempefiando las actividades y procedimientos de cada area de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compaferos de entrenamiento que facilite el trabajo en equipo
y la integracion multidisciplinar como competencias transversales para la praxis del
disefio (aprender a ser y aprender a relacionarse).

66

Una oportunidad unica de conocer
de cerca el active, intelligent o smart
Packaging e integrarlos a tus procesos
de disefio futuros”
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Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica de la
capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro y su
volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Modulo Actividad Practica

. .. . Establecer un plan de marca y narrativa de producto a través del Packaging
Direccion creativa

de Packaging Disefiar el branding, la estrategia digital e implementar elementos de inteligencia
artificial en el proceso de creacién de Packaging

y estrategias
de Marketing

Aplicar las estrategias mds punteras en materia de Packaging orientado a la experiencia
del usuario con el producto

Crear etiquetas, cajas y envoltorios para Packaging fisico

Disefar banners web, newsletter y creatividades con formato Instagram
Técnicas para para medios digitales
el Disefio Aplicar formas, letras y gama cromatica de un Packaging concreto

de Packaging

Corregir los trazados y colores de determinadas figuras geométricas

Exportar el trabajo realizado teniendo en cuenta formato para papel,
imprenta y medios digitales

L . Disefiar un Packaging concreto para un producto de joyeria o lujo
Disefno de Packaging gng P P oy )

para objetos de |uj0 Disefar logos y Packaging concreto para el sector gourmet
y pI’OdUCtOS gourmet

Crear etiquetas con tipologia e informacién especifica para el sector gastrondmico

Empaquetar y crear Packaging para entornos digitales con formatos
y materiales especificos

Disefo de Packaging
para gran consumo
y su desarrollo
operativo

Usar el active Packaging, intelligent Packaging o smart Packaging
en el disefio de un producto

Disefiar paqueteria con vista a ser enviada directamente a domicilio

Prototipar, testear y evaluar un disefio final de Packaging

Ecodisefio y nuevos Usar materiales ecoldgicos, biodegradables y comestibles como parte
materiales para de las estrategias de disefio sostenible de Packaging

el Packaging Optimizar los envoltorios de productos bajo preceptos de reciclaje y reutilizacion
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Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas a
lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro
de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir
durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion

practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener
que afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones generales de la capacitacion practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendrd asignados dos tutores
que le acompafiaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y cuestiones que
pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente al centro de
practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo momento. Por otro
lado, también tendra asignado un tutor académico cuya mision sera la de coordinary
ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas y facilitando todo aquello
que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara acompafiado en todo
momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de indole practica

como académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendra una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
a la semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa justificada/médica,
supondra la renuncia las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica. Cualquier
problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que informar
debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibira
un certificado que le acreditaré la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.



08

¢Donde puedo hacer
las Practicas?

TECH, en su compromiso con el crecimiento y desarrollo profesional del egresado,
Unicamente selecciona para sus estancias a los mejores centros del drea en la que
se desarrolle la titulacion. En este caso, el disefiador tendra acceso a 120 horas de

practicas en una empresa puntera del sector del marketing digital y el disefio, una 2 - - : il J v
compafiia con un gran equipo humano que garantizara su participacion activa en los : 3 A L] '
proyectos que se estén desarrollando en el momento de comenzar. L
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Contaras con un tutor que te guiara por la
estancia practica, para que puedas sacar

el maximo rendimiento a las 120 horas
que dura su fase practica”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial
en los siguientes centros:

Disefio
Piensamarketing

Pais Ciudad
Argentina Rio Negro

Direccion: Campichuelo 580 (8400),
Ciudad de Bariloche, Rio Negro

Agencia de marketing y comunicacién
social y digital

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Creacién y Emprendimiento en la Empresa Digital
-MBA en Marketing Digital
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Y '1-11

A

Disefio

Pais Ciudad
- Espafia Las Palmas
A
'.‘.r\_ Direccion: Calle Alfred Nobel, 8, Nave 2, 35013
# il

Las Palmas de Gran Canaria, Las Palmas

Imagle es una agencia de Disefio Grafico especializada
en técnicas de Impresion Offset y Digital

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio de Packaging

TuPackaging
Pais Ciudad
-1
e ' Espafia Valencia
e i " — L - .
. 2 b 4 ; ; : . Direccién: C. Fusters, 22, 46970
L b T a .
e 3 i ' . Alaquas, Valencia
T S ' - TuPackaging ofrece soluciones innovadoras
.I-'Il'_""": _" . e ; de packaging biodegradable para empresas
kil = v e - de comida para llevar

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Disefio de Packaging
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Semipresencial en Disefio de Packaging garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Master Semipresencial,

uno expedido por TECH Global University y otro expedido por la Universidad Privada
Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Master Semipresencial en Disefio de Packaging es el mas completo del panorama
académico actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario emitido
por TECH Global University, y otro por la Universidad Privada Peruano Alemana.

Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando
un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo

en su totalidad.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Master Semipresencial en Disefio de Packaging
Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas Clinicas)
Duracion: 12 meses

Créditos: 60 + 5 ECTS

UPAL

Universidad Privada Peruano Alemana

- DIPLOMA -

La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a:

Por haber concluido satisfactoriamente el Programa de Master Semipresencial en
Disefio de Packaging

Ana Maria Soldevilla Saavedra Dra. Tamara T4tiana Pando Ezcurra
RECTORA Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion

[}
tecn
» university

D/Dfia con de identificacion _____________ __ha superado
con éxito y obtenido el titulo de

Master Semipresencial en Diseiio de Packaging

Se trata de un titulo propio de 1.620 horas de duracién equivalente a 65 ECTS, con fecha de inicio
dd y fecha de 6n dd

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
&l 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

e

Dr. Pedro Navarro lllana

o66igo inico TECH: AFWORZS techitute com/tiulos

Master Semipresencial en Disefio de Packaging

. Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucion General del Plan de Estudios
Curso  Materia ECTS  Cardcter

Tipo de materia
1 Disefio e llustracion con Adobe lllustrator

Obligatoria (0B) 0 llustracion vectorial de packaging en Adobe Illustrator o8
Optativa (OP) o Ecodisefio: materiales para el Disefio de Packaging 0B
Practicas Externas (PR) 5 La Estructura del packaging 08
Trabajo Fin de Master (TFM) 0

Total 65
Embalaje y disefio en Gran Consumo

Marketing y branding para packaging
Direccion creativa

6

6

6

6
Packaging de joyeriay cosmética 6 0B

6

6

6

6
Desarrollo operativo del packaging 6

1

1

1

1

1 Packaging gourmet y vinos
1

1

1

1
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Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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» peruano alemana

Master Semipresencial
Diseno de Packaging

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas Clinicas)
Duracion: 12 meses

Titulacion: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
Créditos: 60 + 5 ECTS



Master Semipresencial
Diseno de Packaging

Q
te C n universidad privada
» peruano alemana



