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Presentacion

El Disefio de un Producto es la clave para su comercializacion y funcionalidad. Sin

un disefio adecuado, su apariencia, usabilidad e incluso su elaboracion pueden verse
afectadas, provocando pérdidas y retrasos en la compafiia productora. Por esa razon,
el perfil del profesional especializado en este ambito esta cada vez mas solicitado,

y las grandes empresas industriales buscan expertos que puedan responder a los retos
contemporaneos de la disciplina. Con este programa, el disefiador podra conocer todos
los avances en esta drea, preparandose para cumplir con las expectativas del exigente
mercado laboral actual. Y lo hara a partir de la mejor metodologia de aprendizaje online

gue se adaptara a sus circunstancias personales, permitiéndole escoger el momento

y el lugar para estudiar.
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Este programa te preparara para responder a los
retos actuales y futuros del Disefio de Producto,
a partir de una metodologia 100% online que

se adaptara por completo a tus circunstancias
profesionales y personales”
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Detras de las herramientas y dispositivos que millones de personas usan a diario hay
una labor exhaustiva de planificacion y disefio. Cada aspecto de los elementos fisicos y
tangibles empleados en cualquier faceta de la vida, desde vehiculos hasta los muebles
del hogar y el mobiliario urbano, pasando por boligrafos, smartphones y, en definitiva,
cualquier objeto de uso cotidiano, ha sido cuidadosamente elaborado.

Esa atencion al detalle responde a varios argumentos de peso: con un disefio
adecuado, se pueden abaratar costes, se puede producir de forma mas eficiente y el
resultado sera mas atractivo desde un punto de vista comercial. Por esa razon, esta
area profesional tiene una importancia creciente y es fundamental para numerosas
empresas, tanto del ambito industrial como textil y otros sectores relacionados.

Asi, en la actualidad los disefiadores que estén enfocados hacia este campo pueden
aspirar a disfrutar de grandes oportunidades laborales, pero para conseguirlo necesitan
los mejores conocimientos y habilidades de esta disciplina. Este Master de Formacion
Permanente en Disefio de Producto se las proporciona, al integrar a lo largo de 10
maodulos especializados las mas recientes novedades en esta materia y al profundizar
en cuestiones relevantes como la Tecnologia Digital, los Fundamentos del Marketing, el
Disefo para la Fabricacion o el Disefio Sostenible.

Todo ello, mediante un sistema de ensefianza en linea especialmente creado para los
profesionales en activo, puesto que se adapta a ellos, permitiéndoles estudiar desde
donde quieran y cuando quieran, sin incomodos desplazamientos ni rigidos horarios.

Este Master de Formacidn Permanente en Disefio de Producto contiene el programa
educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Disefio de Producto

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estd concebido recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Los gjercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje
+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

Podras profundizar, gracias a este
Master de Formacion Permanente,
en las claves del Disefio Sostenible,
optimizando las labores de
produccion de tus creaciones”




Este programa dispone de los mejores recursos
didacticos: actividades tedrico-practicas, videos,
resumenes interactivos, clases magistrales, etc.
Todo lo necesario para que te conviertas en un
gran experto en Diseno de Producto”

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de
sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado

que proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Conoceras los materiales mas punteros

para el diserno y sus posibles aplicaciones,
mejorando asi tus perspectivas profesionales
de forma inmediata.

El sistema de aprendizaje en linea de TECH
te permitira estudiar cuando, como y donde
lo desees, sin someterte a rigidos horarios
ni a incomodos desplazamientos.
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Objetivos

Este programa tiene como objetivo principal convertir al alumno en un profesional
altamente solicitado por las grandes empresas de disefio y por las compafiias
industriales mas destacadas. Asi, el Master de Formacion Permanente en Disefio
de Producto dispone de los contenidos mas completos y profundos en esta area
y le proporcionara al alumno todas las herramientas que necesita para destacar
en el ambito laboral.
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Alcanza, gracias a este programa, un gran progreso
profesional en el ambito del Disefio de Producto”
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Objetivos generales

+ Comprender el proceso creativo, de analisis y de estudio para realizar cualquier
obra

+ Ahondar en las técnicas de analisis de mercado y aplicarlas a los procesos de
comunicacion y marketing en el desarrollo de proyectos

+ Comprender los conceptos basicos que forman parte de la politica de
comunicacion de una organizacion: su identidad, su cultura, como comunica, cual
es su imagen, su marca, su reputacion y la responsabilidad social

+ Conocer las bases del disefio, asi como a los referentes, estilos y movimientos que
le han dado forma desde sus inicios hasta la actualidad
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Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos del Disefio
+ Conectar y correlacionar las distintas areas del disefio, campos de aplicacion y
ramas profesionales

+ Conocer los procesos de ideacion, creatividad y experimentacion y saber aplicarlos
a proyectos

* Integrar el lenguaje y la semantica en los procesos de ideacion de un proyecto,
relacionandolos con sus objetivos y valores de uso

Médulo 2. Fundamentos de la Creatividad
+ Saber sintetizar los intereses propios, mediante la observacion y el pensamiento
critico, plasmandolos en Creaciones Artisticas

+ Perder el miedo al bloqueo artistico y utilizar técnicas para combatirlo
+ Indagar en uno mismo, en el propio espacio emocional y en lo que esta alrededor,

de tal forma que se realice un analisis de estos elementos para usarlos a favor de la
propia creatividad

Méddulo 3. Tecnologia Digital
+ Dominar el vocabulario, metodologias y contenido teorico-practico sobre
la Imagen Digital

+ Dominar el vocabulario, metodologias y contenido tedrico-practico sobre
la Imagen Vectorial
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Médulo 4. Fundamentos del Marketing

+ Entender el papel central de la comunicacion en un tiempo historico definido por los
paradigmas de la sociedad de la informacion y el conocimiento

+ Conocer los procesos de comunicacion en todas sus manifestaciones sociales
(interpersonal, grupal y mediatica)

* Analizar los diferentes enfoques y planteamientos disciplinares y tedricos acerca de
la comunicacion

+ Desarrollar la comprension de un vocabulario adaptado al lenguaje basico del
marketing y la comunicacion

+ Conocer las caracteristicas de los medios sociales y su diferencia con los Mass
Media, asi como, sus implicaciones y los cambios que han generado en la
Comercializacion y Gestion del Disefio

Médulo 5. Imagen Corporativa
+ Entender la importancia de la imagen corporativa y su impacto en la
percepcion empresarial
* Diferenciar entre identidad e imagen corporativa y reconocer
sus manifestaciones clave
+ Aplicar técnicas de investigacion para analizar la imagen corporativa de la empresa
+ Realizar auditorias de imagen y planificar estrategias para gestionar
la imagen corporativa
+ Explorar la relacion entre cultura corporativa, RSC y reputacion en la construccion
de imagen

+ Desarrollar estrategias de identidad visual, naming y posicionamiento para
fortalecer la mar

Modulo 6. Diseno para la Fabricacion
+ Alcanzar un nivel suficiente de conocimientos relacionados con los objetivos
y técnicas especificas relacionadas con el drea de produccion

+ Analizar la produccion desde una perspectiva estratégica

Mddulo 7. Materiales
* Analizary evaluar los materiales utilizados en ingenieria con base
en sus propiedades

+ Conocer, analizar y evaluar los procesos de corrosion y degradacion de materiales

+ Evaluar y analizar las diferentes técnicas de ensayos no destructivos en materiales

Mddulo 8. Disefio Sostenible
+ Reconocer el entorno de la sostenibilidad y el contexto ambiental

+ Conocer los principales instrumentos de andlisis de impacto ambiental
+ Reconocer la importancia de la Sostenibilidad en el Disefio
» Conocer las normativas medioambientales relevantes a la hora de disefiar

+ Ser capaz de elaborar una estrategia de Disefio Sostenible de Producto

Mddulo 9. Materiales para el disefio
+ Trabajar con los materiales mas adecuados en cada caso, en el ambito del Disefio
de Producto

* Explicar y describir las principales familias de materiales: su fabricacion, tipologias,
propiedades, etc.

+ Tener el criterio necesario para poder identificar y seleccionar, en funcion de un
Briefing, las diferentes gamas de materiales
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Médulo 10. Disefo de packaging
+ Promover en el alumnado la vision global del disefio de envases, embalajes y
etiquetas, entendiéndolo como una actividad en la que deben tener muchos
factores en cuenta, desde el producto al qué acompafa hasta su contexto fisico y
socioeconémico

+ Capacitar el alumnado, a través de la practica, en la competencia para el desarrollo
profesional de proyectos de disefio de envases, embalajes y etiquetas

TECH te acompanara en tu camino
hacia el éxito profesional”
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Competencias

Este Master de Formacion Permanente le permitira al alumno desarrollar toda una serie de
competencias profesionales orientadas hacia este ambito del disefio. Asi, este programa
ha sido elaborado para convertir al estudiante en un gran experto en Disefio de Producto,
puesto que le proporciona conocimientos y habilidades de areas como los materiales, el
Disefio Sostenible, el Marketing o el Disefio del Packaging.




Competencias |15 tec’.,

@ 6 Incorporaras a tu practica

profesional las mejores habilidades
en Disefno de Packaging y Disefio
Sostenible gracias a este Master
de Formacion Permanente”
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Competencias generales

+ Planificar, desarrollar y presentar convenientemente producciones artisticas,
empleando estrategias de elaboracion eficaces y con aportaciones creativas
propias

+ Dominar el software de retoque y manipulacion de la imagen y desarrollar las
competencias que requiere su utilizacion

+ Conocer las herramientas y estrategias teorico-practicas que faciliten la gestion de
la comunicacion corporativa e institucional en organizaciones de toda indole

+ Saber seleccionar correctamente un método de organizacion de informacion y
comunicacion para el buen uso de una marca

* Investigar e identificar los elementos mas significativos de la empresa-cliente, asf
como sus necesidades para la creacion de estrategias y mensajes comunicativos

* |dentificar las etapas y fases productivas de un proyecto
+ Conocer los principios de nanomateriales

+ Obtener el conocimiento y dominio de las técnicas, las formas, los procesos y las
tendencias del disefio de envases, embalajes y etiquetas y de sus aplicaciones
industriales
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Competencias especificas

+ Manejar el software de dibujo vectorial y desarrollar las competencias que requiere su
utilizacion

* Emplear el software de disefio editorial y desarrollar las competencias para crear un
arte final propio

+ Dominar las estrategias de coordinacion entre los aspectos de creacion de
un producto, su produccion y las funciones de comercializacion, Marketing y
comunicacion

+ Analizar y evaluar materiales metalicos, tanto férricos como no férricos
* Analizar y evaluar materiales poliméricos, ceramicos y compuestos
+ Analizar y evaluar los materiales utilizados en fabricacion aditiva

* Desarrollar un sistema reglado de normas graficas basicas basado en elementos de
la identidad visual/marca

* Elegir acertadamente, entre un amplio espectro, a la hora de desarrollar una
propuesta de disefio para fabricacion en serie

+ Decidir los mas materiales adecuados para la realizacion de maquetas o prototipos

Este programa te ofrece las mejores
técnicas de Diseno de Producto,
atendiendo a las necesidades
actuales del mercado profesional

n
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Estructura y contenido A/

Este Master de Formacion Permanente en Disefio de Producto ha sido estructurado en 10 y 4
maodulos especializados, a través de los cuales el profesional podra conocer los Ultimos ‘,'-
avances en los Fundamentos del Disefio, los Materiales de Disefio, el Disefio Sostenible,

los Fundamentos del Marketing y de la Imagen Corporativa, para obtener una vision mas
global del Producto y el Disefio de la Fabricacién, con la que el alumno dispondra de una
perspectiva mas industrial para llevar a cabo sus proyectos.
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Los contenidos mas actualizados en Diserio
de Producto estan ahora a tu alcance.
Matriculate ya y obtén una mejora profesional
de forma inmediata”
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Médulo 1. Fundamentos del Disefio 1.5.3. La disposicién objetual y su connotacion

1.54. La Globalizacion de los signos
1.5.5.  Propuesta
1.6. Eldisefioy su Dimension Estético-Formal

1.1.  Historia del Disefio
1.1.1.  LaRevolucion Industrial

1.1.2. Las etapas del Disefio ]
1.6.1.  Elementos visuales

1.6.1.1. La forma
1.6.1.2. La medida
1.6.1.3. El color
1.6.1.4. La textura
1.6.2.  Elementos de relacion
1.6.2.1. Direccion
1.6.2.2. Posicion
1.6.2.3. Espacio
1.6.2.4. Gravedad
1.6.3.  Elementos practicos

1.1.3.  LaArquitectura

1.1.4. LaEscuela de Chicago
1.2.  Estilos y movimientos del Disefio

1.2.1.  Disefio Decorativo

1.2.2.  Movimiento Modernista

1.2.3.  ArtDeco

1.2.4. Disefio Industrial

1.2.5.  LaBauhaus

1.2.6. Il Guerra Mundial

1.2.7.  Transvanguardias

1.2.8. Disefio Contemporaneo
1.6.3.1. Representacion

1.6.3.2. Significado
1.6.3.3. Funcion
1.6.4.  Marco de referencia

1.3. Disefladores y tendencias
1.3.1. Disefiadores de Interior
1.3.2.  Disefiadores Graficos
1.3.3. Disefiadores Industriales o de Producto
1.3.4. Disefiadores de Moda
1.4.  Metodologia proyectual de Disefio

1.7.  Métodos Analiticos del Disefio
1.7.1.  Eldisefio Pragmatico
1.7.2.  Disefio Analdgico
1.7.3.  Disefio Iconico

1.471.  Bruno Munari

1.42.  GuiBonsiepe

1.43. J.Christopher Jones
1.44. L. Bruce Archer

1.4.5.  Guillermo Gonzalez Ruiz

1.7.4.  Disefo Canonico
1.7.5.  Principales autores y su metodologia
1.8. Disefioy Semantica
1.81. LaSemantica
1.8.2.  LaSignificacion
1.8.3.  Significado Denotativo y significado Connotativo
1.84. ElLéxico
1.8.,5.  Campo Léxico y Familia Léxica
1.8.6. Lasrelaciones Semanticas

1.4.6. Jorge Frascara
1.4.7. Bernd Lobach
1.4.8. Joan Costa
1.49. Norberto Chaves
1.5.  Ellenguaje en Disefio
1.5.1. Los objetosy el sujeto

1.5.2.  Semidtica de los objetos 1.8/ Elcambio Semantico

1.8.8.  Causas de los Cambios Semanticos



1.9.

1.70.

Médulo 2. Fundamentos de la Creatividad

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Disefio y Pragmatica

1.9.1.  Consecuencias Practicas, Abduccion y Semidtica
1.9.2.  Mediacion, cuerpo y emociones

1.9.3.  Aprendizaje, vivencia y cierre

1.9.4. Identidad, relaciones sociales y objetos

Contexto actual del Disefio

1.10.1. Problemas actuales del Disefio

1.10.2. Los temas actuales del Disefio

1.10.3. Aportes sobre metodologia

Crear es pensar

2.1.1.  Elarte de pensar

2.1.2.  Pensamiento creador y creatividad

2.1.3.  Pensamiento y cerebro

2.1.4.  Laslineas de investigacion de la creatividad: sistematizacion
Naturaleza del proceso creativo

2.2.1.  Naturaleza de la creatividad

2.2.2.  Lanocion de creatividad: creacién y creatividad

2.2.3.  Lacreacion de ideas al servicio de una comunicacion persuasiva
2.2.4.  Naturaleza del proceso creativo en publicidad

La invencion

2.3.1.  Evoluciony analisis histérico del proceso de creacion

2.3.2.  Naturaleza del canon cldsico de la invencion

2.3.3.  Lavision clasica de la inspiracion en el origen de las ideas
2.3.4.  Invencion, inspiracion, persuasion

Retdrica y comunicacion persuasiva

2.471. Retdricay publicidad

242 Las partes retdricas de la comunicacion persuasiva

2.4.3.  Figuras retéricas.

2.4.4. Leyesy funciones retoricas del lenguaje publicitario

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.
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Comportamiento y personalidad creativa

2.5.1.  La creatividad como caracteristica personal, como producto y como proceso
2.5.2.  Comportamiento creativo y motivacion

2.53.  Percepciony pensamiento creador

2.5.4. Elementos de la creatividad

Aptitudes y capacidades creativas

2.6.1.  Sistemas de pensamiento y modelos de inteligencia creativa
2.6.2. Modelo tridimensional de estructura del intelecto segun Guilford
2.6.3. Interaccion entre factores y capacidades del intelecto

2.6.4. Aptitudes para la creacion

2.6.5. Capacidades creativas

Las fases del proceso creativo

2.7.1. La creatividad como proceso

2.7.2. Las fases del proceso creativo

2.7.3. Las fases del proceso creativo en publicidad

La solucién de problemas

2.8.1. Lacreatividad y la solucion de problemas

2.8.2. Bloqueos perceptivos y bloqueos emocionales

2.8.3.  Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos
LLos métodos del pensamiento creador

2.9.1.  Lalluvia de ideas como modelo de creacion de ideas

2.9.2.  Pensamiento vertical y pensamiento lateral

2.9.3. Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos
Creatividad y comunicacion publicitaria

2.10.1. El proceso de creacion como producto especifico de la comunicacion publicitaria

2.10.2. Naturaleza del proceso creativo en publicidad: creatividad y proceso
de creacion publicitaria

2.10.3. Principios metodoldgicos y efectos de la creacién publicitaria
2.10.4. La creacion publicitaria: del problema a la solucion
2.10.5. Creatividad y comunicacion persuasiva
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Maddulo 3. Tecnologia Digital

3.1.  Introduccion a la Imagen Digital
3.1.1. LasTIC
3.1.2.  Descripcion de las tecnologias
3.1.3.  Comandos
3.2.  Imagen vectorial. Trabajar con objetos
3.2.1.  Herramientas de seleccion
3.2.2.  Agrupamiento
3.2.3.  Alineary distribuir
3.2.4. Guias inteligentes
3.2.5.  Simbolos
3.2.6. Transformar
3.2.7. Distorsion
3.2.8. Envolventes
3.2.9. Buscatrazos
3.2.10. Formas compuestas
3.2.11. Trazados compuestos
3.2.12. Cortar, dividir y separar
3.3.  Imagen vectorial. Color
3.3.1. Modos de color
3.3.2.  Herramienta cuentagotas
3.3.3.  Muestras
3.3.4. Degradados
3.3.5.  Relleno de motivo
3.3.6.  Panel apariencia
3.3.7. Atributos
3.4, Imagen vectorial. Edicion avanzada
3.4.1. Malla de degradado
3.4.2.  Panel de transparencia
3.4.3.  Modos de fusién
3.4.4. Calco interactivo
3.4.5.  Mascaras de recorte
3.4.6. Texto




3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

Imagen Mapa de Bits. Las capas
3.5.1.  Creacion

3.52.  Enlace

3.5.3.  Transformacion

3.5.4.  Agrupamiento

3.5.5. Capas de ajuste

Imagen Mapa de Bits. Selecciones, mascaras y canales

3.6.1.  Herramienta seleccion marco

3.6.2.  Herramienta seleccion lazo

3.6.3.  Herramienta varita magica

3.6.4.  Menu selecciones. Gama de colores
3.6.5. Canales

3.6.6. Retoque de mascaras

3.6.7. Mascaras de recorte

3.6.8.  Mascaras vectoriales

Imagen Mapa de Bits. Modos de fusién y estilo de capas

3.7.1. Estilos de capa

3.7.2.  Opacidad

3.7.3.  Opciones de estilos de capa

3.7.4.  Modos de fusion

3.7.5.  Ejemplos de modos de fusion

El Proyecto Editorial. Tipos y formas

3.8.1.  El Proyecto Editorial

3.8.2.  Tipologias del Proyecto Editorial
3.8.3.  Creaciony configuracion del documento
Elementos compositivos del Proyecto Editorial
3.9.1. Paginas maestras

3.9.2.  Reticulacion

3.9.3. Integracion y composicion del texto
3.9.4. Integracion de imagenes
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3.10. Maquetacion, exportacién e impresion

3.10.1.

3.10.2.

3.10.3.

Magquetacion

3.10.1.1. Seleccion y edicion fotografica

3.10.1.2. Comprobacion preliminar

3.10.1.3. Empaquetar

Exportacion

3.10.2.1. Exportacion para el medio digital

3.10.2.2. Exportacion para el medio fisico

Impresion

3.10.3.1. La imprenta tradicional
3.10.3.1.1. Encuadernacion

3.10.3.2. La imprenta digital

Médulo 4. Fundamentos del Marketing

4.1.

4.2.

Introduccion a la Mercadotecnia

4.1.1.

41.2.

Concepto de Mercadotecnia

4.1.1.1. Definicion de Mercadotecnia

4.1.1.2. Evolucion y actualidad de la Mercadotecnia
Diferentes enfoques de la Mercadotecnia

Mercadotecnia en la Empresa: estratégica y operativa. El Plan de Mercadotecnia

4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.
4.2.4.
4.2.5.
4.2.6.
4.2.7.
4.2.8.
4.2.9.
4.2.10.
4211,

La Direccion Comercial
Importancia de la Direccion Comercial
Diversidad de formas de Direccion
La Mercadotecnia estratégica

La Estrategia Comercial

Ambitos de aplicacion

La Planificacién Comercial

El Plan de Mercadotecnia
Concepto y definiciones

Etapas del Plan de Mercadotecnia
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4.10.3.4. Predicciones modeladas

Estrategias de gestion actual de la Cartera de Productos. Crecimiento y
estrategias competitivas de Mercadotecnia

Estrategias de Cartera

4.10.5.1. La Matriz BCG
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Auditoria y estrategia de imagen
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58.1. Plan estratégico de comunicacion
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7.10.2. Ultrasonidos
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Anélisis del Ciclo de Vida (ACV)
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10.4.1. Relacion del pack con la Marca y el Producto
10.4.2. Aplicacion de Imagen de Marca

10.4.3. Ejemplos

Comunicacion en el Packaging

10.5.1. Relacion del pack con el Producto, el Cliente y el Usuario
10.5.2. Disefio de Sentidos

10.5.3. Disefio de Experiencia

Materiales y Procesos de Produccion

10.6.1. Vidrio

10.6.2. Papely carton

10.6.3. Metal

10.6.4. Plasticos

10.6.5. Materiales compuestos de Materiales Naturales
Sostenibilidad aplicada al Packaging

10.7.1. Estrategias de Ecodisefio

10.7.2. Andlisis del ciclo de vida

10.7.3. El Pack como residuo



Estructura y contenido | 29 tech

. Legislacion

10.8.1. Normativa especifica: identificacion y codificacion
10.8.2. Normativa de plasticos

10.8.3. Tendencias en la normativa

. Innovacion en packagin
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10.9.3. Design For All

Proyectos de Packagin

10.10.7. Casos de estudio

10.10.2. Estrategia de Packaging
10.10.3. Ejercicio practico

Al innovador sistema de ensefianza de TECH
se le une un temario completo y actualizado,
conformando la mejor opcion educativa para
el profesional que quiera orientar su carrera
hacia el Disefio de Producto”



05
Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: la prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos en la plataforma de resefias Trustpilot, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

TOd0S 105 contenidos didacticos son creados por 10S especialistas que van a impartr
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creard nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

>

y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos 10S contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras muitimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias
Articulos recientes, documentos de Consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS



Metodologia de estudio |39 techn

Case Studies

Completaras una seleccion de 1os mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting
Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a 1o fargo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Pirdmide de Miller.

Clases magistrales [ —
EXISte evidencia cientiiica sobre la utilidad de la ObServacion de (erCeros experios.
El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece Tos contenidos mas relevanies del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Titulacion

Este programa en Disefio de Producto garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master de Formacion Permanente
expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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@ @ Supera con éxito este programa y recibe tu

titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo de Master de Formacién Permanente Ademas, el riguroso sistema de garantia de calidad de TECH asegura que cada titulo
en Disefio de Producto emitido por TECH Universidad Tecnoldgica. otorgado cumpla con los mas altos estandares académicos, brindandole al egresado

la conflanza y la credibilidad que necesita para destacarse en su carrera profesional.
TECH Universidad Tecnoldgica, es una Universidad espafiola oficial, que forma parte

del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES). Con un enfoque centrado en la Titulo: Master de Formacién Permanente en Disefio de Producto
excelencia académica y la calidad universitaria a través de la tecnologia. Modalidad: online

. : . - . Duracion: 7 meses
Este titulo propio contribuye de forma relevante al desarrollo de la educacion continua

y actualizacion del profesional, garantizandole la adquisicion de las competencias ensu ~ Acreditacion: 60 ECTS
area de conocimiento y aportandole un alto valor curricular universitario a su formacion.

Es 100% valido en todas las Oposiciones, Carrera Profesional y Bolsas de Trabajo de

cualquier Comunidad Auténoma espafiola.

Q
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Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS Cardcter
Tipo de materia Créditos ECTS
Otligatora (08) . 1°  Fundamentos del Disefio 6 0B
Optativa (OP) 0 1°  Fundamentos de la Creatividad 6 0B
D/Dfia_____________________, condocumento de identificacion _______________ha superado Practicas Externas (PR) o 1°  Tecnologia Digital 6 0B
con éxito y obtenido el titulo de: Trabajo Fin de Méster (TFM) o 1°  Fundamentos del Marketing 6 0B
Total 60 1°  Imagen Corporativa 6 0B
Master de Formacion Permanente en Diseiio de Producto 10 Disefio para la Fabricacién 6 o8
1° Materiales 6 0B
1°  Disefio Sostenible 6 0B
p . » . 1° Material | Diseft 6 0B
Se trata de un titulo propio de 1.500 horas de duracién equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio R @ %"a es para el Diseno
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa. 1° Disefio de Packaging 6 08

TECH es una universidad Oficial Espafiola legalmente reconocida mediante la Ley 1/2024, del 16 de
abril, de la Comunidad Auténoma de Canarias, publicada en el Boletin Oficial del Estado (BOE) num.
181, de 27 de julio de 2024 (pag. 96.369) e integrada en el Registro de Universidades, Centros y
Titulos (RUCT) del Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades con el cédigo 104.

En San Cristobal de la Laguna, a 28 de febrero de 2024

% A tecn iz

Dr. Pedro Navarro lllana

Rector
Dr. Pedro Navarro lllana

Rector

cédigo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/fitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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Master de Formacioén
Permanente

Diseno de Producto

» Modalidad: online

» Duracién: 7 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master de Formacion Permanente
Diseno de Producto
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