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Presentacion

El mercado de productos, en general, es cada vez mas competitivo, por lo que disefar
articulos de calidad y que marquen la diferencia con respecto al resto nunca ha sido

tan importante. Ademas, el dominio del Packaging como estrategia de Marketing toma
especial relevancia, convirtiéndose en una competencia altamente demandada por miles
de empresas que buscan dar un salto productivo con sus articulos. Por esa razon, TECH
ha elaborado este programa, dirigido a profesionales que buscan una especializacion en
este sector, a través de una titulacion que les aporte toda la informacion tedrica y practica
necesaria para convertirse en expertos en Disefio de Productos y de Embalajes. Se trata de

una capacitacion multidisciplinar y 100% online con la que lograra implementar a su praxis
profesional las técnicas y estrategias mds vanguardistas a través de un conocimiento
profundo de los fundamentos del disefio y el Packaging.
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@ @ TECH presenta este intensivo programa

como una oportunidad Unica de convertirte
en un experto en Packaging y Diserio de
Producto a tu ritmo, sin horarios ni agobios”
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El disefio de calidad, atractivo y que marque la diferencia en el mercado de productos de
cualquier tipo nunca ha sido tan importante. Y es que hoy en dia, la oferta de articulos de
todo tipo supera la demanda, por lo que las empresas deben contar con una estrategia
de creacion y de Marketing minuciosa y estudiada al detalle, que incluya ademas,
acciones creativas y novedosas. Invertir en un Packaging atractivo y que refleje la
imagen corporativa de la marca, es una de las formas de hacerlo, asi como de conseguir
llamar la atencion del publico.

Por esa razon, la demanda de profesionales especializados en esta drea del disefio es cada
vez mayor, por lo que TECH y su equipo de expertos ha decidido lanzar este Grand Master
en Disefio de Producto, Experto en Packaging. Se trata de un completisimo y exhaustivo
programa que aportara al egresado las claves para dominar las técnicas mas novedosas
del sector, incidiendo en la mejora de sus habilidades creativas.

Ademas, contara con cientos de horas de capacitacion tedrica y practica sobre la creacion
de embalajes de calidad y acorde a la imagen de la entidad de la que forme parte. Destaca
también una parte del temario dedicada al ecodisefio y a los procesos de fabricacién
sostenible, de manera que pueda aportar a su curriculum profesional un distintivo que lo
caracterice por su compromiso con el medioambiente.

Pero si hay algo que caracteriza a esta titulacion es su versatilidad, asf como las facilidades
que le aportara al especialista el poder cursarla desde donde quiera y con un horario
personalizado gracias a su comodo formato 100% online. Asimismo, tendra acceso a

la totalidad del contenido desde el inicio de la titulacion, que incluye, ademas del mejor
contenido tedrico y practico, cientos de horas de material adicional en diferentes formatos
que podra utilizar para contextualizar sus conocimientos y profundizar en aquellos
apartados que considere mas relevantes para su desarrollo profesional.

Este Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging contiene el
programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Disefio y Packaging

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos, recogen una informacién cientifica y préctica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el disefio del producto y empaquetado

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

En esta titulacion 100% online encontraras
un temario novedoso, creativo, dinamico y
atractivo, acorde a las caracteristicas del
disefio actual”



Gracias a la exhaustividad con la que
ha sido diserfiado el temario, ahondaras
en la mercadotecnia de la empresa y de
las organizaciones, para que obtengas
una idea amplia y generalizada de la
situacion actual del sector”

Incluye en su cuadro docente, a profesionales pertenecientes al ambito del Disefio,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional
contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.
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Podras invertir tantas horas como consideres
en profundizar en los fundamentos del diseno,
de la creatividad y del Marketing, para que
aumentes tus conocimientos desde la base.

Conocer a detalle las tendencias mas actuales
de las etapas en el proceso de compra del
consumidor te dara una idea mas acertada
para disefiar con base en sus habitos.
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Objetivos

Dada la demanda que existe actualmente de profesionales del disefio de productos
especializados concretamente en la creacion de embalajes, TECH ha desarrollado esta
titulacion con el objetivo de que el egresado encuentre en ella todas las herramientas
que le permitan actualizar y ampliar sus conocimientos de manera intensiva y con base
en la actualidad inmediata del sector. De esta manera, podra enfrentarse al mercado
laboral y diferenciar su praxis del resto a través de una practica profesional novedosa,
atractiva, creativa y de calidad.
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Si entre tus objetivos esta conocer a detalle la
metodologia para el proceso de creacion de
una marca, esta titulacion te dara las claves
para definir una estrategia personalizada para
cada empresa en base a sus valores”
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Objetivos generales

+ Comprender el proceso creativo, de andlisis y de estudio para realizar cualquier obra

+ Ahondar en las técnicas de analisis de mercado y aplicarlas a los procesos de comunicacion
y Marketing en el desarrollo de proyectos

* Comprender los conceptos basicos que forman parte de la politica de comunicacion de
una organizacion: su identidad, su cultura, como comunica, cudl es su imagen, su marca,
su reputacion y la responsabilidad social

+ Conocer las bases del disefio, asi como a los referentes, estilos y movimientos que le han
dado forma desde sus inicios hasta la actualidad

+ Dominar las herramientas de disefio de Packaging e ilustracion digital a través del manejo
del programa Adobe Illustrator

+ Crear una identidad visual conceptual, experimental y/o comercial adaptada a toda clase
de productos

* Gestionar un proyecto completo de Packaging y un portfolio personalizado

+ Asimilar la cadena de valor del producto de manera integral: desde su disefio hasta
la apertura del paquete en el domicilio o la venta en tienda

* Generar estrategias de Branding y de comercializacion a través del uso del Big Data
y la evaluacion continua

+ Disefiar todas las estructuras de Packaging con un conocimiento avanzado de sus materiales
y aplicaciones en la vida real

* Manejar el Ecopackaging y los materiales que intervienen en el disefio del embalaje de
productos

+ Aplicar el disefio de Packaging desde su uso en Gran Consumo hasta la cosmética, la joyeria
0 los productos gourmet y el mercado del Packaging de lujo




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos del disefio
+ Conectary correlacionar las distintas areas del disefio, campos de aplicacion y ramas
profesionales
+ Conocer los procesos de ideacion, creatividad y experimentacion y saber aplicarlos a
proyectos

* Integrar el lenguaje y la semantica en los procesos de ideacion de un proyecto,
relacionandolos con sus objetivos y valores de uso

Médulo 2. Fundamentos de la creatividad
+ Saber sintetizar los intereses propios, mediante la observacion y el pensamiento critico,
plasmandolos en creaciones artisticas
+ Perder el miedo al bloqueo artistico y utilizar técnicas para combatirlo

+ Indagar en uno mismo, en el propio espacio emocional y en lo que esta alrededor, de tal forma
que se realice un analisis de estos elementos para usarlos a favor de la propia creatividad

Mddulo 3. Fundamentos del Marketing

* Entender el papel central de la comunicacion en un tiempo historico definido por
los paradigmas de la sociedad de la informacion y el conocimiento

+ Conocer los procesos de comunicacion en todas sus manifestaciones sociales
(interpersonal, grupal y mediatica)

+ Analizar los diferentes enfoques y planteamientos disciplinares y tedricos acerca de
la comunicacion

+ Desarrollar la comprension de un vocabulario adaptado al lenguaje basico del Marketing
y la comunicacion

* Conocer las caracteristicas de los medios sociales y su diferencia con los mass media, asi

como, sus implicaciones y los cambios que han generado en la comercializacion y gestion
del disefio
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Mddulo 4. Imagen corporativa
+ Entender cudles son las dreas estratégicas que un responsable grafico debe gestionar en
el proceso comunicativo de la identidad grafica y visual de marcas
Mddulo 5. Disefio para la fabricacion

+ Alcanzar un nivel suficiente de conocimientos relacionados con los objetivos y técnicas
especificas relacionadas con el area de produccion

+ Analizar la produccién desde una perspectiva estratégica

Médulo 6. Materiales
* Analizary evaluar los materiales utilizados en Ingenieria en base a sus propiedades

+ Conocer, analizar y evaluar los procesos de corrosion y degradacion de materiales

+ Evaluary analizar las diferentes técnicas de ensayos no destructivos en materiales

Méddulo 7. Diseio sostenible
+ Reconocer el entorno de la sostenibilidad y el contexto ambiental
+ Conocer los principales instrumentos de analisis de impacto ambiental
+ Reconocer la importancia de la sostenibilidad en el disefio
+ Conocer las normativas medioambientales relevantes a la hora de disefiar

+ Ser capaz de elaborar una estrategia de disefio sostenible de producto

Modulo 8. Materiales para el diseio
+ Trabajar con los materiales mas adecuados en cada caso, en el ambito del disefio de
producto
+ Explicar y describir las principales familias de materiales: su fabricacion, tipologias,
propiedades, etc.

+ Tener el criterio necesario para poder identificar y seleccionar, en funcion de un Briefing,
las diferentes gamas de materiales
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Médulo 9. Disefio e ilustracion con Adobe lllustrator
+ Integrar las herramientas de Adobe lllustrator en el disefio de Packaging de un producto

* Gestionar la tipografia para el disefio del etiquetado
+ Dominar el uso de la paleta de colores para su correcta impresion

+ Generar armonia en el disefio y ejecutar las herramientas con personalidad integrando
los valores de la marca

* Incorporar el flujo de trabajo del disefio digital al proyecto de Packaging

Madulo 10. llustracion vectorial de Packaging en Adobe Illustrator
* Incorporar el uso de graficos vectoriales para el disefio digital con Adobe lllustrator

* Aplicar y seleccionar las herramientas necesarias para la produccion de un proyecto
de Packaging

+ Dominar la tipografia y el lettering para el disefio de etiquetas y logotipos
+ Crear fotomontajes que muestren el producto final en 3D y recreen el escenario final
+ Gestionar el disefio de Packaging en todas sus etapas: desde la creacion de un volumen

sobre un espacio en blanco hasta su impresion con todas las capas

Médulo 11. Ecodisefio: materiales para el Disefio de Packaging
+ Profundizar en el funcionamiento de la economia circular en relacion al disefio de Packaging

+ Dominar los materiales biodegradables y el proceso de reciclaje
* Gestionar las decisiones de disefio orientandose hacia la segunda vida del envase

+ Concienciar del uso del plastico y de la necesidad de la reduccion de la huella de carbono
para que preservemos el medio ambiente

* Optimizar el proceso de disefio de Packaging convirtiéndonos en disefiadores conscientes

Médulo 12. La estructura del Packaging
+ Dominar las técnicas de creatividad y de composicion estructural basandonos en la cultura
del Packaging

+ Generar un concepto especifico que responda a una identidad universal basada en la
coherencia con el propésito de la marca

+ Aplicar las técnicas de investigacion en el entorno fisico y digital estableciendo unas
directrices de disefio

* Manejar el lettering y la tipografia para la confeccion de etiquetas de envasado

+ Profundizar en la experiencia sensorial y trascender a la nueva realidad virtual del Packaging

Mddulo 13. Packaging de joyeria y cosmética

+ Incorporar las necesidades del consumidor de cosmética del publico tradicional y de los
emergentes entendiendo que el Packaging cosmético es la diferencia entre la adquisicion
de un producto en la mayoria de las ocasiones

+ Dominar las técnicas de disefio durante todo el proceso del Packaging alineando embalaje
exterior, interior y de producto

* Ampliar el criterio para la aplicacion de estilos en el dambito cosmético, ya que el disefio de
Packaging se encuentra muy definido y polarizado

+ Gestionar las técnicas de Packaging experimental creativo aumentando la exclusividad a
través del valor del envase

+ Generar nuevos disefios con base en el disefio de Packaging de joyeria teniendo en cuenta
las lineas primordiales del disefio en el sector del lujo



Médulo 14. Packaging Gourmet y vinos

* Incorporar las tradiciones familiares y la recreacion de los buenos momentos en un producto
que se concibe como parte inmaterial del patrimonio cultural del pais

+ Manejar la casuistica y los aspectos técnicos del embalaje de vinos y productos gourmet
encontrando un equilibrio entre el disefio funcional y la estética

* Dominar los materiales que componen el Packaging de producto como los tapones, el vidrio
y el embalaje secundario

+ Disefar la etiqueta respondiendo a una arquitectura de la informacién que contempla
los sellos de calidad y que refleja la personalidad de la marca

* Gestionar la experiencia de usuario entendiendo que se trata de una experiencia sensorial
en la que el sentido del gusto ha de entrar también por los 0jos

Médulo 15. Embalaje y disefio en gran consumo

* Generar transparencia y eficiencia en el empaquetado de alimentos, determinantes en
el correcto desarrollo de nuestra salud fisica

+ Incorporar las técnicas de nanotecnologia y Packaging interactivo al mercado del Gran
Consumo como parte de una estrategia de innovacién constante

+ Asimilar las necesidades del producto alimenticio y sus condiciones de conservacion,
transporte y almacenaje

+ Analizar los resultados del disefio del envasado desde una perspectiva funcional y también
estética

* Gestionar las tendencias de la personalizacién en el campo del disefio dirigidas a las marcas
y al publico de Gran Consumo
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Médulo 16. Marketing & Branding para Packaging
* Integrar el uso de los datos en la estrategia creativa del Packaging

+ Dominar la comunicacion estratégica y de valor para que el briefing sobre el disefio del
envase sea exitoso

* Crear valor a través de la proyeccion de una identidad de marca que puede cambiar con
el tiempo desde la flexibilidad y la versatilidad

+ Afadir la experiencia de usuario en el entorno digital al Packaging tradicional de las tiendas
fisicas
+ Asimilar el uso de la Inteligencia Artificial como soporte y la evaluacion y el andlisis del
comportamiento para el desarrollo de un pensamiento critico
Mddulo 17. Direccion creativa

+ Fomentar el desarrollo de las habilidades artisticas entendiendo el uso de los codigos
visuales y su mensaje

+ Aplicar todo lo aprendido hasta el momento para el desarrollo de un portfolio personal
y un briefing sobre nuestros disefos

+ Encajar la narrativa visual en la estrategia de marca
* Incorporar las técnicas artisticas mas avanzadas como el cadaver exquisito o la hipergrafia

* Gestionar el espacio, las estructuras y los volumenes, asi como la gama cromatica en un
todo y no por separado
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Méddulo 18. Desarrollo operativo del Packaging
+ |dentificar el papel del disefio dentro de la cadena de suministro de la mercancia

* Gestionar las técnicas de desarrollo, prototipado de producto y testado para aplicarlas al
disefo de Packaging

* Aumentar la capacidad de vision del alumno a la hora de disefar gracias a una perspectiva
global del “viaje del paquete”

+ Incorporar todo el conocimiento legal y regulatorio sobre el uso y explotacion de la propiedad
intelectual

+ Dominar su papel de disefiador y mejorar sus relaciones laborales
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Contaras con un modulo especifico dedicado
a los materiales y sus propiedades, para

que puedas elegir los de tus productos con
la total garantia de que se adaptaran a las
especificaciones fisicas que buscas”
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Competencias

Este Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging ha sido disefiado

de tal forma que el egresado que acceda a él lograra desarrollar y perfeccionar las
competencias requeridas por el sector del disefio, convirtiéndose en un profesional
altamente cualificado y diferenciado en el mercado laboral. Y es que en su contenido
podra encontrar simulaciones practicas y ejercicios que le motivaran a utilizar sus
habilidades creativas y productivas, influyendo positivamente en la mejora exponencial
de sus aptitudes profesionales.
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Lograras manejar a la perfeccion el disefio y

la ilustracion vectorial con Adobe Illustrator y
conoceras al detalle las ultimas actualizaciones
sobre el uso de sus herramientas”
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Competencias generales

* Planificar, desarrollar y presentar convenientemente producciones artisticas, empleando
estrategias de elaboracién eficaces y con aportaciones creativas propias

+ Dominar el software de retoque y manipulacion de la imagen y desarrollar las competencias
que requiere su utilizacion

+ Conocer las herramientas y estrategias teérico-practicas que faciliten la gestion de la
comunicacion corporativa e institucional en organizaciones de toda indole

* Saber seleccionar correctamente un método de organizacion de informacion y comunicacion
para el buen uso de una marca

* Investigar e identificar los elementos mas significativos de la empresa-cliente, asi como
sus necesidades para la creacion de estrategias y mensajes comunicativos

* |dentificar las etapas y fases productivas de un proyecto

+ Conocer los principios de nanomateriales

+ Obtener el conocimiento y dominio de las técnicas, las formas, los procesos y las tendencias

del disefio de envases, embalajes y etiquetas y de sus aplicaciones industriales

+ Desarrollar la comunicacion verbal y visual a través del dominio del Briefing y las tendencias
en el disefio de Packaging

* Aumentar la creatividad gracias al uso de técnicas de direccion artistica y conceptual
aplicadas al embalaje de producto

+ Capacitar de manera analitica a través de la observacion, integracion y evaluacion de
las estrategias de Branding que se generan en el entorno del envasado

+ Adquirir conocimientos sobre el mercado de Packaging cosmético y de joyeria, asi como
del vino, los productos gourmet y de gran consumo

+ Desarrollar destrezas de técnicas de ilustracion y disefio asistido por ordenador con
el programa Adobe Illustrator

+ Ampliar el conocimiento integral de la cadena de valor del Packaging e integracion con
el producto para aumentar su valor en el mercado

Las competencias que adquirais con
el curso de este programa te ayudaran
a dominar la comunicacion estratégica
y de valor para que el Briefing sobre el
diserio del envase sea exitoso”
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Competencias especificas

* Manejar el software de dibujo vectorial y desarrollar las competencias que requiere su + Trascender a la implementacion de la Realidad Virtual como nuevo elemento para el logro
utilizacion de novedosos conceptos

* Emplear el software de disefio editorial y desarrollar las competencias para crear un arte + Dominar los estilos de disefio en cada uno de los sectores a aplicarlo: lujo, Gourmet o gran
final propio consumo

+ Dominar las estrategias de coordinacion entre los aspectos de creacion de un producto, + Desenvolverse en el campo de la investigacion de mercado del producto, para el
su produccion y las funciones de comercializacion, Marketing y comunicacion aprovechamiento de los datos en el desarrollo del disefio

* Analizar y evaluar materiales metalicos, tanto férricos como no férricos + Integrar las nuevas tecnologias para brindar una mejor experiencia al usuario final a través

+ Analizar y evaluar materiales poliméricos, ceramicos y compuestos del Packaging

+ Analizar y evaluar los materiales utilizados en fabricacion aditiva + Generar un correcto desempefio operativo en su funcion como disefiador en armonia con

el entorno

+ Desarrollar un sistema reglado de normas graficas basicas basado en elementos de
la identidad visual/marca

* Elegir acertadamente, entre un amplio espectro, a la hora de desarrollar una propuesta de
disefio para fabricacién en serie

+ Decidir los mas materiales adecuados para la realizacién de maquetas o prototipos
* Expresar ideas de forma creativa y funcional a través de la herramienta Adobe lllustrator

+ Desarrollar conceptos creativos de acuerdo a un criterio propio y ajustado a las necesidades
del producto y el mercado

+ Poseer conocimiento avanzado sobre los estilos de disefio adecuados a cada tipo de
productos en sectores como el gourmet, cosmeética, joyeria y gran consumo

+ Desarrollar un disefio de Packaging sostenible y mas responsable con el medio ambiente
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Direccion del curso

En su maxima de ofrecer una educacion de élite para todos, TECH ha elegido para
la direccion y el claustro de este Grand Master a un equipo de profesionales del
Disefio y el Marketing con una amplia carrera laboral en sus respectivos sectores.
Ademas, al tratarse de profesionales en activo aportaran al temario una vision
realista, actual y critica de la profesion, permitiendo al egresado contextualizar
mejor el temario y conocer al detalle las Ultimas novedades de la profesion.
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Contar con un equipo docente compuesto
por profesionales del disefio y del Marketing
es otra de las herramientas que te ofrece
TECH para que puedas obtener una vision
aun mas realista y practica del temario”
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Direccion

Dia. Garcia Barriga, Maria

* Licenciada en Ciencias de la Informacién por la UCM
* MBA de ISEM Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra
* Posgrado en Marketing y Comunicacion en empresas de Moda y Lujo, UCM

* Candidata al Doctorado en creacion de tendencias de moda y autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en
espiral para la automatizacion de tendencias de moda

Mas de 15 afios de experiencia en generacion de contenidos de diversa indole: logistica y distribucion, moda y literatura o conservacion
del patrimonio artistico

Profesores
Diia. Merinero Gémez, Esther Dia. Siglienza, Eva
+ Directora de Arte en la Feria Internacional de Arco + Consultora en Agencias de Comunicacion y Relaciones Publicas en el Sector Lifestyle
+ Graduada en Bellas Artes por la Universidad de Chelsea College of Arts + Asesora de empresas del sector de la moda, joyeria y cosmética
* MA Sculpture del Royal College of Arts de Londres + Ha desarrollado estrategias de comunicacion para marcas lideres como Levi’s, Bershka,
+ Direccion artistica en proyectos como The Koppel Project Gallery (Londres) y en “Costa del Venca, Eastpak, Wrangler, Camper, Victoria 0 Multiopticas, entre otras
Sol’, presentado en la Embajada de Espafia en Francia durante “Paris Design Week + Especialista en campafas para el sector del lujo y la alta relojeria, con clientes como Panerai
* Su obra ha sido incluida en exposiciones internacionales en Berlin, Londres, Valencia o Teheran ¢ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas. Universidad Europea de Madrid

+ Cursa estudios en E-commerce y Marketing digital
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Dra. Gargoles Saes, Paula Diia. Macias, Lola
+ Doctora, periodista e investigadora especializada en Moda y Comunicacion + Consultora e investigadora Sector Marketing
+ Profesora investigadora en la Escuela de Comunicacion y jefa de Academia de Comunicacion + Consultora Externa homologada en IVACE desde el 2014. Instituto de Promocion Exterior
Corporativa en la Universidad Panamericana, Ciudad de México de la Comunidad Valenciana, en los Programas de Asesoramiento a la Internacionalizacion
+ Docente en reconocidas instituciones de Educacion Superior en la Facultad de Comunicacion Para Empresas Exportadoras
+ Consultora de Comunicacién y Sostenibilidad en Ethical Fashion Space, Ciudad de México + Coordinadora del Observatorio de Mercado textil. Aitex
+ Consultora de Sostenibilidad en COINTEGRA, Madrid * Mas de 20 afios de experiencia en el area de la Internacionalizacion, ocupando la posicion

+ Estancia de Investigacion en la Faculty Textile Technology-University of Zagreb de export manager en empresas de distintos sectores

+ Departamentode Comunicacion en ISEM Fashion Business School, Madrid * Docente en la Universidad Europea de Valencia

+ Periodista de Moda en la Agencia Europa Press y en la Revista Digital Asmoda * Docente en la Universitat Autonoma de Barcelona

+ Docente en el Master Universitario en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones de la

* Doctora en Creatividad Aplicada. Universidad de Navarra
Universidad CEU-Cardenal

+ PhD Candidate (cum laude), ISEM Fashion Business School, Madrid

‘ ‘ . o , + Doctoranda en Marketing. Universidad de Valencia
+ Licenciada en Periodismo. Universidad Complutense de Madrid

+ Licenciada en Administracion y Direccion de Empresas por la Universidad de Valencia.

* Bxecutive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School Realizé el Ultimo curso en la Business School.University of Nottingham, UK

+ Especializacion en Moda en el Fashion Institute of Tecnology de Nueva York y en

, ' o + Master en Gestion y Administracion de la Empresa Comercial. Institut d” Administration
el Laboratorio de Tendencias Future Concept Lab de Milan

des Entreprises, Université Paris |. Panthedn — Sorbonne

D. Holgueras, Javier + Master en Moda, Gestién del Disefio y Operaciones. Aitex, Asociacion de investigacion de
+ Departamento de Operaciones. Zalando la Industria Textil
+ Responsable y Analista de mercados. Sede principal de Apple en Irlanda + Master Universitario en Formacion del Profesorado de Secundaria, Bachillerato y Formacion
+ Profesor del Sistema de Marketing Mix Modelling implantado en Kellogg's, en Espafia Profesional por la Universidad Catlica de Valencia

* Licenciado en Econdmicas y Master en Big Data y Analisis de Negocio
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Dna. Mifiana Grau, Mari Carmen
+ Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

+ Disefiadora en Firmas Infantiles como Petite Antoinette, Donzis Estudios o Summon
+ Patronista en Valentin Herraiz
+ Grado en Disefo. Escuela valenciana Barreira Arte y Disefio

+ Cursos sobre Indumentaria y Estilismo de Moda. Escuela valenciana Barreira Arte y Disefio

DAa. Romero Monente, Begoia
+ Mentora personal y Coach para emprendedores

+ Conferenciante y docente en diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital
y Gestion de Personas

+ Directora general de la Agencia Young Promotion, donde cred el Servicio de Personal
Shopper en los aeropuertos espafoles y especializada en la ejecucion de campafias de
publicidad en las tiendas duty free, con cuentas como AENA, Dufry, LOréal, Diageo, Philip
Morris, Montblanc, etc.

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association

+ Locutora, redactora y responsable de comunicacion en distintos medios on/off

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya
+ MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

+ Coach certificada en la Escuela Europea de Coaching
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El cuadro docente mas prestigioso
estara ahora a tu alcance para
actualizarte en Diseno de Producto”




05
Estructura y contenido

El temario de este Grand Master ha sido disefiado en exclusiva, para esta titulacion,
aunando en un unico programa la informacion mas completa y vanguardista sobre el
disefio de producto y la creacion de Packaging. Para ello, TECH ha tenido en cuenta el
criterio del equipo docente, quien se ha involucrado para crear un contenido dinamico
y atractivo, pero intensivo y exhaustivo, de tal forma que el egresado que acceda a
esta titulacion pueda disfrutar de una experiencia académica de calidad, pero basada
en la metodologia pedagdgica mas vanguardista y efectiva del sector educativo.
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En el Aula Virtual encontraras resumenes
dinamicos de cada unidad, para que no
te pierdas nada y puedas seguir esta
experiencia académica al detalle”
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Modulo 1. Fundamentos del Disefio 1.5.3. Ladisposicion objetual y su connotacion

1.54. Laglobalizacion de los signos
1.5.5.  Propuesta
1.6.  Eldisefioy su dimension estético-formal

1.1.  Historia del disefio
1.1.1.  LaRevolucion Industrial

1.1.2. Las etapas del disefio
1.6.1.  Elementos visuales

1.6.1.1. La forma
1.6.1.2. La medida
1.6.1.3. El color
1.6.1.4. La textura
1.6.2.  Elementos de relacion

1.1.3. Laarquitectura

1.1.4. LaEscuela de Chicago
1.2, Estilos y movimientos del disefio

1.2.1.  Disefio decorativo

1.2.2. Movimiento modernista

1.2.3. ArtDeco

1.2.4. Disefo industrial

1.2.5.  LaBauhaus

1.2.6. Il Guerra Mundial

1.2.7.  Transvanguardias

1.2.8.  Disefio contemporaneo

1.6.2.1. Direccion
1.6.2.2. Posicion
1.6.2.3. Espacio
1.6.2.4. Gravedad
1.6.3.  Elementos practicos
1.6.3.1. Representacion
1.6.3.2. Significado
1.6.3.3. Funcion
1.6.4.  Marco de referencia
1.7. Métodos analiticos del disefio
1.7.1.  Eldisefio pragmatico

1.3.  Disefiadores y tendencias
1.3.1. Disefiadores de interior
1.3.2. Disefiadores graficos
1.3.3.  Disefadores industriales o de producto
1.3.4. Disefiadores de moda

1.4.  Metodologia proyectual de disefio o 7
1.7.2.  Disefio analdgico

1.7.3.  Disefio iconico

1.471.  Bruno Munari

1.42.  GuiBonsiepe

1.4.3. J. Christopher Jones
1.4.4. L Bruce Archer

1.4.5.  Guillermo Gonzalez Ruiz

1.7.4.  Disefio canonico
1.7.5.  Principales autores y su metodologia
1.8. Disefio y semantica
1.81. Lasemantica
1.8.2.  Lasignificacion
1.8.3.  Significado denotativo y significado connotativo
1.84. Elléxico
1.8.5.  Campo léxico y familia léxica

1.4.6. Jorge Frascara

1.4.7.  Bernd Lobach

1.4.8. Joan Costa

1.49. Norberto Chaves
1.5.  Ellenguaje en disefio

151, Los objetos y el sujeto 1.8.6. Las relaciones semanticas

1.5.2.  Semidtica de los objetos 187 Elcambio semantico

1.8.8.  Causas de los cambios semanticos



1.9.

1.10.

2.1

2.2.

2.3.

2.4.
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Disefio y pragmatica

1.9.1.
1.9.2.
1.9.3.

1.9.4.

Consecuencias practicas, abduccion y semidtica
Mediacion, cuerpo y emociones

Aprendizaje, vivencia y cierre

Identidad, relaciones sociales y objetos

Contexto actual del disefio

1.10.1.

Problemas actuales del disefio

1.10.2. Los temas actuales del disefo

1.10.3. Aportes sobre metodologia

Mddulo 2. Fundamentos de la creatividad

Introduccion creativa

2.1.1.
2.1.2.
2.1.3.
2.1.4.
2.1.5.

El estilo en el Arte

Educa tu mirada

¢ Cualquiera puede ser creativo?
Los lenguajes pictoricos

¢Qué se necesita? Materiales

La percepcioén como primer acto creativo

221,
22.2.
2.2.3.
224,

¢Qué ve? ;Qué oye? ;Qué siente?

Percibe, observa, examina atentamente

El retrato y el autorretrato: Cristina Nufiez

Caso practico: fotodidlogo. Buceando en uno mismo

Enfrentarse al papel en blanco

2.3.1.
232
233
2.3.4.

Dibujar sin miedo

El cuaderno como herramienta
El Libro de artista, ;qué es?
Referentes

Creando el Libro de artista |

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.
2.4.4.

Andlisis y juego: lapices y rotuladores
Trucos para soltar la mano

Primeras lineas

La plumilla
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Creando el Libro de artista |l

2.51. Lamancha
2.52. Las ceras. Experimentacion
2.53.  Pigmentos naturales

Creando el Libro de artista llI

2.6.1.  Collage y fotomontaje

2.6.2.  Herramientas tradicionales

2.6.3.  Herramientas online: Pinterest

2.6.4.  Experimentacion con la composicion de imagenes

Hacer sin pensar

2.7.1.  ;Qué se consigue al hacer sin pensar?
2.7.2.  Improvisar: Henri Michaux

2.7.3.  Action Painting

El critico como artista

2.8.1. Lacritica constructiva

2.8.2.  Manifiesto sobre una critica creativa

El bloqueo creativo

291, ¢Quées el bloqueo?
2.9.2.  Amplialos limites
2.9.3. Caso practico: mancharse las manos

Estudio de nuestro Libro de artista
2.10.7.
2.10.2.
2.10.3.
2.10.4.

LLas emociones y su gestion en el ambito creativo
Tu propio mundo en un cuaderno

:Qué he sentido? Autoanalisis

Caso practico: critica a si mismo

Mddulo 3. Fundamentos del Marketing

3.1.

Introduccion a la mercadotecnia

3.1.1.  Concepto de mercadotecnia

3.1.1.7. Definicién de mercadotecnia

3.1.1.2. Evolucion y actualidad de la mercadotecnia
3.1.2.  Diferentes enfoques de la mercadotecnia

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Mercadotecnia en la empresa: estratégica y operativa. El plan de mercadotecnia

3.2.1.  Ladireccion comercial

3.2.2.  Importancia de la direccién comercial
3.2.3.  Diversidad de formas de direccion
3.2.4. Lamercadotecnia estratégica

3.2.5.  Laestrategia comercial

3.2.6. Ambitos de aplicacion

3.2.7. La planificacion comercial

3.2.8. Elplan de mercadotecnia

3.2.9. Conceptoy definiciones

3.2.10. Etapas del plan de mercadotecnia

3.2.11. Tipos de plan de mercadotecnia
El entorno empresarial y el mercado de las organizaciones

3.3.1.  Elentorno

3.3.2.  Conceptos y limites del entorno
3.3.3.  Macro-entorno

3.3.4.  Micro-entorno

3.3.5.  Elmercado

3.3.6.  Conceptos y limites del mercado
3.3.7.  Evolucion de los mercados

3.3.8.  Tipos de mercados

3.3.9. Laimportancia de la competencia

El comportamiento del consumidor

3.4.1.  Laimportancia del comportamiento en la estrategia
3.4.2. Factores influyentes

3.4.3. Beneficios para la empresa

3.4.4. Beneficios para el consumidor

3.4.5. Enfoques del comportamiento del consumidor
3.4.6. Caracteristicas y complejidad

3.4.7. Variables que interviene

3.4.8. Diferentes tipos de enfoques

Etapas en el proceso de compra del consumidor

3.5.1.  Enfoque

3.52. Enfoque segun diferentes autores



3.6.
3.7.

3.8.

3.9.

3.53.  Laevolucion del proceso en la historia
3.5.4. Etapas
3.5.5.  Reconocimiento del problema
3.5.6.  Busqueda de informacion
3.5.7.  Evaluacion de alternativas
3.5.8.  Decision de compra
3.5.9. Postcompra
3.5.10. Modelos en la toma de decisiones
3.5.11. Modelo econémico
3.5.12. Modelo psicologico
3.5.13. Modelos de comportamientos mixtos
3.5.14. La segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones
3.5.15. La segmentacion del mercado
3.5.16. Concepto
3.5.17. Tipos de segmentacion
3.5.18. Lainfluencia de la segmentacion en las estrategias
3.5.19. Importancia de la segmentacién en la empresa
3.5.20. Planificacion de estrategias en base a la segmentacion
Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales
Procedimiento para la segmentacion
3.7.1.  Delimitacién del segmento
3.7.2.  Identificacion de perfiles
3.7.3.  Evaluacion del procedimiento
Criterios para la segmentacion
3.8.1.  Caracteristicas geograficas
3.8.2. Caracteristicas sociales y econémicas
3.8.3.  Otros criterios
3.8.4. Respuesta del consumidor a la segmentacion
Mercado de la oferta-demanda. Evaluacion de la segmentacion
3.9.1. Andlisis de oferta
3.9.1.1. Clasificaciones de la oferta
3.9.1.2. Determinacion de la oferta
3.9.1.3. Factores que afectan a la oferta

3.10.

3.9.2.

3.9.3.
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Andlisis de la demanda

3.9.2.1. Clasificaciones de la demanda
3.9.2.2. Areas de mercado

3.9.2.3. Estimacion de la demanda
Evaluacion de la segmentacion
3.9.3.1. Sistemas de evaluacion
3.9.3.2. Métodos de seguimiento
3.9.3.3. Retroalimentacion

LLa mercadotecnia mix

3.10.1.

3.10.2.

3.10.3.

3.10.4.

3.10.5.

3.10.6.

Definicion de mercadotecnia mix
3.10.1.1. Concepto y definicion
3.10.1.2. Historia y evolucion
Elementos de mercadotecnia mix
3.10.2.1. Producto

3.10.2.2. Precio

3.10.2.3. Distribucion

3.10.2.4. Promocion

Las nuevas 3. de mercadotecnia
3.10.3.1. Personalizacion
3.10.3.2. Participacion

3.10.3.3. Peer to peer

3.10.3.4. Predicciones modeladas

Estrategias de gestion actual de la cartera de productos. Crecimiento y estrategias
competitivas de mercadotecnia

Estrategias de cartera

3.10.5.1. La matriz BCG

3.10.5.2. La matriz de Ansoff

3.10.5.3. La matriz de posicion competitiva
Estrategias

3.10.6.1. Estrategia de segmentacion
3.10.6.2. Estrategia de posicionamiento
3.10.6.3. Estrategia de fidelizacion
3.10.6.4. Estrategia funcional
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Maddulo 4. Imagen corporativa

4.1.  Laidentidad
4.1.1.  Idea deidentidad
4.1.2.  ;Porqué se busca la identidad?
4.1.3.  Tipos de identidad
41.4. Laidentidad digital
4.2.  lLaidentidad corporativa
4.2.1.  Definicién. ¢ Por qué tener una identidad corporativa?
4.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa
4.2.3.  Componentes de la identidad corporativa
4.2.4. Comunicacion de la identidad
4.2.5.  ldentidad corporativa, Branding e imagen corporativa
4.3.  Laimagen corporativa
4.3.1. Caracteristica de la imagen corporativa
4.32. ;Paraqué sirve laimagen corporativa?
4.3.3. Tipos de imagen corporativa
43.4. Ejemplos
4.4, Los signos identificadores basicos
4.4.1.  Elnombre o naming
442 Los logotipos
443. Los monogramas
4.4.4. Losimagotipos
4.5, Factores de memorizacion de la identidad
451, Laoriginalidad
4.52.  Elvalor simbolico
453. Lapregnancia
454, Larepeticion
4.6. Metodologia para el proceso de creacion de una marca
4.6.1. Estudio del sector y de la competencia
4.6.2.  Briefing, plantilla
4.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
4.6.4. Publico objetivo

47. Elcliente
4.7, Intuir como es el cliente
4.7.2. Tipologias de clientes
4.7.3. Elproceso de reunion
4.7.4.  Laimportancia de conocer al cliente
475  Establecer presupuesto

4.8.  Manual de identidad corporativa

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.
4.8.4.
4.8.5.

Normas de construccion y aplicacion de la marca
La tipografia corporativa

Colores corporativos

Otros elementos gréficos

Ejemplos de manuales corporativos

49. Redisefio de identidades

4.9.1.
49.2.
493.
49.4.

Razones para optar por el redisefio de una identidad
Gestion de un cambio en la identidad corporativa
Buena praxis. Referentes visuales

Mala praxis. Referentes visuales

4.10. Proyecto de identidad de marca

4.10.1.
4.10.2.
4.10.3.
4.10.4.
4.10.5.
4.10.6.

Presentacion y explicacion del proyecto. Referentes
Brainstorming. Analisis del mercado

Publico objetivo, valor de marca

Primeras ideas y bocetos. Técnicas creativas
Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores
Entrega y correccion de proyectos

Mddulo 5. Disefio para la fabricacion

5.1. Disefio para la fabricacion y ensamblaje

5.2.  Conformacion por moldeo

5.2.1.
5.2.2.

Fundicion
Inyeccion

53.  Conformacion por deformacion

53.1.
5.3.2.

Deformacion pldstica
Estampado



5.4.

5.5.

5.6.

5.7.
5.8.
5.9.

5.10.

Mddulo 6. Materiales

6.1.

6.2.

533. Forja

534. Extrusion

Conformacion por pérdida de material
54.1. Porabrasion

54.2. Porarranque de viruta
Tratamientos térmicos

551. Templado

552 Revenido

5.5.3.  Recocido

5.5.4.  Normalizado

5.5.5.  Tratamientos termoquimicos
Aplicacion de pinturas y recubrimientos
5.6.1.  Tratamientos electroquimicos
5.6.2.  Tratamientos electroliticos
5.6.3. Pinturas, lacas y barnices
Conformado de polimeros y de materiales cerdmicos
Fabricacién de piezas de materiales compuestos
Fabricacion aditiva

59.1. Powder Bed Fusion

5.9.2.  Direct Energy Deposition

5.9.3.  Binder Jetting

59.4. Bound Poder Extrusion
Ingenieria robusta

5.10.1. Método Taguchi

5.10.2. Disefio de experimentos

510.3. Control estadistico de procesos

Propiedades de los materiales
6.1.1.  Propiedades mecanicas
6.1.2.  Propiedades eléctricas
6.1.3.  Propiedades opticas
6.1.4. Propiedades magnéticas
Materiales metalicos I. Férricos

6.3.
6.4.

6.5.
6.6.
6.7.
6.8.
6.9.

6.10.
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Materiales metalicos Il. No férricos
Materiales poliméricos

6.4.1.  Termoplasticos

6.4.2. Plasticos termoestables

Materiales ceramicos

Materiales compuestos

Biomateriales

Nanomateriales

Corrosion y degradacion de materiales

6.9.1.  Tipos de corrosion

6.9.2.  Oxidacion de metales

6.9.3.  Control de la corrosion

Ensayos no destructivos

6.10.1. Inspecciones visuales y endoscopias
6.10.2. Ultrasonidos

6.10.3. Radiografias

6.10.4. Corrientes parasitas de Foucolt (Eddy)
6.10.5. Particulas magnéticas

6.10.6. Liquidos penetrantes

6.10.7. Termografia infrarroja

Mddulo 7. Disefio sostenible

7.1,

7.2.

7.3.

Estado ambiental

7.1.1.  Contexto ambiental

7.1.2.  Percepcién ambiental

7.1.3.  Consumo y consumismo
Produccion sostenible

7.2.1.  Huella ecolégica

7.2.2. Biocapacidad

7.2.3.  Déficit ecologico

Sustentabilidad e innovacion

7.3.1.  Procesos productivos

7.3.2. Gestion de los procesos

7.3.3.  Puesta en marcha de la produccion
7.3.4.  Productividad mediante el disefio
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7.4, Introduccion. Ecodisefio
7.4.1.  Desarrollo sostenible
7.4.2.  Ecologia industrial
7.4.3.  Ecoeficiencia
7.4.4.  Introduccion al concepto de Ecodisefio
7.5.  Metodologias del Ecodisefio
7.5.1.  Propuestas metodoldgicas para la implementacion del Ecodisefio
7.5.2.  Preparacion del proyecto (fuerzas motrices, legislacion)
7.5.3.  Aspectos ambientales
7.6.  Andlisis del Ciclo de Vida (ACV)
7.6.1.  Unidad funcional
7.6.2.  Inventariado
7.6.3. Relacion de impactos
7.6.4.  Generacion de conclusiones y estrategia
7.7.  Ideas de mejora (estrategias de Ecodisefio)
7.7.1.  Reducirimpacto
7.7.2. Aumentar unidad funcional
7.7.3.  Impacto positivo
7.8.  Cradle to Cradle
7.8.1.  Definicion
7.8.2.  Evolucion
7.8.3. Casos de éxito
7.9.  Normativa Medioambiental
7.9.1.  ;Por qué necesitamos una normativa?
7.9.2.  ;Quién hace las normativas?
7.9.3.  Marco ambiental de la Unién Europea
7.9.4.  Lanormativa en el proceso de desarrollo
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Maédulo 8. Materiales para el disefio

8.1.  El material como inspiracion
8.1.1.  Busqueda de materiales
8.1.2.  Clasificacion
8.1.3.  Elmaterial y su contexto
8.2.  Materiales para el disefio
8.2.1.  Usos comunes
8.2.2.  Contraindicaciones
8.2.3.  Combinacion de materiales
8.3.  Arte + Innovacion
8.3.1. Materiales en el Arte
8.3.2.  Nuevos materiales
8.3.3.  Materiales compuestos
8.4. Fisica
8.4.1. Conceptos basicos
8.4.2.  Composicion de los materiales
8.4.3. Ensayos mecanicos
8.5.  Tecnologia
8.5.1. Materiales inteligentes
8.5.2.  Materiales dindmicos
8.5.3.  Elfuturo en los materiales
8.6.  Sostenibilidad
8.6.1.  Obtencién
8.6.2. Uso
8.6.3.  Gestion final
8.7.  Biomimetismo
8.7.1.  Reflexion
8.7.2. Transparencia
8.7.3.  Otras técnicas
8.8.  Innovacion
8.8.1.  Casos de éxito
8.8.2. Investigacion en materiales
8.8.3.  Fuentes de investigacion
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8.9. Prevencioén de riesgos
8.9.1. Factor de seguridad
8.9.2.  Fuego
8.9.3. Rotura
8.9.4. Otros riesgos
8.10. Normativa y legislacion
8.10.1. Normativa segun aplicacion
8.10.2. Normativa segun sector
8.10.3. Normativa segun ubicacion

Mddulo 9. Disefio e ilustracion con Adobe llustrator

9.1.  Preparacion del espacio de trabajo
9.1.1.  ;Qué es un gréafico vectorial?
9.1.2.  Nuevo documento. Espacio de trabajo
9.1.3. Interfaz

9.2.  Areadetrabajo
9.2.1.  Herramientas disponibles
9.2.2. Reglas, guias. Cuadriculas
0.2.3.  Las mesas de trabajo

9.3. Trazados
9.3.1.  Figuras geométricas
9.3.2.  Selecciony seleccion directa

9.3.3. Trazo
9.4.  Color
9.4.1.  Colory cuentagotas
942  Lapiz
9.43.  Pincel

9.5.  Transformacion de formas
9.5.1.  Borrador, tijeray cuchilla
9.5.2.  Deformar, escalar y distorsion
9.5.3.  Alineary agrupar. Capas

9.6.  Colory atributos de rellenos
9.6.1.  Pluma
9.6.2. Manejadores y vértices interactivos
9.6.3. Bibliotecas de color

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Formas

9.7.1.  Degradado y transparencia. Fusion

9.7.2. Buscatrazos

9.7.3.  Calco Interactivo

Las Letras

9.8.1. Instalar el gestor tipografico y las tipografias. Caracter y parrafo
0.8.2.  Herramienta de texto

9.8.3.  Contornear, modificar y deformar el texto. Expandir y desplazamiento
Gama Cromatica

9.9.1.  Gama cromatica

9.9.2. Tipografiay jerarquias. Imagotipo

9.9.3.  Creacion de un patrén y muestra

Artes Finales

9.10.1. Formatos para papel y formatos para web

9.10.2. Exportar para imprenta

9.10.3. Exportar a medios digitales

Madulo 10. llustracion vectorial de Packaging en Adobe Illustrator

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

El grafico vectorial

10.1.1. Nuevo documento. Espacio de trabajo

10.1.2. Herramientas generales

10.1.3. Elcolor

Artes finales

10.2.1. Formatos para papel y formatos para web

10.2.2. Exportar para imprenta

10.2.3. Exportar a medios digitales

Herramientas ilustracion Ai

10.3.1. Combinaciones de herramientas para la ilustracion en Ai
10.3.2. Composiciones vectoriales

10.3.3. Tipografias

llustracion digital

10.4.1. Referentes de ilustracion Ai

10.4.2. Latécnica del calco vectorial y sus derivados

10.4.3. Aplicacion de la ilustracion al Packaging (In Focus: dieline)



10.5. Fuentes
10.5.1. Optimizacion del tiempo (paginas con motivos Ai gratuitos)
10.5.2. Versiones y modificacion (dibujo vectorial)
10.5.3. Ventajas de Ai frente a Photoshop en ilustracion digital
10.6. Formatos
10.6.1. Disefio sobre un formato predeterminado
10.6.2. Creacion del formato desde 0
10.6.3. Nuevos formatos y aplicaciones
10.7. Materiales
10.7.1. Materiales habituales y sus aplicaciones
10.7.2. El Packaging como objeto de deseo
10.7.3. Nuevos materiales
10.8. Packaging fisico
10.8.1. Etiquetas
10.8.2. Cajas
10.8.3. Notas de agradecimiento/invitaciones
10.8.4. Envoltorios
10.9. Packaging digital
10.9.1. News Letters
10.9.2. Bannersy web
10.9.3. Elformato Instagram
10.10. Moke-Up
10.10.7. Integracion de un Moke-Up
10.10.2. Portales de Moke-Up gratuitos
10.10.3. Utilizacion del Moke-Up
10.10.4. Creacion del Moke-Up propio

Maddulo 11. Ecodisefo: materiales para el disefio de Packaging

11.1. Economia circular en el Packaging
11.1.1. Lacircularidad en los entornos estéticos
11.1.2. Laaplicacion de la economia circular en el Packaging
11.1.3. Los desafios de la economia circular en el Packaging

11.4.

11.5.

11.7.

11.9.
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Disefio sostenible de Packaging

11.2.1. Objetivos del disefio sostenible

11.2.2. Dificultades del disefio sostenible

11.2.3. Desafios del disefio sostenible

Materiales sostenibles

11.3.1. Packaging hechos con materiales de origen natural
11.3.2. Packaging hechos con materiales compostables
11.3.3. Packaging hecho con materiales biodegradables

El uso del plastico

11.4.1. Los efectos del plastico en el mundo

11.4.2. Alternativas al plastico

11.4.3. Plastico reciclado

Procesos de fabricacion sostenibles

11.5.1. Procesos sostenibles en la dimension social

11.5.2. Procesos sostenibles en la dimension medioambiental
11.5.3. Procesos sostenibles en la dimension econémica y de gobernanza
El reciclaje

11.6.1. Materiales reciclados

11.6.2. Proceso de reciclaje

11.6.3. El precio del reciclaje en el Packaging

Disefiar Packaging para reciclar y reutilizar

11.7.1. La segunda vida del Packaging

11.7.2. Disefar para el reciclaje

11.7.3. Disefiar para reutilizar

Optimizacion y versatilidad de Packaging

11.8.1. Cuando menos es mas en el Packaging

11.8.2. ¢Como reducir Packaging sin perder valor de marca?
11.8.3. ¢Cuando se puede eliminar el Packaging sin perder valor de marca?
¢Como generar conciencia en el consumidor de Packaging?
11.9.1. Educacion

11.9.2. Concientizacion

11.9.3. Involucrar al consumidor en el proceso de Packaging
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Mddulo 12. La estructura del Packaging

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

12.8.

La ilustracion de Packaging

12.1.1. La cultura del Packaging (resonancia)
12.1.2. Las funciones del Packaging digital
12.1.3. Los objetivos del disefio de Packaging
Composicion estructural

12.2.1. Seleccion de forma (estructura)
12.2.2. Color Matching

12.2.3. Texturaen 2D

Técnicas de expresividad

12.3.1. llustraciones especificas

12.3.2.
12.3.3. El'humor en los productos envasados

llustraciones abstractas

Técnicas de representacion visual

12.4.1. Asociaciones

12.4.2. Metaforas simbdlicas

12.4.3. Hipérboles visuales - exageraciones (In Focus: jerarquia visual)

Disefio conceptual

12.5.1. Investigacion demografica y etnogréfica

12.5.2. Retail Research & Digital Research

12.5.3. Elconcepto de la marca, el disefio del envase (In Focus: Culture Map)
Elementos del disefio de Packaging

12.6.1. El panel de visualizacion

12.6.2. Elimaginario de la marca

12.6.3. Concept Board (In Focus: el nombre del producto y el nombre la marca)
Lettering

12.7.1. Latipografia

12.7.2. Elinterlineado

12.7.3. Principios tipograficos (In Focus: tipografia y tecnologia)

Etapas del disefio de Packaging

12.8.1.
12.8.2.
12.8.3.

La estructura del proyecto y el briefing
LLa comunicacion de la estrategia

Refinamiento del disefio y preproduccion (In Focus: ;para quién estén disefiados
los productos Luxury Packaging?

12.09.

La experiencia sensorial

12.9.1. ¢Como suena el Packaging?

12.9.2. Eltactoen 2D

12.9.3. Laevaluacion sensorial (In Focus: la experiencia sensorial virtual)

12.10. El Packaging virtual

12.10.1. El empaquetado en el metaverso
12.10.2. Las marcas de lujo
12.10.3. El material audiovisual incluido en el Packaging (In Focus: Unboxing en el metaverso)

Médulo 13. Packaging de joyeria y cosmética

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

13.5.

13.6.

La competitividad del sector cosmético

13.1.1. Las necesidades del consumidor de Packaging

13.1.2. Elgran espectro de las marcas cosméticas

13.1.3. Eldisefio de Packaging como valor diferencial en el sector cosmético
Los estilos en el disefio cosmético

13.2.1.
13.2.2. Disefio masculino

13.2.3. Disefio no Gender

El disefio de los envases de crema y jabon

13.3.1. Definicion de las lineas ¢redondas o cuadradas?
13.3.2. Customizacion del Front

Disefio femenino

13.3.3. Patrones atrevidos vs patrones sobrios
Seguridad y proteccion de las cremas

13.4.7. La conservacion de los antioxidantes
13.4.2. Los riesgos de un mal envasado
13.4.3. ;Opacidad de los envases?

Las fragancias

13.5.1. Los ingredientes naturales

13.5.2. Elenvase del perfume: color o cristal
13.5.3. Laestructura de la botella

El disefio de Packaging para maquillaje

13.6.1. Lailustracion en las cajas de sombras
13.6.2. Las ediciones especiales

13.6.3. Elestilo Floral vs. estilo Minimal



13.7.

13.8.

13.9.

Las tendencias de Packaging en todo el proceso de embalaje
13.7.1. Embalaje exterior-bolsa

13.7.2. Embalaje interior-caja

13.7.3. Embalaje del producto-bote

El Packaging experimental creativo

13.8.1. Lajoya como pieza Unica

13.8.2. La sofisticacion y la elegancia

13.8.3. Lacajamagica

La seleccion de colores en el disefio de Packaging de joyeria
13.9.1. La paleta clasica

13.9.2. Elcolor del oroy su simbologia

13.9.3. El metal, un material frio y sin color

13.10. El disefio de las cajas de joyeria

13.10.7. El corte de la madera: aristas y compartimentos
13.10.2. Revestido de tela o terciopelo
13.10.3. El disefio de la presentacion de la joya

13.11. Luxury Jewelry Packaging

13.11.1. El Packaging en piel
13.11.2. El uso de los lazos y el raso
13.11.3. El espacio para el logo

Mddulo 14. Packaging Gourmet y vinos

14.1.

14.2.

14.3.

Fundamentos del Packaging Gourmet
14.1.1. Disefio practico y estético
14.1.2. Eluso del cristal y el cartén
14.1.3. Laergonomia del envoltorio
La arquitectura de la informacion
14.2.1. La prioridad: estética o funcional
14.2.2. Los valores complementarios
14.2.3. El mensaje a emitir

Disefio del logo

14.3.1. Elisotipo

14.3.2. Elisologotipo

14.3.3. Laetiqueta

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

14.8.

14.9.

14.10.
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Contenido imprescindible en el Packaging Gourmet y vinicola
14.4.1. Denominacion de origen

14.4.2. Descripcion del producto

14.4.3. Sellos especificos de calidad

Las propiedades del vino y los productos gourmet

14.5.1. La preservacion de la calidad

14.5.2. La conservacion del sabor

14.5.3. La presentacion

La personalidad de las marcas gourmets y vinicolas

14.6.1. La herencia familiar

14.6.2. Inspirando buenos momentos

14.6.3. El sentido del gusto entra por los ojos

La etiqueta

14.7.1. Tipologia del papel

14.7.2. Propiedades del papel

14.7.3. Informacién adicional (In Focus: el uso del papel reciclado en las etiquetas)
El corcho

14.8.1. La calidad del tapon

14.8.2. El corcho natural, twin-top, aglomerado y colmatado
14.8.3. Laimpresion sobre el tapdn (Procork, T-Cork, Cava o Multipieza)
El vidrio

14.9.1. Moldesy formas para €l cristal

14.9.2. Alturay color de la botella

14.9.3. Eldisefio de las capsulas protectoras de cierre

El envasado gourmet

14.10.1. El producto a la vista

14.10.2. Etiquetado claro, legible y ordenado

14.10.3. Disefiando frescura
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Médulo 15. Embalaje y disefio en gran consumo 15.9. ElPackaging comercial

15.9.1. From Common to Premium

15.1. Latransparencia en el Packaging alimenticio o i )
15.9.2. Disefio funcional con un twist

15.1.1.  Empaquetando salud 1503 L lizacid .
15.1.2. Elplastico para envolver comida y los materiales biodegradables >9.3. La personalizacion masiva

1513, Los polimeros 15.10. Evaluacion del disefio de Packaging

15.10.1. ¢Esta claro lo que tu producto es?

15.2. Nuevos envases para alimentos -
15.10.2. ¢Es una representacion honesta del producto?

15.2.1. Los biopolimeros 15103, 5C¢ (el prod la tiend 307
1522, Los dcidos organicos .10.3. ;,Cémo se vera el producto en la tienda o en 3D?

15.2.3. Los indicadores de gas y temperatura 15104 Laversatilidad

15.3. Nano Packaging Médulo 16. Marketing & branding para Packaging

15.3.1. Las nanoparticulas o : . o .
16.1. Lainteligencia artificial en el disefio de Packaging

15.3.2. Los nanomateriales o o i
16.1.1. La activacion de la creatividad a través de los datos

15.3.3. Las nanoemulsiones - . o
} 16.1.2. Técnicas de diferenciacion
15.4. El presente del Packaging Gran Consumo
15.4.1. Active Packaging

15.4.2. Intelligent Packaging

16.1.3. Redisefioy evaluacion
16.2. Branding para “envoltorios”

16.2.1. Laidentidad de marca

16.2.2. Eldisefio en base al branding

16.2.3. Los impactos econdmicos del branding en el Packaging
16.3. La estrategia digital

15.4.3. Smart Packaging
15.5. La produccién en masa
15.5.1. Packaging y distribucion

15.5.2. Envasado primario
P 16.3.1. Estrategias de negocio vinculadas a la identidad

16.3.2. La publicidad
16.3.3. La evaluacion del posicionamiento
16.4. El proceso de orientacion a datos
16.4.7. Gestionar la comunicacion visual a través de los datos

15.5.3. Envasado secundario (Caso: cajas de Kellog's)
15.6. La apariencia del Gran Consumo

15.6.1. Fotografia alimenticia

15.6.2. llustraciones instructivas

15.6.3. Disefio eficiente
15.7. El Packaging interactivo

15.7.1. La funcionalidad del Packaging interactivo

16.4.2. Recopilacion y seleccion de datos
16.4.3. Andlisis de datos
. . : 16.5. Habitos de consumo del entorno Premium
15.7.2. Tipos de Packaging interactivo L )
16.5.1. Las métricas clave del Marketing
16.5.2. Las métricas clave del Packaging

16.5.3. La creacion de patrones secuenciales

15.7.3. Relaciones interactivas
15.8. Disefio del envasado alimenticio

15.8.1. Formay tamafio ) » )
16.6. Lainnovacion en el entorno del Packaging

15.8.2. Alimentos frescos o procesados
P 16.6.1. La gestion de la creatividad

15.8.3. Eldisefio en el etiquetado de productos L o
16.6.2. Las técnicas predictivas

16.6.3. Simulacién de escenarios de innovacion



16.7.

16.8.

16.9.

El uso del Big Data para la creacion del icono
16.7.1. El mercado del Packaging

16.7.2. Elconsumidor del Packaging
16.7.3. La segmentacion y el valor

La creacion de valor a través del tiempo
16.8.1. Las estrategias de fidelizacion
16.8.2. La generacion de embajadores
16.8.3. La gestion eficiente de las comunicaciones
La experiencia de usuario

16.9.1. Elentorno digital

16.9.2. La generacion de Engagement
16.9.3. Los mensajes

16.10. La gestion de proyectos

16.10.1. Preparacion del briefing
16.10.2. Comunicacion estratégica
16.10.3. Comunicacion de valor

Madulo 17. Direccion creativa

17.1.

17.2.

17.3.

17.4.

Evolucion del Packaging

17.1.1. La comunicacion visual

17.1.2. Historia especulativa del Packaging
17.1.3. Fundamentos estéticos

La narrativa del producto

17.2.1. Identificar su historia. ;Cual es su mensaje?
17.2.2. ldentificar a su publico base

17.2.3. Conversacion entre marca y consumidor
La estrategia de marca

17.3.1. Briefings

17.3.2. Mecanismos y lenguajes propios

17.3.3. Material Research. Tendencias

Taller de especulacion

17.41. Artey espacio. Volumenes

17.4.2. Espacio fisico I. Juego, tiempo y azar
17.4.3. Espacio digital |. Virtual Making

17.5.

17.6.

17.7.

17.8.

17.9.

17.10.
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El entorno de los productos

17.5.1. Las premisasy su posicion

17.5.2. Espacio fisico Il

17.5.3. Espacio digital Il

Creatividad técnica

17.6.1. Composicion

17.6.2. Cadaver exquisito. La multiplicidad de imagenes
17.6.3. Hypergraphics. Lo gréafico aplicado al espacio
Produccién y desarrollo de Packaging

17.7.1. Los materiales como mensaje

17.7.2. Técnicas tradicionales y técnicas contemporaneas
17.7.3. ;Por qué se apuesta por una imagen?

Art Direction

17.8.1. Aplicar la narrativa del producto

17.8.2. Gama cromatica y su significado

17.8.3. ldentificar el enfoque publicitario
Post-produccion

17.9.1. Fotografia

17.9.2. lluminacion

17.9.3. Efectos

Proyecto de emprendimiento

17.10.1. Portfolio

17.10.2. Instagram

17.10.3. Reflexion. Workshop

Méddulo 18. Desarrollo operativo del Packaging

18.1.

18.2.

La cadena de valor del Packaging

18.1.1. Elciclo de vida de un “envoltorio”

18.1.2. La funcionalidad

18.1.3. El papel del disefio en la cadena de suministro
Stock Packaging

18.2.1. Almacenaje

18.2.2. Distribucion: seguimiento y rastreo

18.2.3. Laintegracion de la operatividad en el disefio
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18.3.

18.4.

18.5.

18.6.

18.7.

18.8.

18.9.

18.10.

El Retail y el Ecommerce

18.3.1. La nueva realidad del Packaging en las tiendas fisicas
18.3.2. Concept Stores

18.3.3. Disefio de paqueterfa a domicilio (In Focus: estandarizacion vs personalizacion)
El Packaging industrial

18.4.1. Elandlisis de costes

18.4.2. Los limites en el disefio de Packaging

18.4.3. Laevaluacion del proceso de Packaging

La innovacion en el disefio de Packaging

18.5.1. Laevolucion del concepto de embalaje

18.5.2. La calidad del Packaging

18.5.3. La gestion de los envios en el canal online

La estrategia de Packaging

18.6.1. Embalaje primario, secundario y terciario en el sistema de Packaging
18.6.2. El fabricante del producto y el disefiador de Packaging
18.6.3. Decission Making

El Desarrollo del concepto

18.7.1. OKR Technique (Objetives And Key Results)

18.7.2. Framing Techniques

18.7.3. Canvas Technique

El producto de disefio

18.8.1. Prototipado (Story Map + Live Data)

18.8.2. Testado (Concierge Test + usabilidad/fiabilidad/comportamiento)
18.8.3. Evaluacion

Aspectos legales y regulatorios

18.9.1. Propiedad Intelectual

18.9.2. Falsificacion

18.9.3. Confidencialidad

La profesion del disefiador de Packaging

18.10.1. Stakeholders

18.10.2. El ambiente de trabajo

18.10.3. Las relaciones laborales con los clientes
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No te lo pienses mas. Matriculate ahora
en este Grand Master y no dejes pasar la
oportunidad de convertirte en un experto
en disefno de producto y packaging de

la mano de la universidad online mas
grande del mundo”




06
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistid
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard. En 1924 se establecio como método
estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ;qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
ala que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. A lo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imdgenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.



tecn 50| Metodologia

Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaltuan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.




07
Titulacion

El Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Grand Master
expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa
y recibe tu titulacion universitaria sin
desplazamientos ni farragosos tramites”
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Este Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging contiene el programa
mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse
de recibo su correspondiente titulo de Grand Master emitido por TECH Universidad
Tecnolodgica.

(]
te C n universidad
» tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

—___,condocumento de identificacién n°
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

GRAND MASTER
en

Disefio de Producto, Experto en Packaging

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracion de 3.000 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Piblica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Este tit & fiar siempre del t por |

c6digo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.comvtitulos

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnolégica expresara la calificacion que
haya obtenido en el Grand Master, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las
bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging
N.° Horas Oficiales: 3.000 h.

Grand Master en Disefio de Producto, Experto en Packaging

Distribucién General del Plan de Estudios

Curso Materia Horas Carcter  Curso Materia Horas ~ Carécter
1°  Fundamentos del Disefio 167 0B 20 llustracion vectorial de Packaging en Adobe llustrator 167 OB
1°  Fundamentos de la creatividad 167 0B 20 Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging 167 0B
1°  Fundamentos del Marketing 167 0B 20 Laestructura del Packaging 167 0B
1°  Imagen corporativa 167 0B 20 Packaging de joyeria y cosmética 167 0B
1°  Disefio para la fabricacion 167 0B 20 Packaging Gourmet y vinos 167 OB
10 Materiales 167 0B 20 Embalaje y disefio en gran consumo 167 0B
1°  Disefio sostenible 167 0B 2° Marketing & branding para Packaging 165 0B
19 Materiales para el disefio 167 0B 20 Direccin creativa 165 0B
1°  Disefio e ilustracion con Adobe llustrator 167 0B 20 Desarrollo operativo del Packaging 165 0B

T

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

. o .
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*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional
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Grand Master
Diseno de Producto,
Experto en Packaging

» Modalidad: online

» Duracién: 2 afios

» Titulacion: TECH Universidad Tecnol6gica
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Grand Master

Diseno de Producto,
Experto en Packaging
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