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Presentacion

El aumento exponencial de la competencia y un mercado cada vez mas inclinado hacia la
estética y presentacion han abierto un sinfin de posibilidades en el ambito del Packaging.
Atras quedan los tiempos donde la forma, color, Naming y Lettering de un producto no eran
relevantes, pues la publicidad es hoy en dia mas visual que nunca. Los disefiadores deben
tener un amplio dominio no solo de las herramientas mas importantes del mercado, sino
de las propias teorias y técnicas mas avanzadas para conseguir que sus proyectos sean
los mds destacados. Esta titulacion recorre, precisamente, aquellas dreas mas importantes
para el disefiador que quiere orientarse hacia el sector del Packaging, con un repaso mas

que necesario por las teorfas del color, el funcionamiento de la industria creativa moderna

o las diversas estrategias de Packaging acordes a cada tipo de producto. Con todo ello,
el disefiador partira desde una posicion de ventaja, para liderar con talento y habilidades
perfeccionadas los proyectos mas ambiciosos. El formato 100% online del programa
permite, ademas, compaginarlo con la actividad profesional y personal mas exigente.
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Da un paso decisivo en tu carrera del diserio
y especializate en el sector del Packaging,
conociendo los entresijos de una industria en
pleno crecimiento de mano de profesionales
de reputado éxito”
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Desde la industrializacion, el concepto de marca y Packaging han ido inevitablemente
unidos de la mano. Todo el mundo es capaz de reconocer la forma de la botella de las
marcas mas prestigiosas, pero es el estatus iconico llega realmente cuando estas se unen
a su Branding y consiguen una fusion de envase y estilo excepcional. Los disefiadores son
el corazon y alma de todo este proceso, pues hoy en dia es impensable lanzar un producto
al mercado sin un buen analisis de Packaging y Branding que lo acompafie.

Es por ello que ya no basta con que los disefiadores tengan un conocimiento basico de
los aspectos generales de una marca comercial, sino que deben continuar profundizando
en su carrera hacia la especializacion mas efectiva. Este Grand Master en Disefio de
Packaging, Experto en Branding le da al disefiador la oportunidad de ahondar en un campo
profesional en plena expansion. Conociendo no solo los principios basicos del Packaging,
sino también las claves mas importantes de la industria creativa, conseguira una ventaja
competitiva indudable para postular a los equipos de disefio mas ambiciosos o incluso
liderar sus propios proyectos.

Durante todo el programa el disefiador explorara el papel actual de las corporaciones,

la evolucion del Packaging a lo largo de la historia, el Branding mas innovador y la
metodologia de trabajo mas efectiva para ampliar de forma significativa su proyeccion
tanto laboral como econémica. Todo ello avalado por un equipo docente de gran calidad,
formado por expertos en las diferentes disciplinas creativas, empresariales y artisticas
necesarias para desarrollarse con éxito en esta disciplina del disefio.

Ademas, el disefiador contara con la ventaja de un formato 100% online, sin tener que
estar limitado por clases presenciales u horarios prefijados. Al contrario, todos los
contenidos estan disponibles de forma digital, pudiendo incluso descargarse para su
posterior estudio desde la tablet, ordenador o smartphone de referencia. Una flexibilidad
Unica para continuar mejorando y avanzado en la trayectoria del disefio, sin dejar de lado
las facetas profesionales y personales mas importantes.

Este Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding contiene el programa
mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

* El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Packaging y Branding

* Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje
+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el disefio y Naming de productos

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos y
trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

Marca la diferencia en tu sector
conociendo en profundidad la
tipografia, Branding creativo,
Packaging innovador y técnicas de
Adobe lllustrator mas avanzadas”



No dejes escapar la oportunidad de
inscribirte en este Grand Master y
perfeccionar tu portafolio profesional,
dirigiéndolo hacia el ambito del
Packaging y Branding mas creativo”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del disefio,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira

al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional
contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.
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Tu decides cuando, donde y como asumir
toda la carga lectiva, compaginando este
programa con toda clase de actividades
y responsabilidades personales.

Accederas a una biblioteca de recursos
multimedia de gran calidad, disponibles
las 24 horas del dia en el aula virtual.
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Objetivos

Siendo el Packaging una disciplina del disefio en plena expansion, este Grand Master
recopila los conocimientos mas importantes y avanzados del sector, apoyandose

en un equipo docente del maximo nivel. Esto supondra un impulso significativo en la
trayectoria profesional del disefiador, que se vera capacitado para asumir proyectos
cada vez mas complejos y dirigidos a todo tipo de mercados, tanto en gourmet, vinos,
gran consumo, joyeria o cosmeética.
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Una titulacion que supondra un salto de
calidad tanto para tus trabajos y disefios
como para tu propia posicion laboral”
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Objetivos generales

+ Aprender todos los aspectos de la creacion de un Branding en cualquiera de los tipos
de soporte en que se pueden desarrollar

* Entender como la creatividad y la innovacion se han convertido en los motores de la
economia

* Resolver problemas en entornos novedosos y en contextos interdisciplinares sobre el
ambito de la gestion de la creatividad

* Integrar los conocimientos propios adquiridos con los correspondientes a otras personas,
formulando juicios y razonamientos fundados sobre la base de la informacién disponible
en cada caso

* Poseer herramientas para analizar las realidades econdmicas, sociales y culturales en las
que se desarrolla y transforman las industrias creativas hoy en dia

+ Adquirir las competencias necesarias para desarrollar y evolucionar su perfil profesional
tanto en entornos empresariales como de emprendimiento

+ Organizar y planificar tareas con aprovechamiento de los recursos disponibles para
afrontarlas en espacios temporales precisos

+ Desarrollar habilidades comunicativas, tanto escritas como orales, asi como de realizacion
de presentaciones profesionales eficaces en la practica cotidiana

+ Adquirir habilidades de investigacion de mercado, vision estratégica, metodologias
digitales y de cocreacion

+ Dominar las herramientas de Disefio de Packaging e llustracion digital a través del manejo
del programa Adobe lllustrator

+ Gestionar un proyecto completo de Packaging y un portfolio personalizado

+ Asimilar la cadena de valor del producto de manera integral: desde su disefio hasta
la apertura del paquete en el domicilio o la venta en tienda

+ Generar estrategias de Branding y de comercializacion a través del uso del Big Data y la
evaluacion continua

+ Disefiar todas las estructuras de Packaging con un conocimiento avanzado de sus
materiales y aplicaciones en la vida real

* Manejar el EcoPackaging y los materiales que intervienen en el disefio del embalaje
de productos

+ Aplicar el disefio de Packaging desde su uso en gran consumo hasta la cosmética,
la joyerfa o los productos gourmet y el mercado del Packaging de lujo
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Objetivos especificos

Médulo 1. Introduccién al Color Mddulo 3. Creacion de portafolio
* Comprender la importancia del color en el entorno visual + |dentificar la figura del disefiador en el panorama laboral
* Adquirir la capacidad para observar, organizar, discriminar y gestionar el color + Conocer técnicas, métodos, herramientas y redes para promocionar el trabajo personal
+ Aplicar los fundamentos psicoldgicos y semioticos del color en el disefio + Entender el protocolo ético que hay que seguir en el ejercicio profesional
+ Capturar, manipular y preparar el color para su uso en soportes fisicos y virtuales + Poder identificar fortalezas y debilidades en uno mismo
+ Adquirir la capacidad de formular juicios independientes, por medio de argumentos + Saber valorar econdmicamente el trabajo propio

+ Saber documentarse, analizando e interpretando las fuentes documentales y literarias con
criterio propio

Mddulo 4. Tipografia
+ Conocer los principios sintacticos del lenguaje grafico y aplicar sus reglas para describir

Médulo 2. Imagen Corporativa con claridad y precision objetos e ideas
+ Comprender los conceptos basicos que forman parte de la politica de comunicacion de + Conocer el origen de las letras y su importancia histérica
una organizacion: su identidad, su cultura, como comunica, cudl es suimagen, su marca,

- - , + Reconocer, estudiar y aplicar de forma coherente la tipografia a procesos gréaficos
su reputacion y la responsabilidad social

, , . , , + Conocer y aplicar los fundamentos estéticos de la tipografia
* Entender cudles son las areas estratégicas que un responsable grafico debe gestionar en

el proceso comunicativo de la identidad grafica y visual de marcas + Saber analizar la disposicion de los textos en el objeto de disefio

+ Conocer las herramientas y estrategias tedrico-practicas que faciliten la gestién de la Moddulo 5. Nuevas industrias creativas
comunicacion corporativa e institucional en organizaciones de toda indole + Adentrarse en el conocimiento de las nuevas industrias creativas
* Saber seleccionar correctamente un método de organizacion de informacion y + Conocer en profundidad el peso de las industrias creativas a nivel econémico

comunicacion para el buen uso de una marca _ ‘ L
+ Profundizar en las artes visuales y escénicas

* Investigar e identificar los elementos mas significativos de la empresa-cliente, asi como

' ., . . S + Obtener un conocimiento profundo sobre el patrimonio historico, natural y cultural
sus necesidades para la creacion de estrategias y mensajes comunicativos P P y

+ Desarrollar un sistema reglado de normas graficas basicas basado en elementos de la
identidad visual/marca

+ Crear narraciones audiovisuales aplicando correctamente criterios de usabilidad
e interactividad
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Maédulo 6. Creative Branding: Comunicacion y gestion de marcas creativas
+ Entender el proceso de creacion y evolucion de una marca

+ Conocer como se debe realizar la identidad grafica de la marca
+ Conocer las principales técnicas y herramientas de la comunicacion

+ Ser capaz de realizar el Briefing de la compafiia

Mddulo 7. Nuevas estrategias de Marketing Digital
+ Aplicar herramientas de Marketing Digital, teniendo en cuenta la audiencia a la que
llegaran los mensajes

+ Realizar analiticas web que den informacién a la empresa para saber dirigir su estrategia
publicitaria

¢ Utilizar las redes sociales como herramientas de Marketing y Publicidad

+ Aplicar herramientas de Inbound Marketing

Médulo 8. Disefio e ilustracion con Adobe lllustrator
* Integrar las herramientas de Adobe lllustrator en el disefio de Packaging de un producto

* Gestionar la tipografia para el disefio del etiquetado
+ Dominar el uso de la paleta de colores para su correcta impresion

* Generar armonia en el disefio y ejecutar las herramientas con personalidad integrando los
valores de la marca

* Incorporar el flujo de trabajo del disefio digital al proyecto de Packaging

Mddulo 9. llustracién vectorial de Packaging en Adobe Illustrator
+ Incorporar el uso de graficos vectoriales para el disefio digital con Adobe lllustrator

+ Aplicar y seleccionar las herramientas necesarias para la produccion de un proyecto
de Packaging

+ Dominar la tipografia y el Lettering para el disefio de etiquetas y logotipos
+ Crear fotomontajes que muestren el producto final en 3D y recreen el escenario final

* Gestionar el disefio de Packaging en todas sus etapas: desde la creacion de un volumen
sobre un espacio en blanco hasta su impresion con todas las capas

Méddulo 10. Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging
+ Profundizar en el funcionamiento de la economia circular en relacion al disefio
de Packaging

+ Dominar los materiales biodegradables y el proceso de reciclaje
+ Gestionar las decisiones de disefio orientandose hacia la segunda vida del envase

+ Concienciar del uso del plastico y de la necesidad de la reduccion de la huella de carbono
para que preservemos el medio ambiente

+ Optimizar el proceso de disefio de Packaging convirtiéndonos en disefiadores conscientes



Mddulo 11. La estructura del Packaging
+ Dominar las técnicas de creatividad y de composicion estructural basandonos en la
cultura del Packaging

* Generar un concepto especifico que responda a una identidad universal basada en la
coherencia con el propésito de la marca

+ Aplicar las técnicas de investigacion en el entorno fisico y digital estableciendo unas
directrices de disefio

* Manejar el Lettering y la tipografia para la confeccion de etiquetas de envasado

+ Profundizar en la experiencia sensorial y trascender a la nueva realidad virtual del
Packaging

Médulo 12. Packaging de joyeria y cosmética
* Incorporar las necesidades del consumidor de cosmética del publico tradicional y de los
emergentes entendiendo que el Packaging cosmético es la diferencia entre la adquisicion
de un producto en la mayoria de las ocasiones

+ Dominar las técnicas de disefio durante todo el proceso del Packaging alineando embalaje
exterior, interior y de producto

* Ampliar el criterio para la aplicacion de estilos en el ambito cosmético, ya que el disefio
de Packaging se encuentra muy definido y polarizado

* Gestionar las técnicas de Packaging experimental creativo aumentando la exclusividad
a través del valor del envase

* Generar nuevos disefios en base al disefio de Packaging de joyeria teniendo en cuenta las
lineas primordiales del disefio en el sector del lujo
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Médulo 13. Packaging Gourmet y vinos
* Incorporar las tradiciones familiares y la recreacion de los buenos momentos en un
producto que se concibe como parte inmaterial del patrimonio cultural de nuestro pais

* Manejar la casuistica y los aspectos técnicos del embalaje de vinos y productos gourmet
encontrando un equilibrio entre el disefio funcional y la estética

+ Dominar los materiales que componen el Packaging de producto como los tapones,
el vidrio y el embalaje secundario

+ Disefiar la etiqueta respondiendo a una arquitectura de la informacion que contempla
los sellos de calidad y que refleja la personalidad de la marca

+ Gestionar la experiencia de usuario entendiendo que se trata de una experiencia sensorial
en la que el sentido del gusto ha de entrar también por los 0jos

Mddulo 14. Embalaje y disefio en gran consumo
+ Generar transparencia y eficiencia en el empaquetado de alimentos, determinantes
en el correcto desarrollo de nuestra salud fisica

+ Incorporar las técnicas de nano tecnologia y Packaging interactivo al mercado del gran
consumo como parte de una estrategia de innovacion constante

+ Asimilar las necesidades del producto alimenticio y sus condiciones de conservacion,
transporte y almacenaje

+ Analizar los resultados del disefio del envasado desde una perspectiva funcional
y también estética

+ Gestionar las tendencias de la personalizacion en el campo del disefio dirigidas a las
marcas y al publico de gran consumo
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Médulo 15. Marketing & Branding para Packaging
* Integrar el uso de los datos en la estrategia creativa del Packaging

+ Dominar la comunicacion estratégica y de valor para que el Briefing sobre el disefio
del envase sea exitoso

+ Crear valor a través de la proyeccion de una identidad de marca que puede cambiar con
el tiempo desde la flexibilidad y la versatilidad

+ Afadir la experiencia de usuario en el entorno digital al Packaging tradicional de las
tiendas fisicas

* Asimilar el uso de la inteligencia artificial como soporte y la evaluacion y el analisis del
comportamiento para el desarrollo de un pensamiento critico

Mddulo 16. Direccidn creativa
* Fomentar el desarrollo de las habilidades artisticas entendiendo el uso de los codigos
visuales y su mensaje

+ Aplicar todo lo aprendido hasta el momento para el desarrollo de un portfolio personal
y un Briefing sobre nuestros disefios

* Encajar la narrativa visual en la estrategia de marca

* Incorporar las técnicas artisticas mas avanzadas como el cadaver exquisito o la
hipergrafia

+ Gestionar el espacio, las estructuras y los volimenes, asi como la gama cromatica en un
todo y no por separado

|

T

L—_h.‘ L
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Méddulo 17. Desarrollo operativo del Packaging
+ |dentificar el papel del disefio dentro de la cadena de suministro de la mercancia

+ Gestionar las técnicas de desarrollo, prototipado de producto y testado para aplicarlas
al disefio de Packaging

+ Aumentar la capacidad de vision del alumno a la hora de disefiar gracias a una
perspectiva global del “viaje del paquete”

+ Incorporar todo el conocimiento legal y regulatorio sobre el uso y explotacion de la
propiedad intelectual

+ Dominar su papel de disefiador y mejorar sus relaciones laborales

Incorporaras a tu metodologia de
trabajo las innovadoras técnicas
de Packaging y diseno incluso
antes de terminar el programa”
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Competencias

Las competencias que debe desarrollar un disefiador dedicado al Packaging son
diversas, abarcando multiples disciplinas desde el mismo Branding del producto al
manejo tipografico experto, comprension profunda del uso de los colores o disefio
conceptual avanzado. Por esta razén, el disefiador hara un recorrido extenso por
multitud de médulos de conocimientos en los que no solo ampliard sus capacidades
profesionales y técnicas, sino que también adquirird la necesaria comprension de
como funciona la industria creativa para poder liderar sus propios proyectos.
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Alcanza tus metas profesionales mas
ambiciosas dando un salto de calidad
notorio en tus competencias sobre
Packaging y Branding”
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Competencias generales

* Poseer una técnica de Branding depurada y perfeccionada, adaptada al mercado del
Packaging

* Realizar un portafolio profesional de gran calidad, dirigiendo su mensaje de forma eficaz
y cohesionada

+ Desarrollar la comunicacion verbal y visual a través del dominio del Briefing y las
tendencias en el disefio de Packaging

+ Aumentar la creatividad gracias al uso de técnicas de direccion artistica y conceptual
aplicadas al embalaje de producto

+ Desarrollar una capacidad analitica en la observacion, integracion y evaluacion de las
estrategias de Branding que se generan en el entorno del envasado

* Conocer profundamente el mercado de Packaging cosmético y de joyeria, asi como del
vino y los productos gourmet y el gran consumo

* Manejar con destreza en las técnicas de ilustracion y disefio asistido por ordenador con
el programa Adobe lllustrator

+ Conocer de forma integra la cadena de valor del Packaging e integracion con el producto
para aumentar su valor en el mercado
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Dominar la teoria del color en diferentes contextos y ambitos

Aprovechar las diferentes herramientas y técnicas del Marketing para favorecer su
posicionamiento en la industria creativa

Expresar ideas de forma creativa y funcional a través de la herramienta Adobe lllustrator

Desarrollar conceptos creativos de acuerdo a un criterio propio y ajustado a las
necesidades del producto y el mercado

Dominar y conocer los estilos de disefio adecuados a cada tipo de productos en sectores
como el gourmet, cosmeética, joyeria y gran consumo

Desarrollar un disefio de Packaging sostenible y mas responsable con el medio ambiente

Trascender a la implementacion de la realidad virtual como nuevo elemento para el logro
de novedosos conceptos

Dominar los estilos de disefio en cada uno de los sectores a aplicarlo: lujo, gourmet

0 gran consumo

Desenvolverse en el campo de la investigacion de mercado del producto, para el
aprovechamiento de los datos en el desarrollo del disefio

Integrar las nuevas tecnologias para brindar una mejor experiencia al usuario final a través
del Packaging

Generar un correcto desempefio operativo en su funcion como disefiador en armonia con
el entorno
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Direccion del curso

Dado que los conocimientos del disefio que abarca este Grand Master son diversos

y recurren a multiples disciplinas, el disefiador encontrara que el cuadro docente del
programa esta compuesto por expertos de diferentes sectores y areas especificas de
la industria creativa. De este modo, aunando su experiencia profesional, han creado
un contenido didactico enriquecido y multidisciplinar, aportando su propia vision'y
ejemplos practicos para cada uno de los temas tratados.

T
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Tendras una experiencia académica totalmente
personalizada a tus intereses, con la asistencia
de un cuadro docente comprometido con tu
mejora profesional”
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Direccion

Dra. Velar, Marga

Gerente de Marketing Corporativo en SGN Group (Nueva York)
Direccion en Forefashion Lab

Profesora en el Centro Universitario Villanueva, en ISEM Fashion Business School y en la Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Navarra

Doctora en Comunicacion por la Universidad Carlos Il de Madrid

Licenciada en Comunicacion Audiovisual con diploma en Comunicacion y Gestion de Moda por el Centro Universitario Villanueva,
Universidad Complutense

MBA Gestion de Empresas de Moda por ISEM Fashion Business School

Dia. Garcia Barriga, Maria

+ Especialista en Logistica, Distribucion, Moda, Literatura y conservacion del patrimonio artistico con mas de 15 afios
de experiencia

+ Licenciada en Ciencias de la Informacion en la UCM
+ MBA de ISEM Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra

+ Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo en la UCM




Profesores
Dha. Arroyo Villoria, Cristina
+ Socia y Directora de Proyectos y Emprendimiento en factoria de industrias Creativas

+ Especialista en Planificacion Estratégica, Desarrollo de Negocio y Estrategia de
Comunicacién y Comercializacion

* Licenciada en Ciencias del Trabajo por la Universidad de Valladolid
+ Master en Direccion y Gestion de RR.HH. por la Escuela de Negocios de San Pablo CEU

+ Master en Tecnologia Educativa por Bureau Veritas Business School

Diia. Merinero Gémez, Esther
+ Directora de Arte en la Feria Internacional de Arco

+ Directora Artistica en proyectos como The Koppel Project Gallery (Londres) y en Costa del
Sol, presentado en la Embajada de Espafia en Francia durante Paris Design Week

* Graduada en Bellas Artes en la Universidad de Chelsea College of Arts
* MA Sculpture del Royal College of Arts de Londres
DAa. Siglienza, Eva
+ Consultora en agencias de comunicacion y relaciones publicas en el sector lifestyle
* Asesora de empresas del sector de la moda, joyeria y cosmética

+ Especialista en estrategias de comunicacion para marcas lideres como Levi's, Bershka,
Venca, Eastpak, Wrangler, Camper, Victoria o Multiépticas, entre otras

* Especialista en campafas para el sector del lujo y la alta relojeria con clientes como
Panerai

* Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas en la Universidad Europea de Madrid

¢ Cursa estudios en e-Commerce y Marketing digital

Direccidn del curso | 23 tech

Dra. Gargoles Saes, Paula

+ Doctora, Periodista e investigadora Especializada en Moda y Comunicacién

+ Profesora Investigadora en la Escuela de Comunicacion y jefa de Academia de
Comunicacién Corporativa en la Universidad Panamericana, Ciudad de México

+ Docente en reconocidas instituciones de educacion superior en la facultad de
comunicacion

+ Consultora de Comunicacion y Sostenibilidad en Ethical Fashion Space, Ciudad de México
+ Consultora de Sostenibilidad en COINTEGRA, Madrid

+ Estancia de investigacion en la Faculty Textile Technology-University of Zagreb

+ Departamentode comunicacion en ISEM Fashion Business School, Madrid

+ Periodista de Moda en la agencia Europa Press y en la revista digital Asmoda

+ Doctora en Creatividad Aplicada en la Universidad de Navarra

+ PhD Candidate (cum laude) en la ISEM Fashion Business School, Madrid

+ Licenciada en Periodismo en la Universidad Complutense de Madrid

+ Executive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School

+ Especializacién en Moda en el Fashion Institute of Tecnology de Nueva York y en el
laboratorio de tendencias Future Concept Lab de Milan

D. Holgueras, Javier

* Especialista en el Departamento de Operaciones de Zalando

+ Responsable y Analista de Mercados en la sede principal de Apple en Irlanda

+ Profesor del sistema de Marketing Mix Modelling implantado en Kellogg's, en Espafia
+ Licenciado en Economicas

+ Master en Big Data y Analisis de Negocio
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Dna. Mifiana Grau, Mari Carmen
+ Disefadora en firmas infantiles como Petite Antoinette, Donzis Estudios o0 Summon

+ Patronista en Valentin Herraiz
* Graduada en Disefio en la Escuela valenciana Barreira Arte y Disefio
+ Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

+ Cursos sobre Indumentaria y Estilismo de Moda en la Escuela valenciana Barreira Arte y s £ Tirﬂ misu
Disefio (il e ) < il - » Mix

Diia. Romero Monente, Begoiia
+ Mentora Personal y Coach para emprendedores

+ Conferenciante y Docente en diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital y
Gestion de Personas

+ Directora General de la agencia Young Promotion, donde cre¢ el servicio de Personal
Shopper en los aeropuertos esparioles y Especializada en la Ejecucion de Campanias de
Publicidad en las tiendas Duty Free, con cuentas como AENA, Dufry, LOréal, Diageo, Philip

Morris, Montblanc, etc : BAKING
. . . 4 . POWDER

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association
+ Locutora, Redactora y Responsable de Comunicacion en distintos medios on/off

* Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya
+ MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra

+ Coach certificada en la Escuela Europea de Coaching



Brownie

Chocolate Flavor

Faimily Sise
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Dia. Macias, Lola
+ Consultora e Investigadora sector Marketing

+ Consultora Externa Homologada en IVACE desde el 2014. Instituto de promocion exterior
de la Comunidad Valenciana, en los programas de asesoramiento a la internacionalizacion
para empresas exportadoras

+ Coordinadora del Observatorio de Mercado textil. Aitex

+ Mas de 20 afios de experiencia en el drea de la Internacionalizacion, ocupando la posicion
de Export Manager en empresas de distintos sectores

+ Docente en la Universidad Europea de Valencia
+ Docente en la Universitat Auténoma de Barcelona

+ Docente en el Master Universitario en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones de la
Universidad CEU-Cardenal

+ Doctoranda en Marketing. Universidad de Valencia

+ Licenciada en Administracion y Direccién de Empresas por la Universidad de Valencia.
Realizo el ultimo curso en la Business School. University of Nottingham, UK

+ Master en Gestion y Administracion de la Empresa Comercial. Institut d° Administration
des Entreprises, Université Paris |. Panthedn — Sorbonne

+ Master en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones. Aitex, Asociacion de Investigacion de
la Industria Textil

+ Master Universitario en Formacion del Profesorado de Secundaria, Bachillerato y
Formacién Profesional por la Universidad Catdlica de Valencia
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Estructura y contenido

Para garantizar una experiencia educativa realmente significativa, el temario no se limita a
los contenidos tedricos puramente textuales. Cada tema y mddulo de conocimiento viene
acompafado por un compendio de videos en detalle, resimenes interactivos, lecturas
complementarias y ejemplos simulados que estimulan enormemente la comprension de
toda la teoria tratada. Asi, el disefiador podra profundizar y ahondar en aquellos temas
gue le generen mayor interés, contando con ejercicios de autoevaluacion para conocer su
progreso a lo largo de todo el Grand Master.

| a—
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Gracias a la metodologia pedagogica
del Re-learning no tendras que invertir
> excesivas horas de estudio en el programa,
sino que adquiriras todas las competencias
- y conocimientos de forma natural”
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Madulo 1. Introduccidn al Color

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

El color, principios y propiedades

1.1.1.  Introduccion al color

1.1.2. Luzy color: la sinestesia cromatica
1.1.3.  Atributos del color

1.1.4.  Pigmentos y colorantes

Los colores en el circulo cromatico

1.2.1.  Elcirculo cromatico

1.2.2.  Colores frios y calidos

1.2.3.  Colores primarios y derivados

1.2.4. Lasrelaciones cromaticas: armonia y contraste
Psicologia del color

1.3.1.  Construccion del significado de un color
1.3.2.  Lacarga emocional

1.3.3.  Elvalor denotativo y connotativo

1.3.4. Marketing emocional. La carga del color
Teoria del color

1.4.1.  Una teoria cientifica. Isaac Newton
1.4.2. Lateoria delos colores de Goethe

1.4.3.  Aunando en la teoria de los colores de Goethe
1.44.  Psicologia del color segun Eva Heller
Insistiendo en la clasificacion del color

1.5.1.  Eldoble cono de Guillermo Ostwald
1.5.2.  Elsolido de Albert Munsell

1.5.3.  Elcubo de Alfredo Hickethier

1.5.4.  Eltridngulo CIE (Comisién Internacional de I'Eclairage)

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

El estudio individual de los colores

1.6.1.  Blancoy Negro

1.6.2.  Colores neutros. La escala de grises
1.6.3.  Monocromo, duocromo, policromo

1.6.4.  Aspectos simbdlicos y psicologicos de los colores

Modelos de color

1.7.1.  Modelo sustractivo. Modo CMYK

1.7.2. Modelo aditivo. Modo RGB

1.7.3.  Modelo HSB

1.7.4.  Sistema Pantone. La Pantonera

De la Bauhaus a Murakami

1.81. LaBauhausy sus artistas

1.8.2. Teoria de la Gestalt al servicio del color
1.8.3.  Josef Albers. La interaccion del color

1.8.4.  Murakami, las connotaciones de la ausencia de color

El color en el proyecto de disefio

1.91. ElPop Art. El color de las culturas

1.9.2. Creatividad y color

1.9.3. Artistas contemporaneos

1.9.4. Andlisis de diversas Opticas y perspectivas
La gestion del color en el entorno digital

1.10.1. Espacios de color

1.10.2. Perfiles de color

1.10.3. Calibracion de monitores

1.10.4. Lo que debemos tener en cuenta



Mddulo 2. Imagen Corporativa

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

La identidad

2.1.1.  |dea de identidad

2.1.2.  ;Por qué se busca la identidad?

2.1.3.  Tipos deidentidad

2.1.4. Laidentidad digital

La identidad corporativa

2.2.1.  Definicion. ¢ Por qué tener una identidad corporativa?
2.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa
2.2.3.  Componentes de la identidad corporativa

2.2.4.  Comunicacion de la identidad

2.2.5. ldentidad corporativa, Branding, imagen corporativa
La imagen corporativa

2.3.1. Caracteristica de la imagen corporativa

2.3.2.  ;Para qué sirve laimagen corporativa?

2.3.3.  Tipos de imagen corporativa

2.3.4. Ejemplos

Los signos identificadores basicos

2.4.1.  Elnombre o Naming

242 Loslogotipos

2.43. Los monogramas

Factores de memorizacion de la identidad

2.51. Laoriginalidad

2.5.2.  Elvalor simbdlico

2.53. Lapregnancia

2.54.  Larepeticion

Metodologia para el proceso de creacion de una marca
2.6.1.  Estudio del sectory de la competencia

2.6.2.  Briefing, plantilla

2.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
2.6.4.  Publico objetivo

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.
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El cliente

2.7.1.  Intuir como es el cliente

2.7.2.  Tipologias de clientes

2.7.3. Elproceso de reunion

2.7.4. Laimportancia de conocer al cliente

2.7.5. Establecer presupuesto

Manual de identidad corporativa

2.8.1.  Normas de construccion y aplicacion de la marca
2.8.2. Latipografia corporativa

2.8.3. Colores corporativos

2.8.4.  Otros elementos graficos

2.8.5.  Ejemplos de manuales corporativos

Redisefio de identidades

2.9.1. Razones para optar por el redisefio de una identidad
2.9.2. Gestion de un cambio en la identidad corporativa
2.9.3.  Buena praxis. Referentes visuales

2.9.4. Mala praxis. Referentes visuales

Proyecto de identidad de marca

2.10.1. Presentaciony explicacion del proyecto. Referentes
2.10.2. Brainstorming. Analisis del mercado

2.10.3. Publico objetivo, valor de marca

2.10.4. Primeras ideas y bocetos. Técnicas creativas
2.10.5. Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores
2.10.6. Entregay correccion de proyectos

tecn
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Mddulo 3. Creacion de portafolio

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

El portafolio

3.1.1.  El'portafolio como tu carta de presentacion

3.1.2.  Laimportancia de un buen portafolio
3.1.3.  Orientacion y motivacion

3.1.4. Consejos practicos

Caracteristicas y elementos

3.2.1.  Elformato fisico

3.2.2.  Elformato digital

3.2.3.  Eluso de Mockups

3.2.4.  Errores comunes

Plataformas digitales

3.3.1.  Comunidades de aprendizaje continuo

3.3.2.  Redes Sociales: Twitter, Facebook, Instagram
3.3.3.  Redes Profesionales: LinkedIn, Infojobs
3.3.4.  Porfolios en la nube: Behance

El disefiador en el esquema laboral

3.4.1. Salidas laborales de un disefiador

3.4.2. Las agencias de disefio

3.4.3. Disefio grafico empresarial

3.4.4.  Casos de éxito

¢ Como me muestro profesionalmente?

3.51.  Mantenerse actualizado, en constante reciclaje
3.5.2.  ElCurriculum Vitae y su importancia

3.5.3.  Errores comunes en un Curriculum Vitae
3.5.4.  ;Coémo crear un buen Curriculum Vitae?

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

LLos nuevos consumidores

3.6.1. Lapercepcion del valor

3.6.2.  Definicion de tu publico objetivo
3.6.3.  Mapa de empatia

3.6.4. Lasrelaciones personales

Mi marca personal

3.7.1.  Emprender: La busqueda de un sentido
3.7.2.  Convierte tu pasion en un trabajo

3.7.3. Elecosistema alrededor de tu actividad
3.7.4.  El'modelo Canvas

La Identidad visual

3.8.1.  EINaming

3.8.2.  Los valores de una marca

3.8.3. Losgrandes temas

3.8.4.  Moodboard. El uso de Pinterest

3.8.5.  Andlisis de factores visuales

3.8.6. Analisis de factores temporales

La ética y la responsabilidad

3.9.1.  Decalogo ético para la practica del disefio
3.9.2.  Derechos de autor

3.9.3. Disefioy objecion de conciencia

3.9.4.  El"buen’ disefio

El precio de mi trabajo

3.10.1. ¢Necesitas dinero para vivir?

3.10.2. Contabilidad basica para emprendedores
3.10.3. Tipos de gastos

3.10.4. Tu precio/hora. Precio de venta al publico



Méddulo 4. Tipografia

41.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Introduccion a la tipografia

4.1.1. ;Qué es la tipografia?

4.1.2.  Elpapel de la tipografia en el disefio grafico
4.1.3.  Secuencia, contraste, formay contraforma

4.1.4. Relaciony diferencias entre tipografia, caligrafia y Lettering
El origen multiple de la escritura

4.2.1.  Laescritura ideografica

4.2.2. Elalfabeto fenicio

4.2.3. Elalfabeto romano

4.2.4.  Lareforma carolingia

4.2.5.  Elalfabeto latino moderno

Inicios de la tipografia

4.3.1. Laimprenta, una nueva era. Primeros tipografos
4.3.2.  Larevolucién industrial: la litografia

4.3.3.  Elmodernismo: los inicios de la tipografia comercial
4.3.4. Lasvanguardias

4.3.5. Periodo de entreguerras

El papel de las escuelas de disefio en la tipografia

4.47. LaBauhaus

4.4.2.  Herbert Bayer

4.43. Psicologia de la Gestalt

444  LaEscuela Suiza

Tipografia actual

4.51. 1960-1970, precursores de la revuelta

4.52. Postmodernidad, deconstructivismo y tecnologia
453, ;Hacia dénde va la tipografia?

4.5.4. Tipograffas que marcan tendencia

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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La forma tipografica |

4.6.1. Anatomia de la letra

4.6.2. Medidasy atributos del tipo

4.6.3. Las familias tipograficas

4.6.4. Cajaalta, caja bajay versalitas

4.6.5. Diferencia entre tipografia, fuente y familia tipografica
46.6. Filetes, lineas y elementos geométricos

La forma tipogréafica Il

4.7.1.  Lacombinacion tipografica

4.7.2. Formatos de fuentes tipogréaficos (PostScript-TrueType-OpenType)
4.7.3. Licencias tipograficas

4.7.4.  ;Quién debe comprar la licencia, cliente o disefiador?
La correccion tipografica. Composicion de textos

4.8.1. Elespaciado entre letras. Tracking y Kerning

482. Elespacio entre palabras. El cuadratin

48.3. Elinterlineado

4.8.4. Elcuerpo de letra

4.8.5. Atributos del texto

El dibujo de las letras

49.1. Elproceso creativo

492. Materiales tradicionales y digitales

493. Eluso de latableta graficay del IPad

4.9.4. Tipografia digital: contornos y mapas de bits

Carteles tipogréficos

4.10.1. La caligrafia como base para el dibujo de las letras
4.10.2. ;Cémo realizar una composicion tipografica que impacte?
4.10.3. Referencias visuales

4.10.4. La fase del bocetado

4.10.5. Proyecto
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Mdédulo 5. Nuevas industrias creativas 5.8.  Publicaciones actuales

5.8.1. Literatura, ensayo y poesia
5.8.2. Editoriales
5.83. Prensa
59. Servicios creativos
59.1. Disefioy Moda
5.9.2.  Arquitecturay Paisajismo
59.3. Publicidad
510. Conexiones de la Economia Creativa o Economia Naranja
5.10.1. Modelo cascada-circulos concéntricos

5.1.  Nuevas industrias creativas

51.1. De laindustria cultural a la industria creativa

51.2. Lasindustrias creativas actuales

51.3. Actividades y sectores que componen las industrias creativas
5.2. Peso econémico de las industrias creativas en la actualidad

52.1.  Contribucion

5.2.2.  Impulsores de crecimiento y de cambio

5.2.3.  Panorama laboral en las industrias creativas
5.3.  Nuevo contexto global de las industrias creativas

5.10.2. Spillovers creativos, de produccion y de conocimiento
5.10.3. Cultura al servicio de la Economia Creativa

53.1. Radiografia de las Industrias creativas en el mundo
5.3.2. Fuentes de financiacion de las Industrias creativas en cada pais

5.33.  Casos practicos: modelos de gestion y politicas publicas Médulo 6. Creative Branding: comunicacion y gestion de marcas creativas
5.4.  El patrimonio natural y cultural

6.1.  Brands and Branding
6.1.1.  Las marcas
6.1.2.  Evolucion del Branding
6.1.3.  Posicionamiento, personalidad de marca, notoriedad

5.4.1. Patrimonio histérico y cultural

54.2.  Productos derivados y servicios de museos, sitios arqueoldgicos, historicos y
paisajes culturales

5.4.3. Patrimonio cultural intangible _
5.5. Artes visuales 6.2.  Construccién de la marca

5.5.1. Artes plasticas 6.21. Marketing Mix

552 Fotografia 6.2.2.  Arquitectura de marca
6.2.3. ldentidad de marca

6.3.  Expresion de la marca
6.3.1. Identidad gréfica
6.3.2.  Expresion visual

553. Artesania
5.6. Artes escénicas
5.6.1. Teatroy danza

5.6.2. Mdusicay festivales
6.3.3.  Otros elementos que reflejan la marca

6.4.  Comunicacion

5.6.3. Feriasy circo

5.7.  Medios audiovisuales
6.4.1. Enfoques

6.4.2.  Brand Touchpoints
6.4.3.  Técnicasy herramientas de comunicacion
6.5.  Brand Content

5.7.1. Peliculas, TV y contenido audiovisual
5.7.2.  Radio, Podcasts y contenido auditivo
5.7.3.  Videojuegos



6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

6.5.1.  De marcas a plataformas de entretenimiento
6.5.2.  Elauge del contenido de marca

6.5.3.  Conectar con la audiencia a través de relatos Unicos
Visual Storytelling

6.6.1.  Elanalisis de la marca

6.6.2.  Conceptos publicitarios creativos

6.6.3. Laventa creativa

Customer Experience

6.7.1.  Customer Experience (CX)

6.7.2.  Customer Journey

6.7.3. Alineacion de la marca y CX

Planificacion estratégica

6.8.1.  Objetivos

6.8.2. ldentificacion de publicos e Insights

6.8.3. Disefio de la estrategia

Performance

6.9.1.  ElBriefing

6.9.2. Tacticas

6.9.3.  Plan de produccion

Evaluacion

6.10.1. Qué evaluar

6.10.2. Cémo evaluar (herramientas de medicion)
6.10.3. Informes de resultados
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Mddulo 7. Nuevas estrategias de Marketing Digital

7.1,

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

Tecnologia y audiencias

7.1.1.  Laestrategia digital y diferencias entre el tipo de usuario

7.1.2.  Elpublico objetivo, factores excluyentes y generaciones

7.1.3.  Elldeal Costumer Profile (ICP) y la Buyer persona

Analitica digital para el diagndstico

7.2.1.  Analitica previa a la estrategia digital

7.2.2.  Momento 0

7.2.3.  KPly métrica, tipologias, clasificacion segun metodologias
E-Entertainment: el impacto del E-=Commerce en la industria del entretenimiento
7.3.1.  E-Commerce, tipologias y plataformas

7.3.2.  Laimportancia del disefio web: UX y Ul

7.3.3.  Optimizacion del espacio online: necesidades minimas

Social media el Influencer Marketing

7.4.1.  Impactoy evolucion del Marketing en redes

7.4.2.  Lapersuasion, claves del contenido y de acciones virales

7.4.3.  Planificar campafias de Social Marketing e Influencer Marketing
Mobile Marketing

7.5.1. Usuario Mobile

7.5.2. Web Mobile y Apps

7.5.3.  Acciones Mobile Marketing

Publicidad en entornos online

7.6.1. Lapublicidad en RR.SS. y objetivos de los Social Ads

7.6.2.  Elembudo de conversion o Purchase Funnel: categorias

7.6.3.  Plataformas de Social Ads

LLa metodologia Inbound Marketing

7.7.1.  Social Selling, pilares fundamentales y estrategia

7.7.2. Laplataforma de CRM en una estrategia digital

7.7.3.  ElInbound Marketing o Marketing de atraccion: acciones y SEO
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7.8.

7.9.

7.10.

Automatizacion del Marketing
7.8.1.  Email Marketing y tipologia de emails

7.8.2. Laautomatizacion del Email Marketing, aplicaciones, plataformas y ventajas

7.8.3.  Laaparicion del Bot & Chatbot Marketing: tipologia y plataformas
Herramientas de gestién de datos

7.9.1.  CRM en la estrategia digital, tipologias y aplicaciones, plataformas y tendencias

7.9.2.  Big Data: Big Data, Business Analytics y Business Intelligence
7.9.3.  Big Data, la Inteligencia Artificial y el Data Science

La medicion de la rentabilidad

7.10.1. ROI: la definicién del retorno de la inversion y ROl vs. ROAS
7.10.2. Optimizacion del ROI

7.10.3. Métricas clave

Madulo 8. Disefo e ilustracion con Adobe lllustrator

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Preparacion del espacio de trabajo
8.1.1.  ¢Qué es un grafico vectorial?
8.1.2. Nuevo Documento. Espacio de trabajo
8.1.3. Interfaz

Area de Trabajo

8.2.1. Herramientas disponibles
8.2.2.  Reglas, guias. Cuadriculas
8.2.3. Las mesas de trabajo
Trazados

8.3.1.  Figuras geométricas

8.3.2.  Selecciony seleccion directa
8.33. Trazo

Color

8.4.1.  Colory cuentagotas

842  Lapiz

8.4.3.  Pincel

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Transformacion de formas

8.5.1.  Borrador, tijera y cuchilla

8.5.2. Deformar, escalary distorsion

8.5.3.  Alineary agrupar. Capas

Color y atributos de rellenos

8.6.1.  Pluma

8.6.2.  Manejadores y vértices interactivos

8.6.3.  Bibliotecas de color

Formas

8.7.1.  Degradado y transparencia. Fusion

8.7.2. Buscatrazos

8.7.3.  Calco Interactivo

Las Letras

8.8.1. Instalar el gestor tipografico y las tipografias. Caracter y parrafo
8.8.2. Herramienta de texto

8.8.3.  Contornear, modificar y deformar el texto. Expandir y desplazamiento
Gama Cromatica

8.9.1. Gama cromatica

8.9.2.  Tipografiay jerarquias. Imagotipo

8.9.3.  Creacion de un patron y muestra

Artes Finales

8.10.1. Formatos para papel y formatos para web
8.10.2. Exportar para imprenta

8.10.3. Exportar a medios digitales



Mddulo 9. llustracion vectorial de Packaging en Adobe lllustrator
9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

El gréfico vectorial

9.1.1.  Nuevo documento. Espacio de trabajo

9.1.2. Herramientas generales

9.1.3.  Elcolor

Artes Finales

9.2.1.  Formatos para papel y formatos para web

9.2.2. Exportar para imprenta

9.2.3.  Exportar a medios digitales

Herramientas ilustracion Ai

9.3.1. Combinaciones de herramientas para la ilustracion en Ai
9.3.2.  Composiciones vectoriales

9.3.3. Tipografias

llustracion digital

9.41. Referentes de ilustracion Ai

9.42. Latécnica del calco vectorial y sus derivados

9.4.3. Aplicacion de la ilustracion al Packaging (In Focus: Dieline)
Fuentes

9.5.1.  Optimizacion del tiempo (pdginas con motivos Ai gratuitos)
9.5.2. Versiones y modificacion (dibujo vectorial)

9.5.3.  Ventajas de Ai frente a Photoshop en ilustracion digital
Formatos

9.6.1. Disefio sobre un formato predeterminado

9.6.2.  Creacion del formato desde 0

9.6.3.  Nuevos formatos y aplicaciones

Materiales

9.7.1.  Materiales habituales y sus aplicaciones

9.7.2.  ElPackaging como objeto de deseo

9.7.3.  Nuevos materiales

9.8.

9.9.

9.10.
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Packaging fisico
9.8.1.  Etiquetas
9.8.2. Cajas

9.8.3. Notas de agradecimiento/invitaciones
9.84. Envoltorios

Packaging digital

9.9.1.  News Letters

9.9.2.  Bannersy web

9.9.3. Elformato Instagram
Moke-up

9.10.1. Integracion de un Moke-Up
9.10.2. Portales de Moke-Up gratuitos
9.10.3. Utilizacion del Moke-Up
9.10.4. Creacion del Moke-Up propio

Mddulo 10. Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging

10.1.

10.2.

10.3.

La sostenibilidad: nuevo driver del disefio
10.1.1. Lastres dimensiones de la sostenibilidad: social, medioambiental y econémica
10.1.2. La sostenibilidad dentro del modelo de negocio

10.1.3. La sostenibilidad insertada en todo el proceso de Packaging: desde el disefio
hasta el reciclaje

Economia circular en el Packaging

10.2.1. Lacircularidad en los entornos estéticos

10.2.2. Laaplicacion de la economia circular en el Packaging
10.2.3. Los desafios de la economia circular en el Packaging
Disefio sostenible de Packaging

10.3.1. Objetivos del disefio sostenible

10.3.2. Dificultades del disefio sostenible

10.3.3. Desafios del disefio sostenible



tech 36 | Estructura y contenido

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.

Materiales sostenibles

10.4.1. Packaging hechos con materiales de origen natural
10.4.2. Packaging hechos con materiales compostables
10.4.3. Packaging hecho con materiales biodegradables

El uso del plastico

10.5.1. Los efectos del plastico en el mundo

10.5.2. Alternativas al plastico

10.5.3. Plastico reciclado

Procesos de fabricacion sostenibles

10.6.1. Procesos sostenibles en la dimension social

10.6.2. Procesos sostenibles en la dimension medioambiental
10.6.3. Procesos sostenibles en la dimension econémica y de gobernanza
El reciclaje

10.7.1. Materiales reciclados

10.7.2. Proceso de reciclaje

10.7.3. El precio del reciclaje en el Packaging

Disefiar Packaging para reciclar y reutilizar

10.8.1. La segunda vida del Packaging

10.8.2. Disefar para el reciclaje

10.8.3. Disefiar para reutilizar

Optimizacion y versatilidad de Packaging

10.9.1. Cuando menos es mas en el Packaging

10.9.2. Coémo reducir Packaging sin perder valor de marca
10.9.3. Cuando se puede eliminar el Packaging sin perder valor de marca
Como generar conciencia en el consumidor de Packaging
10.10.1. Educacion

10.10.2. Concientizacion

10.10.3. Involucrar al consumidor en el proceso de Packaging

Mddulo 11. La estructura del Packaging

11.1.

11.6.

11.7.

La ilustracion de Packaging

11.1.1. La cultura del Packaging (resonancia)
11.1.2. Las funciones del Packaging digital
11.1.3. Los objetivos del disefio de Packaging
Composicion estructural

11.2.1. Seleccion de forma (estructura)
11.2.2. Color Matching

11.2.3. Texturaen 2D

. Técnicas de expresividad

11.3.1. llustraciones especificas
11.3.2. llustraciones abstractas
11.3.3. El'humor en los productos envasados

. Técnicas de representacion visual

11.4.1. Asociaciones

11.4.2. Metéforas simbdlicas

11.4.3. Hipérboles visuales-Exageraciones (In Focus: Jerarquia visual)
Disefio conceptual

11.5.1. Investigacion demografica y etnogréafica

11.5.2. Retail Research & Digital Research

11.5.3. Elconcepto de la marca, el disefio del envase (In Focus: Culture Map)
Elementos del disefio de Packaging

11.6.1. El panel de visualizacion

11.6.2. Elimaginario de la marca

11.6.3. Concept Board (In Focus: El nombre del producto y el nombre la marca)
Lettering

11.7.1. Latipografia

11.7.2. Elinterlineado

11.7.3. Principios tipogréficos (In Focus: Tipografia y tecnologia)



11.8.

11.9.

Etapas del disefio de Packaging
11.8.1. Laestructura del proyecto y el Briefing
11.8.2. Lacomunicacion de la estrategia

11.8.3. Refinamiento del disefio y preproduccion (In Focus: i Para quién estén disefiados
los productos Luxury Packaging?

La experiencia sensorial

11.9.1. ¢Como suena el Packaging?

11.9.2. Eltactoen?2D

11.9.3. Laevaluacion sensorial (In Focus: la experiencia sensorial virtual)

11.10. El Packaging virtual

Mddulo 12. Packaging de joyeria y cosmética

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

11.10.7. El empaquetado en el metaverso
11.10.2. Las marcas de lujo

11.10.3. El material audiovisual incluido en el Packaging (In Focus: Unboxing en el
metaverso)

La competitividad del sector cosmético

12.1.1. Las necesidades del consumidor de Packaging
12.1.2. Elgran espectro de las marcas cosméticas
12.1.3. Eldisefio de Packaging como valor diferencial en el sector cosmético
Los estilos en el disefio cosmético

12.2.1. Disefio femenino

12.2.2. Disefio masculino

12.2.3. Disefio no Gender

El disefio de los envases de crema 'y jabon

12.3.1. Definicién de las lineas redondas o cuadradas?
12.3.2. Customizacion del Front

12.3.3. Patrones Atrevidos vs. Patrones Sobrios
Seguridad y proteccion de las cremas

12.4.1. La conservacion de los antioxidantes

12.4.2. Los riesgos de un mal envasado

12.4.3. ;Opacidad de los envases?
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12.5. Las fragancias
12.5.1. Los ingredientes naturales
12.5.2. Elenvase del perfume: color o cristal
12.5.3. Laestructura de la botella
12.6. Eldisefio de Packaging para maquillaje
12.6.1. Lailustracion en las cajas de sombras
12.6.2. Las ediciones especiales
12.6.3. ElEstilo Floral vs. Estilo Minimal
12.7. Las tendencias de Packaging en todo el proceso de embalaje
12.7.1. Embalaje exterior-bolsa
12.7.2. Embalaje interior-caja
12.7.3. Embalaje del producto-bote
12.8. El Packaging experimental creativo
12.8.1. Lajoya como pieza Unica
12.8.2. La sofisticacion y la elegancia
12.8.3. Lacaja magica
12.9. La seleccion de colores en el disefio de Packaging de joyeria
12.9.1. La paleta clasica
12.9.2. Elcolor del oro y su simbologia
12.9.3. El' metal, un material frio y sin color
12.10. El disefio de las cajas de joyeria
12.10.1. El corte de la madera: aristas y compartimentos
12.10.2. Revestido de tela o terciopelo
12.10.3. El disefio de la presentacion de la joya
12.11. Luxury Jewelry Packaging
12.11.1. El Packaging en piel
12.11.2. El uso de los lazos y el raso
12.11.3. El espacio para el logo

tecn
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Mddulo 13. Packaging Gourmet y vinos 13.8. El corcho

13.8.1. Lacalidad del tapdn

13.8.2. El corcho natural, Twin-Top, aglomerado y colmatado

13.8.3. Laimpresion sobre el tapdn (Procork, T-Cork, Cava o Multipieza)
13.9. Elvidrio

13.9.1. Moldesy formas para el cristal

13.1. Fundamentos del Packaging Gourmet
13.1.1. Disefio practico y estético
13.1.2. Eluso del cristal y el carton
13.1.3. Laergonomia del envoltorio

13.2. Laarquitectura de la informacion

13.2.1. La prioridad: estética o funcional 13.9.2. Alturay color de la botella

13.9.3. Eldisefio de las capsulas protectoras de cierre
13.10. El envasado Gourmet

13.10.1. El producto a la vista

13.10.2. Etiquetado claro, legible y ordenado

13.10.3. Disefiando frescura

13.2.2. Los valores complementarios
13.2.3. El mensaje a emitir
13.3. Diserio del logo
13.3.1. Elisotipo
13.3.2. Elisologotipo

13.3.3. Laetiqueta Médulo 14. Embalaje y disefio en gran consumo
13.4. Contenido imprescindible en el Packaging Gourmet y vinicola

14.1. Latransparencia en el Packaging alimenticio

13.4.1. Denominacion de origen
14.1.7. Empaquetando salud

13.4.2. Descripcion del producto
P P 14.1.2. El plastico para envolver comida y los materiales biodegradables

13.4.3. Sellos especificos de calidad .
14.1.3. Los polimeros

13.5. Las propiedades del vino y los productos gourmet )
14.2. Nuevos envases para alimentos

14.2.1. Los biopolimeros
14.2.2. Los acidos organicos

13.5.1. La preservacion de la calidad
13.5.2. Laconservacion del sabor

13.5.3. La presentacion o
14.2.3. Los indicadores de gas y temperatura

14.3. Nano Packaging
14.3.1. Las nanoparticulas

13.6. La personalidad de las marcas gourmets y vinicolas
13.6.1. La herencia familiar

13.6.2. Inspirando buenos momentos )

) ) 14.3.2. Los nanomateriales

13.6.3. El sentido del gusto entra por los ojos

) 14.3.3. Las nanoemulsiones
13.7. Laetiqueta

14.4. El presente del Packaging gran consumo
14.41. Active Packaging
14.4.2. Intelligent Packaging

13.7.1. Tipologia del papel
13.7.2. Propiedades del papel

13.7.3. Informacién adicional (In Focus: El uso del papel reciclado en las etiquetas) )
14.4.3. Smart Packaging



14.5.

14.6.

14.7.

14.38.

14.9.

14.10.

La produccion en masa

14.5.1. Packaging y distribucion

14.5.2. Envasado primario

14.5.3. Envasado secundario (caso: cajas de Kellog's)
La apariencia del gran consumo

14.6.1. Fotografia alimenticia

14.6.2. llustraciones instructivas

14.6.3. Disefio eficiente

El Packaging interactivo

14.7.1. La funcionalidad del Packaging interactivo
14.7.2. Tipos de Packaging interactivo

14.7.3. Relaciones interactivas

Disefio del envasado alimenticio

14.8.1. Formay tamafio

14.8.2. Alimentos frescos o procesados

14.8.3. Eldisefio en el etiquetado de productos

El Packaging comercial

14.9.1. From Common To Premium

14.9.2. Disefio funcional con un Twist

14.9.3. La personalizacion masiva

Evaluacion del disefio de Packaging

14.10.1. ;Esta claro lo que tu producto es?

14.10.2. ¢ Es una representacion honesta del producto?
14.10.3. ;Como se vera el producto en la tienda o en 3D?
14.10.4. La versatilidad
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Maddulo 15. Marketing & Branding para Packaging

15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

15.5.

15.6.

15.7.

La inteligencia artificial en el disefio de Packaging

15.1.1. Laactivacion de la creatividad a través de los datos
15.1.2. Técnicas de diferenciacion

15.1.3. Redisefoy evaluacion

Branding para "envoltorios”

15.2.1. Laidentidad de marca

15.2.2. Eldisefio en base al Branding

15.2.3. Los impactos economicos del Branding en el Packaging
La estrategia digital

15.3.1. Estrategias de negocio vinculadas a la identidad
15.3.2. Lapublicidad

15.3.3. Laevaluacion del posicionamiento

El proceso de orientacion a datos

15.4.1. Gestionar la comunicacion visual a través de los datos
15.4.2. Recopilacion y seleccion de datos

15.4.3. Andlisis de datos

Habitos de consumo del entorno Premium

15.5.1. Las métricas clave del Marketing

15.5.2. Las métricas clave del Packaging

15.5.3. Lacreacion de patrones secuenciales

La innovacion en el entorno del Packaging

15.6.1. La gestion de la creatividad

15.6.2. Las técnicas predictivas

15.6.3. Simulacion de escenarios de innovacion

El uso del Big Data para la creacion del icono

15.7.1. Elmercado del Packaging

15.7.2. El consumidor del Packaging

15.7.3. La segmentaciony el valor
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15.8.

15.0.

La creacion de valor a través del tiempo

15.8.1. Las estrategias de fidelizacion

15.8.2. La generacion de embajadores

15.8.3. La gestion eficiente de las comunicaciones
La experiencia de usuario

15.9.1. Elentorno digital

15.9.2. La generacion de Engagement

15.9.3. Los mensajes

15.10. La gestion de proyectos

15.10.1. Preparacion del Briefing
15.10.2. Comunicacion estratégica
15.10.3. Comunicacion de valor

Madulo 16. Direccion creativa

16.1.

16.2.

16.3.

16.4.

Evolucion del Packaging
16.1.1.
16.1.2. Historia especulativa del Packaging
16.1.3. Fundamentos estéticos

La comunicacion visual

La narrativa del producto

16.2.1. Identificar su historia. ;Cual es su mensaje?
16.2.2. ldentificar a su publico base

16.2.3. Conversacion entre marca y consumidor
La estrategia de marca

16.3.1. Briefings

16.3.2. Mecanismos y lenguajes propios

16.3.3. Material Research. Tendencias

Taller de especulacion

16.4.1. Artey espacio. Volumenes

16.4.2. Espacio fisico I. Juego, tiempo y azar
16.4.3. Espacio digital |. Virtual Making

16.5.

16.6.

16.7.

16.8.

16.9.

16.10.

El entorno de los productos

16.5.1. Las premisasy su posicion

16.5.2. Espacio fisico ll

16.5.3. Espacio digital Il

Creatividad técnica

16.6.1. Composicion

16.6.2. Cadaver exquisito. La multiplicidad de imagenes
16.6.3. Hypergraphics. Lo grafico aplicado al espacio
Produccion y desarrollo de Packaging

16.7.1. Los materiales como mensaje

16.7.2. Técnicas tradicionales y técnicas contemporaneas
16.7.3. ¢Por qué apostamos por una imagen?

Art Direction

16.8.1. Aplicar la narrativa del producto

16.8.2. Gama cromatica y su significado

16.8.3. Identificar el enfoque publicitario
Postproduccion

16.9.1. Fotografia

16.9.2. lluminacion

16.9.3. Efectos

Proyecto de emprendimiento

16.10.1. Portfolio

16.10.2. Instagram

16.10.3. Reflexion. Workshop



Médulo 17. Desarrollo operativo del Packaging

17.1.

17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

La cadena de valor del Packaging

17.1.1. Elciclo de vida de un "envoltorio”

17.1.2. La funcionalidad

17.1.3. El papel del disefio en la cadena de suministro
Stock Packaging

17.2.1. Almacenaje

17.2.2. Distribucion: seguimiento y rastreo

17.2.3. Laintegracion de la operatividad en el disefio
El retail y el E-=Commerce

17.3.1. Lanueva realidad del Packaging en las tiendas fisicas
17.3.2. Concept Stores

17.3.3. Disefio de paqueteria a domicilio (In Focus: Estandarizacién vs. Personalizacion)

El Packaging industrial

17.4.1. Elandlisis de costes

17.4.2. Los limites en el disefio de Packaging

17.4.3. Laevaluacion del proceso de Packaging

La in novacion en el disefio de Packaging

17.5.1. Laevolucion del concepto de embalaje

17.5.2. La calidad del Packaging

17.5.3. La gestion de los envios en el canal online

La estrategia de Packaging

17.6.1. Embalaje primario, secundario y terciario en el sistema de Packaging
17.6.2. Elfabricante del producto y el disefiador de Packaging
17.6.3. Decission Making

El Desarrollo del concepto

17.7.1. OKR Technique (Objetives and Key Results)

17.7.2. Framing Techniques

17.7.3. Canvas Technique
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17.8. El producto de disefio

17.8.1. Prototipado (Story Map + Live Data)
17.8.2. Testado (Concierge Test + usabilidad/fiabilidad/comportamiento)
17.8.3. Evaluacion

. Aspectos legales y regulatorios

17.9.1. Propiedad Intelectual
17.9.2. Falsificacion
17.9.3. Confidencialidad

17.10. La profesion del disefiador de Packaging

17.10.1. Stakeholders
17.10.2. El ambiente de trabajo
17.10.3. Las relaciones laborales con los clientes

tecn

Todo el material al que tendras acceso

se puede descargar desde cualquier
dispositivo con conexion a internet,
siendo posteriormente una gran guia

de referencia incluso una vez finalices

la titulacion”



06
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por &
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




it

El alumno aprendera, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
ala que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. A lo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada area tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de aflanzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evaluan y reevallan periodicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Grand Master en Packaging, Experto en Branding garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Grand Master, uno expedido por TECH Global
University y otro expedido por la Universidad Privada Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Grand Master en Packaging, Experto en Branding es el mas completo del panorama
académico actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario emitido por TECH Global .
University, y otro por la Universidad Privada Peruano Alemana. tec global

» university

Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando

. . . . D/Dfia con de identificacion ha superado

un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo en su con éxito y obtenido el titulo de:
totalidad. Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding

X X . . . X . . Se trata de un titulo propio de 3.000 horas de dura.cwa'p eql{walenteaﬂﬂ ECTS, con fecha de inicio
Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a ¥ fecha de

] . . . .2 . TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra

una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto 131 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente En Andorra a Vella,a 26 de febrero de 2024

capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

e

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

Modalidad: online T

Titulo: Grand Master en Packaging, Experto en Branding

Duracion: 2 afios

Acreditacion: 120 ECTS

UPAL

Universidad Privada Peruano Alemana Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding

- DIPLOMA -

Distribucion General del Plan de Estudios

CursoM _ateria ECTS Caricter  CursoM ateria ECTS Cardcter

10 Introducei6n al Color 7 o8 3 Laestructura del Packaging 7 oe
1o Imagen Corporativa 7 o8 3 Packaging de joyeriay cosmética 7 os
10 Creacién de portafolio 7 o8 39 Packaging Gourmet y vinos 7 o8
1° Tipografia 7 o8 30 Embalajey disefio en gran consumo 7 o8
La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a: 2°  Nuevas industrias creativas 7 0B 3°  Marketing & Branding para Packaging 7 08
2 Creative Branding: comunicacion y gestion de marcas 7 o8 30 Identidad digitaly branding digital 7 o8
e creativas 3 Direccion creativa 7 o8
2 Nuevas estrategias de Marketing Digital 7 o8 30 Desarrollo operativo del Packaging 8 o8
30 Diseio e lustracion con Adobe llustrator 7 o8
3% llustracion vectorial de Packaging en Adobe llustrator 7 o8
Por haber concluido sati iamente el de Grand Master en 3°_ Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging 7 o8

Packaging, Experto en Branding

% tec A globat

» university

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

Ana Maria Soldevilla Saavedra Dra. Tamara Tdtiana Pando Ezcurra
RECTORA Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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te C n universidad privada
» peruano alemana

Grand Master
Diseno de Packaging,
Experto en Branding

» Modalidad: online

» Duracion: 2 afios

» Titulacién: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
» Acreditacion: 120 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Grand Master

Diseno de Packaging,
Experto en Branding

]
te C n universidad privada
» peruano alemana



