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Presentacion

El mundo de la moda tiene una serie de caracteristicas particulares que lo hacen

ser una disciplina muy especializada. Cada elemento de esta industria requiere una
adecuada preparacion por parte de sus profesionales, y el ambito de la comunicacion
no es diferente. Asi, la moda tiene un conjunto de medios y canales propios que hay
gue conocer para poder comprender y transmitir la informacion apropiadamente. Esta
titulacion ofrece a sus alumnos las herramientas necesarias para dominar todas las
habilidades de la comunicacién aplicada a la moda, de forma que puedan dedicarse a
este campo profesionalmente.
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@ @ Seras la proxima Anna Wintour. Aprende como

publicar y difundir informacion especializada
de moda gracias a este Experto Universitario”
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La moda es una de las industrias que mayor cantidad de celebridades es capaz de
crear. Cada afio aparecen decenas de prometedoras modelos que alcanzan la fama
muy rapidamente. Al mismo tiempo, otras modelos de diferentes generaciones
conviven en la industria bajo el paraguas mediatico que hay alrededor de ella.

Pero en la moda hay, también, otros tipos de estrellas: periodistas, comunicadores
e influencers que captan la esencia de lo que tiene valor estético y de lo que no,
convirtiéndose, asi, en figuras a seguir por sus conocimientos. De este modo, pasan
a ser prescriptores de moda que son capaces de transmitir a través de diversos
canales qué combinaciones funcionan o qué va a ponerse de moda proximamente,
transformandose en auténticas celebridades.

Pero para alcanzar ese estatus se necesitan conocimientos especificos sobre la
historia de la indumentaria y sobre comunicacion mediatica. De esta forma, este
Experto Universitario en Comunicacion de la Moda ofrece a sus alumnos todas
las herramientas y habilidades necesarias para convertirse en especialistas en
comunicacion de este ambito, haciendo que puedan ser las proximas estrellas del
periodismo de moda.

Este Experto Universitario en Comunicacién de la Moda contiene el programa
educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en comunicacion
aplicada a la moda

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

* Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para
mejorar el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras para la comunicacion en moda

* Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

Esta titulacion te abrira las puertas
del mundo de la moda”



.Siempre has querido lanzar
tu propia revista de moda?
Esta es tu oportunidad”

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten
en esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira
a los profesionales un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno
simulado que proporcionara una capacitacion inmersiva programada para
entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual los profesionales deberdn tratar de resolver las distintas
situaciones de practica profesional que se les planteen a lo largo del curso
académico. Para ello, contaran con la ayuda de un novedoso sistema de video
interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Conoce los entresijos de la moda
desde un punto de vista mediatico
con este Experto Universitario.

Cada ario surgen nuevas estrellas
de la comunicacion de moda y tu
podrias ser una de ellas.
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Objetivos

El objetivo principal de este Experto Universitario en Comunicacion de la Moda es
ofrecer a los alumnos los conocimientos indispensables para aprender como transmitir
informacion de esta drea en diferentes canales, de forma que puedan convertirse

en grandes figuras de la comunicacion de moda. Para ello, esta titulacién ofrece los
mejores contenidos centrados en aspectos mediaticos como las revistas y las redes
sociales, que juegan un papel fundamental en este ambito en la actualidad.
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Pronto estaras presenciando los
mejores desfiles de moda del mundo”
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Objetivos generales

+ Tener una vision integral y profesional del entorno de la comunicacion en las dreas de
moda, lujo y belleza identificando las particularidades del sector, asi como su impacto
y repercusion en el conjunto del tejido empresarial

* Adquirir conocimientos basicos y avanzados para que seas capaz de generar nuevos
ecosistemas de comunicacion en relacion a la moda

+ Potenciar las habilidades de gestion, analisis, creatividad y liderazgo como principales
competencias para crecer dentro de la industria

+ Desarrollar una excelente capacidad de redaccion y comunicacion oral y escrita,
verbal y no verbal

+ Obtener la responsabilidad ética necesaria

+ Lograr el conocimiento necesario para escribir y transmitir la informacion, a través de
los diferentes géneros periodisticos, en revistas




Objetivos especificos

Mddulo 1. Historia de la indumentaria
* |dentificar el lenguaje y los recursos expresivos en relacion con los contenidos

* Elegir recursos de investigacion e innovacion para resolver cuestiones planteadas
dentro de las funciones, necesidades y materiales de la indumentaria

* Reunir estrategias metodoldgicas y estéticas que ayuden a fundamentary
desarrollar procesos creativos

* Distinguir los procesos psicoldgicos en la evolucion de las piezas en la historia
de la indumentaria

* Asociar el lenguaje formal y simbalico con la funcionalidad en el campo
de la indumentaria

+ Demostrar la interrelacion entre los elementos indumentarios y los campos humanisticos
+ Justificar las contradicciones entre el lujo indumentario y los valores éticos
+ Reflexionar sobre la incidencia que tiene la innovacion y calidad de la produccion

indumentaria en la calidad de vida y del medio ambiente

Mddulo 2. Revistas

+ Conocer las particularidades que definen a la revista como medio del periodismo
escrito, su tipologia y la segmentacion de su mercado

* Elaborar publicaciones periddicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes histéricos de la tecnologia de la
comunicacion escrita y del disefio periodistico

+ Analizar e identificar los diferentes componentes de una revista

* Conocer la revista, sus especificidades y el mercado editorial

Objetivos | 11 tecn

Modulo 3. Canales de comunicacion en moda

+ Ofrecer una comunicacion directa, personal y adecuada capaz de cumplir con los
objetivos especificos de cada red social

+ Tener una vision especifica de cada uno de los canales de comunicacion digital
que existen en la actualidad

+ Comprender como se ejerce la influencia desde el canal de la comunicacion
y las nuevas estrategias de poder que se ejercen desde el entorno digital

* Replicar un ejercicio de influencia desde sus redes sociales

+ |dentificar el auge del canal audiovisual como medio lider entre la opinién publica

Alcanzaras tus objetivos gracias
a este Experto Universitario en
Comunicacion de la Moda”
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Estructura y contenido

Este Experto Universitario en Comunicacion de la Moda esta compuesto por 3 maédulos,
de 10 temas cada uno, a través de los cuales los alumnos aprenderan historia de la
indumentaria, profundizaran en las revistas de moda y en los canales de comunicacion
empleados en este ambito, como las redes sociales y otros servicios de contenido como
YouTube. Asi, recibirdn una ensefianza completa y transversal que luego podran poner en
practica en sus carreras profesionales.

-
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Los mejores contenidos para que te conviertas
en alguien exitoso en el mundo de la moda”
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1.5. Alta Edad Media y Baja Edad Media
1.5.1. Rasgos historicos generales de la época medieval

Médulo 1. Historia de la indumentaria

1.7. Prehistoria

1.1.7. Introduccion

1.1.2. Las civilizaciones prehistéricas

1.1.3. El comercio de los tiempos prehistéricos

1.1.4. El traje de la prehistoria

1.1.5. Las pieles y las peleterias

1.1.6. Los tejidos y las técnicas

1.1.7. Las concordancias cronoldgicas y las similitudes en el traje prehistorico

1.2. Edad Antigua: Egipto y Mesopotamia

1.2.1. Egipto
1.2.2. El pueblo asirio
1.2.3. El pueblo persa

1.3. Edad Antigua: La Grecia clasica

1.3.1. El traje cretense

1.3.2. Los tejidos utilizados en la Antigua Grecia
1.3.3. Las prendas de la Antigua Grecia

1.3.4. Ropa interior de la Antigua Grecia

1.3.5. Calzado de la Antigua Grecia

1.3.6. Sombreros y tocados de la Antigua Grecia
1.3.7. Colores y adornos de la Antigua Grecia
1.3.8. Complementos de la Antigua Grecia

1.4. Edad Antigua: El Imperio romano

1.4.17. Los tejidos de la Antigua Roma

1.4.2. Las prendas de la Antigua Roma

1.4.3. Ropa interior de la Antigua Roma

1.4.4. Calzado de la Antigua Roma

1.4.5. Sombreros y tocados de la Antigua Roma

1.4.6. Relacion del estatus social y la vestimenta en la Antigua Roma
1.4.7. El estilo bizantino

1.5.2. El traje en los inicios de la época medieval
1.5.3. El traje en el periodo carolingio
1.5.4. El traje en la época romanica
1.5.5. El traje gotico
1.6. La Edad Moderna: Renacimiento, Barroco y Rococo
1.6.1. Siglo XV y XVI: Renacimiento
1.6.2. Siglo XVII: Barroco
1.6.3. Siglo XVIII: Rococd
1.7. Edad Contemporénea: Neoclasicismo y Romanticismo
1.7.1. La industria de la indumentaria
1.7.2. Charles Fréderick Worht
1.7.3. Jacquet Doucet
1.7.4. La indumentaria femenina
1.7.5. Josefina Bonaparte: el estilo imperio
1.8. Edad Contemporanea: época victoriana y la Belle Epoque
1.8.1. La Reina Victoria
1.8.2. La indumentaria masculina
1.8.3. Dandy
1.8.4. Paul Poiret
1.8.5. Madeleine Vionnet
1.9. Edad Contemporanea: de indumentaria a moda
1.9.1. Nuevo contexto y cambio social
1.9.2. Disefiadores de moda
1.9.3. Coco Chanel
1.9.4. El New look

1.10. Edad contemporénea: el siglo de los disefiadores y la moda

1.10.7. El vestir moderno
1.10.2. El ascenso de los disefiadores estadounidenses
1.10.3. La escena londinense



Mddulo 2. Revistas

2.1.Qué es una revista
2.1.1. Introduccién
2.1.2. Qué es una revista. Sus especificidades y el mercado editorial
2.1.3. Especificidades de la revista
2.1.4. Mercado de revistas: cuestiones generales
2.1.5. Grandes grupos editoriales de revistas
2.2. El lector de revistas
2.2.1. Introduccioén
2.2.2. Ellector de revistas
2.2.3. Encontrar y fidelizar al lector
2.2.4. El lector de revistas impresas
2.2.5. El lector de revistas digitales
2.2.6. Lectores y publicidad
2.3. Creacion y vida de una revista
2.3.1. Introduccion
2.3.2. La creacion de una revista
2.3.3. El nombre
2.3.4. El ciclo de vida de una revista
2.4. Segmentacion y especializacion de las revistas
2.4.1. Introduccion
2.4.2. Segmentacion y especializacion de las revistas
2.4.3. Tipos de revista
2.4.3.1. Revistas culturales
2.4.3.2. Revistas del corazén
2.4.3.3. Suplementos
2.5. Estructura y contenidos de las revistas
2.5.7. Introduccién
2.5.2. Lamancheta
2.5.3. La estructura
2.5.4. Los contenidos
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2.6. Nacimiento y desarrollo de las revistas en Europa y Estados Unidos
2.6.1. Introduccion
2.6.2. Los inicios: entre el siglo XVI'y el XVIII. De las relaciones a las gacetas
2.6.3. El siglo XIX en Europa
2.6.4. Balance del siglo XIX
2.7. El siglo XX: la consolidacion de la revista moderna
2.7.1. Introduccion
2.7.2. Las primeras décadas del siglo XX en las revistas europeas

2.7.3. Estados Unidos entre los afios veinte y los sesenta: el segundo boom de las
revistas

2.7.4. Europa tras la Segunda Guerra Mundial: las revistas a partir de los afios 40
2.7.5. De los afios 60 en adelante: la revista renovada
2.8. Hitos en la historia de las revistas estadounidense
2.8.1. Introduccioén
2.8.2. National Geographic, un hito en las revistas de divulgacion
2.8.3. Time, un hito en los semanarios de informacion o Newsmagazines
2.8.4. Reader’s Digest, un hito en las revistas de revistas
2.8.5. The New Yorker, un hito en las revistas de opinion y cultura
2.9. Las revistas en Europa
2.9.17. Introduccioén
2.9.2. Difusion
2.9.3. Principales revistas por paises
2.10. Las revistas en Latinoamérica
2.10.7. Introduccion
2.10.2. Origen
2.10.3. Principales revistas por paises
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Mddulo 3. Canales de comunicacion en moda

3.1. Lainfluencia y otras estrategias de poder en los nuevos canales digitales
3.1.1. Las estrategias de poder vinculadas a la comunicacion de moda
3.1.2. Ejercer la influencia en el ambito de las redes sociales
3.1.3. La gestién de los nuevos lideres digitales: Influencers de moda
3.2. La eleccion del canal de comunicacion: teoria Forrester Research
3.2.1. La nueva opinion publica: dirigir a las masas de uno en uno
3.2.2. {Qué es la teoria Forrester?
3.2.3. Aplicacion de la teoria Forrester Research a la industria de la moda
3.3. El poder del lenguaje audiovisual y la comunicacion no verbal
3.3.1. La creciente cuota de mercado de la comunicacion no verbal
3.3.2. Elimpacto del mensaje audiovisual en la moda
3.3.3. Composicion del discurso fotografico en las redes sociales
3.4. Evolucion y funcionamiento de las redes sociales en la industria de la moda
3.4.1. Etapas de surgimiento y evolucion de Internet
3.4.2. La estrategia multicanal dentro de las redes sociales de moda
3.4.3. ;Qué es una red social? Diferencias con los canales tradicionales
3.5. Facebook, la gran base de datos
3.5.1. La comunicacion transversal
3.5.2. Elinterés de la comunidad
3.5.3. Modelos de presencia en Facebook
3.6. Instagram, mucho mas que fotos de moda
3.6.1. Los mensajes emocionales y la gestion de la empatia
3.6.2. La intimidad del dia a dia en imagenes
3.6.3. Destacar en la red social mas importante de la moda

3.7. El contenido profesional de Linkedin
3.7.1. La creacion de la marca personal
3.7.2. Los mensajes cognitivos en una marca de moda
3.7.3. Gestion de las relaciones con la competencia
3.8. La politizacion de Twitter
3.8.1. La comunicacion impulsiva y omnidireccional
3.8.2. El mensaje directo y la creacion de contenidos en 20 caracteres
3.8.3. Elimpacto de los titulares: de la profundidad a la ligereza
3.9. TikTok, mas alld de la generacion Z
3.9.1. La revolucion audiovisual y la aceleracion de los cambios de look en un
contexto Slow fashion
3.9.2. La democratizacion en la creacion de contenidos audiovisuales
3.9.3. La moda como hecho noticioso y noticiable
3.10. Youtube, como exponente del contenido audiovisual
3.10.1. La gestion de las expectativas en la creacion de contenidos audiovisuales
3.10.2. Mapa de contenidos en Youtube sobre moda, belleza y lujo
3.10.3. Nuevas tendencias en la opinion publica: los Microinfluencers

[ o sabras todo sobre la
comunicacion aplicada
a la moda”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH Universidad FUNDEPOS
podras experimentar una forma
de aprender que esta moviendo
los cimientos de las universidades
tradicionales de todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH Universidad FUNDEPOS es una ensefianza
intensiva, creada desde O, que propone los retos y decisiones mas exigentes
en este campo, ya sea en el dmbito nacional o internacional. Gracias a esta
metodologia se impulsa el crecimiento personal y profesional, dando un paso
decisivo para conseguir el éxito. El método del caso, técnica que sienta las
bases de este contenido, garantiza que se sigue la realidad econémica, social y
profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH Universidad FUNDEPOS auna de forma eficaz la metodologia
del Estudio de Caso con un sistema de aprendizaje 100% online
basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH Universidad FUNDEPQOS aprenderas con una metodologia
vanguardista concebida para capacitar a los directivos del futuro.
Este método, a la vanguardia pedagogica mundial, se denomina
Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los

niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,

calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH Universidad FUNDEPQOS. Todo ello, con las técnicas mas
novedosas que ofrecen piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales
que se ponen a disposicion del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En la
\l/ biblioteca virtual de TECH Universidad FUNDEPOS el estudiante tendra acceso a todo lo
gue necesita para completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH Universidad FUNDEPOS presenta los contenidos de manera
atractiva y dinamica en pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes,
esquemas y mapas conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Comunicacion de la Moda garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas
de Experto Universitario, uno expedido por TECH Universidad Tecnoldgica
y otro expedido por Universidad FUNDEPOS.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Experto Universitario en Comunicacion de la Moda es el mas completo
del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma universitario
emitido por TECH Universidad Tecnoldgica, y otro por Universidad FUNDEPOS.

Estos titulos de formacién permanente y actualizacion profesional de TECH Universidad
Tecnoldgica y Universidad FUNDEPQOS garantizan la adquisicion de competencias en el area
de conocimiento, otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones
y acredite el programa tras cursarlo en su totalidad.
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Confiere el presente certificado de aprovechamiento a:

NOMBRE COMPLETO

Por aprobar satisfactoriamente el programa:

\ COMUNICACION DE LA MODA

Titulo Propio. Duracién: 450 horas.
Impartido del 15/12/2023 y fecha de finalizacidn 14/12/2024.

Rubén Mora
DECANO

Este titulo propio se deberd acompariar siempre del titulo universitario habilitan expedido por la autoridad competente para ejercer profesionalmente en cada pais.  Codigo.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble
recompensa a una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una
certificacion reconocida tanto a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le
posicionara como un profesional altamente capacitado y preparado para enfrentar los retos

y demandas en su area profesional.

Titulo: Experto Universitario en Comunicacién de la Moda

N.° Horas: 450 h.

[} . .
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Otorga la presente

CONSTANCIA

c con de i i i6n n°.
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO
en

Comunicacion de la Moda

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una 6n Particular de 6n Superior
por la Secretaria de Educacion Piblica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra Tere Guevara Navarro
Rectora

odigo unico TECH; AFWORZ3S techtitute com/tituios

*Apostilla de la Haya. En caso de que el alumno solicite que su diploma de TECH Universidad Tecnoldgica recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad FUNDEPOS realizaré las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Comunicacion de la Moda

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad FUNDEPOS
» Dedicacion: 16h/semana

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Comunicacion de la Moda

Q
te C n universidad
» FUNDEPOS



