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Presentacion

Los productos de moda y lujo desde hace algunos afios han comenzado a incursionar
en el mercado asiatico, teniendo como referencia el mercado europeo. Esto ha llevado
a los disefiadores a realizar un viaje cultural que permita adaptar sus trabajos y modelo
de negocio a estos nuevos clientes que reclaman exclusividad. Teniendo esto en mente,
se ha disefiado un programa que ayudara a los estudiantes interesados en este sector
a entender los impactos de los legados culturales en las campafias de marketing, el
producto del lujo y en la psicologia del consumidor.
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Elabora una comunicacion directa, personal
y adecuada capaz de cumplir con los
objetivos especificos de cada red social

n
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La internalizacion de la moda ha permitido llegar a un mercado que cada vez demanda
mas de los disefiadores. El continente asiatico se ha convertido en una oportunidad de
crecimiento e inspiracion para los disefadores que buscan hacerse un nombre en este
sector. Con esto en mente, se ha desarrollado un programa centrado en Moda y Lujo en
Europay Asia, permitiendo conocer de primera mano la historia de la alta costura 'y la razon
por la que marcas como Dior o Chanel han cambiaron la figura de la mujer luego de la
guerra.

A'lo largo de todo el programa, se tendra una vision amplia de la democratizacion de

la moday el lujo, teniendo estos dos puntos como un generador de cultura. Asimismo,
resultara fascinante la exploracion de la arquitectura espafiola, francesa y asiatica como
fuente de inspiracion para crear piezas de moda que se adapten a las necesidades y
exigencia de los clientes actuales.

Todo el contenido esta disponible desde una modalidad 100% online que aporta al alumno
la facilidad de poder cursarlo comodamente, donde y cuando quiera. Solo necesitara un
dispositivo con acceso a internet para lanzar su carrera un paso mas alla. Una modalidad
acorde al tiempo actual con todas las garantias para posicionar al ingeniero en un sector
altamente demandado.

Conoce de las culturas occidental y
oriental para el correcto desarrollo del
perfil del consumidor y de las camparias
de marketing a nivel internacional”

Este Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia contiene el programa mas completo y
actualizado del mercado. Las caracteristicas mas destacadas son:

+ Ultima tecnologia en software de ensefianza online

+ Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y

esquematicos de facil asimilacion y comprensién

+ Desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Sistemas de video interactivo de Ultima generacion

* Ensefanza apoyada en la telepractica

+ Sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

* Ejercicios préacticos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion
y conocimiento

+ Comunicacion con el docente y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Bancos de documentacion complementaria disponible permanentemente, incluso
después del programa
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Analiza la influencia de las
elites en la industria de la moda

Comprende como una prenda en y como la alta costura se ha
venta es solo un mensaje visual vuelto un simbolo de distincion.
que se lanza directamente al

subconsciente de una sociedad”

Identifica el auge del canal
audiovisual como medio
lider entre la opinion publica.

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de
sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Objetivos

El Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia les proporcionaran a los disefiadores
interesados en este sector los conocimientos indispensables sobre como se vive

y entiende la moda en estos continentes. De esta manera, abordara y entendera el
impacto de los legados culturales en las campafas de marketing, el producto del lujo
y en la psicologia del consumidor, entendiendo que una prenda en venta es solo un
mensaje visual que estoy lanzando directamente al subconsciente de una sociedad
desde un punto de vista global.
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Analiza la relevancia del consumismo
en Francia, entendiendo la psicologia de
consumidor y su alegria por comprar”
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Objetivo general

+ Conocimiento de las culturas occidental y oriental para el correcto desarrollo del
perfil del consumidor y de las campafias de marketing a nivel internacional

* Descubrir el triple enfoque marca- estrategia- consumidor
+ Comprension del progreso de las nuevas herramientas digitales de marketing

+ Pensamiento critico en relacion a la sostenibilidad y la innovacion en la
comercializacion del lujo

+ Ampliacion de la capacidad de andlisis del escenario comercial de las marcas
+ Mejora de la toma de decisiones en el contexto empresarial y de desarrollo de negocio
* Desarrollo de habilidades estratégicas para adaptarse al nuevo mercado laboral

+ Elaborar un correcto plan de Marketing adaptado a cliente, marca y necesidades
del mercado

+ Planificar acciones de marketing acordes a la industria del lujo aportando
soluciones rentables a corto y largo plazo

+ Aprender a proyectar la identidad de la marca sobre el conjunto de la sociedad

+ Construir modelos de Marketing predecibles, flexibles y sostenibles que garanticen
la supervivencia y el impacto del producto de lujo
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Objetivos especificos

+ Entender los impactos de los legados culturales en las campafias de marketing, el
producto del lujo y en la psicologia del consumidor

+ Comprender como una prenda en venta es s6lo un mensaje visual que se lanza
directamente al subconsciente de una sociedad

+ Analizar la influencia de las elites en la industria de la moda y como la alta costura
se ha vuelto un simbolo de distincion

Descubre porque la alta
costura se ha convertido en
un simbolo de exclusividad
en el mundo de la moda”
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Direccion del curso

EL programa en Moda y Lujo en Europa y Asia requiere de profesionales altamente
capacitados y para lograr que los estudiantes comprenden mejor como analizarlas

e interpretarlas, es necesario contar con un programa desarrollado por un cuadro
docente que viertan todos sus conocimientos en un contenido de excelencia. En este
sentido, para el Diplomado centrado en esta area, se ha recopilado a los mejores
especialistas de reconocido prestigio en areas afines que completan de un modo
interdisciplinar, convirtiéndolo, por tanto, en una experiencia Unica y altamente nutritiva
a nivel académico para el alumno.
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@ @ Forma parte del cambio que necesita tu

carrera, comprendiendo mejor la ostentacion
silenciosa de los empresarios asiaticos”
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Direccion

Diia. Garcia Barriga, Maria

Licenciada en Ciencias de la Informacion por la UCM

Posgrado en Marketing y Comunicacion en empresas de Moda y Lujo por la UCM

MBA de ISEM Fashion Business School, la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra
Miembro del programa de convivencia con profesores retirados de la Universidad de Cambridge
Candidata al Doctorado en Creacion de Tendencias de Moda

Autora de El patron de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para la automatizacion de tendencias de moda

Experiencia en generacion de contenidos de diversa indole: logistica y distribucion, moda y literatura o conservacion
del patrimonio artistico

Ha trabajado en RTVE y Telemadrid




Profesores
Dra. Alarcén, Patricia
+ Consultora de Comunicacion y docente

+ Directora de Comunicacion en Grupo Quironsalud en Malaga, responsable de
Relaciones Institucionales en el CIT y Project Manager en el Palacio de Ferias
y Congresos de Malaga, donde se centra en planificacion de eventos y en
Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa (RSC)

+ Experta en Comunicacion, docente y humanista
+ Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga (UMA)

+ Exchange student en Haagse Hogeschool en La Haya (Holanda) e intercambio en la
Universidad de Santiago de Compostela (USC)

* Doctora en Filologia Hispanica en la UNED, donde se le reconoce el DEA

+ Master de Formacion del Profesorado

+ Grado también en Humanidades por la Universidad Internacional de La Rioja
* Doctoranda en Humanidades y Sociedad Digital por la misma institucion

* Técnico de Comunicacion en entidades como la America’s Cup y en prensa
escrita. Colaboradora en Cope Mélaga, Cadena Cope en Madrid y Diario La Razon.
Colaboradora de Grupo Hearst y Grupo Planeta, participa de reportajes y contenidos
en revistas como ARy Psychologies, especializandose en Sociedad y Cultura

¢ Colaboradora del suplemento de Salud del Diario La Razén y fundadora de
programas radiofonicos como Malaga se cuida, en Cope Mélaga
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Dia. Molinero Trinchet, Claudia
+ Product Marketing Manager en Farlabo y ha trabajado varios afios en el sector de la
Moda y la Belleza en empresas como LOEWE, Marionnaud y Courel Comunicacion

+ Graduada en Comunicacion Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidad San Pablo CEU

+ Master en Direccion de Empresas de Moda en 2019 en ISEM, Universidad de
Navarra

+ Curso en la Escuela de Periodismo y Comunicacion de Unidad Editorial de
Coolhunting y Analisis de Tendencias de la Revista Telva'y Yo Dona

+ Colaboradora en el Programa Oficial en Directo de la MBFWM durante tres
ediciones

+ Comunicacion Corporativa en la Universidad Loyola Andalucia
+ Master Ejecutivo en Direccion de Empresas de Moda en ISEM

+ Actualmente continta su formacién virando hacia el Marketing Digital
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Estructura y contenido

El Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia se convertira en un recorrido que
contemplara las ultimas novedades en el sector, tratando en profundidad la condicion
glocal hacia la que se orienta la moda y lo hace a lo largo de un recorrido por la historia
de la moday la alta costura. Con todo, los mejores expertos del sector han disefiado un
plan de estudios con el que los profesionales se desarrollaran desde una perspectiva
estratégica, internacional e innovadora, con el objetivo de que el alumno alcance la
excelencia en un ambito tan competitivo como el de la moday el lujo.
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El lujo puede convertirse en un generador
de cultura y arte. Aprende en profundidad
como lograrlo con este programa”
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Mddulo 1. Moda y lujo en Europa y Asia

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

El progreso en Europa

1.1.1.  Elverdadero legado del lujo

1.1.2.  Las apariencias como distincion social

1.1.3.  Elindividualismo'y el progreso

Hacia un nuevo lujo

1.2.1.  Elarte asociado al lujo

1.2.2.  Elestiloitaliano

1.2.3.  Elplacer personal y el placer social

El impacto del consumismo en Francia

1.3.1. Laausteridad frente a la alegria de comprar

1.3.2.  Lideres de opinion en moda: Madame Pompadour

1.3.3. Lasclaves vigentes de la primera influencer: Maria Antonieta
La relevancia de la artesania espafiola

1.41.  Know How del taller espafiol

1.4.2. Las boutiques como centros de interaccion social

1.4.3. Laextension del lujo a todas las clases sociales

La influencia de las élites en la industria

1.5.1. Los ciudadanos de primera y los supervivientes de segunda
1.5.2. Poirety suidea de la moda

1.5.3.  LaAlta Costura como simbolo de distincion

Una mujer nueva: una mujer de moda

1.6.1.  Elfin de los uniformes, el fin de la guerra'y la posguerra
1.6.2.  Larevolucion creativa como modelo de negocio en Chanel
1.6.3. Laeradelos grandes disefiadores: de Dior a Givenchy

La democratizacion de la industria de la moda y el lujo

1.7.1.  Laminifalda

1.7.2.  Lasuperficialidad y el placer personal

1.7.3.  Ellujo como generador de cultura




1.8.

1.9.
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El legado del mercado asiatico

1.81. Laostentacion silenciosa de los emperadores asiaticos

1.82. Larutadelaseda

1.8.3.  Laapertura hacia el mundo occidental

La experiencia sensorial en oriente medio

1.91. Lostesoros de la arquitectura y la naturaleza: palacios y jardines
1.9.2.  Laexhibicion de la riqueza: la época del oro

1.9.3.  Los centros comerciales de lujo, perfumes y especias

. Laexclusividad: el vestido como obra de arte

1.10.1. Las exigencias de una obra de arte
1.10.2. Los altos estandares de la exclusividad

1.10.3. Exposiciones temporales: el lujo como testimonio historico y escaparate
de las grandes marcas

Identifica cuales son los tesoros
de la arquitectura de oriente
medio y aplicalos a tus disefios
para exhibir lujo y exclusividad”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por i
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprenderd, mediante
actividades colaborativas y casos reales,
la resolucion de situaciones complejas en
entornos empresariales reales.

i

Metodologia | 23 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
facultades del mundo. Desarrollado en 1912 para que los estudiantes de Derecho no
solo aprendiesen las leyes a base de contenidos tedricos, el método del caso consistio
en presentarles situaciones complejas reales para que tomasen decisiones y emitiesen
juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas. En 1924 se establecié como
método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugary el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Metodologia | 27 teCh

Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restmenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia garantiza, ademas de
la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de
Diplomado expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con exito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia contiene el programa mas completo
y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse
de recibo su correspondiente titulo de Diplomado emitido por TECH Universidad
Tecnoldgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Diplomado, y reunira los requisitos cominmente exigidos por las bolsas
de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Diplomado en Moda y Lujo en Europa y Asia

N.° Horas Oficiales: 150 h.

[}
te C n universidad
tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

C.

DIPLOMADO
en
Moda y Lujo en Europa y Asia

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 150 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

c6digo iinico TECH: AFWOR23S techtitute.convitulos

Este titulo propio se debera acompafiar siempre del tt i la autoridad pais.

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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