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Presentacion del programa

El Disefo de Packaging se ha consolidado como un factor estratégico en la percepcion de marca,
especialmente en un mercado global donde la experiencia del consumidor comienza incluso antes
de utilizar el producto. En este contexto, la integracion de conceptos innovadores de Branding con
soluciones funcionales en los envases responde a una creciente demanda de las empresas por
diferenciarse en un entorno cada vez mas enfocado en la sostenibilidad y el impacto visual. Por
esta razon, TECH ha ideado esta titulacion universitaria que preparara a los profesionales para
crear soluciones que resalten en el mercado, generen valor afiadido y fortalezcan la percepcion

de las marcas. Todo ello, impartido a través de una modalidad 100% online y con la innovadora

metodologia Relearning.
\ ‘
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Un programa exhaustivo y 100% online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra
afiliacion con The Design Society”
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En los ultimos afios, el Disefio de Packaging ha evolucionado para convertirse en un
elemento clave dentro de las estrategias de Branding. Mas alla de su funcion tradicional
de proteger productos, el Packaging se ha convertido en un vehiculo estratégico

para comunicar valores comerciales, establecer diferenciacion y reforzar la identidad
corporativa. Este panorama, ha dado como resultado que el embalaje de productos no
solo deba ser visualmente atractivo, sino también amigable con el medio ambiente,
interactivo y alineado con las expectativas de un mercado cada vez mas digitalizado.

Es en este contexto surge este Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding
ideado por TECH. A través de un enfoque integral, se abordaran las técnicas, tendencias

y estrategias avanzadas que redefinen el impacto visual y funcional de los envases

en diversos sectores. Asimismo, se enfatizara en la gestion del color, la tipografia, la
sostenibilidad y la innovacion tecnoldgica. De esta manera, los profesionales dominaran la
construccion de marcas solidas, el desarrollo de experiencias sensoriales y la creacion de
soluciones de Disefio que combinan estética, funcionalidad y responsabilidad ambiental.

Ademas, los disefiadores contaran con una metodologia completamente online, que
elimina la necesidad de asistir a clases presenciales o ajustarse a un horario fijo. A

su vez, el proceso de aprendizaje se basa en el método Relearning, una estrategia
pedagdgica que facilita la consolidacion de conceptos clave mediante la repeticion
progresiva y contextualizada. En esta misma direccion, el plan de estudios incorporara
una distinguida seleccién de Masterclasses impartidas por un reconocido Director
Invitado Internacional.

Gracias a la colaboracion de TECH con The Design Society (DS), el alumno formaréa parte
de una comunidad global dedicada al disefio y su estudio. Podra acceder a publicaciones
de codigo abierto y participar en eventos colaborativos. Ademas, la membresia contribuye
al mantenimiento de la sociedad y sus plataformas, facilitando la interaccién y el acceso
a recursos especializados para el desarrollo profesional en disefio.

Este Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding contiene el programa
universitario mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

* El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Packaging y Branding

* Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que estan
concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Los gjercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje
+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el disefio y naming de productos

+ Las lecciones teodricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas controvertidos
y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet t

Las exclusivas Masterclasses
te brindaran una oportunidad
inigualable para acceder al
conocimiento de expertos de
prestigio, quienes compartiran
su amplio bagaje en el area”
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Crearas soluciones innovadoras en

diserio de Packaging, alineadas con los

principios de economia circular y las
Gracias a la innovadora metodologia demandas actuales de sostenibilidad.
Relearning, accederas a un
contenido pedagogico vanguardista
que te permitira consolidar los
conocimientos de manera efectiva”

Analizaras casos practicos y tendencias
globales para disefiar envases funcionales,
estéticos y adaptados a multiples sectores.

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del disefio,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextualizado, es decir, un entorno
simulado que proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse
ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de
practica profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello,
el profesional contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo
realizado por reconocidos expertos.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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Estudia en la mayor universidad
digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9/

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnoldgico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

A'lo largo de este recorrido académico, los profesionales profundizaran en dreas como
la gestion avanzada del color, la tipografia, el ecodisefo, las nuevas industrias creativas
y las herramientas digitales para la creacién de proyectos visuales. A su vez, abordaran
tendencias globales como la economia circular, el Branding estratégico y la experiencia
del usuario. De esta manera, los egresados se prepararan para liderar iniciativas en un

mercado competitivo y en constante transformacion.




Plan de estudios | 13 tec'’:

Gracias a este exhaustivo plan de estudios,
te convertiras en un referente en el disefio de
Packaging sostenible, utilizando materiales
biodegradables y aplicando procesos
respetuosos con el medio ambiente”
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Madulo 1. Introduccion al color

1.1.  Elcolor, principios y propiedades
1.1.1.  Introduccion al color
1.1.2. Luzy color: la sinestesia cromatica
1.1.3.  Atributos del color
1.1.4.  Pigmentos y colorantes
1.2 Los colores en el circulo cromatico
1.2.1.  Elcirculo cromatico
1.2.2.  Colores frios y célidos
1.2.3.  Colores primarios y derivados
1.2.4. Lasrelaciones cromaticas: armonia y contraste
1.3.  Psicologia del color
1.3.1.  Construccion del significado de un color
1.3.2.  Lacarga emocional
1.3.3.  Elvalor denotativo y connotativo
1.3.4. Marketing emocional. La carga del color
1.4.  Teoria del color
1.4.1.  Una teoria cientifica. Isaac Newton
1.4.2. Lateoria delos colores de Goethe
1.4.3.  Aunando en la teoria de los colores de Goethe
1.44.  Psicologia del color segun Eva Heller
1.5. Insistiendo en la clasificacion del color
1.5.1.  Eldoble cono de Guillermo Ostwald
1.5.2.  Elsolido de Albert Munsell
1.5.3.  Elcubo de Alfredo Hickethier
1.5.4.  Eltridngulo CIE (Comisién Internacional de I'Eclairage)
1.6. Elestudio individual de los colores
1.6.1.  Blancoy Negro
1.6.2.  Colores neutros. La escala de grises
1.6.3.  Monocromo, duocromo, policromo
1.6.4.  Aspectos simbdlicos y psicologicos de los colores

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

Modelos de color

1.7.1.  Modelo sustractivo. Modo CMYK

1.7.2.  Modelo aditivo. Modo RGB

1.7.3.  Modelo HSB

1.7.4. Sistema Pantone. La Pantonera

De la Bauhaus a Murakami

1.81. LaBauhausy sus artistas

1.8.2.  Teoria de la Gestalt al servicio del color
1.8.3.  Josef Albers. La interaccion del color
1.8.4.  Murakami, las connotaciones de la ausencia de color
El color en el proyecto de disefio

1.9.1. Elpop art. El color de las culturas

1.9.2. Creatividad y color

1.9.3. Artistas contemporaneos

1.9.4. Andlisis de diversas Opticas y perspectivas
La gestion del color en el entorno digital

1.10.7. Espacios de color

1.10.2. Perfiles de color

1.10.3. Calibracion de monitores

1.10.4. Lo que debemos tener en cuenta

Méddulo 2. Imagen corporativa

2.1.

2.2.

La identidad

2.1.1.  Idea deidentidad

2.1.2.  ¢Por qué se busca la identidad?

2.1.3.  Tipos de identidad

2.1.4.  Laidentidad digital

La identidad corporativa

2.2.1.  Definicion. ¢ Por qué tener una identidad corporativa?
2.2.2.  Factores que influyen en la identidad corporativa
2.2.3.  Componentes de la identidad corporativa

2.2.4.  Comunicacion de la identidad

2.2.5. ldentidad corporativa, Branding, imagen corporativa



2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

La imagen corporativa

2.3.1.  Caracteristica de la imagen corporativa
2.3.2.  ¢Para qué sirve laimagen corporativa?
2.3.3.  Tipos de imagen corporativa

2.3.4. Ejemplos

Los signos identificadores basicos

2.471.  Elnombre o naming

2472  Loslogotipos

2.43. Los monogramas

Factores de memorizacion de la identidad

2.51. Laoriginalidad

2.52.  Elvalor simbdlico

2.53. Lapregnancia

2.54.  Larepeticion

Metodologia para el proceso de creacion de una marca
2.6.1.  Estudio del sector y de la competencia
2.6.2.  Briefing, plantilla

2.6.3.  Definir estrategia y personalidad de marca. Los valores
2.6.4.  Publico objetivo

El cliente

2.7.1.  Intuir como es el cliente

2.7.2.  Tipologias de clientes

2.7.3.  Elproceso de reunion

2.7.4. Laimportancia de conocer al cliente
2.7.5. Establecer presupuesto

Manual de identidad corporativa

2.8.1.  Normas de construccién y aplicacion de la marca
2.8.2. Latipografia corporativa

2.8.3.  Colores corporativos

2.8.4. Otros elementos graficos

2.8.5.  Ejemplos de manuales corporativos

2.9.

2.10.
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Redisefo de identidades

2.9.1. Razones para optar por el redisefio de una identidad
2.9.2.  Gestion de un cambio en la identidad corporativa
2.9.3.  Buena praxis. Referentes visuales

2.9.4.  Mala praxis. Referentes visuales

Proyecto de identidad de marca

2.10.1. Presentacion y explicacion del proyecto. Referentes
2.10.2. Brainstorming. Andlisis del mercado

2.10.3. Publico objetivo, valor de marca

2.10.4. Primeras ideas y bocetos. Técnicas creativas
2.10.5. Establecimiento del proyecto. Tipografias y colores
2.10.6. Entregay correccion de proyectos

Mddulo 3. Creacion de portafolio

3.1

3.2.

3.3.

El portafolio

3.1.1.  El portafolio como tu carta de presentacion
3.1.2.  Laimportancia de un buen portafolio

3.1.3.  Orientacion y motivacion

3.1.4. Consejos practicos

Caracteristicas y elementos

3.2.1.  Elformato fisico

3.2.2.  Elformato digital

3.2.3.  Elusode mockups

3.2.4.  Errores comunes

Plataformas digitales

3.3.1.  Comunidades de aprendizaje continuo
3.3.2.  Redes Sociales: Twitter, Facebook, Instagram
3.3.3.  Redes Profesionales: LinkedIn, Infojobs
3.3.4.  Porfolios en la nube: Behance
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3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

El disefiador en el esquema laboral

3.4.1. Salidas laborales de un disefiador
3.4.2. Lasagencias de disefio

3.4.3. Disefio grafico empresarial

3.4.4. Casos de éxito

¢ Como me muestro profesionalmente?

3.51.  Mantenerse actualizado, en constante reciclaje
3.5.2.  Elcurriculum vitae y su importancia
3.5.3.  Errores comunes en un curriculum vitae
3.5.4.  ;Coémo crear un buen curriculum vitae?
Los nuevos consumidores

3.6.1.  Lapercepcion del valor

3.6.2.  Definicion de tu publico objetivo

3.6.3.  Mapa de empatia

3.6.4. Lasrelaciones personales

Mi marca personal

3.7.1. Emprender: La busqueda de un sentido
3.7.2.  Convierte tu pasion en un trabajo

3.7.3.  Elecosistema alrededor de tu actividad
3.7.4.  El'modelo Canvas

La Identidad visual

3.8.1.  Elnaming

3.8.2.  Los valores de una marca

3.8.3. Los grandes temas

3.8.4.  Moodboard. El uso de Pinterest

3.8.5.  Andlisis de factores visuales

3.8.6.  Andlisis de factores temporales

La ética y la responsabilidad

3.9.1.  Decalogo ético para la practica del disefio
3.9.2.  Derechos de autor

3.9.3. Disefioy objecion de conciencia

3.9.4. El"buen’ disefio

3.10. El precio de mi trabajo

Médulo 4. Tipografia

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

3.10.1. ¢Necesitas dinero para vivir?

3.10.2. Contabilidad basica para emprendedores
3.10.3. Tipos de gastos

3.10.4. Tu precio/hora. Precio de venta al publico

Introduccion a la tipografia

411, ;Quées latipografia?

4.1.2.  Elpapel de la tipografia en el disefio grafico
4.1.3.  Secuencia, contraste, formay contraforma

4.1.4.  Relaciony diferencias entre tipografia, caligrafia y lettering
El origen multiple de la escritura

421, Laescritura ideogréfica

42.2.  Elalfabeto fenicio

4.2.3.  Elalfabeto romano

4.2.4.  Lareforma carolingia

4.2.5.  Elalfabeto latino moderno

Inicios de la tipografia

4.31. Laimprenta, una nueva era. Primeros tipégrafos
4.3.2.  Larevolucion industrial: la litografia

4.3.3.  Elmodernismo: los inicios de la tipografia comercial
4.3.4. Lasvanguardias

4.3.5.  Periodo de entreguerras

El papel de las escuelas de disefio en la tipografia

4.47. LaBauhaus

4.4.2.  Herbert Bayer

443, Psicologia de la Gestalt

444,  LaEscuela Suiza

Tipografia actual

45.1. 1960 -1970, precursores de la revuelta

4.52. Postmodernidad, deconstructivismo y tecnologia
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4.53.  ¢Hacia donde va la tipografia? Modulo 5. Nuevas industrias creativas

16 6'5];4' Tl‘pogral:las ?Ue marcan tendencia 5.1.  Nuevas industrias creativas
o a forma tipografica 5.1.1.  Delaindustria cultural a la industria creativa

461 Anatomia dea letra 5.1.2. Lasindustrias creativas actuales

4.6.2.  Medidasy atributos del tipo

S ) 5.1.3. Actividades y sectores que componen las industrias creativas
4.6.3. Las familias tipograficas

5.2.  Peso econdmico de las industrias creativas en la actualidad
5.2.1.  Contribucion
52.2. Impulsores de crecimiento y de cambio

46.4. Cajaalta, caja bajay versalitas
4.6.5. Diferencia entre tipografia, fuente y familia tipogréafica
4.6.6. Filetes, lineas y elementos geométricos

4.7.  Laforma tipografica I

5.2.3.  Panorama laboral en las industrias creativas

i1 L Sinacion i . 5.3. Nuevo contexto global de las industrias creativas
S racombinacion t|pogr.a |ca' ) 5.3.1.  Radiografia de las Industrias creativas en el mundo
4.7.2.  Formatos de fuentes tipogréficos (PostScript-TrueType-OpenType)

) o ) 5.3.2.  Fuentes de financiacion de las Industrias creativas en cada pais
47.3. Licencias tipograficas

5.3.3.  Casos practicos: modelos de gestion y politicas publicas

474, iQuié lali ia, cli isefi ? ) )
¢Quién debe comprar la licencia, cliente o disefiador 54, El patrimonio natural y cultural

4.8.  Lacorreccion tipografica. Composicion de textos

] 5.4.1.  Patrimonio histérico y cultural
4.8.1. Elespaciado entre letras. Tracking y Kerning

5.4.2.  Productos derivados y servicios de museos, sitios arqueolodgicos, historicos y

4.8.2. Elespacio entre palabras. El cuadratin paisajes culturales
4.83. Elinterlineado 5.4.3. Patrimonio cultural intangible
4.8.4. Elcuerpo de letra 55. Artes visuales
4.8.5.  Atributos del texto 55.1. Artes plasticas
49. Eldibujo de las letras 55.2. Fotografia
49.1. Elproceso creativo 5.53. Artesania
49.2. Materiales tradicionales y digitales 5.6. Artes escénicas
49.3. Elusode latableta grafica y del Ipad 5.6.1. Teatroy danza
4.9.4. Tipograffa digital: contornos y mapas de bits 5.6.2.  Musicay festivales
4.10. Carteles tipograficos 56.3. Feriasy circo
4.10.1. La caligrafia como base para el dibujo de las letras 57.  Medios audiovisuales
4.10.2. ;Cémo realizar una composicion tipografica que impacte? 5.7.1.  Peliculas, TV y contenido audiovisual
4.10.3. Referencias visuales 5.7.2.  Radio, Podcasts y contenido auditivo
4.10.4. La fase del bocetado 5.7.3. Videojuegos

4.10.5. Proyecto
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5.8.

59.

5.10.

Mddulo 6. Creative Branding: comunicacion y gestion de marcas creativas

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

Publicaciones actuales

5.8.1. Literatura, ensayo y poesia

5.8.2. Editoriales

5.83. Prensa

Servicios creativos

59.1. Disefioy Moda

5.9.2.  Arquitecturay Paisajismo

593. Publicidad

Conexiones de la Economia Creativa o Economia Naranja
5.10.1. Modelo cascada - circulos concéntricos

510.2. Spillovers creativos, de produccion y de conocimiento
5.10.3. Cultura al servicio de la Economia Creativa

Brands and Branding

6.1.1. Las marcas

6.1.2.  Evolucion del Branding

6.1.3.  Posicionamiento, personalidad de marca, notoriedad
Construccion de la marca

6.2.1.  Marketing mix

6.2.2.  Arquitectura de marca

6.2.3. ldentidad de marca

Expresion de la marca

6.3.1. ldentidad gréfica

6.3.2.  Expresion visual

6.3.3.  Otros elementos que reflejan la marca
Comunicacion

6.41. Enfoques

6.4.2.  Brand touchpoints

6.4.3.  Técnicasy herramientas de comunicacion

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Mddulo 7. Nuevas estrategias de marketing Digital

7.1,

Brand content

6.5.1.  De marcas a plataformas de entretenimiento
6.5.2.  Elauge del contenido de marca

6.5.3.  Conectar con la audiencia a través de relatos Unicos
Visual Storytelling

6.6.1.  Elandlisis de la marca

6.6.2. Conceptos publicitarios creativos

6.6.3. Laventa creativa

Customer experience

6.7.1.  Customer Experience (CX)

6.7.2.  Customer journey

6.7.3.  Alineacion de lamarcay CX

Planificacion estratégica

6.8.1. Objetivos

6.8.2.  Identificacion de publicos e insights

6.8.3. Disefio de la estrategia

Performance

6.9.1.  Elbriefing

6.9.2. Tacticas

6.9.3.  Plan de produccion

Evaluacion

6.10.1. Qué evaluar

6.10.2. Cémo evaluar (herramientas de medicion)
6.10.3. Informes de resultados

Tecnologia y audiencias

7.1.1. Laestrategia digital y diferencias entre el tipo de usuario
7.1.2.  Elpublico objetivo, factores excluyentes y Generaciones

7.1.3.  Elldeal Costumer Profile (ICP) y la buyer persona



7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

Analitica digital para el diagndstico

7.2.1.  Analitica previa a la estrategia digital

7.2.2.  Momento 0

7.2.3.  KPlymétrica, tipologias, clasificacion segun metodologias.
E-Entertainment: el impacto del e-Commerce en la industria del entretenimiento
7.3.1.  E-Commerce, tipologias y plataformas

7.3.2.  Laimportancia del disefio web: UX y Ul

7.3.3.  Optimizacion del espacio online: necesidades minimas

Social media e influencer marketing

7.4.1.  Impactoy evolucion del marketing en redes

7.4.2.  Lapersuasion, claves del contenido y de acciones virales

7.4.3.  Planificar campafas de social marketing e influencer marketing
Mobile marketing

7.5.1.  Usuario Mobile

7.5.2.  Web Mobile y Apps

7.5.3.  Acciones mobile marketing

Publicidad en entornos online

7.6.1. Lapublicidad en RR.SS. y objetivos de los Social Ads

7.6.2. Elembudo de conversion o purchase funnel: categorias

7.6.3.  Plataformas de Social Ads

La metodologia Inbound Marketing

7.7.1.  Social Selling, pilares fundamentales y estrategia

7.7.2. Laplataforma de CRM en una estrategia digital

7.7.3.  ElInbound Marketing o marketing de atraccion: acciones y SEO
Automatizacion del marketing

7.8.1.  Email Marketing y tipologia de emails

7.8.2.  Laautomatizacion del Email Marketing, aplicaciones, plataformas y ventajas
7.8.3.  Laaparicion del Bot & Chatbot Marketing: tipologia y plataformas
Herramientas de gestion de datos

7.9.1. CRMen la estrategia digital, tipologias y aplicaciones, plataformas y tendencias
7.9.2.  Big Data: Big Data, Business Analytics y Business Intelligence
7.9.3.  Big Data, la Inteligencia Artificial y el Data Science
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7.10. La medicion de la rentabilidad
7.10.1. ROI: la definicion del retorno de la inversion y ROl vs. ROAS
7.10.2. Optimizacion del ROI
7.10.3. Meétricas clavee

Modulo 8. Diseno e ilustracion con Adobe lllustrator

8.1.  Preparacion del espacio de trabajo
8.1.1.  ;Qué es un gréafico vectorial?
8.1.2.  Nuevo Documento. Espacio de trabajo
8.1.3. Interfaz

8.2. Areade Trabajo
8.2.1.  Herramientas disponibles
8.2.2.  Reglas, guias. Cuadriculas
8.2.3. Las mesas de trabajo

8.3.  Trazados
8.3.1.  Figuras geométricas
8.3.2.  Selecciony Seleccion Directa

8.3.3. Trazo
8.4.  Color
8.4.1.  Colory cuentagotas
8.42. Lapiz
8.4.3. Pincel

8.5.  Transformacion de formas
8.5.1.  Borrador, tijera y cuchilla
8.5.2.  Deformar, escalar y distorsién
8.5.3. Alineary agrupar. Capas

8.6.  Colory atributos de rellenos
8.6.1. Pluma
8.6.2.  Manejadores y vértices interactivos
8.6.3.  Bibliotecas de color
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8.7.  Formas
8.7.1. Degradado y transparencia. Fusion
8.7.2.  Buscatrazos
8.7.3.  Calco Interactivo
Las Letras
8.8.1. Instalar el gestor tipografico y las tipografias. Caractery parrafo .
8.8.2. Herramienta de texto 1(
8.8.3.  Contornear, modificar y deformar el texto. Expandir y desplazamiento
Gama Cromatica
8.9.1. Gama cromatica
8.9.2. Tipografiay jerarquias. Imagotipo
8.9.3.  Creacion de un patron y muestra
8.10. Artes Finales
8.10.1. Formatos para papel y formatos para web

|

8.10.2. Exportar para imprenta
8.10.3. Exportar a medios digitales

Maddulo 9. llustracion vectorial de Packaging en Adobe lllustrator

9.1, Elgréfico vectorial ST
9.1.1.  Nuevo Documento. Espacio de trabajo
9.1.2. Herramientas generales
9.1.3.  Elcolor
Artes Finales
9.2.1. Formatos para papel y formatos para web
9.2.2. Exportar para imprenta
9.2.3.  Exportar a medios digitales
Herramientas ilustracion Ai
9.3.1. Combinaciones de herramientas para la ilustracion en Ai
9.3.2.  Composiciones vectoriales
9.3.3. Tipografias




9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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llustracion digital

9.41. Referentes de ilustracion Ai

9.4.2.  Latécnica del calco vectorial y sus derivados

9.4.3. Aplicacion de la ilustracion al Packaging (In focus: dieline)
Fuentes

9.5.1.  Optimizacion del tiempo (paginas con motivos Ai gratuitos)
9.5.2.  Versiones y modificacion (dibujo vectorial)

9.53. Ventajas de Ai frente a Photoshop en ilustracién digital
Formatos

9.6.1.  Disefio sobre un formato predeterminado

9.6.2.  Creacion del formato desde 0

9.6.3.  Nuevos formatos y aplicaciones

Materiales

9.7.1.  Materiales habituales y sus aplicaciones

9.7.2.  El Packaging como objeto de deseo

9.7.3.  Nuevos materiales

Packaging fisico
9.8.1.  Etiquetas
9.8.2. Cajas

9.8.3. Notas de agradecimiento/invitaciones
9.8.4. Envoltorios

Packaging digital

99.1. News letters

9.9.2.  Bannersy web

9.9.3. Elformato Instagram
Moke-up

9.10.1. Integracion de un moke-up
9.10.2. Portales de moke-up gratuitos
9.10.3. Utilizacion del moke-up
9.10.4. Creacién del moke-up propio
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Mddulo 10. Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

La sostenibilidad: nuevo driver del disefio

10.1.1. Las tres dimensiones de la sostenibilidad: social, medioambiental y econémica

10.1.2. La sostenibilidad dentro del modelo de negocio

10.1.3. La sostenibilidad insertada en todo el proceso de Packaging: desde el disefio

hasta el reciclaje
Economia circular en el Packaging
10.2.1. Lacircularidad en los entornos estéticos
10.2.2. Laaplicacion de la economia circular en el Packaging
10.2.3. Los desafios de la economia circular en el Packaging
Disefio sostenible de Packaging
10.3.1. Objetivos del disefio sostenible
10.3.2. Dificultades del disefio sostenible
10.3.3. Desafios del disefio sostenible
Materiales sostenibles
10.4.1. Packaging hecho con materiales de origen natural
10.4.2. Packaging hecho con materiales compostables
10.4.3. Packaging hecho con materiales biodegradables
El uso del plastico
10.5.1. Los efectos del plastico en el mundo
10.5.2. Alternativas al plastico
10.5.3. Plastico reciclado
Procesos de fabricacion sostenibles
10.6.1. Procesos sostenibles en la dimension social
10.6.2. Procesos sostenibles en la dimension medioambiental
10.6.3. Procesos sostenibles en la dimension econémica y de gobernanza
El reciclaje
10.7.1. Materiales reciclados
10.7.2. Proceso de reciclaje
10.7.3. El precio del reciclaje en el Packaging

10.8.

10.9.

Disefar Packaging para reciclar y reutilizar

10.8.1. La segunda vida del Packaging

10.8.2. Disefiar para el reciclaje

10.8.3. Disefiar para reutilizar

Optimizacion y versatilidad de Packaging

10.9.1. Cuando menos es mas en el Packaging

10.9.2. Coémo reducir Packaging sin perder valor de marca

10.9.3. Cuando se puede eliminar el Packaging sin perder valor de marca

10.10. Como generar conciencia en el consumidor de Packaging

Médulo 11. La estructura del Packaging

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

10.10.7. Educacion
10.10.2. Concientizacion
10.10.3. Involucrar al consumidor en el proceso de Packaging

La ilustracion de Packaging

11.1.7. La cultura del Packaging (resonancia)
11.1.2. Las funciones del Packaging digital
11.1.3. Los objetivos del disefio de Packaging
Composicion estructural

11.2.1. Seleccién de forma (estructura)
11.2.2. Color matching

11.2.3. Texturaen 2D

Técnicas de expresividad

11.3.1. llustraciones especificas

11.3.2. llustraciones abstractas

11.3.3. El'humor en los productos envasados
Técnicas de representacion visual

11.4.1. Asociaciones

11.4.2. Metaforas simbolicas

11.4.3. Hipérboles visuales - Exageraciones (In focus: Jerarquia visual)



11.6.

11.7.

11.8.

11.9.

11.10.

Disefio conceptual

11.5.1. Investigacion demografica y etnografica

11.5.2. Retail Research & Digital Research

11.5.3. Elconcepto de la marca, el disefio del envase (In focus: Culture Map)
Elementos del disefio de Packaging

11.6.1. El panel de visualizacion

11.6.2. Elimaginario de la marca

11.6.3. Concept Board (In focus: El nombre del producto y el nombre la marca)
Lettering

11.7.1. Latipografia

11.7.2. Elinterlineado

11.7.3. Principios tipograficos (In focus: Tipografia y tecnologia)

Etapas del disefio de Packaging

11.8.1.
11.8.2.
11.8.3.

La estructura del proyecto y el briefing
LLa comunicacion de la estrategia

Refinamiento del disefio y preproduccion (In focus: ¢Para quién estan disefiados
los productos luxury Packaging?

La experiencia sensorial

11.9.1. (Como suena el Packaging?

11.9.2. Eltactoen 2D

11.9.3. Laevaluacion sensorial (In focus: la experiencia sensorial virtual)
El Packaging virtual

11.10.1. El empaquetado en el metaverso

11.10.2. Las marcas de lujo

11.10.3. El material audiovisual incluido en el Packaging (In focus: unboxing en el
metaverso)
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Maddulo 12. Packaging de joyeria y cosmética

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

LLa competitividad del sector cosmético

12.1.1. Las necesidades del consumidor de Packaging

12.1.2. Elgran espectro de las marcas cosméticas

12.1.3. Eldisefio de Packaging como valor diferencial en el sector cosmético
Los estilos en el disefio cosmético

12.2.1.
12.2.2. Disefio masculino

Disefio femenino

12.2.3. Disefio no gender

El disefio de los envases de crema 'y jabon

12.3.1. Definicion de las lineas: ¢redondas o cuadradas?
12.3.2. Customizacion del front

12.3.3. Patrones Atrevidos vs. Patrones Sobrios
Seguridad y proteccion de las cremas

12.4.1.
12.4.2. Los riesgos de un mal envasado
12.4.3. ;Opacidad de los envases?

La conservacion de los antioxidantes

Las fragancias

12.5.1. Los ingredientes naturales

12.5.2. Elenvase del perfume: color o cristal
12.5.3. Laestructura de la botella

El disefio de Packaging para maquillaje

12.6.1. Lailustracion en las cajas de sombras
12.6.2. Las ediciones especiales

12.6.3. ElEstilo Floral vs. Estilo Minimal

Las tendencias de Packaging en todo el proceso de embalaje
12.7.1. Embalaje exterior-bolsa

12.7.2. Embalaje interior-caja

12.7.3. Embalaje del producto-bote
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12.8.

12.9.

El Packaging experimental creativo

12.8.1. Lajoya como pieza Unica

12.8.2. La sofisticacion y la elegancia

12.8.3. Lacajamagica

La seleccion de colores en el disefio de Packaging de joyeria
12.9.1. La paleta clasica

12.9.2. Elcolor del oro y su simbologia

12.9.3. El metal, un material frio y sin color

12.10. El disefio de las cajas de joyeria

12.10.7. El corte de la madera: aristas y compartimentos
12.10.2. Revestido de tela o terciopelo
12.10.3. El disefio de la presentacion de la joya

12.11. Luxury jewelry Packaging

Mddulo 13. Packaging gourmet y vinos

13.1.

13.2.

13.3.

12.11.1. El Packaging en piel
12.11.2. El uso de los lazos y el raso
12.11.3. El espacio para el logo

Fundamentos del Packaging gourmet
13.1.1. Disefio practico y estético
13.1.2. Eluso del cristal y el cartén
13.1.3. Laergonomia del envoltorio
La arquitectura de la informacion
13.2.1. La prioridad: estética o funcional
13.2.2. Los valores complementarios
13.2.3. El mensaje a emitir

Disefio del logo

13.3.1. Elisotipo

13.3.2. Elisologotipo

13.3.3. Laetiqueta

13.4.

13.5.

13.6.

13.7.

13.8.

13.9.

13.10.

Contenido imprescindible en el Packaging gourmet y vinicola
13.4.1. Denominacion de origen

13.4.2. Descripcion del producto

13.4.3. Sellos especificos de calidad

Las propiedades del vino y los productos gourmet

13.5.1. La preservacion de la calidad

13.5.2. La conservacion del sabor

13.5.3. La presentacion

La personalidad de las marcas gourmets y vinicolas

13.6.1. La herencia familiar

13.6.2. Inspirando buenos momentos

13.6.3. El sentido del gusto entra por los ojos

La etiqueta

13.7.1. Tipologia del papel

13.7.2. Propiedades del papel

13.7.3. Informacién adicional (In focus: El uso del papel reciclado en las etiquetas)
El corcho

13.8.1. Lacalidad del tapon

13.8.2. El corcho natural, twin-top, aglomerado y colmatado
13.8.3. Laimpresion sobre el tapdn (Procork, T-Cork, Cava o Multipieza)
El vidrio

13.9.1. Moldesy formas para el cristal

13.9.2. Alturay color de la botella

13.9.3. Eldisefio de las cdpsulas protectoras de cierre

El envasado Gourmet

13.10.1. El producto a la vista

13.10.2. Etiquetado claro, legible y ordenado

13.10.3. Disefiando frescura



Mddulo 14. Embalaje y disefio en gran consumo

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

La transparencia en el Packaging alimenticio
14.1.7. Empaquetando salud

14.1.2. El plastico para envolver comida y los materiales biodegradables
14.1.3. Los polimeros

Nuevos envases para alimentos

14.2.1. Los biopolimeros

14.2.2. Los acidos organicos

14.2.3. Los indicadores de gas y temperatura
Nano Packaging

14.3.1. Las nanoparticulas

14.3.2. Los nanomateriales

14.3.3. Las nanoemulsiones

El presente del Packaging gran consumo

14.41. Active Packaging

14.4.2. Intelligent Packaging

14.4.3. Smart Packaging

La produccién en masa

14.5.1. Packaging y distribucion

14.5.2. Envasado primario

14.5.3. Envasado secundario (caso: cajas de Kellog's)
La apariencia del gran consumo

14.6.1. Fotografia alimenticia

14.6.2. llustraciones instructivas

14.6.3. Disefio eficiente

El Packaging interactivo

14.7.1. La funcionalidad del Packaging interactivo
14.7.2. Tipos de Packaging interactivo

14.7.3. Relaciones interactivas

14.8.

14.9.
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Disefio del envasado alimenticio

14.8.1. Formay tamafo

14.8.2. Alimentos frescos o procesados
14.8.3. Eldisefio en el etiquetado de productos
El Packaging comercial

14.9.1. From common to premium

14.9.2. Disefio funcional con un twist

14.9.3. La personalizacion masiva

14.10. Evaluacion del disefio de Packaging

14.10.1. ;Esta claro lo que tu producto es?

14.10.2. ¢Es una representacion honesta del producto?
14.10.3. ;Como se vera el producto en la tienda o en 3D?
14.10.4. La versatilidadd

Médulo 15. Marketing & Branding para Packaging

15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

La inteligencia artificial en el disefio de Packaging

15.1.1. Laactivacion de la creatividad a través de los datos
15.1.2. Técnicas de diferenciacion

15.1.3. Redisefio y evaluacion

Branding para “envoltorios”

15.2.1. Laidentidad de marca

15.2.2. Eldisefio en base al Branding

15.2.3. Los impactos econémicos del Branding en el Packaging
La estrategia digital

15.3.1. Estrategias de negocio vinculadas a la identidad
15.3.2. Lapublicidad

15.3.3. La evaluacion del posicionamiento

El proceso de orientacion a datos

15.4.7. Gestionar la comunicacion visual a través de los datos
15.4.2. Recopilacion y seleccion de datos
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15.5.

15.6.

15.7.

15.8.

15.9.

15.10.

Médulo 16. Direccion creativa

16.1.

15.4.3. Andlisis de datos

Habitos de consumo del entorno Premium
15.5.1. Las métricas clave del marketing
15.5.2. Las métricas clave del Packaging
15.5.3. Lacreacién de patrones secuenciales
La innovacion en el entorno del Packaging
15.6.1. La gestion de la creatividad

15.6.2. Las técnicas predictivas

15.6.3. Simulacion de escenarios de innovacion
El uso del Big Data para la creacion del icono
15.7.1. El mercado del Packaging

15.7.2. El consumidor del Packaging

15.7.3. La segmentacion y el valor

La creacion de valor a través del tiempo
15.8.1. Las estrategias de fidelizacion

15.8.2. La generacion de embajadores
15.8.3. La gestion eficiente de las comunicaciones
La experiencia de usuario

15.9.1. Elentorno digital

15.9.2. La generacion de engagement

15.9.3. Los mensajes

La gestion de proyectos

15.10.1. Preparacion del briefing

15.10.2. Comunicacion estratégica

15.10.3. Comunicacion de valor

Evolucion del Packaging

16.1.1. La comunicacion visual

16.1.2. Historia especulativa del Packaging
16.1.3. Fundamentos estéticos

16.2.

16.3.

16.4.

16.5.

16.6.

16.7.

16.8.

16.9.

La narrativa del producto

16.2.1. Identificar su historia. ;Cual es su mensaje?
16.2.2. Identificar a su publico base

16.2.3. Conversacion entre marca y consumidor
La estrategia de marca

16.3.1. Briefings

16.3.2. Mecanismos y lenguajes propios

16.3.3. Material research. Tendencias

Taller de especulacion

16.4.1. Artey espacio. Volumenes

16.4.2. Espacio fisico |. Juego, tiempo y azar
16.4.3. Espacio digital |. Virtual making

El entorno de los productos

16.5.1. Las premisasy su posicion

16.5.2. Espacio fisico Il

16.5.3. Espacio digital Il

Creatividad técnica

16.6.1. Composicién

16.6.2. Cadaver exquisito. La multiplicidad de imagenes

16.6.3. Hypergraphics. Lo grafico aplicado al espacio
Produccion y desarrollo de Packaging
16.7.1. Los materiales como mensaje

16.7.2. Técnicas tradicionales y técnicas contemporaneas

16.7.3. ¢Por qué apostamos por una imagen?
Art Direction

16.8.1. Aplicar la narrativa del producto
16.8.2. Gama cromatica y su significado
16.8.3. Identificar el enfoque publicitario
Postproduccion

16.9.1. Fotografia

16.9.2. lluminacion

16.9.3. Efectos



16.10. Proyecto de emprendimiento

Mddulo 17. Desarrollo operativo del Packaging

17.1.

17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

17.6.

16.10.1. Portfolio
16.10.2. Instagram
16.10.3. Reflexion. Workshopp

La cadena de valor del Packaging

17.1.1. Elciclo de vida de un “envoltorio”

17.1.2. Lafuncionalidad

17.1.3. El papel del disefio en la cadena de suministro

Stock Packaging

17.2.1. Almacenaje

17.2.2. Distribucion: seguimiento y rastreo

17.2.3. Laintegracion de la operatividad en el disefio

El retail y el e-Commerce

17.3.1. Lanueva realidad del Packaging en las tiendas fisicas
17.3.2. Concept Stores

17.3.3. Disefio de paqueterfa a domicilio (In focus: Estandarizacion vs. Personalizacion)
El Packaging industrial

17.4.1. Elanélisis de costes

17.4.2. Los limites en el disefio de Packaging

17.4.3. Laevaluacion del proceso de Packaging

La innovacion en el disefio de Packaging

17.5.1. Laevolucién del concepto de embalaje

17.5.2. La calidad del Packaging

17.5.3. La gestién de los envios en el canal online

La estrategia de Packaging

17.6.1. Embalaje primario, secundario y terciario en el sistema de Packaging
17.6.2. Elfabricante del producto y el disefiador de Packaging
17.6.3. Decission making

17.7.

17.8.

17.9.
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El Desarrollo del concepto

17.7.1. OKR Technique (objetives and key results)
17.7.2. Framing Techniques

17.7.3. Canvas Technique

El producto de disefio

17.8.1. Prototipado (Story Map + Live Data)
17.8.2. Testado (Concierge Test + usabilidad / fiabilidad / comportamiento)
17.8.3. Evaluacion

Aspectos legales y regulatorios

17.9.1. Propiedad Intelectual

17.9.2. Falsificacion

17.9.3. Confidencialidad

17.10. La profesion del disefiador de Packaging

17.10.1. Stakeholders
17.10.2. El ambiente de trabajo
17.10.3. Las relaciones laborales con los clientes

Disefiaras experiencias sensoriales
a traves de envases que no solo
protejan el producto, sino que
también refuercen la identidad de
marca y la satisfaccion del cliente”
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Objetivos docentes

A través de este programa universitario los profesionales desarrollaran las
competencias necesarias para crear envases innovadores y estrategias de marca
impactantes. Al mismo tiempo, fortaleceran sus habilidades en sostenibilidad, direccion
creativa, disefio grafico y comunicacion visual. De igual modo, este itinerario académico
fomentara el dominio de herramientas tecnolégicas y la capacidad de responder a

las demandas del mercado actual. Asi, los egresados lograran asegurar soluciones
funcionales, estéticas y estratégicas

= iy =2
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Desarrollaras habilidades avanzadas
en direccion creativa, manejo de
herramientas digitales y ecodisefio”
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Objetivos generales

+ Desarrollar habilidades para crear disefios de packaging que refuercen la identidad
de la marca

+ Aplicar principios de branding en la creacion de envases que comuniquen el mensaje
de lamarca

+ Desarrollar competencias en el uso de estrategias visuales para mejorar el reconocimiento
de marca a través del packaging

+ Aplicar técnicas de disefio grafico para crear empaques atractivos que refuercen
el posicionamiento de la marca

+ Desarrollar habilidades para realizar analisis de mercado y entender las preferencias
del consumidor en relacion al packaging

* Aplicar principios de sostenibilidad en el disefio de packaging alineado con la filosofia
de lamarca

+ Desarrollar competencias en la integracion de elementos de la identidad de la marca
dentro del disefio de packaging

* Aplicar estrategias de diferenciacion a través del disefio de packaging para destacar
productos en el mercado competitivo

+ Desarrollar habilidades para crear experiencias sensoriales a través del disefio
de packaging que generen conexion con el consumidor

+ Aplicar técnicas de personalizacion en el disefio de packaging para captar la atencion
de un publico especifico

+ Desarrollar competencias en la creacion de envases que faciliten el proceso
de distribucion y comercializacion sin perder identidad de marca

+ Aplicar principios de ergonomia y funcionalidad en el disefio de packaging para mejorar
la experiencia del usuario

+ Desarrollar habilidades en la creacion de packaging innovador que se ajuste
alas tendencias del mercado

+ Aplicar metodologias de investigacion para evaluar la percepcion del consumidor
sobre el packaging y la marca

+ Desarrollar competencias en la gestion del ciclo de vida del packaging, desde el disefio
hasta la reutilizacion o reciclaje

+ Aplicar enfoques de storytelling en el disefio de packaging para transmitir la historia
y valores de la marca
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Mddulo 1. Introduccion al color
Identificar los principios y propiedades fundamentales del color y su impacto en el disefio

Diferenciar las relaciones cromaticas, incluyendo armonias y contrastes, en diversos
contextos visuales

Interpretar la psicologia del color y su influencia en las emociones y el marketing
Relacionar modelos y teorfas cientificas del color con su aplicacion en proyectos de
disefio

Modulo 2. Imagen corporativa
Analizar los componentes esenciales de la identidad corporativa y su rol en la percepcion
de marca

Disefar estrategias para comunicar la identidad visual de manera efectiva
Comprender la importancia del naming y los logotipos en la construccion de identidad

Aplicar metodologias en la creacion y redisefio de marcas, considerando su impacto en el
mercado

Médulo 3. Creacidn de portafolio
Conceptualizar un portafolio como herramienta clave de presentacion profesional

Establecer criterios para seleccionar y organizar elementos en formatos fisicos y digitales

Examinar plataformas digitales y redes sociales como medios para mostrar trabajos
creativos

Disefiar estrategias para potenciar la marca personal en el ambito laboral y creativo
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Maédulo 4. Tipografia
+ |dentificar las caracteristicas de la tipografia y su relacion con la comunicacion visual

* Reconocer la evolucion histérica de la tipografia y su influencia en el disefio
contemporaneo

+ Aplicar técnicas de combinacion y composicion tipografica para transmitir mensajes
efectivos

+ Disefar letras y formatos tipograficos utilizando herramientas digitales avanzadas

Mddulo 5. Nuevas industrias creativas
+ Comprender el impacto econémico de las industrias creativas a nivel global y local

* Reconocer la conexion entre patrimonio cultural y economia creativa en proyectos
innovadores

+ Analizar las oportunidades en sectores como medios audiovisuales, disefio y moda

+ Disefiar propuestas creativas alineadas con las tendencias actuales del mercado

Maédulo 6. Creative Branding: comunicacién y gestion de marcas creativas
+ Establecer estrategias para construir y gestionar marcas de alto impacto

+ Disefar elementos graficos y visuales que refuercen la identidad de una marca

* Integrar técnicas de comunicacion para conectar con audiencias a través de multiples
canales

+ Evaluar el desempefio de campafas de Branding mediante herramientas de analisis y
medicion




Mddulo 7. Nuevas estrategias de marketing digital
* |dentificar las caracteristicas de las audiencias digitales y sus comportamientos de
consumo

+ Disefiar campafias de social media e influencer marketing con objetivos claros

+ Analizar el impacto del e-commerce y la experiencia de usuario en el éxito de productos y
Servicios

+ Aplicar técnicas de automatizacion y analisis de datos en estrategias de marketing digital

Maédulo 8. Disefio e ilustracion con Adobe lllustrator
+ Configurar espacios de trabajo optimizados para proyectos de disefio vectorial

* Crear trazados y formas complejas utilizando herramientas avanzadas de lllustrator
+ Establecer gamas cromaticas y jerarquias visuales para proyectos graficos

* Exportar artes finales en formatos adecuados para impresion y medios digitales

Maédulo 9. llustracién vectorial de Packaging en Adobe Illustrator
+ Desarrollar composiciones vectoriales adaptadas al disefio de Packaging

+ Utilizar herramientas avanzadas para la creacion de ilustraciones aplicadas al Packaging
+ Abordar los materiales y formatos para proyectos de empaques fisicos y digitales

+ Diseflar mockups personalizados para visualizar propuestas de Packaging

Maédulo 10. Ecodisefio: materiales para el disefio de Packaging
* |dentificar materiales sostenibles y su impacto en la reduccion de residuos

* Incorporar principios de economia circular en el disefio y produccion de envases
+ Evaluar procesos de reciclaje y reutilizacion aplicados al Packaging

* Disefiar soluciones de empaques optimizados que equilibren sostenibilidad y
funcionalidad
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Médulo 11. La estructura del Packaging

+ Analizar las funciones y objetivos del disefio estructural en el Packaging
+ Seleccionar formas, texturas y colores para optimizar la percepcién del producto
* Incorporar técnicas de representacion visual para transmitir mensajes impactantes

+ Disefiar experiencias sensoriales que refuercen la conexién entre marca y consumidor

Mddulo 12. Packaging de joyeria y cosmética

* Reconocer las necesidades especificas de los sectores de joyeria y cosmética en el disefio
de Packaging

+ Disefar envases que equilibren estética, funcionalidad y proteccion del producto

+ Analizar estilos y tendencias en el disefio de Packaging para productos cosméticos y de
lujo

+ Conocer los materiales y estructuras que destaquen la exclusividad y el valor de los
productoso

Mddulo 13. Packaging gourmet y vinos

+ Disefiar envases que transmitan la calidad y exclusividad de los productos gourmet y
vinicolas

+ Analizar las propiedades del vidrio, el corcho y el papel en el disefio de Packaging
* Incorporar elementos visuales y narrativos que resalten la identidad de marcas gourmet

+ Disefiar etiquetas y presentaciones que cumplan con estandares estéticos y funcionales
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Médulo 14. Embalaje y disefio en gran consumo
+ Analizar las necesidades de los productos de gran consumo y su relacion con el disefio de
Packaging
+ Comprender los materiales biodegradables y tecnologias avanzadas en el desarrollo de
envases
+ Diseflar empaques interactivos que generen conexiones con los consumidores

+ Optimizar disefios para produccion en masa manteniendo la funcionalidad y la estéticao

Médulo 15. Marketing & Branding para Packaging
* Incorporar inteligencia artificial y andlisis de datos en el desarrollo de estrategias de
Packaging
+ Ahondar en las métricas clave que midan el impacto del Branding en el mercado
+ Disefar estrategias de fidelizacion que fortalezcan la relacion entre marca y consumidor

* Aplicar técnicas de simulacion para prever escenarios de innovacion en el disefio de
envases

Médulo 16. Direccidn creativa
* |dentificar narrativas de producto y su integracion en estrategias de disefio

+ Diseflar composiciones visuales que refuercen la conexion entre marca y publico
+ Incorporar tendencias de arte y espacio fisico o digital en el desarrollo de Packaging

+ Evaluar procesos de produccion y postproduccion para garantizar resultados efectivos
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Mddulo 17. Desarrollo operativo del packaging
+ Analizar la cadena de valor del Packaging desde el disefio hasta la distribucion

+ Incorporar estrategias de almacenamiento y distribucion optimizadas para productos
envasados

+ Disefiar conceptos de Packaging adaptados a la venta online y retail

+ Profundizar en los aspectos legales y regulatorios relacionados con la propiedad
intelectual en el disefio de envases

Analizaras las dltimas tendencias
del marketing digital y su impacto
en el Branding, disefiando
estrategias adaptadas al
consumidor actual”
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Salidas profesionales

Al completar esta titulacion universitaria, los profesionales estaran altamente
cualificados para desarrollar soluciones innovadoras y sostenibles en el Disefio

de Packaging y Branding, aplicando estrategias que potencien la identidad de
marca y la experiencia del consumidor. Asimismo, podran liderar proyectos que
integren tecnologia, creatividad y sostenibilidad, contribuyendo al posicionamiento
de productos en mercados globales. Con estas competencias, los egresados
accederan a roles especializados como directores creativos, disefiadores

de Packaging o consultores de Branding, mejorando significativamente

sus perspectivas profesionales.
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Lideraras proyectos de Disefio de envases
exclusivos como experto en Packaging de
Lujo para sectores como l0s cosmeéticos
y la joyeria”
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Perfil del egresado

El egresado de este Grand Master se distinguira por su capacidad para conceptualizar
y desarrollar disefios de Packaging innovadores, funcionales y sostenibles, alineados
con las tendencias del mercado global actual. Asimismo, contara con habilidades
clave en direccion creativa, Branding estratégico y manejo avanzado de herramientas
digitales para liderar proyectos de alto impacto. En definitiva, el perfil profesional que
adquirira este experto le permitira destacar en el disefio visual, la gestion de marcas 'y
las soluciones sostenibles en diversos sectores.

Te destacaras por tu habilidad para
conectar valores de marca con disefios
que generen experiencias significativas
y refuercen la identidad corporativa.

+ Pensamiento creativo: generar ideas originales y enfoques innovadores en el Disefio de
Packaging y Branding, resolviendo problemas de manera efectiva y adaptandose a las
demandas del mercado

+ Gestion estratégica: planificar, ejecutar y evaluar proyectos de Disefio y Branding,
considerando factores como sostenibilidad, identidad visual y experiencia del consumidor
para garantizar el éxito comercial

+ Adaptacion tecnoldgica: dominar herramientas digitales y tecnologias avanzadas, como
software de Disefio y plataformas de andlisis de datos, para optimizar procesos creativos
y productivos en el ambito del Packaging

+ Conciencia medioambiental: integrar principios de sostenibilidad y economia circular en el
Disefio y produccion de envases, contribuyendo a reducir el impacto ambiental y alineandose
con las expectativas de consumidores responsables
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Después de realizar el programa universitario, podras desempefiar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1.Director Creativo de Packaging y Branding: lider en la conceptualizacion y supervision
de proyectos de disefio de envases y estrategias de marca para productos de diversos
sectores.

2.Disefador de Packaging Sostenible: creador de envases funcionales y respetuosos
con el medio ambiente, aplicando principios de economia circular y ecodisefio.

3.Consultor de Branding Estratégico: asesor en empresas para el desarrollo e
implementacion de identidades de marca solidas y coherentes.

4.Supervisor de UX en Packaging: disefiador de envases centrados en la optimizacion
de la interaccion y satisfaccion del consumidor.

5.Consultor en Materiales para Packaging: encargado de la seleccion y uso de materiales
innovadores y sostenibles para la produccion de envases.

6.Disefnador de Identidad Corporativa Visual: desarrollador de sistemas visuales completos,
desde logotipos hasta elementos graficos para fortalecer la imagen de marca.

7.Gestor de Marketing y Comunicacién de Packaging: disefiador de estrategias de
promocion y comunicacion centradas en destacar el valor de los productos a través
del Packaging.

8.Supervisor de Packaging de Lujo: disefiador enfocado en la creacion de envases
exclusivos y sofisticados para sectores como la cosmética, joyeria y vinos premium.
9.Coordinador de Produccion de Packaging Digital: supervisor de la creacion y exportacion
de disefios para medios digitales, garantizando su calidad y funcionalidad.
10. Disefiador de Packaging para Gran Consumo: encargado de realizar envases practicos
y atractivos para productos de alta rotacion en el mercado.

11. Responsable de la Comunicacion Visual para Retail: creador de disefios especificos para
mejorar la visibilidad y el impacto de los productos en puntos de venta fisicos y digitales.
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Licencias de software incluidas

TECH es referencia en el mundo universitario por combinar la ultima tecnologia con las
metodologias docentes para potenciar el proceso de ensefianza-aprendizaje. Para ello,
ha establecido una red de alianzas que le permite tener acceso a las herramientas de
software mas avanzadas del mundo profesional.
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Al matricularte recibiras, de forma
completamente gratuita, las credenciales
de uso academico de las siguientes
aplicaciones de software profesional”
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TECH ha establecido una red de alianzas profesionales en la que se encuentran los Sketch
principales proveedores de software aplicado a las diferentes areas profesionales.
Estas alianzas permiten a TECH tener acceso al uso de centenares de aplicaciones
informaticas y licencias de software para acercarlas a sus estudiantes.

Sketch es una solucién de disefio profesional orientada a proyectos digitales modernos,
ideal para crear interfaces, prototipos y sistemas visuales escalables. Su Licencia,
valorada en 120 euros, esta incluida sin cargo durante este programa universitario,

Las licencias de software para uno académico permitiran a los estudiantes utilizar lo que brinda acceso completo a herramientas utilizadas por disefiadores en todo el

las aplicaciones informaticas mas avanzadas en su drea profesional, de modo que mundo.

podran conocerlas y aprender su dominio sin tener que incurrir en costes. TECH se hara
cargo del procedimiento de contratacion para que los alumnos puedan utilizarlas de
modo ilimitado durante el tiempo que estén estudiando el programa de Grand Master
en Disefio de Packaging, Experto en Branding, y ademas lo podran hacer de forma
completamente gratuita.

Esta plataforma agiliza la colaboracion remota gracias a su integracion en la nube,
permitiendo edicion simultanea, gestion centralizada de componentes y revision visual
en tiempo real. Su enfoque modular, ademas, facilita la construccion de flujos de disefio
claros, consistentes y facilmente adaptables a distintas resoluciones o dispositivos.

) _ o o Funciones destacadas:
TECH te dara acceso gratuito al uso de las siguientes aplicaciones de software: . ' o '
+ Edicion vectorial avanzada: creacion de interfaces limpias y precisas
+ Componentes inteligentes: reutilizacion efectiva en sistemas complejos
* Prototipos navegables: interaccion sin necesidad de herramientas externas
+ Trabajo colaborativo en la nube: edicion simultanea y revisiones instantdneas
+ Plugins personalizables: integracion con otras soluciones del ecosistema digital

En conclusion, Sketch ofrece un entorno profesional y adaptable que mejora el

@ S I | I desempefio creativo y técnico en proyectos de disefio de alta exigencia.
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Tiramisu

: Mix

Brownie

Chocolate Flavor

‘ Gracias a TECH podras utilizar
gratuitamente las mejores aplicaciones

de software de tu drea profesional”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus

necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.

L.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: la prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de
los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por
sus alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\




08
Cuadro docente

El equipo docente de este Grand Master esta conformado por profesionales
destacados en Disefio, Branding y Comunicacion Visual, con una solida trayectoria
en la industria. A través de su experiencia, brindaran una perspectiva actualizada y
practica, combinando conocimientos técnicos, creatividad y estrategias de mercado.
Ademas, su enfoque integral y especializado garantizara una guia experta en cada
etapa del aprendizaje, preparando a los egresados para enfrentar los retos del sector
con soluciones innovadoras.

T
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Te beneficiaras de la experiencia de un equipo
docente que ha trabajado en proyectos de gran
relevancia en sectores como moda, joyeria y
cosmética”
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Directora Invitada Internacional

Laura Moffitt es una reconocida Disefiadora altamente especializada en estrategias de empaques
y desarrollo de marcas a nivel global. Con una sélida experiencia en la direccién creativa en el
packaging innovador, ha trabajado con equipos multifuncionales para dar vida a las marcas a
través de una vision creativa y coherente. Su enfoque en las tendencias de proyectos y su pasion
por la excelencia la han llevado a superar los limites de lo convencional, aportando a la industria

una visién innovadora.

A lo largo de su carrera, ha ocupado roles clave en empresas de renombre, entre los que destaca
la Direccién de Disefio de Empaques en Youth to the People en LOréal. De esta forma, se ha

encargado de liderar la conceptualizacién y ejecucion de disefios de empaques, colaborando con
equipos de Marketing, desarrollo de productos y proveedores para garantizar una experiencia de

Branding coherente a la par que eficiente.

Cabe destacar que ha sido reconocida a escala internacional por su capacidad para elevar

la presencia de las instituciones con las que ha trabajado. En este sentido, su papel ha sido

muy importante en el desarrollo de estrategias de empaques globales y en la proposicién de
colecciones visualmente atractivas que conectan con el consumidor. Ademas de su trayectoria
en el sector, ha sido galardonada por su enfoque novedoso y ha impulsado numerosas iniciativas

de mejora continua que han marcado hitos en la industria.

También, ha contribuido al desarrollo de investigaciones y andlisis de tendencias del mercado,
lo que le ha permitido mantenerse a la vanguardia de la Industria del Disefio. Ha desarrollado
maquetas de alta fidelidad, representaciones 3D de empaques y articulos promocionales, y ha
disefiado activos digitales. Su enfoque investigativo le ha permitido colaborar en el lanzamiento

de nuevos productos que destacan por su funcionalidad y estética.
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Dna. Moffitt, Laura

+ Directora de Disefio de Packaging en L'Oréal, Los Angeles, Estados Unidos
+ Disefiador Senior (Juventud para el Pueblo) en LOréal

+ Disefladora de Packaging en L'Oréal

+ Disefiadora de envases en Youth To The People

*

Disefiadora visual senior Beats by Dr. Dre (Apple)
+ Disefladora Grafico en FAM Brands

*

Pasante de Disefio Grafico en Dibujando de memoria

*

Pasante de Marketing en Bonhams

*

Especialista en Disefio Grafico en Instituto Pratt

+ Grado en Disefio de Comunicacion, con especialidad en Disefio Grafico
por Pratt Institute

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Direccion

Dra. Velar Lera, Margarita

Consultora de Comunicacion Experta en Moda

CEO de Forefashion Lab

Directora de Marketing Corporativo en SGN Group
Consultora de Comunicacion Corporativa en LLYC
Consultor de Comunicacion y Marca Freelance
Responsable de Comunicacion en la Universidad Villanueva

Docente en estudios universitarios vinculados al Marketing

Doctora en Comunicacion por la Universidad Carlos Il de Madrid
Licenciada en Comunicacion Audiovisual por la Universidad Complutense de Madrid

MBA en Gestion de Empresas de Moda por ISEM Fashion Business School
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Dra. Garcia Barriga, Maria

Doctora en Disefio y Datos de Marketing

Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Editora en Jefe de Chroma Press

Ejecutiva de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom

Redactora de Contenidos Web en Premium Difusion, Diario Siglo XX y Managers Magazine

Doctora en Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

Licenciada en Ciencias de la Informacion, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la Universidad Complutense de Madrid
Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad Complutense de Madrid

MBA Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra
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Profesores
Dfa. Arroyo Villoria, Cristina
+ Consultora Técnica y Coordinadora de Proyectos Formativos
+ Socia y Directora de Proyectos y Emprendimiento en Factoria de Industrias Creativas
¢ Coordinadora de Acerca Cultura Madrid
¢ Editora de Contenidos e-Learning Freelance para LIDlearning en LID Editorial
¢ Coordinadora de Formacion en Factoria Cultural Madrid
* Licenciatura en Ciencias del Trabajo por la Universidad de Valladolid
* Master en Direccion y Gestion de RR. HH por la Escuela de Negocios de San Pablo CEU
+ Master en e-Learning y Tecnologia Educativa, Formacion e-Learning

+ Técnico Superior de Prevencion de Riesgos, Especialidad de Higiene del Trabajo en el
Instituto para la Formacion Integral

+ Técnico Superior de Prevencion de Riesgos Laborales, Especialidad de Ergonomia'y
Psicosociologia del Trabajo en el Instituto para la Formacion Integral

Dia. Minana Grau, Mari Carmen
+ Disefiadora Textil en Petite Antoinette

+ Disefiadora en la firma Donzis Estudios

+ Disefiadora en SummonPress

+ Patronista en Valentin Herraiz

¢ Graduada en Disefio de Moda por Barreira Arte y Disefio
* Experta en Disefio Digital con Adobe lllustrator

* Especialidad en Patronaje, Corte y Confeccion de Indumentaria Valenciana
por Aitex Paterna

Diia. Merinero Gémez, Esther
* Artista Profesional Independiente

+ Directora de Arte de la Feria Internacional de Arco
+ Direccion Artistica en Proyectos como The Koppel Project Gallery y Costa del Sol
+ Graduada en Bellas Artes, Chelsea College of Art and Design

* Sculpture MA, Royal College of Arts de Londres

Dra. Gargoles Saes, Paula
+ Doctora, Investigadora y Consultora Especialista en Moda, Comunicacion
y Sostenibilidad

* Profesora Investigadora en la Escuela de Comunicacion y Jefa de la Academia
de Comunicacion Corporativa en la Universidad Panamericana, Ciudad de México

+ Consultora de Comunicacion y Sostenibilidad en Ethical Fashion Space, Ciudad
de México

* Periodista de Moda en la agencia Europa Press y en la revista digital Asmoda

* Especialista en Moda en el Fashion Institute of Tecnology de Nueva York
y en el laboratorio de tendencias Future Concept Lab de Milan

+ Titulo Propio en Comunicacion y Gestion de la Moda del Departamento de
Comunicacion, Centro Universitario Villanueva e ISEM Fashion Business School

* Doctora Cum Laude en Creatividad Aplicada por la Universidad de Navarra,
con la tesis Modelo reputacional para el sector de la moda

+ Licenciada en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid

* Executive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School



Cuadro Docente | 61 tech

D. Holgueras, Javier Dra. Macias, Lola
*+ Planificador de Gestion de la Cadena de Suministro en Zalando + Consultora de Internacionalizacion de Empresas en Thinking Out
+ Analista Comercial para Apple en su sede de Irlanda + Consultora de Internacionalizacion homologada en el Instituto Valenciano
+ Gerente de Mercados para Kellogg's de Competitividad Empresarial
+ Planificador de Ingresos por Ventas y Desarrollo en Mondeléz International + Coordinadora del Observatorio de Mercado Textil en AITEX
+ Administrador de Ejecucion para Colgate-Palmolive + Profesora de Comercio Internacional y Marketing y Publicidad en la Universidad Europea

+ Master en Big Data y Analisis de Negocios por la Escuela de Organizacion Industrial de Valencia

de Madrid + Profesora de Internacionalizacion y Gestion Estratégica Empresarial en la Universidad CEU

+ Master en Ingenieria Industrial por la Universidad de Valladolid Cardenal Herrera

+ Grado en Economia por la Universidad Nacional de Educacion a Distancia * Doctora en Marketing por la Universidad de Valencia

+ Licenciada en Administracion y Direccién de Empresas por la Universidad de Valencia
Diia. Romero Monente, Begoiia

) , _ * Master en Gestion y Administracion de la Empresa Comercial por la Universidad de Paris
+ Directora General de la agencia Young Promotion

+ Master Universitario en Formacion del Profesorado de Secundaria, Bachillerato

+ Mentora personal y Coach para Emprendedores » ) N . :
P y P P y Formacion Profesional por la Universidad Catolica de Valencia

+ Conferenciante y Docente en diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital

Gestion de P + Master en Moda, Gestion del Disefio y Operaciones por AITEX
y Gestion de Personas

+ Coordinadora en la Airport Promotion Agencies Association Dia. Sigiienza, Eva

+ Locutora, Redactora y Responsable de Comunicacion en distintos medios on/off * Consultora en Agencias de Comunicacion y Relaciones Publicas en Lifestyle

* Licenciada en Periodismo por la Universidad de Malaga * Coordinadora de Relaciones Pdblicas en Panerai

* Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universitat Oberta de Catalunya * Consultora de Marketing y Relaciones Pdblicas en OmnicomPRGroup

+ Master en Marketing por la Universitat Oberta de Catalunya * Directora de Cuentas en Agencia TTPR

* MBA en ISEM Fashion Business School de la Universidad de Navarra * Ejecutiva de cuentas en Ogilvy Public Relations Worldwide

* Especialista en Campanfas para el sector del lujo y la alta relojeria, con clientes

+ Coach certificado en la Escuela Europea de Coaching o _
como Panerai

+ Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Europea de Madrid

* Master en Marketing Digital y Comercio Electronico por EAE Business School
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Titulacion

El Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Grand Master
expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitird obtener el titulo propio de Grand Master en Disefio de Packaging, Experto
en Branding avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacién superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de The Design Society (DS), la mayor comunidad de expertos destacados en la ciencia
del disefio. Esta distincion consolida su presencia en redes internacionales dedicadas a la evolucion tedrica
y practica del disefo.

Aval/Membresia

Design Society

a worldwide community

Titulo: Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding
Modalidad: online
Duracion: 2 afios

Acreditacion: 120 ECTS

.
tech
» university

D/Dha con de J ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding

Se trata de un titulo propio de 3.600 horas de duracion equivalente a 120 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de izacion dd, .

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

Gdigo inico TECH: AFWORR3S techiitute com/itos.

Grand Master en Disefio de Packaging, Experto en Branding

Distribucion General del Plan de Estudios

Curso Materia ECTS Cardcter  Curso Materia ECTS  Cardcter

1° Introduceién al color 7 o8 2 Ecodisefio: materiales para e disefio de Packaging 7 o8
10 Imagen corporativa 7 o8 2 Laestructura del Packaging 7 o8
10 Creacién de portafolio 7 o8 2 Packaging de oyeria y cosmética 7 o8
10 Tipografia 7 o8 2 Packaging gourmety vinos 7 o8
10 Nuevas industrias creativas. 7 o8 2 Embalajey disefo en gran consumo 7 o8
1 7 o8 2 Marketing & Branding para Packaging. 7 o8
10 Nuevas estrategias de marketing digial 7 o8 2 Direccion creativa 7 o8
10 Disefio  lustracién con Adobe lustrator 7 o8 20 Desanollo operativo del Packaging s o8
10 llustracion vectorial de Packaging en Adobe llustrator 7 o8 2

e

.
tech
Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf

Q
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» university

Grand Master
Diseno de Packaging,
Experto en Branding

» Modalidad: online

» Duracion: 2 afios

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 120 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online



Grand Master

Diseno de Packaging,
Experto en Branding

Aval/Membresia

me\ Design Society
a worldwide community

qQ
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