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Apresentacao

Hoje em dia, 0 acesso ao mundo dos negdcios de forma eficiente exigira o dominio das Redes
Sociais como uma oportunidade de promocao e comunicacéo. Para isso, proporcionamos
a possibilidade de adquirir as habilidades de um profissional qualificado, através de uma
capacitagao que garantira seu crescimento e assegurando um equilibrio entre o trabalho e a
vida pessoal. Uma oportunidade Unica tanto para o seu desenvolvimento como para a difusao
do seu trabalho.
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Uma capacitacdo de alta intensidade
que lhe capacitara para utilizar as Redes
Sociais com a exceléncia dos melhores
profissionais da area"




tecn o6 Apresentacao

Este Programa Avangado de Redes Sociais foi estruturado para oferecer um processo
atrativo, interativo e, sobretudo, altamente eficaz em todos os aspectos relacionados ao
tema. Para isso, é oferecido um plano de crescimento claro e continuo que, além disso,
€ 100% compativel com outras ocupagoes.

Através de uma metodologia exclusiva, este Programa Avangado permitira que o aluno
conheca todas as formas de trabalho que o profissional precisa para manter-se na
vanguarda, conhecendo a evolugdo da comunicagao.

Portanto, esta capacitagédo abordara os aspectos que um designer precisara conhecer
a fim de planejar, desenvolver e finalizar a presencga online. Um caminho que ampliara
as competéncias do estudante para ajuda-lo a vencer os desafios de um profissional
de alto nivel

O Programa Avancado de Redes Sociais € apresentado como uma opgao viavel para um
profissional que decida trabalhar de forma independente, podendo também fazer parte
de qualquer organizacdo ou empresa. Um método inovador para o desenvolvimento
profissional, com informagdes especificas que colocaremos a sua disposicéo

nesta capacitagao.

Este Programa Avangado de Redes Sociais conta com o programa educacional mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ Conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico

+ Novidades e avangos nesta drea

* Exercicios praticos onde € realizado 0 processo de autoavaliagao para melhorar a aprendizagem
+ Metodologias inovadoras e altamente eficientes

+ LicGes teoricas, perguntas a especialistas, foruns de discussao sobre questdes
controversas e trabalhos individuais de reflexao

+ Acesso a todo o contetido desde qualquer dispositivo, fixo ou portatil, com conexao a internet

Este programa Ihe permitira aprimorar
suas competéncias e atualizar seus
conhecimentos em Redes Sociais’



Todos 0s conhecimentos necessarios para

o designer grafico estardo compilados neste
Programa Avancado, otimizando seu esforco
com os melhores resultados”

0 desenvolvimento deste programa esta orientado a pratica do aprendizado tedrico
proposto. Através dos sistemas de ensino mais eficazes, métodos comprovados
e utilizados nas universidades mais prestigiadas do mundo, vocé podera adquirir
novos conhecimentos de uma maneira extremamente pratica. Desta forma, nos
comprometemos a transformar seus esforgos em competéncias reais e imediatas.

Nosso sistema online é outro ponto forte da nossa metodologia de capacitacéo.
Com uma plataforma interativa que se beneficia dos Ultimos avangos tecnoldgicos,
Ihe apresentamos as ferramentas digitais mais interativas. Assim, podemos lhe
oferecer uma forma de aprendizagem totalmente adaptavel as suas necessidades,
para que vocé possa combinar perfeitamente esta capacitacdo com sua vida pessoal
ou profissional.
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Uma aprendizagem facil e intensiva
que lhe proporcionara todas as
ferramentas necessarias para atuar
nesta area, através de um Programa
Avancado especifico e pratico.

Uma capacitacdo para que
vocé possa implementar 0s
conhecimentos adquiridos
em sua pratica didria.
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Objetivos

O objetivo deste Programa Avancado de Redes Sociais é proporcionar ao aluno
os conhecimentos e habilidades necessarias a pratica profissional nesta area, com
a garantia de aprender com os melhores profissionais baseando-se em praticas
e possibilitando a concluséo desta capacitagdo com os conhecimentos essenciais
para o desempenho de suas atividades com total seguranga e competéncia.
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Nosso objetivo € simples: ajuda-lo a manter-se
atualizado, através deste Programa Avanc¢ado
totalmente compativel com suas atividades
profissionais e pessoais”
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Objetivo geral

+ Aprender todas as vertentes do trabalho com imagens e redes sociais presentes em todos
0s tipos de midia em que possam ser utilizadas

Matricule-se no melhor Programa
Avancado de Redes Sociais
do cenario académico atual’




Objetivos especificos

Médulo 1. Criagao de Portfolio
+ Criar narrativas audiovisuais através da aplicagao correta de critérios de usabilidade
e interatividade
+ |dentificar a figura do designer no mercado de trabalho
+ Conhecer técnicas, métodos, ferramentas e redes para promover o trabalho pessoal
+ Compreender o protocolo ético a ser sequido na pratica profissional
* Ser capaz de identificar os pontos fortes e fracos de si mesmo
+ Saber valorizar economicamente o proprio trabalho

Médulo 2. Projetos de Midias Sociais

* Aprender como utilizar de forma responsavel as ferramentas Web 2.0 e as redes sociais

+ Conhecer quais ferramentas s&o utilizadas para a gestao de redes sociais e a importancia
de planejar e gestionar seu contetdo

+ Contar com as ferramentas para integrar digitalmente os resultados dos projetos
que foram realizados ao longo da capacitagdo em design, bem como 0s que serao
desenvolvidos no futuro

+ Conhecer as novas profissdes em ascensao em resultado do surgimento da internet

* Compreender os conceitos de marketing em vigor: geomarketing, Branded Content, etc.,
a fim de utilizar estas ferramentas para promover seu préprio trabalho

+ Compreender a importancia do design universal para aplica-lo em projetos de design
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Médulo 3. Etica, Legislagio e Deontologia Profissional
+ Adquirir a capacidade de reunir e interpretar dados relevantes a fim de fazer julgamentos
que incluam a reflexdo sobre questdes éticas, ambientais e sociais

+ Conduzir a pratica profissional de forma ética, respeitando a lei e de acordo com os direitos
universais

+ Desenvolver habilidades de aprendizagem necessarias para empreender mais estudos
com um alto grau de autonomia

+ Entender a relagéo profissional entre designer e cliente

+ Adquirir habilidades que demonstrem resolugao de problemas através de argumentagao
e critica construtiva

+ Desenvolver a capacidade de decidir antecipadamente o que precisa ser feito, quem precisa
fazer e como deve ser feito

Modulo 4. Fotografia Digital

+ Capturar, manipular e preparar texto e imagem para uso em diferentes midias

+ Conhecer as nogdes basicas da tecnologia fotografica e audiovisual

+ Conhecer a linguagem e os recursos expressivos da fotografia e do audiovisual
+ Conhecer obras fotogréficas e audiovisuais relevantes

+ Correlacionar linguagens formais e simbdlicos com funcionalidades especificas
+ Manipular os equipamentos bdsicos de iluminagdo e medigdo em fotografia

+ Compreender o comportamento e as caracteristicas da luz e apreciar suas qualidades
expressivas
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Estrutura e conteudo

Este conteldo foi desenvolvido por uma equipe de profissionais conscientes da relevancia
de uma atualizada capacitagao para avangar com seguranca e competitividade dentro
desta area, exercendo a profissdo com excelentes resultados.
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Este Programa Avancado conta
com o conteudo mais completo
e atualizado do mercado”
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Mddulo 1. Criagao de Portfdlio

1.1. O portfdlio
1.1.1. O portfélio como sua carta de apresentagao
1.1.2.  Alimportancia de um bom portfélio
1.1.3.  Orientagao e motivacao
1.1.4.  Conselhos praticos
1.2.  Caracteristicas e elementos
1.2.1. 0 formato fisico
1.2.2. O formato digital
1.2.3. 0 uso de mockups
1.2.4.  Erros mais comuns
1.3.  Plataformas digitais
1.3.1.  Comunidades de aprendizagem continua
1.3.2.  Redes sociais Twitter, Facebook, Instagram
1.3.3.  Redes Profissionais: LinkedIn, Infojobs
1.3.4.  Portfolios na nuvem: Behance
1.4. O designer no esquema de trabalho
1.4.1. Perspectivas de trabalho para um designer
1.42. Ageéncias de design
1.4.3.  Design grafico empresarial
1.44. Casos de sucesso
1.5, Como me apresento profissionalmente?
1.5.1.  Manter-se atualizado, em constante reciclagem
1.5.2. O curriculum vitae e sua importancia
1.5.3.  Erros comuns em um curriculum vitae
1.5.4.  Como criar um bom curriculum vitae?
1.6. O novo consumidor
1.6.1. A percepgdo de valor
1.6.2.  Definigédo do Publico-Alvo
1.6.3.  Mapa de empatia
1.6.4. Relagbes pessoais




1.7.

1.8.

1.9.

1.70.

Mddulo 2. Projetos de Midias Sociais

2.1.

2.2.

Minha marca pessoal

1.7.1.  Empreendedorismo: a busca de sentido
1.7.2.  Transforme sua paixdo em um trabalho
1.7.3. 0 ecossistema em torno de sua atividade
1.7.4. 0 modelo Canvas

|dentidade Visual

1.81.  Onaming

1.8.2.  Osvalores de uma marca

1.8.3. Asgrandes questdes

1.84. Moodboard. O uso de Pinterest

1.8.5. Andlise de fatores visuais

1.8.6. Andlise de fatores temporais

Etica e responsabilidade

1.9.1. Decdlogo ético para a pratica do design
1.9.2.  Direitos autorais

1.9.3. Design e objecéo de consciéncia

1.94. 0 'bom"design

O prego do meu trabalho

1.10.1. Vocé precisa de dinheiro para viver?
1.10.2. Contabilidade basica para empresarios
1.10.3. Tipos de despesas

1.10.4. Seu prego/hora Preco de varejo

Introdugdo as redes sociais
21.1. Web3.0

2.1.2.  Ferramentas Web 3.0
2.1.3. Referéncias

2.1.4.  Asredes sociais

As novas posigoes de trabalho
2.2.1. O surgimento de novas figuras profissionais
2.2.2. O community manager
2.2.3. O social media strategist
2.2.4. O content curator

2.2.5.  Oinfluencer

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.
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Geomarketing

2.3.1.  Oconceito

2.3.2. Variaveis

2.3.3.  Geomarketing em redes sociais

2.3.4.  Uso da geolocalizagao

Branded content

2.4.1.  Oconceito

2.4.2. Diferengas com a publicidade convencional
2.4.3. Diferengas com o Marketing de Conteudos
2.4.4. Diferengas com o Product Placement
2.4.5.  Vantagens

2.4.6. Exemplos

Como gerenciar as redes sociais?

2.51. 0O que é a gestao das midias sociais?
2.52. Finalidade da gestéo redes sociais
2.53. Ferramentas: Hootsuite, Google Analytics, Google Ads
2.54. Técnicas para obtengao de seguidores
Visual Storytelling em Instagram

2.6.1. O que é Visual Storytelling?

2.6.2.  Ostipos de conteudo no Instagram
2.6.3.  Otimizagdo de um perfil do Instagram
2.6.4. Referéncias visuais. Perfis

Definindo o estilo

2.71. Aescolha tematica

2.7.2.  Definindo seu estilo

2.7.3.  Planejamento e materiais

2.7.4.  Pratica: O que eu quero transmitir?
Criando conteuldo

2.8.1. Asfotografias. Edigao e filtros

2.82. Osvideos

2.8.3. Capturar a audiéncia

2.8.4. 0que como e quando?

tecn
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2.9. Fotografias narrativas 3.5, Aconduta profissional
2.9.1. Prolongar o tempo de um post 3.5.1.  Otrato com o cliente
2.9.2. Erros a serem evitados 3.5.2.  Aimportancia de acordar os termos e condigoes
2.9.3.  Projeto: fotografias narrativas 3.5.3.  Osclientes ndo compram o design
2.9.4.  Andlise de projetos 3.5.4.  Aconduta profissional
2.10. O design universal 3.6.  Responsabilidades com outros designers
2.10.1. Conceito e principios 3.6.1.  Acompetitividade
2.10.2. A posicdo européia sobre o design universal 3.6.2. O prestigio da profissdo
210.3. O futuro da acessibilidade 3.6.3.  Oimpacto sobre outras profissoes
2.10.4. Exemplos 3.6.4.  Orelacionamento com os outros colegas de profissao. A critica

3.7.  Responsabilidades sociais
371, Design nciusivo e sua importanci
3.1.  Etica, moral, direito e deontologia profissional 8.7.2. Caracteristicas a serem levadas em conta

3.7.3.  Uma mudanca de mentalidade
3.7.4. Exemplos e referéncias

3.8.  Responsabilidades com o meio ambiente
3.8.1.  Concepcédo ecoldgica Por que isso € tdo importante?
3.8.2. Caracteristicas de projeto sustentavel
3.8.3. ImplicagGes ambientais
3.8.4. Exemplos e referéncias

3.9. Conflitos éticos e tomada de decisdes praticas
3.9.1. Conduta e praticas responsaveis no local de trabalho
3.9.2. Boas praticas para o designer digital
3.9.3.  Como resolver conflitos de interesse?
3.9.4.  Como lidar com presentes

3.10. Conhecimento livre: Licencias Creative Commons
3.10.1. O que sédo?
3.10.2. Tipos de licenca
3.10.3. Simbologia
3.10.4. Usos especificos

3.1.1.  Questbes basicas sobre ética Alguns dilemas morais

3.1.2.  Andlise conceitual e origem etimologica

3.1.3.  Diferengas entre moral e ética

3.1.4.  Aconexao entre ética, moral, direito e deontologia
3.2.  Propriedade intelectual

3.2.1. 0O que é propriedade intelectual?

3.2.2.  Tipos de propriedade intelectual

3.2.3.  Plagio e violagao de direitos autorais

3.2.4.  Anticopyright
3.3.  Aspectos praticos da ética atual

3.3.1.  Utilitarismo, consequencialismo e deontologia

3.3.2.  Atuar de forma consistente x atuar por principios

3.3.3.  Eficiéncia dindmica de atuar em base a principios
3,4: A legislagéo e a moral

3.4.1.  Conceito de legislagao

3.4.2.  Conceito de moralidade

3.4.3.  Conexao entre direito e moral

3.4.4. Do justo ao injusto, baseando-se no raciocinio l6gico



Médulo 4. Fotografia Digital

4.1,

4.2.

Introdugdo ao meio fotografico contemporaneo

4.1.1. Origens da fotografia: a cGmera obscura

4.1.2.  Afixaga@o daimagem. Marcos: o daguerre6tipo e o caldtipo
4.1.3.  Acamera pinhole

4.1.4.  Afotografia instantanea. Kodak e a popularizagao do meio
Principios da fotografia digital

4.2.1.  Street Photography: a fotografia como um espelho social
4.2.2.  Fundamentos da imagem digital

423, JPGeRAW

424, Laboratorio digital

4,3: Conceitos, equipamentos e técnicas fotograficas

4.4.

4.5.

4.3.1. Acamera: angulo visual e lentes
4.3.2.  Medidor de exposigao. Ajuste de exposi¢ao
4.3.3. Elementos de controle de imagem
4.3.4.  Pratica I: Controlando a camera
lluminagao

4.4.1.  Aluz natural e sua importancia
4.4.2.  Propriedades da luz

4.43.  Aluz continua e a luz de modelagem
4.4.4.  Esquemas de iluminagéo

445 Acessorios para manipular a luz
4.46. Osfundos. Ferramentas comerciais
Flash

4.57.  Principais fungoes de um flash
4.52.  Tipos de flash

4.53. Flash de tocha

4.54.  Vantagens e desvantagens

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Fotografia com camera profissional

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.
4.6.4.

Fotografia Lifestyle. Em busca de cantos
Pratica II: jogos de luzes

Pratica Ill: espagos negativos

Pratica IV: capturar a emogao

Fotografia movel: introdugao

4.7.1.
4.7.2.
4.7.3.
4.7.4.

Nossa camera de bolso e outros materiais
Conseguir a melhor qualidade

Truques de composigao

Criando o0 ambiente

Fotografia movel: projeto

4.8.1.
4.8.2.
4.83.
4.8.4.

Os flatlay

Fotografia de interiores

Ideias criativas: Por onde comegar?
Pratica VI: primeiras fotografias

Fotografia movel: edigao

49.1.
49.2.
493.
4.9.4.

Edigao de fotos com Snapseed
Edicao de fotos com VSCO
Edigdo de fotos com Instagram
Edicéo de fotos com VSCO

0 projeto fotogréfico criativo

4.10.1.
4.10.2.
4.10.3.
410.4.

Autores de referéncia na criagéo fotografica contemporanea
0O portfélio fotografico

Referéncias visuais do portfdlio

Construa seu portfélio de resultados

tecn

Uma experiéncia de capacitagdo unica,
essencial e decisiva para impulsionar
seu desenvolvimento profissional”



04
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensefianza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de aprendizaje
basado en la reiteracion, con una ensefianza
natural y progresiva a lo largo de todo el
temario.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion
de situaciones complejas en entornos

empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para que
los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos teoricos,
el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales para que
tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como resolverlas.
En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberfa hacer un profesional? Esta es la pregunta
ala que te enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a

la accion. A lo largo de 4 afios, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar
todos tus conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2079, obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online
en espariol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagodgica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, se combinan cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado

mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosoffa, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo
y mas rendimiento, implicandote mas en tu capacitacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

>

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
gue vivimos.

Lecturas complementarias

la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para

\l/ Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
completar su capacitacion.
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Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restiimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dinamica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevalian periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Certificado

O Programa Avangado de Redes Sociais garante, além da capacitagdo mais
rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avangado emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COM SUCESSo e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Redes Sociais conta com o conteudo mais completo
e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o0 aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos
pelas bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Redes Sociais
N.° de Horas Oficiais: 600 h.

*Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciaré a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr./Sra. ____ . _____,com documento de identidade n°® __ _
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO

em
Redes Sociais
Este é uma capacitagao propria desta Universidade, com duragéo de 600 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos.
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Programa Avancado
Redes Sociais

» Modalidade: online

» Duragdo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicacao: 16h/semana

» Horario: no seu proéprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
Redes Sociais
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