0
t e C n universidade
» tecnologica



te C h universidade
tecnologica

Programa Avanc¢ado
Critica de Moda

» Modalidade: online

» Duracéo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnolégica
» Dedicagao: 16h/semana

» Hordrio: no seu préprio ritmo

» Provas: online

Acesso ao site: www.techtitute.com/br/design/programa-avancado/programa-avancado-critica-moda



http://www.techtitute.com/br/design/programa-avancado/programa-avancado-critica-moda

Indice

01 02

Apresentacao Objetivos

pdg. 4 pdg. 8

03 04 05

Estrutura e conteudo Metodologia Certificado

pag. 12 pag. 18 pag. 26




01
Apresentacao

A critica no mundo da moda é extremamente exigente. Os designers estéo cada vez mais
inovadores e transgressores, exigindo um conhecimento altamente especifico do mundo
da moda a fim de poder avaliar adequadamente as novas cole¢des e tendéncias. Os “T‘-"’H!'LIEET\F - é <& #F
criticos devem estar conscientes de toda a historia precedente, bem como dos principais j | [ f- Jh Yk ’5 _ .

fundamentos da ética jornalistica, evitando praticas inadequadas. Por esta razéo, a TECH '

desenvolveu este programa, no qual o aluno sera capacitado para fazer uma critica
fundamentada e de carater préprio dentro do universo da moda.
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@ @ Através deste Programa Avancado

de Critica de Moda, vocé podera
avaliar com conhecimento de causa
as principais marcas de design:
Valentino, Balenciaga, Gucci ou Dior”
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Tratando-se de um universo exigente com mudancgas radicais de uma temporada para
outra, a critica de moda assume uma grande responsabilidade e peso dentro da industria,
sendo o principal elo entre as grandes marcas e seu publico. Desta forma, o critico torna-
se uma figura de prestigio baseada em um amplo conhecimento histdrico e social

de todos os aspectos que envolvem a moda.

Este Programa Avangado de Critica de Moda visa proporcionar ao aluno todas as
habilidades necessarias para assumir a responsabilidade da critica de moda sob uma
perspectiva profissional, possuindo os conhecimentos dos principais fundamentos
jornalisticos que devem ser utilizados para uma comunicagdo adequada e profissional.

Este conhecimento permitira que o aluno se destaque como critico de prestigio dentro
de sua drea, através de sua experiéncia profissional e estudos especificos ao longo
da historia da moda.

Sendo um ensino 100% online, 0 aluno tera a liberdade de ajustar seu horario de estudo de
acordo com seu ritmo e responsabilidades, sem a necessidade de deslocar-se a um centro
académico ou assistir a aulas especificas. O contetido didatico contara com o apoio de

inumeros materiais audiovisuais, disponiveis ao longo do programa através de qualquer

dispositivo com conexao a internet.

Este Programa Avangado de Critica de Moda conta com o conteido mais completo
e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em moda,
enfatizando a critica especializada

+ Seu conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico, fornece informagoes tedrica
e praticas sobre as disciplinas fundamentais para a pratica profissional

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagao é realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Seu destaque especial sobre a importancia da moda e de como avalia-la de forma adequada

* LicGes teodricas, perguntas aos especialistas, foruns de discusséo sobre temas
controversos e trabalhos de reflexéo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contelido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portatil,
com conexao a Internet

Vocé pertencera a elite da moda para
conectar os melhores estilistas com
o publico em geral"




Vocé tera acesso privilegiado a colegdes
e pecas antes de qualquer outra pessoa,
podendo comenta-las e analisa-las de
forma detalhada’

A equipe de professores deste programa é formada por profissionais da drea,
cuja experiéncia de trabalho € somada nesta capacitagao, além de reconhecidos
especialistas de instituicdes de referéncia e universidades de prestigio.

Através do seu conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia
educacional, o profissional podera ter uma aprendizagem situada e contextual, ou seja,
em um ambiente simulado que proporcionara uma capacitacao imersiva planejada
para praticar diante de situacoes reais.

A proposta deste plano de estudos se fundamenta na Aprendizagem Baseada em
Problemas, onde o profissional devera resolver as diferentes situacbes da pratica
profissional que surjam ao longo do programa académico. Para isso, o profissional
contara com a ajuda de um inovador sistema de video interativo, desenvolvido por
especialistas reconhecidos nesta area.
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\Vocé estara preparado para assistir
as passarelas mais prestigiadas, com
lugares na primeira fila para que vocé
possa observar, analisar e detalhar
todas as colecdes em exposicéao.

Sua carreira ganhara maior qualidade no
mundo da moda quando suas criticas
forem respaldadas pelo conhecimento

adquirido neste Programa Avancado.
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Objetivos

Este Programa Avancgado reune todos os conhecimentos necessarios para que o aluno
conclua sua graduacao consciente de como fazer uma critica fundamentada, complexa
porém compreensivel para seu publico, demonstrando seu alto nivel de conhecimento
e know-how profissional. Apresentaremos uma lista de todos os objetivos, tanto gerais
como especificos para cada médulo, onde o aluno podera ter uma percepgéo do conteldo
que sera aprendido neste Programa Avancado de Critica de Moda.
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Se 0 seu objetivo € tornar-se um
profissional respeitavel no campo
da comunicagdo de moda, vocé
esta no lugar ideal para alcanca-lo"
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Analisar o contexto global da moda e seu impacto na sociedade
Compreender como a moda evoluiu ao longo dos anos

Conhecer os grandes personagens masculinos e femininos no mundo da moda,
gue continuam sendo uma referéncia na atualidade

Contextualizar a comunicacao no cenario da moda e seus principais meios de comunicacao:
de revistas a redes sociais modernas

Conhecer os principais valores jornalisticos no mundo da moda

Aprofundar-se na compreensao da psicologia comunicativa e como aplica-la na pratica
profissional diaria




Objetivos | 11 tecn

Objetivos especificos

Médulo 1. Histéria da Moda Mddulo 3. Revistas
* Associar a linguagem formal e simbdlica a funcionalidade no campo da moda + Conhecer as particularidades que definem a revista como um meio de jornalismo escrito,
+ Justificar as contradigdes entre o luxo da moda e os valores éticos sua tipologia e a segmentagdo do seu mercado
+ Refletir sobre o impacto da inovagéo e da qualidade na produg&o de moda, prét-a-porter + Conhecer a tradigéo e os antecedentes historicos da tecnologia de comunicagédo escrita
e moda de Low Cost sobre a qualidade de vida e 0 meio ambiente e do design jornalistico

+ Conhecer e valorizar os usos e formas histdricas em que a moda tem recorrido a construgéo * Analisar e identificar os diferentes componentes de uma revista
de imaginarios + Conhecer a revista, suas especificidades e o mercado editorial

+ Realizar corretas leituras denotativas e conotativas de imagens de moda

Mddulo 2. Fundamentos do Jornalismo

+ Dominar a tradigéo jornalistica desde suas origens até os dias de hoje, com foco
nos principais meios de comunicagao, jornalistas e grande cobertura jornalistica

+ Analisar os tipos de jornais existentes e seus contelidos

+ Documentar processos de informagao e lidar com novas tecnologias relacionadas
ao processamento de documentos

* Conhecer as principais ferramentas jornalisticas e seus critérios de selecéao Matricule-se neste Programa Avangao’o
* Expressar e atuar sobre a opinido publica, utilizando todos os métodos, linguagens

e suportes tecnoldgicos disponiveis atualmente no jornalismo (imprensa, radio, para iniciar sua carreira como um

televis&o e redes) reconhecido critico de moda”
¢ Conhecer e analisar os elementos do jornal
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Estrutura e conteudo

Este Programa Avangado esta estruturado em 3 modulos diferentes, abrangendo todo
o material didatico ao longo de diversos subtemas dentro de cada moédulo. De forma
ordenada e clara, o profissional podera facilmente acessar qualquer um dos médulos,
planejando seus estudos conforme desejado. Na realidade, as secdes foram elaboradas
para facilitar a consulta do aluno em caso de duvidas ou para estudar cada topico

e subtopico.
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Vocé encontrara um plano de estudos
elaborado de forma concisa, sendo um
aliado ideal para impulsionar sua carreira
na critica de moda"
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Médulo 1. Historia da Moda

1.1. Do vestuario a moda
1.1.1.  Novo contexto e mudanga social
1.1.2.  Alibertagdo da mulher
1.1.3.  Novo conceito de designer de moda
1.1.4.  Comego do Séc. XX
1.2, O vestuario moderno
1.2.1. 0 vestudrio moderno
1.2.2.  Aascensao dos estilistas americanos
1.2.3.  Acenalondrina
1.2.4.  Nova York na década de 70
1.2.5.  Amoda dos 80
1.2.6.  Grupos de luxo multimarcas
1.2.7. Moda funcional
1.2.8.  Activewear
1.29. Amoda, aarte e a cultura pop
1.2.10. Celebridades
1.2.11. Fotografia e Internet
1.3, Grandes mestres da moda
1.3.1.  Jeanne Lanvin
1.3.2.  Jeanne Paguin
1.3.3.  Emilie Floge
1.34. Madeleine Vionnet
1.3.5.  Gabrielle Chanel
1.3.6.  Elsa Schiaparelli
1.3.7.  Carolina Herrera
1.4.  Grandes icones da moda
1.41. Charles Frederick Worth
1.4.2.  Jacques Doucet
1.4.3. Paul Poiret
1.4.4. Cristobal Balenciaga
1.4.5. Christian Dior
1.4.6. Karl Lagerfeld
1.4.7. Alexander McQueen

1.5. Haute Couture
1.5.1. Histéria da Haute Couture
1.5.2. Federagdo de Alta Costura e Moda
1.5.3. Membros da federagéo
1.5.4. De Haute Couture a Prét-a-porter
1.6. Artesanato
1.6.1. A tecelagem como arte
1.6.2. Artesanato que complementa o vestuario
1.6.3. Artistas e artesdos relacionados com a moda
1.7. Fast Fashion
1.7.1. Historia e origem do Fast Fashion
1.7.2. Modelo de negdcio do Fast Fashion
1.7.3. Impacto do Fast Fashion no mundo
1.8. Publicidade e fotografia de moda
1.8.1. Arquétipos e esteredtipos
1.8.2. Aimagem da moda
1.8.3. Comunicagao visual da moda
1.8.4. Os grandes fotografos de moda
1.9. Impacto da moda
1.9.1. Aindustria téxtil
1.9.2. Arelagao entre arte e moda
1.9.3. Moda e sociedade
1.10. Teoria e critica da moda
1.10.1. Os estilistas atuais e sua influéncia
1.10.2. Tendéncias atuais
1.10.3. A banalizagédo da moda
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Mddulo 2. Fundamentos do Jornalismo

2.1.

2.2.

2.3.

2.4,

Definigdo e tipos de jornais

2.1.1.
212
2.1.3.
2.1.4.
2.1.5.

2.1.6.

Introdugao: o estudo da comunicagdo como ciéncia social
Principais conceitos: comunicagao, informagao e jornalismo
Os meios de comunicagéo e sua relagao com a comunidade
Os jornais e sua relagdo com outros meios de comunicagao
Definigdo e caracteristicas do diario

2.1.5.17. Historia

2.1.5.2. Tematicas

2.1.5.3. Prego de venda

2.1.5.4. Formato

O contetdo do diario

2.1.6.1. Segdes

Principais ferramentas jornalisticas

2.2.1.
222
2.23.

Introdugao

Principais ferramentas jornalisticas
Critérios de selegéo

2.2.3.1. 0 que sao?

2.2.3.2. Classificagdes

2.2.3.3. Relagao com a atualidade

Elementos do jornal

2.3.1.
232
2.33.

Introdugao
Elementos do jornal
Diferentes elementos

0O jornalista e suas habilidades jornalisticas

2.4.1.
2.4.2.
24.3.
2.4.4.

Introdugao

O jornalista e suas habilidades jornalisticas
Debate sobre a profissao jornalistica
Atitudes

2.4.41. Atitudes praticas

2.4.4.2. Atitudes intelectuais e morais
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

A organizagao de um jornal

2.5.1.
2.5.2.
2.5.3.
2.5.4.

2.5.5.

Introdugao

Duas estruturas em uma: a empresa e a redagao

Principios editoriais

Estatutos editoriais 2.9.
2.5.4.1. Papéis na redagao

Epilogo: da verséo digital a edigao digital

0O trabalho jornalistico

2.6.1.
2.6.2.
2.6.3.
2.6.4.
2.6.5.
2.6.6.

Introdugao
O trabalho jornalistico

O que é uma redagéo e como ela esta organizada? 2.10.

No dia a dia

Planejamento a longo prazo
Trabalho individual e coletivo
2.6.6.1. Trabalhos individuais
2.6.6.2. Trabalhos coletivos
2.6.6.3. Livros de estilo

Deontologia jornalistica

2.7.1.
2.7.2.

2.7.3.
2.7.4.
2.7.5.

Introdugao

Origem e evolugao historica

2.7.2.17. O relatério Hutchins

2.7.2.2. O relatdrio McBride

Uma maneira de regular a profisséao

211,

Fungoes da autorregulagao
Codigos de ética

Tipos de jornalismo

2.8.1.
2.8.2.

2.8.3.

Introdugao

Jornalismo Investigativo

2.8.2.1. Qualidades do jornalista investigativo
2.8.2.2. Esquema Williams

2.8.2.3. Técnicas de pesquisa-inovagao
Jornalismo de precisdo

2.8.3.1. Especializagdes em jornalismo de precisao

2.8.4.

2.8.5.
2.8.6.

Jornalismo de servigos

2.8.4.1. Caracteristicas tematicas

A especializagdo jornalistica

Desenvolvimento de informagdes especializadas

Jornalismo e retérica

29.1.
292
293
29.4.
2.95.

Introdugao

Separacéo de informacdes e opiniées
As teorias dos géneros jornalisticos
Contribuigbes da retorica

A elocugéo ou expressao

0 jornalismo como um ator politico

2.10.1.
2.10.2.
2.10.3.

2.10.4.

2.10.5.
2.10.6.
2.10.7.
2.10.8.

Introdugao

0 jornal de acordo com os teoricos

0 jornal, um ator de conflito

2.10.3.1. O jornal como comunicagao

2.10.3.2. O jornal nos niveis extra, inter, intra

0 jornal como pacificador

2.10.4.1. Mecanismo de alarme

2.10.4.2. Criador de atmosferas, mobilizador para a paz

0 jornal como um sistema complexo de criagao e solugédo de problemas
0 jornal como uma instituicdo missionaria

0 jornal como o apice de um triangulo de relagbes amor-ddio
0 jornal como narrador e participante em conflitos

0 jornalismo como um ator social

2111
211.2.
211.3.
211.4.
2.11.5.

Introdugao

0 jornal como intérprete e mediador

0 jornal como membro do sistema politico e como um sistema parapolitico

0 jornal como informante e pseudocomunicador politico

0 jornal como destinatario das politicas de comunicagao de outros atores sociais



Maédulo 3. Revistas

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

0 que é uma revista?
3.1.1.  Introdugao
3.1.2. O que éuma revista?. Suas especificidades e o mercado editorial
3.1.3.  Especificidades da revista
3.1.4.  Mercado de revistas: temas gerais
3.1.5.  Grandes grupos editoriais de revistas
O leitor de revistas
3.2.1. Introdugéo
3.2.2.  Oleitor de revistas
3.2.3.  Encontrar e fidelizar leitores
3.2.4. O leitor de revistas impressas
3.2.5. O leitor de revistas digitais
3.2.6. Leitores e publicidade
Criagdo e vida de uma revista
3.3.1.  Introdugéo
3.3.2.  Acriagdo de uma revista
3.33. Onome
3.3.4. Ociclo de vida de uma revista
Segmentagéo e especializagdo das revistas
3.4.1. Introdugéo
3.4.2. Segmentagdo e especializagéo das revistas
3.4.3. Tipos de revistas
3.4.3.1. Revistas culturais
3.4.3.2. Revistas do coragao
3.4.3.3. Suplementos
Estrutura e conteudos das revistas
3.5.1.  Introdugao
3.52. A manchete
3.5.3.  Aestrutura
3.5.4.  Os conteudos

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Nascimento e desenvolvimento das revistas na Europa e nos EUA

3.6.1. Introdugdo

3.6.2.  Osinicios: entre os séculos XVI e XVIII. Das relagbes as gazetas
3.6.3. O século XIX na Europa

3.6.4.  Balango do século XIX

0 século XX: a consolidagao da revista moderna

3.7.1.  Introdugdo

3.7.2.  Asprimeiras décadas do século XX nas revistas europeias
3.7.3.  Estados Unidos entre os anos de 1920 e 1960: O segundo boom de revistas
3.7.4.  Europa apoés a Segunda Guerra Mundial: as revistas a partir da década de 40
3.7.5. A partir da década de 60: a revista repaginada

Marcos na historia das revistas americanas

3.8.1. Introdugédo

3.8.2.  National Geographic, um marco nas revistas populares

3.8.3.  Time, um marco para as revistas semanais ou news magazines
3.8.4.  Reader's Digest, um marco nas edi¢des de revistas

3.8.5.  The New Yorker, um marco para as revistas de opinido e cultura
As revistas na Europa

3.9.1. Introdugdo

3.9.2. Difusdo

3.9.3.  Principais revistas por pais

As revistas na América Latina

3.10.1. Introdugdo

3.10.2. Origem

3.10.3. Principais revistas por pais
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem
ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas
mais prestigiadas do mundo e é considerado um dos mais eficazes i
pelas principais revistas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que
abandona a aprendizagem linear convencional
para realiza-la atravées de sistemas de ensino
ciclicos: uma forma de aprendizagem que tem
provado sua enorme eficacia, especialmente
em disciplinas que requerem memoriza¢do"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as
habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as habilidades
em um contexto de constante mudanca, competitivo e altamente exigente.

Coma TECH vocé ira
experimentar uma maneira de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais ao redor do mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.




O estudante aprendera, através de
atividades de colaboragéo e casos reais,
como resolver situagbes complexas em
ambientes reais de negocios.

i
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes nesta area, tanto nacional
quanto internacionalmente. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado em diregéo ao sucesso. O método do caso, técnica
gue constitui a base deste conteldo, garante que a realidade econémica, social e
profissional mais atual seja adotada.

Nosso programa lhe prepara para
enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar
0 SUCESSO ha sua carreira.

0 método do caso ¢é o sistema de aprendizado mais utilizado pelas melhores
faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes de Direito
nao aprendessem a lei apenas com base no conteutdo tedrico, o método do caso
consistia em apresentar-lhes situagdes realmente complexas para que tomassem
decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de resolvé-las. Em 1924 foi
estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos vao se deparar com
multiplos casos reais. Terdo que integrar todo o seu conhecimento, pesquisar,
argumentar e defender suas idéias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do Estudo de Caso
com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repeticéo,
combinando diferentes elementos didaticos em cada ligéo.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as
universidades online em espanhol
do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprendera com uma metodologia de vanguarda projetada
para capacitar os gerentes do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa Universidade € a Unica em lingua espanhola autorizada a utilizar
este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os niveis de
satisfagdo geral de nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade dos
materiais, estrutura dos cursos, objetivos, entre outros) com relagéo
aos indicadores da melhor universidade online em espanhol.

learning
from an
expert
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No nosso programa, o aprendizado ndo é um processo linear, mas acontece em
espiral (aprendemos, desaprendemos, esquecemos e reaprendemos). Portanto,
combinamos cada um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia
ja capacitou mais de 650.000 universitarios com um sucesso sem precedentes

em campos tao diversos como a bioquimica, a genética, a cirurgia, o direito
internacional, habilidades administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito,
engenharia, jornalismo, historia, mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em
um ambiente altamente exigente, com um grupo de estudantes universitarios de
alto perfil socioeconémico e uma média de idade de 43,5 anos.

O Relearning lhe permitira aprender com menos esforgo e
mais desempenho, fazendo com que vocé se envolva mais
na sua capacitacao, desenvolvendo seu espirito critico

e Sua capacidade de defender argumentos e contrastar
opinides, ou seja, Uma equacao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, nao sabemos
apenas como organizar informagoes, idéias, imagens, memorias, mas sabemos
também que o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos de nosso programa estao ligados ao contexto onde o
participante desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos os melhores materiais educacionais, preparados especialmente para vocé:

Material de estudo

>

Todo o conteudo didatico foi criado pelos especialistas que irdo ministrar o curso,
especialmente para o curso, fazendo com que o desenvolvimento didatico seja
realmente especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais avangadas e oferecendo
alta qualidade em cada um dos materiais que sao colocados a disposic¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memdria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada disciplina. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as habilidades e
competéncias necessarias para que um especialista possa se desenvolver dentro do
contexto globalizado em que vivemos.

Leitura complementar

Artigos recentes, documentos cientificos, guias internacionais, entre outros. Na biblioteca
\l/ virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para complementar a sua
capacitacao.
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Estudos de caso

Sera realizada uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta titulagdo. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
conceituais, com o objetivo de reforgar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de conteudo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o seu conhecimento ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e auto-avaliagéo, para que
VOCE possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.

-3
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Certificado

O Programa Avangado de Critica de Moda garante, além da capacitagdo mais rigorosa
e atualizada, 0 acesso a um titulo de Programa Avancado emitido pela TECH Universidade

Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COM SUCEeSSo e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Critica de Moda conta com o conteddo mais completo
e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Critica de Moda
N.° de Horas Oficiais: 450h

[]
t e C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

a

Sr./Sra. ___. , com documento de identidade n° _ .
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de
Critica de Moda
Este é um curso proprio desta Universidade, com duragédo de 450 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educag&o Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Critica de Moda

» Modalidade: online

» Duracao: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicagéo: 16h/semana

» Horario: no seu proéprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
Critica de Moda
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