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Apresentacao

O universo da moda tem uma série de caracteristicas particulares que o tornam uma
disciplina muito especializada. Cada elemento desta indUstria requer uma adequada
preparacdo por parte dos profissionais, € 0 @mbito da comunicagdo ndo seria diferente. Por
isso, a moda possui seu proprio conjunto de midias e canais que devem ser conhecidos
para a compreensao e transmissao das informagdes de forma adequada. Esta capacitagao
proporcionara ao aluno as ferramentas necessarias para dominar todas as habilidades de
comunicagao aplicadas a moda, possibilitando uma atuagéo profissional nesta area.
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@ @ Vocé sera a proxima Anna Wintour. Atravées
deste Programa Avangado, vocé aprendera
a publicar e transmitir informacdes
especializadas sobre a moda”
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A moda € uma das industrias com maior potencial para a criacao de celebridades. A cada ano,
aparecem dezenas de modelos promissoras que alcangam a fama com grande rapidez. Ao
mesmo tempo, outras modelos de diferentes geragdes coexistem na industria com o suporte
midiatico em seu entorno.

Entretanto, na moda existem outros tipos de estrelas: jornalistas, comunicadores e influencers
que capturam a esséncia do que tem valor estético e do que ndo tem, tornando-se assim
personalidades a serem seguidas por seu conhecimento. Desta forma, tornam-se prescritores
de moda responsaveis por transmitir por varios canais quais combinagdes funcionam ou uma
tendéncia de moda em um futuro préximo, tornando-se auténticas celebridades.

Mas para alcangar este status é necessario um conhecimento especifico sobre a histéria
da indumentaria e da comunicagao midiatica. Este Programa Avancado de Comunicagao de
Moda proporciona ao aluno todas as ferramentas e habilidades necessarias para tornar-se
um especialista em comunicagdo de moda, transformando-o em uma estrela do jornalismo
de moda.

Este Programa Avangado de Comunicagdo de Moda conta com o conteudo mais completo e
atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sado:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em comunicagao
de moda

+ Os conteudos graficos, esquematicos e extremamente Uteis fornecem informagoes
praticas sobre as disciplinas indispensaveis para o exercicio da profisséo.

* Exercicios praticos em que o processo de autoavaliacao € realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Sua énfase especial em metodologias inovadoras de comunicagéo de moda

+ Aulas tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussao sobre temas controversos
e trabalhos de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteldo a partir de qualquer dispositivo, fixo ou
portatil, com conexao a Internet

Esta capacitacdo abrira portas
para o mundo da moda"



Vocé deseja lancar sua
propria revista de moda?
Esta é sua oportunidade”

O corpo docente do programa conta com profissionais do setor, que transferem toda a
experiéncia adquirida ao longo de suas carreiras para esta capacitacéo, além de especialistas
reconhecidos de instituicdes de referéncia e universidades de prestigio.

0 seu conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
oferece ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada através de um
ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e programada para praticar
diante de situacdes reais.

Este programa se fundamenta na Aprendizagem Baseada em Problemas, onde o profissional
deverd resolver as diferentes situacdes de pratica profissional que surgirem ao longo do
programa. Para isso, contara com a ajuda de um sistema inovador de video interativo
realizado por especialistas reconhecidos nesta area.
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Através deste Programa
Avangado vocé conhecera
0s detalhes da moda sob
uma perspectiva midiatica.

A cada ano surgem novas
estrelas da comunicacao
de moda e vocé podera
ser a proximal!
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Objetivos

O principal objetivo deste Programa Avangado de Comunicagao de Moda é proporcionar ao
aluno o conhecimento fundamental na transmisséo de informagdes nesta area em diferentes
canais, transformando-o em uma grande personalidade na comunicagdo de moda. Para
iSs0, esta capacitagdo oferecera o melhor contetdo orientado a midia, como revistas e redes
sociais, que atualmente desempenham um papel fundamental neste setor.
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Em breve vocé estara
assistindo aos melhores
desfiles de moda do mundo"
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Objetivos gerais

+ Ter uma visao completa e profissional do cenario da comunicacgéo, identificando
as particularidades do setor, bem como seu impacto e repercussao sobre o tecido
empresarial como um todo

+ Adquirir conhecimentos basicos e avangados a fim de poder gerar novos ecossistemas
de comunicagdo em relagdo a moda

* Fortalecer as habilidades de gestéo, andlise, criatividade e lideranca como as principais
competéncias da Industria

+ Desenvolver uma excelente capacidade de redagao, comunicagao oral e escrita, verbal
e ndo verbal

+ Obter a responsabilidade ética necessaria

+ Obter o conhecimento necessario para escrever e transmitir informacoes, através dos
diferentes géneros jornalisticos, em revistas
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Objetivos especificos

Médulo 1. Histdria da Indumentaria
+ |dentificar a linguagem e 0s recursos expressivos em relagdo ao contetdo

+ Selecionar os recursos de pesquisa e inovagao para resolver as questoes apresentadas
dentro das fungdes, necessidades e materiais da indumentaria

+ Reunir estratégias metodoldgicas e estéticas que ajudem a apoiar e desenvolver
processos criativos

* Diferenciar os processos psicolégicos na evolugéo das pegas na histéria da indumentaria
+ Associar a linguagem formal e simbdlica a funcionalidade no campo da indumentaria

+ Demonstrar a inter-relagdo entre os elementos do vestuario e 0s campos humanisticos

+ Justificar as contradi¢oes entre o luxo indumentério e os valores éticos

+ Refletir sobre o impacto da inovacao e da qualidade na producéo de roupas sobre a

qualidade de vida e 0 meio ambiente

Médulo 2. Revistas
* Conhecer as particularidades que definem a revista como um meio de jornalismo escrito,
seu tipo e a segmentagdo de seu mercado

* Produzir publicagGes periédicas tanto em papel quanto em formato digital

+ Conhecer a tradicao e os antecedentes historicos da tecnologia de comunicagao
escrita e do design jornalistico

* Analisar e identificar os diferentes componentes de uma revista

+ Conhecer a revista, suas especificidades e o mercado editorial

Objetivos | 11 tecn

Médulo 3. Canais de Comunicagao na Moda

+ Oferecer comunicagdo direta, pessoal e adequada, capaz de atender aos objetivos
especificos de cada rede social

+ Visdo geral especifica de cada um dos canais de comunicagao digital na atualidade

+ Entender como a influéncia é exercida através do canal de comunicagao
e as novas estratégias de poder que sdo exercidas a partir do ambiente digital

+ Reproduzir um exercicio de influéncia através de suas redes sociais

+ |dentificar a ascensado do canal audiovisual como um dos principais meios de
comunicagao entre a opinido publica

Vocé alcancara seus
objetivos gragas a este
Programa Avancado de
Comunicacédo de Moda"
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Estrutura e conteudo

Este Programa Avangado de Comunicagédo de Moda apresenta 3 modulos com 10 temas para
cada um, onde o aluno aprendera sobre a histéria da moda e conhecera mais sobre as revistas
de moda e os canais de comunicacéo utilizados nesta area, como as redes sociais e outros
servicos de conteddo, como o YouTube. Desta forma, o profissional recebera uma formagao
abrangente e transversal, permitindo coloca-la em pratica em sua carreira profissional.
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Os melhores conteudos para
VOCE alcancar 0 Sucesso no
mundo da moda’
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Mdédulo 1. Historia da Indumentaria

1.1.  Pré-historia
1.1.1.  Introdugéo
1.1.2.  Ascivilizagdes pré-histéricas
1.1.3. O comércio na época pré-histoérica
1.1.4. O traje pré-historico
1.1.5. Peles e artigos de pélo
1.1.6. Ostecidos e as técnicas

1.1.7.  As concordancias cronoldgicas e as semelhangas no traje pré-histérico

1.2.  Idade Antiga: Egito e Mesopotamia
1.21.  Egito
1.2.2. 0O povo assirio
1.2.3. O povo persa

1.3. Idade Antiga: A Grécia Classica
1.3.1.  Vestuario Cretan
1.3.2.  Ostéxteis utilizados na Grécia antiga
1.3.3.  Asroupas da Grécia antiga
1.3.4.  Roupas intimas da Grécia antiga
1.3.,5.  Calgados da Grécia antiga
1.3.6. Chapéus e cocares da Grécia antiga
1.3.7.  Cores e decoragdes da Grécia antiga
1.3.8.  Acessorios da Grécia antiga

1.4. Idade Antiga: O Império Romano
1.41. Ostecidos da Roma Antiga
14.2. Asvestes da Roma Antiga
1.4.3.  Roupas intimas da Roma Antiga
1.44. Calgados da Roma Antiga
1.45. Chapéus e cocares da Roma Antiga

1.4.6. Relagao de status social e vestudrio na Roma Antiga

1.4.7. 0 estilo bizantino

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.70.

Alta Idade Média e Baixa Idade Média

1.5.1.  Caracteristicas historicas gerais do periodo medieval
1.5.2. 0 vestuario no inicio do periodo medieval
1.5.3. 0 vestuario no periodo carolingio

1.54. 0O vestuario na época romanica

1.5.5. 0 vestuario gotico

A Era Moderna: Renascentista, Barroco e Rococo
1.6.1.  Século XV e XVI: Renascimento

1.6.2.  Século XVII: O Barroco

1.6.3.  Século XVIII: Rococd

Idade Contemporanea: Neo-classicismo e Romantismo
1.7.1.  Aindustria da Indumentaria

1.7.2.  Charles Fréderick Worht

1.7.3.  Jacquet Doucet

1.7.4.  Aindumentaria feminina

1.7.5.  Josefina Bonaparte: o estilo império

Idade Contemporanea: Era Vitoriana e a Belle Epoque
1.81. ARainha Vitéria

1.8.2.  Alindumentaria masculina

1.83. Dandy

1.84. Paul Poiret

1.8.5.  Madeleine Vionnet

Era Contemporanea: da indumentaria a moda

1.9.1.  Novo contexto e mudanga social

1.9.2. Designers de moda

1.9.3.  Coco Chanel

1.94. 0O New look

A era contemporanea: o século dos estilistas e a moda
1.10.1. O vestudrio moderno

1.10.2. Aascenséao dos estilistas americanos
1.10.3. Acena londrina



Mddulo 2. Revistas

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

O que é uma revista?

2.1.1.  Introdugao

2.1.2. O que éuma revista? Suas particularidades e o mercado editorial
2.1.3. Especificidades da revista

2.1.4.  Mercado de revistas: questoes gerais
2.1.5.  Grandes grupos editoriais de revistas
O leitor da revista

2.2.1.  Introdugao

2.2.2. O leitor darevista

2.2.3.  Encontrar e fidelizar leitores

2.2.4. O leitor da revista impressa

2.2.5. O leitor da revista digital

2.2.6. Leitores e publicidade

Criagdo e vida de uma revista

2.31. Introdugéo

2.3.2.  Acriagdo de uma revista

2.33. Nome

2.3.4. Ociclo de vida de uma revista
Segmentacgao e especializagao de revistas
247,  Introdugéo

2.4.2. Segmentacdo e especializagéo de revistas
2.4.3. Tipos de revista

2.4.3.1. Revistas culturais

2.4.3.2. Revistas do coragao

2.4.3.3. Suplementagao
Estrutura e conteudo de revistas

2.5.1.  Introdugao
2.52. A manchete
2.53. Aestrutura
2.5.4.  Os conteudos

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Estrutura e conteudo | 15
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Nascimento e desenvolvimento de revistas na Europa e nos Estados Unidos

2.6.1.  Introdugéo

2.6.2.  Osinicios: entre os séculos XVI e XVIII. Das relagbes aos gazetas

2.6.3.  Oséculo XIX na Europa

2.6.4.  Balango do século XIX

Século XX: a consolidagéo da revista moderna

2.7.1.  Introdugéo

2.7.2. Asprimeiras décadas do século XX em revistas europeias

2.7.3.  Estados Unidos da década de 1920 e 1960: o segundo boom das revistas

2.7.4.  Europa apos a Segunda Guerra Mundial: revistas a partir da década de
1940

2.7.5.  Anpartir da década de 1960: a revista renovada

Marcos na historia das revistas americanas

2.8.1.  Introdugéo

2.8.2.  National Geographic: um marco nas revistas de divulgagédo

2.8.3.  Time, um marco para as revistas semanais ou Newsmagazines

2.8.4. Reader's Digest: um marco na publicagdo de revistas

2.8.5.  The New Yorker: um marco nas revistas de opinido e cultura

Revistas na Europa

2.9.1. Introdugdo

2.9.2. Difusdo

2.9.3.  Principais revistas por pais

Revistas na América Latina

2.10.1. Introdugéo

2.10.2. Origem

2.10.3. Principais revistas por pais

Mddulo 3. Canais de Comunicagao na Moda

3.1.

Influéncia e outras estratégias de poder em novos canais digitais

3.1.1.  Asestratégias de poder ligadas a comunicagao da moda
3.1.2.  Influenciar na esfera das midias sociais
3.1.3.  Gestéo dos novos lideres digitais: Influencers de moda
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3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

A escolha do canal de comunicagao: Teoria da Pesquisa Forrester
3.2.1. A nova opinido publica: liderar as massas, uma de cada vez
3.2.2. 0O queéateoria de Forrester?

3.2.3.  Aplicando a teoria da Pesquisa Forrester a industria da moda
0 poder da linguagem audiovisual e da comunicagao néo verbal
3.3.1.  Acrescente cota de mercado da comunicagdo nédo verbal
3.3.2.  Oimpacto da mensagem audiovisual na moda

3.3.3.  Composigéo do discurso fotografico em redes sociais
Evolugdo e funcionamento das midias sociais na industria da moda
3.4.1.  Etapas do surgimento e evolugdo da Internet

3.4.2.  Aestratégia multicanal dentro das redes sociais da moda
3.4.3.  0queéuma rede social? Diferengas com os canais tradicionais
Facebook, o grande banco de dados

3.51.  Comunicagao transversal

3.5.2.  Ointeresse da comunicagao

3.53.  Modelos de presenga no Facebook

Instagram, muito mais do que fotos de moda

3.6.1.  Mensagens emocionais e gestédo da empatia

3.6.2.  Aintimidade da vida cotidiana em imagens

3.6.3.  Destacar-se na rede social mais importante da moda

O contetdo profissional no LinkedIn

3.7.1.  Criando uma marca pessoal

3.7.2.  Mensagens cognitivas na marca da moda

3.7.3.  Gerenciamento da relagao com a concorréncia

A politizagao do Twitter

3.8.1.  Comunicagao impulsiva e omnidirecional

3.82.  Mensagem direta e criagdo de conteudo em 20 caracteres
3.8.3. Oimpacto das manchetes: da profundidade a leveza

3.9.

3.10.

TikTok, além da Geragdo Z

3.9.1.  Arevolugao audiovisual e a aceleragao das mudangas de look em um
contexto Slow fashion

3.9.2.  Democratizagao na criagao de conteudo audiovisual

3.9.3.  Amoda como um evento digno de noticia e notoriedade
YouTube como um expoente do contetido audiovisual

3.10.1. Gestdo das expectativas na criagao de conteldo audiovisual
3.10.2. Mapa do conteudo do YouTube sobre moda, beleza e luxo
3.10.3. Novas tendéncias na opinido publica: os microinfluencers

Vocé conhecera
todos 0s aspectos
da comunicacgao
aplicada a moda’
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e é considerado um dos mais eficazes pelas principais revistas, como
o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que tem provado sua enorme
eficacia, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um método revolucionario para desenvolver as
habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as habilidades em um
contexto de constante mudanca, competitivo e altamente exigente.

Coma TECH vocé ira
experimentar uma maneira de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais ao redor do mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes nesta area, tanto nacional
quanto internacionalmente. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado em diregéo ao sucesso. O método do caso, técnica
gue constitui a base deste conteldo, garante que a realidade econémica, social e
profissional mais atual seja adotada.

Nosso programa lhe prepara para
enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
SUCesso na sua carreira.

0 método do caso ¢é o sistema de aprendizado mais utilizado pelas melhores
faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes de Direito
nao aprendessem a lei apenas com base no conteutdo tedrico, o método do caso
consistia em apresentar-lhes situagdes realmente complexas para que tomassem
decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de resolvé-las. Em 1924 foi

i

O estudante aprenderé, através de estabelecido como um método de ensino padrdo em Harvard.
atividades de co/aboragéo € Casos reais, Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
como resolver situagées Comp/ean em pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem

orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos vao se deparar com
multiplos casos reais. Terdo que integrar todo o seu conhecimento, pesquisar,
argumentar e defender suas idéias e decisdes.

ambientes reais de negocios.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do Estudo de
Caso com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na
repeticdo, combinando diferentes elementos didaticos em cada ligéo.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as
universidades online em espanhol
do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprendera com uma metodologia de vanguarda
projetada para capacitar os gerentes do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa Universidade € a Unica em lingua espanhola autorizada a
utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar

0s niveis de satisfagéo geral de nossos alunos (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos, entre outros)
com relagéo aos indicadores da melhor universidade online em
espanhol.

learning
from an
expert
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No nosso programa, o aprendizado ndo é um processo linear, mas acontece em
espiral (aprendemos, desaprendemos, esquecemos e reaprendemos). Portanto,
combinamos cada um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia
ja capacitou mais de 650.000 universitarios com um sucesso sem precedentes

em campos tao diversos como a bioquimica, a genética, a cirurgia, o direito
internacional, habilidades administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito,
engenharia, jornalismo, historia, mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em
um ambiente altamente exigente, com um grupo de estudantes universitarios de
alto perfil socioeconémico e uma média de idade de 43,5 anos.

O Relearning lhe permitira aprender com menos esforgo e
mais desempenho, fazendo com que vocé se envolva mais
na sua capacitacao, desenvolvendo seu espirito critico

e Sua capacidade de defender argumentos e contrastar
opinides, ou seja, Uma equacao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, nao sabemos
apenas como organizar informagoes, idéias, imagens, memorias, mas sabemos
também que o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos de nosso programa estao ligados ao contexto onde o
participante desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos os melhores materiais educacionais, preparados especialmente para vocé:

Material de estudo

>

Todo o conteudo didatico foi criado pelos especialistas que irdo ministrar o curso,
especialmente para o curso, fazendo com que o desenvolvimento didatico seja
realmente especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais avangadas e oferecendo
alta qualidade em cada um dos materiais que sao colocados a disposic¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memdria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada disciplina. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as habilidades e
competéncias necessarias para que um especialista possa se desenvolver dentro do
contexto globalizado em que vivemos.

Leitura complementar

Artigos recentes, documentos cientificos, guias internacionais, entre outros. Na biblioteca
\l/ virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para complementar a sua
capacitacao.
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Estudos de caso

Sera realizada uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta titulagdo. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
conceituais, com o objetivo de reforgar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de conteudo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o seu conhecimento ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e auto-avaliagéo, para que
VOCE possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.

-3



05
Certificado

O Programa Avangado de Comunicacgédo de Moda garante, além da capacitagcéo mais
rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Programa Avancado emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de
estudos com sucesso e receba
seu certificado sem sair de
casa e sem burocracias”




tECh 28 | Certificado

Este Programa Avangado de Comunicagéo de Moda conta com o conteddo mais completo e
atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, 0 aluno receberd por correio o certificado* correspondente
ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

0 certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao obtida
no Programa Avangado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas bolsas de
empregos, concursos publicos e avaliagédo de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Comunicagao de Moda
N.° de Horas Oficiais: 450h

. . .
tecn wiioe

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra.__________,comdocumento deidentidaden®___________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de

Comunicagéo de Moda

Este € um curso préprio desta Universidade, com duragao de 450 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educag&o Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Fmr

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comyfitulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Comunicacao de Moda

» Modalidade: online

» Duracdo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu préprio ritmo

» Provas: online
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