Mestrado Proprio
Design de Moda

global
university

tecn



tecn
university

Mestrado Proprio
Design de Moda

» Modalidade: online

» Durag@o: 12 meses

» Certificag@o: TECH Global University
» Acreditagdo: 60 ECTS

» Hordrio: no seu préprio ritmo

» Exames: online

Acesso ao site: www.techtitute.com/pt/design/mestrado-proprio/mestrado-proprio-design-moda



https://www.techtitute.com/pt/diseno/master/master-diseno-moda

Indice

01

Apresentacao

02

Objetivos

03

Competéncias

pdg. 4

pdg. 8

04 05

Direcado do curso Estrutura e conteudo

pag. 12

pdg. 16 pdg. 22

06 0/

Metodologia Certificacao

pdg. 32 pdg. 40



01
Apresentacao

Na sociedade atual, o setor da moda esta a tornar-se cada vez mais importante

e a ter uma influéncia considerdvel no modo de vida das pessoas. O culto da imagem
e a possibilidade de acesso a vestuario prét-a-porter e de baixo custo favoreceram o
aumento do consumo, razao pela qual € necessario o surgimento de novos estilistas
dispostos a adaptar-se a um mercado em constante evolugéo e a criar tendéncias
inovadoras adaptadas as exigéncias dos clientes. Este programa visa oferecer aos
estudantes conhecimentos especializados sobre design de moda, com os quais
podem aumentar as suas competéncias e tornar-se nos grandes referentes do setor,
cujas colegbes podem ser vistas nas principais passarelas internacionais.
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Esta apenas a um passo de mostrar as suas
colecbes em Londres, Paris ou Nova lorque.
Inscreva-se neste programa e desenvolva as
competéncias para o conseguir”
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O design da moda tem evoluido a passos largos nas Ultimas décadas. Os avangos
tecnologicos, 0 acesso a mais informacéo e as proprias mudancas nos habitos e
estilos de vida dos consumidores aumentaram as exigéncias dos clientes, que exigem
pecas de vestuario e acessorios de alta qualidade a pregos acessiveis. Mas estes
requisitos incluem também um compromisso com a inovagao, a criagao de tendéncias
e mesmo a utilizacao de materiais cada vez mais sustentaveis.

Além disso, a nova sociedade mudou o seu foco do ambiente digital para o
desenvolvimento de ferramentas e realidades virtuais alternativas do ponto de vista

da sustentabilidade e inovacao. As aplicagbes na realidade aumentada e os sistemas
de design 3D ja nao séo uma opcéo relacionada com o jogo, mas fazem parte da vida
quotidiana, tornando-se o modelo de negdcio para o futuro do setor. Tudo isto significa
que o designer deixou de ser um criador de vestuario para se tornar um profissional
multidisciplinar, que deve ter um amplo conhecimento da industria da moda em geral
e que deve ser capaz de controlar todas as fases do processo.

Este Mestrado Proprio em Design de Moda € dirigido a todos aqueles que querem
desenvolver-se nesta disciplina desde uma perspetiva agil e atual, orientada para a
adaptacdo a mudangca, tanto no campo da identidade visual e da producéo da colegéo,
como na utilizagdo de novos materiais e tecnologias que estao a transformar o mundo.
Um programa concebido com o objetivo principal de favorecer o seu crescimento
profissional, orientando-os para a exceléncia.

Uma das principais vantagens deste programa ¢ que é oferecido num formato 100% online,
pelo que sera o proprio estudante a planear os seus estudos, escolhendo o local e o horario
que melhor Ihes convier. Desta forma, podera continuar com a sua formagao enquanto
cumpre o resto das suas obrigacoes diarias, sejam elas laborais ou pessoais.

Este Mestrado Préprio em Design de Moda conta com o contelido educacional mais
completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em moda

+ O conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico com o qual esta concebido
oferece informagoes praticas sobre as disciplinas que séo indispensaveis para a pratica
profissional

* Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim
de melhorar a aprendizagem

+ 0 seu foco especial em metodologias inovadoras de Design de Moda

* LicGes teoricas, perguntas ao especialista, foruns de discussao sobre questoes
controversas e trabalhos de reflexao individual

+ Adisponibilidade de acesso ao contetdo a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagéo a internet

Se deseja que as suas colegcbes sejam
tao reconhecidas como as de Giorgio
Armani ou Tom Ford, tudo o que tem

de fazer € esforcar-se para melhorar as
suas competéncias com este programa’



A TECH da-lhe a oportunidade de adquirir
uma maior especializacdo em design de
moda atraves de uma metodologia 100%
online, essencial para combinar 0s seus
estudos com o resto das suas obrigacoes”

O seu corpo docente inclui profissionais da area da moda, que trazem a sua experiéncia
de trabalho para este programa, bem como especialistas reconhecidos de sociedades
de referéncia e universidades de prestigio.

Gragas ao seu conteldo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia
educacional, o profissional terd acesso a uma aprendizagem situada e contextual,

ou seja, um ambiente de simulacdo que proporcionara um estudo imersivo programado
para se formar em situagoes reais.

A concepcao deste programa baseia-se na Aprendizagem Baseada nos Problemas,
através da qual o instrutor deve tentar resolver as diferentes situagdes da atividade
profissional que surgem ao longo do curso académico. Para tal, contara com a ajuda

de um sistema inovador de video interativo desenvolvido por especialistas reconhecidos.
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A moda esta em constante evoluc¢éo, pelo
que 0s seus desenhos devem acompanhar
as mudancas da sociedade e 0s estilos

de vida.

Sempre sonhou em desenhar os fatos
para os melhores filmes de Hollywood?
Gragas a este programa, estara mais perto
de o consequir.




02
Objetivos

O design de moda é um setor em expansao, pelo que estédo sempre a surgir novos
programas que procuram especializar os estudantes neste setor. No entanto,

este Mestrado Proprio da TECH Global University vai um passo mais além e visa
transformar os estudantes em designers de sucesso, que sejam capazes de levar as
suas colegbes para as principais passarelas internacionais, influenciando os habitos
de compra dos clientes.
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Crie as proximas tendéncias da moda e influencie
0 estilo dos cidaddos com os seus desenhos”
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Objetivos gerais

+ Desenvolver competéncias virtuais para 0 novo mundo da moda, lidando com os codigos
atuais e fomentando um espirito criativo e artistico

* Elaborar um projeto de design profissional com capacidade de repercussao global baseado
nas novas oportunidades

+ Conceber com consciéncia da utilizagdo dos materiais, gragas a um conhecimento
aprofundado sobre a utilizagdo de tecidos

* Ter agilidade e flexibilidade para enfrentar as mudangas com uma perspetiva interdisciplinar

+ Concretizar a ligagao entre o mundo imaginario e o mundo real

Trabalhe com os designers mais
importantes da atualidade gracas
a especializacao que a TECH lhe
oferece com este programa’

Objetivos especificos

Modulo 1. Design estrutural e de moda integral

+ Conceber ideias e representa-las de uma forma visual

+ Conhecer minuciosamente a estrutura da figura humana, de modo a transmitir a fungéo
da pega de roupa

+ Saber lidar com técnicas tradicionais, juntamente com as ferramentas tecnoldgicas
que permitem esbogar um padrao quase sem ter nogoes graficas

Médulo 2. O produto téxtil
+ Estudar detalhadamente a estrutura da silhueta e as medicoes
+ Conhecer as nogoes basicas do design de vestuario e acessorios

+ Realizar os testes dos produtos concebidos

Maddulo 3. O design de joias e acessorios
+ Concetualizar e conceber uma colecéo de acessorios a nivel profissional, assegurando a
sua viabilidade
+ Desenvolver uma padronizagdo técnica e artesanal, prestando especial atencéo a
escolha de materiais
+ Obter conhecimentos especializados sobre gemas e pedras preciosas, mas também
sobre ferramentas digitais especificas ao setor
Moédulo 4. Indumentaria de vestudrio especial
+ Aprender a desenhar vestuario para cinema, teatro e televisao
+ Ser capaz de criar colegbes desportivas que atraiam o publico

+ Especializar-se em vestuario de alta costura



Modulo 5. Design CLO Virtual Fashion
« Utilizar diferentes ferramentas de design 2D e 3D
+ Conhecer em profundidade e conseguir trabalhar no programa CLO Virtual Fashion

+ Saber desenhar vestuario digital para videojogos
Médulo 6. Estilismo e tendéncias na moda

+ Saber elaborar um relatorio de tendéncias preditivas que minimize os riscos e otimize 0s
recursos dos designers

+ Conhecer as novas tendéncias de moda e 0s estilos de vida dos consumidores para criar
designs que despertem interesse

Médulo 7. A identidade visual = UX + branding

+ Desenvolver a criatividade artistica através da analise cientifica de dados
* Aprender a pensar a partir do questionamento e da analise das variaveis adequadas a moda
* Prever tendéncias de moda, identificando padroes de comportamento, construindo
sequéncias de factos e traduzindo-os num esquema de representacéo
+ Dominar as principais ferramentas e programas de data science, compreendendo o que
€ e para que serve a inteligéncia artificial, bem como quando a aplicar
+ Compreender o funcionamento as linguagens de programacgao e familiarizar-se com
as mesmas
+ Desenvolver o uso e a pratica das principais ferramentas tecnoldgicas de marketing digital
de moda, aplicando métricas essenciais e especificas que permitam avaliar a tomada
de decisbes num departamento de inovagao
+ Construir uma identidade representativa do crescimento exponencial de uma marca
de moda através da criagao de uma historia de vida
+ Replicar o funcionamento das ferramentas tecnoldgicas na maioria dos setores de moda:
cosmeética, joalharia, vestuario e calgado

Objetivos [ 11 tecn

Médulo 8. Comercializagé@o da colegao
+ Ser capaz de projetar uma imagem adequada a marca ou colegao
+ Apresentar as colegbes ao publico de uma forma atrativa e coerente
+ Saber coordenar eventos de moda e fomentar o uso de vestuario sustentavel
Modulo 9. Gestdo de compras de moda
* Aprender a gerir cada um dos processos de comercializagdo de uma pega
+ Realizar uma analise exaustiva que ajude a compreender os motivos de compra do cliente
* Armazenar os produtos mais vendidos antes que o stock se esgote

+ Dominar as ferramentas tecnoldgicas que sédo a base de big data e que lhe permitirao
obter uma vantagem sobre 0s seus concorrentes, reduzindo 0s prazos

Modulo 10. Oficina de empreendedorismo e gestao criativa

+ Conceber ideias de sucesso com uma proposta de valor diferencial através dos diferentes
modelos de negodcio que existem na moda

+ Desenvolver a capacidade de analise e uma visdo do mercado capaz de construir um
ecossistema de marca consistente e duradouro

+ Comercializar o valor diferencial de uma marca de moda, gragas ao desenvolvimento
de uma atitude criativa e inovadora

+ Trazer novas perspetivas para 0 mercado internacional do design com uma visao futura

+ Aplicar o pensamento reflexivo a agbes concretas e fazer da criatividade um valor
transformador que guie a mudanga atual
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Competéencias

Com a conclusao deste Mestrado Proprio em Design de Moda da TECH Universidad
Tecnologica, os estudantes adquirirdo um nivel superior de competéncia que lhes
permitira desenvolver com sucesso o design e a criagao das suas proprias colegoes,
mas também serao capazes de lidar com as diferentes ferramentas digitais do setor,
utilizar técnicas de marketing para posicionar a sua marca ou mesmo controlar todo
0 processo de comerciagizacao dos seus produtos. Sem duvida, um programa que
marcara um antes e um depois na sua capacitagao.
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6 @ Pode ser o proximo referente da moda,

apenas ao fazer um esforco para aprender
tudo relacionado com o setor”
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Competéncias gerais

+ Desenvolver as competéncias necessarias para ser bem sucedido no design de moda
* Liderar projetos de sucesso que sejam procurados pelo publico
+ Criar colegdes que ressaltem nas principais passarelas internacionais

* Obter uma visdo geral do setor que lhe permita ser mais competitivo

Apos completar este Mestrado
Proprio na TECH, desenvolvera as
competéncias necessarias para
ter sucesso num setor no auge”
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Competéncias especificas

+ Conhecer detalhadamente todas as fases do design de moda para conseguir com que
o produto final seja um sucesso

+ Ter um pensamento critico sobre a cultura de moda atual

* Aplicar as técnicas e 0s materiais mais sustentaveis para criar designs adaptados
as exigéncias da sociedade atual

+ Utilizar as principais técnicas e tecnologias téxteis para criar pecas de vestuario de qualidade
+ Controlar todas as fases da comercializagao de uma peca de roupa

+ Coordenar e orientar passarelas de moda

+ Desenvolver uma marca de moda que seja bem sucedida no mercado

+ Aplicar técnicas de marketing que favoregam o posicionamento e uma maior notoriedade
da marca

+ Conhecer as tendéncias atuais do setor de moda e criar colegdes que se tornarao
obrigatérias durante a estagao

+ Trabalhar confiantemente no programa CLO Virtual Fashion, fundamental para a criagao
de pegas de vestuario para a industria dos videojogos

+ Conceber joias e outros acessorios que adquiram a admiragéo do publico
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Direcao do curso

O Mestrado Proprio em Design de Moda da TECH Global University foi desenvolvido por
uma equipa docente de primeira classe. Especialistas em diferentes ramos da industria
da moda que compreendem a necessidade de oferecer aos estudantes conhecimentos
especializados e de qualidade, a fim de alcancar profissionais altamente qualificados,
capazes de compreender as tendéncias atuais e de lidar com as principais técnicas e
metodologias apropriadas para este setor.
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Aprenda com os melhores especialistas do setor
e seja capaz de desenhar as suas proprias colecoes’
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Direcao

Sra. Maria Garcia Barriga

+ Mais de 15 anos de experiéncia em criagao de contetdos de diversos tipos: logistica e distribuicao, moda e literatura ou
conservagao do patrimonio artistico
Trabalhou nos principais meios de comunicagao social, como a RTVE e a Telemadrid
Licenciado em Ciéncias da Informagéao pela UCM
P6s-graduagdo em Marketing e Comunicagdo em Empresas de Moda e Luxo pela UCM
MBA do ISEM Fashion Business School, a Escola de Negoécios da Moda da Universidade de Navarra
Candidata ao Doutoramento em Criagao de Tendéncias de Moda

Autora de "El patrén de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para la automatizacion de tendencias de moda

Professores
Sr. Juan Carlos Pereira Paz Sr. Javier Holgueras
* Designer e diretor do projeto DAB (Design e Autores bolivianos) * Gestor e analista de mercados na sede principal da Apple na Irlanda
* Responsavel pela drea criativa e pela internacionalizagéo da sua marca, Juan de la Paz + Professor do sistema de Marketing Mix Modelling, que implementou na empresa
+ Especializado em Comunicagéo e Marketing de Moda Kellogg's, em Espanha.
+ Aparigdes em revistas de moda e cultura em todo o mundo, tais como Vogue Russia, + Licenciatura em Economia
Harpers Bazaar Russia, L' Officiel Italy, L' Officiel Arabia, Vogue Italia, Vogue México, Elle * Mestrado em Big Data e Analise de Negdcios

China, L Officiel Argentina, entre outros, tanto em edigdes digitais como impressas
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Sra. Elisa Garcia Barriga
+ Dinamizadora e Gestora Comunitdria de uma empresa de cosmética dedicada ao fabrico
de sabonetes naturais

* Responsavel pela realizagdo de diferentes campanhas levadas a cabo pela Cosmética
Natural El Sapo

+ Consultora de imagem e fotografia para escolas privadas em toda a Espanha

*+ Fotografa especializada em impresséo 3D e meios de comunicacéo social, linguagem
nao verbal e criagcdo de ambientes para fotografia escolar

+ Licenciada em Ensino

Sra. Begoiia Romero Monente
+ Mentora e coach pessoal para empreendedores

+ Palestrante e docente em varios cursos de Gestéo de Retalho, Marketing Digital e Gestéo
de Pessoas

+ Diretora Geral da agéncia Young Promotion, onde criou o servico Personal Shopper nos
aeroportos espanhois e se especializou na execucao de campanhas publicitarias nas lojas
Duty Free, com contas como AENA, Dufry, L'Oréal, Diageo, Philip Morris, Montblanc, etc.

+ Coordenadora na Airport Promotion Agencies Association

+ Locutora, redatora e responsavel de comunicagdes para varios meios de comunicagao
online e offline

+ Licenciada em Jornalismo pela Universidade de Malaga
+ Licenciatura em Publicidade e Relagdes Publicas pela Universitat Oberta de Catalunya
* Mestrado pela ISEM Fashion Business School da Universidade de Navarra

+ Formadora certificada na Escola Europeia de Coaching
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Sra. Susana Vela Covisa
+ Diretora da agéncia Polka Press Comunicacion

* Fundadora e diretora da passarela Atelier Couture
+ Dinamizadora e coordenadora do espago Sustainable Experience de MOMAD

+ Docente e tutora em diferentes Universidades, Escolas de Negdcios e Centros de
Formagao, tais como o IED, a Universidade Francisco de Vitoria, a Escola de Marketing
de Madrid e a ELLE Fashion School

+ Mais de 30 anos de experiéncia como responsavel por diferentes departamentos de
moda, especialmente no departamento de comunicacao de varias marcas, gabinetes de
imprensa, agéncias, projetos de moda, feiras e passarelas internacionais, bem como na
organizagao de eventos no setor

+ Técnica Superior de Moda

+ Formagao adicional em Moda Sustentavel, especializada em Ecodesign, Moda e
Comunicagao

Sra. Florencia Rodriguez Flomenboim
+ Consultora de imagem e responsavel pela gestao de salas de exposicao e pela
implementacao de lojas conceituais

+ Produtora e editora de moda em diferentes editoriais, agéncias e marcas

+ Criativa cénica de diferentes obras teatrais, centrando-se no simbolismo da imagem
+ Licenciada em Artes Cénicas pela ESAD em Murcia

+ Especializada em criagéo artistica e analise de tendéncias de moda

+ Licenciada em Relagdes Internacionais pelo ITC Sraffa em Mildo

* Mestre em Producdo de Moda Editorial e Design de Moda pela American Modern School
of Design em Buenos Aires, Argentina




Dire¢do do curso | 21 tech

Sra. Mari Carmen Mifiana Grau
* Designer freelancer na Petite Antoinette

+ Cofundadora da marca @ThelraMare, especializada na concegao de cachecdis e acessorios
+ Designer em diferentes passarelas

* Licenciada em Design de Moda na Barreira Arte y Design

+ Licenciada em Design de Moda e Estilismo de Indumentaria na Barreira Arte y Design

* Licenciada em Design de chapéus e acessorios na Barreira Arte y Design

+ Curso de Tecnologia de Confegdo

+ Curso de padronizacdo, corte e corte de indumentdria valenciana

Sra. Daniela Anguiano
* Designer e grafica e de moda, e criadora de conteuidos

* Designer gréfica, gestora de comunidade e criadora de conteldos Associagdo entre
Mulheres e Soulem, Madrid

* Designer e grafica. Fasrev. Equipa Internacional

* Designer e gréfica para o designer Fernando Claro Madrid

+ Fundadora e diretora artistica. Pipper's Design. Madrid

* Designer téxtil. Bebé Zanell

+ Designer Téxtil e de moda. Universidade de Palermo, Buenos Aires, Argentina.
+ Curso de Produgéo de Moda. EBA, Buenos Aires, Argentina

+ Curso Elle Education na Branded Content Creator. Mindway, Madrid
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Estrutura e conteudo

Este Mestrado Proprio em Design de Moda foi estruturado tendo em mente

as necessidades académicas dos profissionais do setor que procurem melhorar as
suas competéncias neste campo enquanto prosseguem com as suas obrigagdes de
trabalho. Assim, através de um formato 100% online, é-lhes oferecida a possibilidade
de aprenderem sobre diferentes tépicos, tais como produtos téxteis, acessorios

e joalharia, vestuario especial, tendéncias de moda ou ferramentas digitais mais
atuais para esta area de atuagao.
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Crie vestuario e acessorios sustentaveis
e comprometa-se com o desenvolvimento
de uma industria da moda amiga do ambiente’
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Mddulo 1. Design estrutural e de moda integral

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Desenho expressivo

1.1.1.  Estrutura anatémica do corpo humano
1.1.2.  Espago tridimensional

1.1.3. Perspetiva e anélise Matriz

Semidtica visual

1.2.1.  Cor e luz em formas tridimensionais
1.2.2.  Contorno e sombreado

1.2.3. 0 movimento das pegas de vestudrio na anatomia feminina e masculina
Composigéo |

1.3.1.  Volume

1.3.2.  Silhueta feminina e silhueta masculina
1.3.3. Forma e forma negativa

Composigéo Il

1.4.1. Simetria e assimetria

1.4.2.  Construgdo e desconstrugéao

1.4.3. Drapeados e enfeites de joias
Ferramentas de representagédo

1.5.1. Esbogo geométrico

1.5.2.  Técnicas de rapid sketching e veneno
1.5.3. Canva

Metodologia do desenho

1.6.1.  Design assistido por computador
1.6.2. CAD/CAM: protdtipos

1.6.3.  Produtos acabados e tiragens de produgéo
Personalizagéo e transformagdo do vestuario
1.7.1.  Corte, montagem e acabamento

1.7.2.  Adaptagbes de padroes

1.7.3.  Personalizagbes de pegas de vestuario
Packaging

1.8.1. Embalagem como extensao do branding
1.8.2. Packaging sustentavel

1.8.3.  Personalizagao automatizada

1.9.

1.10.

Design atomico

1.9.1. Componentes do sistema

1.9.2.  Modelos

1.9.3.  Tipologia de websites de design

Design de aplicagdo

1.10.1. Técnicas de ilustragao movel

1.10.2. Ferramentas de design integral: procriar
1.10.3. Ferramentas de apoio: Pantone Studio

Médulo 2. O produto téxtil

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Antropologia do design

2.1.1.  Atransformagao do vestudrio em pegas desportivas
2.1.2.  Pensamento visual: retorica e linguagem

2.1.3.  Aartificializagao de produtos na industria da moda
0 género na concegao de produtos

2.2.1.  Vestuario feminino

2.2.2. O traje masculino

2.2.3.  Ahibridizagéo das pegas de vestuario de moda
Concegao de acessorios

2.3.1. O couro e os materiais sintéticos

2.3.2.  Ajoalharia

2.3.3.  Ocalgado

Concegao do produto

2.4.1.  Criagao de prototipos

2.4.2. 0 ambiente da moda tecnoldgica e os novos tecidos industriais
2.4.3.  Transformagdo de protdtipos

A confecéo das pegas de vestudrio de moda

2.51. A maquina de costura

2.52.  Volume corporal e medidas

2.5.3.  Técnicas de costura e montagem de pegas de vestudrio
Produgao industrial de vestuario de moda |

2.6.1.  Padronizagao e técnicas de produgao

2.6.2. Estampados

2.6.3.  Moulage e padronizagao industrial



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Maddulo 3. O design de joias e acessorios

3.1

3.2.

3.3.

Producao industrial de vestuario de moda Il

2.7.1.  Técnicas de escala

2.7.2.  Escalado de tamanhos

2.7.3.  Transformagdo de padroes

Design téxtil

2.8.1. Tecidos e materiais

2.82. Palete corporativa e sazonal

2.8.3. Técnicas de desenvolvimento de produtos
Lingerie e espartilho

2.9.1. Tecidos especificos para vestuario intimo
2.9.2. Padroes especificos

2.9.3.  Montagem de pegas de vestuario

Teste de produtos

2.10.1. Estabelecimento de competéncias de produto
2.10.2. Avaliagao do produto em relagdo ao mercado e ao consumidor
2.10.3. Redesign do produto

Anatomia e padronizagao de acessorios
3.1.1.  Calgado

3.1.2.  Malas e cintos

3.1.3.  Bijutaria e joalharia

Materiais especificos para design de acessorios
3.2.1.  Aderegos e ornamentos

3.2.2.  Tecidos sintéticos

3.2.3.  Materiais técnicos

Fluxo de trabalho

3.3.1.  Relagdo com fornecedores
3.3.2.  Fabrico industrial por contrato
3.3.3.  Pregos de mercado

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Estrutura e conteudo | 25

Prototipagem de produtos

3.4.17. Desenho e esbogo

3.4.2.  Ficha técnica do produto

3.4.3.  Produgdo em grande escala: INGA 3D

Design de joias

3.5.1. Gemas e pedras preciosas

3.5.2.  Bijuteria e materiais alternativos

3.5.3.  Prototipagem de joias com impresséo 3D

Rhinojewel

3.6.1. Ferramentas de metal e pedras preciosas

3.6.2. Ferramentas de modelagao

3.6.3.  Ferramentas de pedras calibradas

Desenvolvimento do produto

3.7.1.  Criatividade e viabilidade do acessorio

3.7.2.  Desenvolvimento da colegado: alinhamento com a marca
3.7.3. Metodologia para a apresentagao de uma colegédo de acessorios
O couro

3.8.1. Anpele doanimal e o seu tratamento

3.8.2.  Materiais sintéticos

3.8.3.  Sustentabilidade e meio ambiente

Personalizagéo e transformagao de acessorios

3.9.1.  Processamento manual

3.9.2. Contas e missangas

3.9.3.  Vestudrio de joalharia: cintos, fechos de malas e vestuario de joalharia
Reldgios e oculos de sol

3.10.1. Ourivesaria e composi¢ao

3.10.2. Materiais especificos

3.10.3. Montagem

tecn
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Maédulo 4. Indumentaria de vestuario especial

4.1.  Colegdes de desporto

4.1.1.  Evolugao da moda desportiva

4.1.2.  Design de estilo casual e a criatividade

4.1.3.  Vestuario desportivo e vestudrio casual
4.2, Padronizagao e design de vestudrio de desporto

4.21. Ergonomia do atleta

4.2.2. Padronizagao técnica

4.2.3.  Materiais técnicos: transpiracéo, respirabilidade e impermeabilizagdo
4.3.  Design de vestuario para filmes e séries de televisao

4.3.1. Influéncia da moda nas artes do espetaculo

4.32. O departamento de vestuario num filme

4.3.3.  Revisao do guigo para o design de indumentaria de ficgdo
4.4,  Fluxo de trabalho no cinema

4.4.1.  Documentagdo de época e estilos

4.42.  Cenario cinematografico através do vestudrio

4.43. Tecidos e técnicas aplicadas no acabamento final
4.5, Vestudrio para cinema

4.5.1.  Vestuario para desenhos animados

4.52.  Vestuario "Marvel”

4.53.  Vestuario de época
4.6. Apassarela e as galas de filmes

4.6.1.  Padronizagao experimental

4.6.2.  Figurinismo para modelos e atrizes

4.6.3. Colocagao em cena dos trajes na passadeira vermelha
4.7.  Ficgéo cénica

4.7.1.  Vestuario para 6pera

4.7.2. Vestudrio para teatro

4.7.3.  Vestuario para danga e circo
4.8. Altacostura

4.8.1. Confegdo de vestuario feito a medida

4.82. Técnicas de ilustracéo criativa

483. Colegbes nupciais




4.9.
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Costura e alfaiataria

49.1. Padroes de fatos de homem e de mulher
492. Tecidos sazonais

49.3. Tendéncias futuras na confecdo feita a medida

4.10. Colocagéo de produto

4.10.1. Colaboragdes com marcas consolidadas para o guarda-roupa das séries
de televiséo

4.10.2. Proposta e apresentagao de necessidades
4.10.3. Selegao de pegas de vestuario e custo de colaboragao

Mddulo 5. Design CLO Virtual Fashion

5.1

5.2.

53.

5.4.

5.5.

Técnicas atuais de design

51.1. 0O design em 2 dimensoes

51.2. 0 design em 3 dimensoes

5.1.3. O programa CLO Virtual Fashion
Criagéo digital e design experimental

5.2.1.  Criagdo digital e design experimental
52.2. Interface de utilizador CLO Virtual Fashion
52.3. Animagdo de avatares 3D

Confegdo virtual

5.3.1.  Costura por segmentos

5.3.2.  Costura livre

5.3.3.  Estrutura em camadas

Biblioteca de tecidos na CLO Virtual Fashion
54.1.  Tecidos comummente utilizados
5.4.2. Revestimentos

5.4.3. Ajuste do vestuario

Processo streamline

551. Cores e estampados

5.5.2.  Composigao do design

5.5.3.  Amostras 3D
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5.6.

5.7.

5.8.

59.

5.10.

Mdédulo 6. Estilismo e tendéncias na moda

6.1.

6.2.

Criagéo de texturas

5.6.1.  Dar e editar texturas

5.6.2.  Opacidade, reflexdo e posigao

5.6.3.  Mapa normal e mapa de displacement
Criagao de pegas de vestuario |

5.71. Roupa

57.2. Estampados

5.7.3.  Renderizacédo

Criagéo do vestuario |l

58.1. Pregas

5.82. Fundos e laminas

5.8.3. Soleil e acolchoados

Ambientes simulados

59.1. Técnicas de estilizagéo

59.2.  Visualizagado de vestuario em ambientes minimalistas
59.3. Promogao da colegao virtual
Mercados emergentes e técnicas de entrada
5.10.1. Calculo de custos

5.10.2. Licitagbes

510.3. Alindustria dos videojogos

O consumidor global: Oriente e Ocidente

6.1.1. A moda no contexto da globalizagao

6.1.2. A ostentacdo asiatica

6.1.3.  Olegado ocidental

As necessidades do consumidor atual

6.2.1.  Perfis de novos consumidores

6.2.2. O prossumidor

6.2.3. Tomada de decisdes durante o processo de compra

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

A expressao visual da cor

6.3.1.  Aimportancia do marketing nas decisdes de compras
6.3.2.  Emocgdes cromaticas

6.3.3. A corno ecossistema da moda

Andlise e investigagdo de tendéncias

6.4.1. O cagador de tendéncias

6.4.2.  Dos criadores de tendéncias ao consumo de massas
6.4.3. Agéncias especializadas

Langamento estratégico

6.5.1.  Macro e micro tendéncias

6.5.2.  Novidade, tendéncia e "hype”

6.5.3.  Ociclo de difuséo do produto

Metodologia para analise de tendéncias

6.6.1. Aarte e aciéncia da analise preditiva

6.6.2. As fontes de informagao no mercado da moda
6.6.3.  Extragao de insights

O estilo de vida do consumidor de moda

6.7.1.  Valores e prioridades

6.7.2. O novo luxo e o seu lugar no mercado da moda
6.7.3. Entre aloja fisica e 0 e-commerce

A concetualizagdo do mercado da moda

6.8.1.  Aexperiéncia de compra

6.8.2.  “Hotspots”

6.8.3.  Lojas de conceito digital

O relatorio de tendéncias

6.9.1.  Estrutura e composic¢ao

6.9.2. Apresentagao

6.9.3.  Avaliagao e tomada de decisbes

Tendéncias de consumo pos-pandémicas

6.10.1. Mudangas permanentes nos habitos de consumo
6.10.2. As compras do futuro

6.10.3. Tecnologia e sustentabilidade: os eixos da mudanca



Mddulo 7. A identidade visual = UX + branding

7.1

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

0 uso tecnoldgico da moda

7.1.1.  Alinteligéncia artificial
7.1.2.  Concretizar a vantagem competitiva
7.1.3.  Chatbot e o comprador pessoal virtual

Identidade e gestéo da mudanga

7.2.1. Design da identidade da marca
7.2.2. Construgao da identidade da marca
7.2.3.  Impactos economicos

Google Analytics e Google Ads

7.3.1.  Posicionamento estratégico de uma marca de moda
7.3.2.  Google Ads
7.3.3.  Google Analytics

Marketing motivado pelos dados

7.4.1. O processo orientado pelos dados
7.4.2.  Recompilagéo e selegao de dados
7.4.3. Tabulagao: estatisticas de dados

Criagao de sequéncias de padroes

7.51. Gestdo de métricas chave
7.5.2.  Métricas especificas da moda
7.5.3.  Sequéncias de padroes

Simulacao de cenarios de inovagao

7.6.1.  Inovacgdo e criatividade
7.6.2.  Simulagao e previsdo
7.6.3. Microsoft Power Bi

Segmentagao e gestao de bases de dados

7.7.1. Segmentagdo de mercado
7.7.2.  Segmentagao de audiéncias
7.7.3. SQL para grandes volumes de dados

Fidelizagdo & salesforce
7.8.1.
7.8.2.
7.8.3.

0 perfil emocional do consumidor de moda
Aquisicao de utilizadores, retengdo de consumidores e clientes embaixadores
CRM: Salesforce

7.9.

7.10.
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Marketing de conteudos

7.9.1.  Criagao de uma experiéncia de utilizador no ambiente digital
7.9.2.  Comportamento de envolvimento do consumidor
7.9.3.  Conteudo dentro e fora do meu website

Criatividade com Python

7.10.1. Estrutura e elementos da linguagem
7.10.2. Funcionalidades do Python

7.10.3. Criatividade a partir da utilizagéo de dados

Médulo 8. Comercializacao da colecao

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

As dindmicas da moda atual

8.1.1.  Semanas da moda e alta costura
8.1.2. Arealizagao de ideias e o caderno de esbogos
8.1.3. A concetualizagdo da colegédo

Criagao de uma colegéo

8.2.1.  Moodboards e inspiragao internacional
8.2.2.  Fabricas e fornecedores no mundo
8.2.3.  Rotulagem e packaging

Aliangas estratégicas e colaboragdes

8.3.1.  Parceiros estratégicos

8.3.2.  Entre designers, empresarios e artistas
8.3.3. Colegdes capsula

Estilismo

8.4.1.  Visual merchandising

8.4.2.  Vitrinismo

8.4.3.  Shooting digital: a montra movel
Passarelas e capitais da moda

8.5.1.  Odesfile

8.5.2.  Paris, Londres e Nova lorque
8.5.3. Passarelas virtuais

Feiras e eventos de design
8.6.1. (Gestdo de eventos no mercado da moda
8.6.2. O ambiente B2B
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8.7.  Ecodesign ecoldgico e impacto ambiental
8.7.1. Artesanato
8.7.2. 0O novo luxo
8.7.3.  Forma sustentavel em numeros
8.8. Comercializagao da colegao
8.8.1.  Aorquestra omnicanal
8.8.2.  Otimizacgdo do canal online
8.8.3.  Os beneficios residuais do offline
8.9. Eventos personalizados
8.9.1.  Alinhamento de audiéncias
89.2.  Estratégia de comunicagao
8.9.3. Encenagao
8.10. Avaliagdo final da colegao
8.10.1. Impressdes em numeros
8.10.2. Analise avancado e indicadores
8.10.3. Reformulagéo da pega de roupa

Modulo 9. Gestao de compras de moda

9.1.  Dindmica de um comprador de moda
9.1.1.  Ociclo de vida do produto de moda
9.1.2. Sazonalidade na setor da moda
9.1.3.  Alavancas que ativam o valor da marca
9.2.  Formulagdo com Microsoft Excel
9.2.1. Operagdes
9.2.2. Caélculos
9.2.3. Formulas
9.3, Aplicagdes Excel
9.3.1. Gréaficos
9.3.2. Tabelas dinamicas
9.3.3.  Formularios
9.4.  Tratamento de erros
9.4.1. Formatagéo
9.4.2.  Numero
943. Texto

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Criagdo de bases de dados com o Microsoft Access
9.5.1.  Programagao no Acess

9.52.  Tipos de dados e propriedades dos campos
9.5.3. Consultas e macros

Relatorios de bases de dados

9.6.1.  Armazenamento de dados

9.6.2.  Modelos de bases de dados com o Access
9.6.3. Atualizagao de consultas

Big data com Tableau

9.7.1.  Organizagao de dados

9.7.2.  Representacao de valores numéricos
9.7.3.  Utilizagdo de varoas fontes de dados
Personalizagao dos dados com o Tableau

9.8.1.  Uso de cdlculos

9.8.2. Calculos rapidos de tabelas

0.8.3.  Linhas de referéncia

Painel de controlo: visualizagdo de dados

9.9.1. Mapeamento geografico

0.9.2. Visualizagdo e comparagao de medigoes
9.9.3. Estatisticas e progndstico

Gestao de projetos

9.10.1. Proprietario do produto

9.10.2. Metodologia Lean

9.10.3. Metodologia Agil

Mddulo 10. Oficina de empreendedorismo e gestao criativa

10.1.

10.2.

Inovagao e criatividade nos mercados da moda

10.1.1. Reinventar o que ja existe no design de moda
10.1.2. Criag&o de novos padroes desde raiz

10.1.3. Patentes de tecidos

Pensamento disruptivo e pensamento de design

10.2.1. 0 pensamento disruptivo e o seu impacto global
10.2.2. Aestrutura visual do pensamento do design
10.2.3. Resolugao de problemas
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10.3. Lideranga e mentalidade empresarial
10.3.1. Aequipa
10.3.2. Marca pessoal
10.3.3. Gestao da evolugao e o crescimento dos negocios
10.4. A cadeia de valor na industria da moda e do luxo
10.4.1. Estrutura do mercado global da moda a nivel global
10.4.2. A cadeia de valor tradicional
10.4.3. Aevolucdo dos ligagdes de cadeia de valor da moda
10.5. A start up de moda
10.5.1. Rondas de financiamento
10.5.2. O salto para a internacionalizagéo
10.6. Gestdo criativa para empresas de moda
10.6.1. A dindmica da criatividade
10.6.2. Perfis profissionais
10.6.3. Funcgdes do diretor criativo
10.7. Neurobiologia da criatividade
10.7.1. Alinteligéncia
10.7.2. Quantificagao criativa
10.7.3. Meios de comunicagao social
10.8. Técnicas de criatividade
10.8.1. Bloqueio
10.8.2. Técnicas de geragéo de ideias
10.8.3. CRE-IN
10.9. Fontes de inspiracao
10.9.1. Dominar o passado da moda
10.9.2. Aspiragdes: o futuro
10.9.3. 0O equilibrio composicional entre passado e futuro
10.10. Encenacgéao
10.10.1. O enquadramento composicional de uma colegao de moda
10.10.2. A percecéo do espetador
10.10.3. O imaginario das marcas de moda
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem.
A nossa metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem

ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagoes,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar atravées de
sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem
que provou ser extremamente eficaz, especialmente

em disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma
forma de aprendizagem que abala as
fundacdes das universidades tradicionais
de todo 0 mundo”

Tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticdo, com
ensino natural e progressivo ao longo de
todo o programa de estudos.




O estudante aprendera, através de
atividades de colaboragéo e casos reais,
a resolucao de situacoes complexas em
ambientes empresariais reais.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O método
do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que

os estudantes de direito nao s6 aprendessem o direito com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes verdadeiramente
complexas, a fim de tomarem decisdes informadas e valorizarem juizos sobre a
forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao
em Harvard.

Numa dada situacéo, o que deve fazer um profissional? Esta é a questao que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acgao. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso
com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repeticéo,
que combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende- com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019,
conseguimos melhorar os niveis globais de satisfagdo dos nossos
estudantes (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura
dos cursos, objetivos...) no que diz respeito aos indicadores da melhor
universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforco e
mais desempenho, envolvendo-0 mais na sua capacitacao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo argumentos
e opinides contrastantes: uma equacgao direta ao sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, nao s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memorias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros
especializada.

O denominado Learning from an Expert constréi conhecimento e memaria, e gera
conflanga em futuras decisées dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao
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Case studies

Completardo uma selecdo dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta situagédo. Casos apresentados, analisados e instruidos
pelos melhores especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Historia de Sucesso Europeu”

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao longo
de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo e auto-avaliacao,
para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio em Design de Moda garante, para além de um conteudo
mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um grau de Mestre emitido pela
TECH Global University.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias”
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Este programa permitira a obtencéo do certificado proprio de Mestrado Préprio em Design de
Moda reconhecido pela TECH Global University, a maior universidade digital do mundo.

A TECH Global University, ¢ uma Universidade Europeia Oficial reconhecida publicamente pelo
Governo de Andorra (bollettino ufficiale). Andorra faz parte do Espago Europeu de Educagdo
Superior (EEES) desde 2003. O EEES € uma iniciativa promovida pela Unido Europeia com

0 objetivo de organizar o modelo de formagao internacional e harmonizar os sistemas de
ensino superior dos paises membros desse espaco. O projeto promove valores comuns, a
implementagao de ferramentas conjuntas e o fortalecimento de seus mecanismos de garantia
de qualidade para fomentar a colaboragéo e a mobilidade entre alunos, pesquisadores e

académicos.

[ ]
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_____________ com documento de identidade _______________ aprovou
satisfatoriamente e obteve o certificado préprio do:

Mestrado Préprio em Design de Moda

Trata-se de um titulo préprio com duragéo de 1.800 horas, o equivalente a 60 ECTS, com data de
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaa.

A TECH Global University € uma universidade oficialmente reconhecida pelo Governo de Andorra em
31 de janeiro de 2024, que pertence ao Espago Europeu de Educagéo Superior (EEES).

Em Andorra la Vella, 13 de margo de 2024

e

Dott. Pedro Navarro lllana
Rettore

cédigo unico TECH: BBADCEADBECB99D techitute.com/itulos

Esse titulo proprio da TECH Global University, € um programa europeu de formagao continua e
atualizagdo profissional que garante a aquisigdo de competéncias em sua drea de conhecimento,
conferindo um alto valor curricular ao aluno que conclui o programa.
Titulo: Mestrado Préprio em Design de Moda

Modalidade: online

Duragao: 12 meses

Acreditagao: 60 ECTS

Mestrado Préprio em Design de Moda

Distribuigdo Geral do Plano de Estudos Distribuig&o Geral do Plano de Estudos

Tipologia ECTS Curso Disciplina ECTS  Carécter
Obrigatéria (0B) 60 10 Design estrutural e de moda integral 6 0B
Opgo (OP) o 1° 0 produto téxtil 6 0B
Estdgio (PR) 0 1° 0 design de joias e acessérios 6 0B
Tese de Mestrado 0 19 Indumentaria de vesturio especial 6 0B
Total 60 1°  Design CLO Virtual Fashion 6 oB
1°  Estilismo e tendéncias na moda 6 0B
1°  Aidentidade visual = UX + branding 6 0B
10 Comercializagdo da colegdo 6 0B
19 Gestdo de compras de moda 6 0B
10 Oficina de empreendedorismo e gestéo criativa 6 0B

Dott. Pedro Navarro lllana
Rettore
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tecn
» university

*Apostila de Haia Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Global University providenciara a obtengdo do mesmo com um custo adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Mestrado Proprio
Design de Moda

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificagdo: TECH Global University
» Acreditacéo: 60 ECTS

» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Exames: online



Mestrado Proprio
Design de Moda
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