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Apresentacao

Dentro de um mercado tdo competitivo, é fundamental destacar-se dos demais. O Packaging
¢ a disciplina do design que se encarrega de apresentar um produto nas melhores condigbes
possiveis para a sua comercializagao, transporte, armazenamento e uso. E ter em conta

a primeira impress&o e a sua funcionalidade é fundamental. E por isso que, através deste
programa, se irdo desenvolver todas as suas dreas de aplicagao, para que o aluno disponha
de uma visao integral, aprofundando ndo s¢ a sua conceptualizagao e design artistico, como

também o seu armazenamento e distribuigdo, para dota-lo de uma capacidade estratégica
superior na hora de propor projetos. Uma certificacdo 100% online e alcangavel em 12 meses.
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Desenvolva de forma avancada o dominio das
estruturas, 0s materiais e 0 Ecopackaging, bem
Ccomo a comunicacdo visual para os adaptar

a uma estratégia de mercado neste programa
100% online. Inscreva-se ja”
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Aimagem dos produtos é realmente importante no meio do mercado, a influéncia que
gera na distincao rapida, a deciséo de compra, a seguranca e qualidade do mesmo.
S&o aspectos suficientes para que seja tratado com importéancia e cuidado dentro do
processo e planificacao produtiva da empresa.

A nova realidade Phygital requer, além disso, uma aproximagao mais intensa ao Design
de Packaging que combine ambientes digitais e virtuais com as Concept Stores e 0
Retail, pelo que a ilustragéo vetorial, o dominio de Big Data e a concegao da experiéncia
do cliente final sGo também eixos desta aprendizagem.

O dominio das estruturas, os materiais e o Ecopackaging, bem como a comunicagao visual
para 0s adaptar a uma estratégia de mercado competitiva baseada na analise, junto das
ultimas técnicas artisticas para fomentar a criatividade e a sua aplicagéo, tanto no sector
premium e de luxo como no grande consumo, proporcionaréo ao aluno as competéncias
necessarias para a sua incorporagao no mercado do Packaging poliédrico e em constante
inovacao e evolugao.

Este Mestrado Proprio, aborda a fundo o uso das ferramentas mais avangadas

e a implementagao de técnicas de ilustragao, entendendo os conceitos fundamentais do
design em Packaging. Pega no conceito de sustentabilidade como eixo primordial neste
estilo de design e aspectos inovadores, como a inteligéncia artificial e a inovagéo digital
para melhorar a experiéncia do utilizador.

Um programa especializado, desenvolvido e selecionado com rigor por especialistas em
artes visuais, Marketing e comunicagao, baseado numa inovadora metodologia de ensino
100% online que se adapta as circunstancias pessoais de cada aluno, ja que permite
escolher o momento e o lugar para estudar. Desta forma, sdo empregados numerosos
recursos didaticos multimédia como exercicios praticos, técnicas em video, resumos
interativos ou masterclasses, para obter a certificagdo em 12 meses.

Este Mestrado Proprio em Design de Packaging conta com o conteudo educacional
mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em Design,
Marketing e Comunicagéo

+ 0 conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico do curso fornece informagdes
cientificas e praticas sobre as disciplinas que sao essenciais para a pratica profissional

+ Os exercicios praticos, onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim
de melhorar a aprendizagem

+ A sua énfase especial em metodologias inovadoras

+ Palestras tedricas, perguntas ao especialista, foruns de discusséo sobre questoes
controversas e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso aos contelidos a partir de qualquer dispositivo fixo ou portéatil
com ligagéo a Internet

Dominara os principios do Design de Packaging
gracas a este Mestrado Proprio que lhe dara
acesso a numerosas oportunidades profissionais”



ApOs este programa, podera desenvolver-se em
mercados de grande consumo, luxo ou gourmet,
desenhando solu¢ées inovadores a funcionais
em Packaging para o0s seus produtos”

O corpo docente do curso inclui profissionais do sector que trazem a sua experiéncia
profissional para esta capacitagao, para além de especialistas reconhecidos
de sociedades de referéncia e universidades de prestigio.

Gragas ao seu conteldo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia
educacional, o profissional terd acesso a uma aprendizagem situada e contextual,
ou seja, um ambiente de simulagdo que proporcionara uma capacitagéo imersiva
programada para se formar em situacdes reais.

A concecao deste programa baseia-se na Aprendizagem Baseada nos Problemas,
através da qual o profissional deve tentar resolver as diferentes situacdes da atividade
profissional que surgem ao longo do Programa académico. Para isso, contard com
a ajuda de um sistema inovador de video interativo desenvolvido por
especialistas reconhecidos.

Apresentacéo | 07 tecn

Desenvolva novos conceitos criativos através
de ideias inovadoras e das ferramentas Adobe
lllustrator no Design de Packaging

de um produto.

Matricule-se agora e ira atingir a sua meta
em 12 meses de forma agil, comoda e
eficiente. Gracas a metodologia 100%
online e baseada no Relearning.
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Objetivos

O principal objetivo deste programa em Design de Packaging é oferecer ao profissional os
conhecimentos e técnicas mais inovadoras nesta area, de modo a que possa incorpora-las
no seu trabalho de forma imediata. Assim, podera experimentar um progresso rapido gragas
a grande quantidade de solugdes avangadas que podera oferecer aos seus clientes ou
empregadores no desenvolvimento de ideias criativas e funcionais.
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N&o tem por que sacrificar nenhuma das suas atividades
atuals para continuar a profissionalizar-se. Este programa
oferece-lhe a qualidade e flexibilidade que procura”
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Objetivos gerais

+ Dominar as ferramentas de Design de Packaging e ilustragdo digital através da utilizagdo
do programa Adobe lllustrator

+ Criar uma identidade visual conceptual, experimental e/ou comercial adaptada a todos
0s tipos de produtos

* Gerir um projeto de Packaging completo e um portefélio personalizado

+ Assimilar a cadeia de valor do produto de forma integral: desde a sua concegéo até
a venda na loja ou a abertura da embalagem em casa.

* Gerar estratégias de Branding e comercializagao através da utilizagao de Big Data
e avaliagao continua

+ Conceber todas as estruturas de packaging com um conhecimento avangado
dos seus materiais e aplicagdes da vida real

* Manusear o packaging ecoldgico e os materiais envolvidos na concegao
da embalagem do produto

* Aplicar o Design de Packaging desde 0 seu uso no consumo em massa, até a
cosmeética, a joalharia, ou produtos gourmet e ao mercado de Packaging de luxo

Aprendera a gerir o design orientado para
a segunda vida util da embalagem
e a sustentabilidade”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Design e ilustragao com Adobe Illustrator
+ Integrar as ferramentas do Adobe lllustrator no design de embalagens de um produto

+ Gerir a tipografia para a concegao da rotulagem
+ Dominar a utilizagé@o da paleta de cores para a sua impresséo correta

+ Gerar harmonia no design e executar as ferramentas com personalidade integrando
0s valores da marca

+ Incorporar o fluxo de trabalho do design digital no projeto de packaging

Mddulo 2. llustragao vetorial de Packaging no Adobe lllustrator
* Incorporar a utilizagao de graficos vetoriais para o design digital com o Adobe lllustrator

+ Aplicar e selecionar as ferramentas necessarias para a produgao de um projeto
de Packaging

+ Dominar a tipografia e a criagdo de letras para a concegao de rétulos e logétipos
+ Criar fotomontagens que mostrem o produto final em 3D e recriem o cenario final

+ Gerir o design de Packaging em todas as suas fases: desde a criagao de um volume
num espaco em branco até a sua impressao com todas as camadas
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Méddulo 3. Ecodesign: materiais para o design de Packaging

+ Aprofundar o seu conhecimento sobre o funcionamento da economia circular
em relagao ao design de Packaging

+ Dominar os materiais biodegradaveis e o processo de reciclagem
* Gerir as decisdes de design com enfoque na segunda vida Util da embalagem

+ Sensibilizar para a utilizagdo do plastico e para a necessidade de reduzir a pegada
de carbono de modo a preservar 0 ambiente

+ Otimizar o processo de design de Packaging tornando os profissionais
designers conscientes

Méddulo 4. Estrutura do Packaging

+ Dominar as técnicas de criatividade e composigéo estrutural baseadas na cultura
de Packaging

+ Gerar um conceito especifico que responda a uma identidade universal baseada
na coeréncia com o proposito da marca

+ Aplicar técnicas de investigagdo no ambiente fisico e digital, estabelecendo
diretrizes de design

» Usar o Lettering e a tipografia para a criagéo de rétulos de embalagens

+ Dedicar-se a experiéncia sensorial e transcender a nova realidade virtual do Packaging

Mddulo 5. Packaging de joalharia e cosmética

+ Incorporar as necessidades dos consumidores de cosmeética, tanto tradicional como
emergente, compreendendo que o Packaging cosmético diferencia-se pela compra
de um produto na maioria das ocasides

+ Dominar técnicas de design durante todo o processo de Packaging alinhando as
embalagens exteriores, interiores e do produto

+ Alargar os critérios para a aplicagao de estilos no campo cosmético, uma vez que
0 design de Packaging € altamente definido e polarizado

+ Gerir as técnicas de Packaging experimental criativo para aumentar a exclusividade
através do valor da embalagem

+ Criar novos designs baseados no design de embalagens de joias, tendo em conta as
principais linhas de design no sector do luxo

Méddulo 6. Packaging gourmet e vinhos

* Incorporar as tradigOes familiares e a recriagdo de bons tempos num produto concebido
como parte intangivel do patrimonio cultural do nosso pais

+ Gerir 0s aspectos casuisticos e técnicos da embalagem de vinhos e produtos gourmet,
encontrando um equilibrio entre o design funcional e a estética

+ Dominar os materiais que compdem o Packaging de produtos, tais como rolhas, vidro
e embalagens secundarias

+ Conceber o rétulo de acordo com uma arquitetura de informagao que tenha em conta
0s rétulos de qualidade e reflita a personalidade da marca

* Gerir a experiéncia do utilizador com o entendimento de que se trata de uma experiéncia
sensorial na qual o sentido do gosto também se deve sentir através dos olhos



Médulo 7. Embalagem e design no consumo em massa

+ Criar transparéncia e eficiéncia nas embalagens de alimentos, determinantes para o correto
desenvolvimento da salde fisica

* Incorporar a nanotecnologia e o Packaging interativo no mercado de consumo em massa
como parte de uma estratégia de inovagao constante

+ Assimilar as necessidades do produto alimentar e as suas condi¢des de conservagao,
transporte e armazenamento

+ Analisar os resultados da concegéo de embalagens tanto de uma perspetiva funcional
como estética

* Gerir as tendéncias de personalizagdo no campo do design dirigidas as marcas e ao
publico de produtos de consumo em massa
Médulo 8. Marketing & Branding para Packaging
¢ Integrar a utilizagdo de dados na estratégia criativa de Packaging

+ Dominar a comunicagao estratégica e de valor para que o Briefing sobre o design
de embalagens tenha sucesso

* Criar valor através da projegao de uma identidade de marca que pode mudar ao longo
do tempo através da flexibilidade e versatilidade

+ Acrescentar a experiéncia do utilizador no ambito digital ao packaging tradicional das
lojas fisicas

+ Assimilar a utilizagdo da Inteligéncia Artificial como suporte e avaliar e analisar
0 comportamento para desenvolver o pensamento critico
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Mdédulo 9. Gestao criativa

+ Fomentar o desenvolvimento de competéncias artisticas através da compreensao do uso
de codigos visuais e da sua mensagem

+ Aplicar o que foi aprendido até ao momento do desenvolvimento de um portefolio
pessoal e um Briefing dos desenhos

* Encaixar a narrativa visual na estratégia da marca

* Incorporar as técnicas artisticas mais avangadas, tais como a atividade do cadaver
esquisito ou a hipergrafia

+ Gestao do espago, das estruturas e dos volumes, bem como da gama cromatica como
um todo e ndo separadamente

Mddulo 10. Desenvolvimento operacional do Packaging
+ |dentificar o papel do design dentro da cadeia de fornecimento de mercadorias

+ Gerir as técnicas de desenvolvimento, prototipagem de produto e testagem para as aplicar
ao design de Packaging

+ Aumentar a capacidade de visao do estudante na altura da concecgao através de uma
perspetiva global da "viagem do pacote'

* Dominar o seu papel como designer e melhorar as suas relagdes laborais
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Competencias

Com o Mestrado Préprio em Design de Packaging, o profissional ird desenvolver habilidades
criativas para a expressao eficaz no meio do Marketing, ao dar vida a ideias funcionais e Unicas
através das ferramentas e técnicas aprendidas. Podera trabalhar no Design de Packaging
para o sector da cosmética e da joalharia, bem como do vinho e produtos gourmet e o grande
consumo, com um desenvolvimento integral no desenvolvimento de uma cadeia de valor do
Packaging e integragao com o produto para aumentar o seu valor no mercado.
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@ @ Desenvolvera as habilidades criativas para se

desenvolver com o Adobe lllustrator no Design
de Packaging inovador e funcional”
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Competéncias gerais

+ Desenvolver a comunicagao verbal e visual através do dominio do Briefing e das tendéncias
no design de Packaging

* Aumentar a criatividade através da utilizagé@o da diregdo artistica e conceptual aplicadas
as empacotamento de produtos

+ Desenvolver competéncias analiticas na observagao, integragao e avaliagao das estratégias
de Branding geradas ao redor da embalagem

+ Adquirir conhecimentos sobre 0 mercado de Packaging de cosmeética e joalharia, bem
como de produtos vitivinicolas e gourmet e do mercado de consumo em massa

+ Desenvolver competéncias sobre técnicas de ilustracédo e design assistido por computador
com o programa Adobe lllustrator

+ Ter um conhecimento completo da cadeia de valor do Packaging e integragdo com
0 produto para aumentar o seu valor no mercado

Atualize 0s seus conhecimentos e potencie
as suas habilidades no Design de Packaging
e ofereca solugcbes engenhosas nos seus
novos projetos”
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Competéncias especificas

+ Exprimir ideias de forma criativa e funcional utilizando a ferramenta Adobe Illustrator

+ Desenvolver conceitos criativos de acordo com um critério proprio e ajustado as
necessidades do produto e do mercado

+ Possuir conhecimentos avangados sobre estilos de design adequados para cada tipo
de produto em sectores como a cozinha gourmet, a cosmética, a joalharia e 0 consumo
em massa

+ Desenvolver um design de Packaging sustentavel e mais responsavel do ponto
de vista ambiental

+ Transcender para a implementagao da Realidade Virtual como um novo elemento para
0 alcance de novos conceitos

+ Dominar os estilos de design em cada um dos sectores a serem aplicados: luxo, gourmet
ou consumo de massa

+ Desenvolver no campo da pesquisa de mercado do produto, a fim de tirar partido dos
dados no desenvolvimento do design

+ Integrar novas tecnologias para proporcionar uma melhor experiéncia ao utilizador final
através do Packaging

+ Gerar um desempenho operacional correto no seu papel como designer em harmonia
com o ambiente
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Direcao do curso

A TECH selecionou uma equipa docente de alto nivel composta por profissionais vanguardistas
e com experiéncias internacionais, que trazem o valor e a garantia que este programa exige,
para a formacgéo de designers de sucesso no mundo do Packaging Especialistas na area
da comunicagao, o Marketing e as artes visuais, conseguirdao transmitir ao aluno todos os
conhecimentos para se desenvolver eficientemente e que possam integra-los na sua pratica
profissional. Atendendo a uma metodologia de ensino 100% online e baseada no Relearning,

0 que traz grandes vantagens ao processo de aprendizagem.
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Profissionais vanguardistas e com mais
de 15 anos de experiéncia que o guiarao
no caminho para o éxito”



tecn 20|Diregdo do curso

Diretor Internacional Convidado

Laura Moffitt € uma reconhecida Designer altamente especializada em estratégias de embalagem
e desenvolvimento de marcas a nivel mundial. Com uma solida experiéncia na diregao criativa no
packaging inovador, tem trabalhado com equipas multifuncionais para dar vida as marcas através
de uma visdo criativa e coerente. O seu enfoque nas tendéncias dos projetos e a sua paixao pela
exceléncia levaram-na a ultrapassar os limites do convencional, trazendo uma visao inovadora

para a industria.

Ao longo da sua carreira, desempenhou fungdes-chave em empresas de renome, entre as quais
se destaca o cargo de Diretora de Design de Embalagens em Youth to the People en L'Oréal.
Desta forma, encarregou-se de liderar a conceptualizagdo e execugao de designs de embalagens,
colaborando com equipas de Marketing, desenvolvimento de produtos e fornecedores para

garantir uma experiéncia de Branding coerente e eficiente.

E de salientar que tem sido reconhecida internacionalmente pela sua capacidade de melhorar
o perfil das instituicdes com que tem trabalhado. A este respeito, o seu papel tem sido muito
importante no desenvolvimento de estratégias de embalagem globais e na proposta de colecgdes
visualmente atraentes que se ligam com o consumidor. Além da sua trajetéria no setor, foi
galardoada pelo seu enfoque inovador e tem impulsionado inimeras iniciativas de melhoria

continua que marcaram marcos na industria.

Contribuiu igualmente para o desenvolvimento de investigagdes e analises de tendéncias do
mercado, que lhe permitiu manter-se na vanguarda da Industria do Design. Desenvolveu maquetas
de alta fidelidade, representacdes 3D de embalagens e artigos promocionais, e projetou ativos
digitais. A sua abordagem investigativa permitiu-lhe colaborar no langamento de novos produtos

que se destacam pela sua funcionalidade e estética.
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Sra. Moffitt, Laura

+ Diretora de Design de Packaging na LOréal, Los Angeles, EUA
+ Designer Sénior (Juventude para o Povo) na L'Oréal

+ Designer de Packaging na L'Oréal

+ Designer de embalagens na Youth To The People

*

Designer visual sénior Beats by Dr. Dre (Apple)
+ Designer Grafico na FAM Brands

*

Estagiario de Design Grafico na Dibujando de memoria

*

Estagiario de Marketing na Bonhams

*

Especialista em Design Grafico no Pratt Institute

+ Licenciatura em Design de Comunicagao, com especializagao
em Design Grafico pelo Pratt Institute

Gracas a TECH, podera
aprender com os melhores
profissionais do mundo”
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Diregao

Dra. Maria Garcia Barriga

Doutora em Design e Dados de Marketing

Comunicadora na RTVE

Comunicadora na Telemadrid

Professora universitaria

Autora de El patrdn de la eternidad: creacion de una identidad en espiral para la automatizacion de tendencias de moda
Comunicagao, Marketing e Campanhas Sociais. Patrimonio das Artes — Marketing Digital

Editora chefe Chroma Press

Executiva de Contas e Marketing e Redes Sociais Servicecom

Redatora de contetidos Web. Premium Difusion, Diario Siglo XXI e Magazine Of Managers

Doutora, Design e Dados de Marketing. Universidade Politécnica de Madrid

Licenciada em Ciéncias da Informagdo, Comunicagdes, Marketing e Publicidade. Universidade Complutense de Madrid
Pos-graduagao em Marketing e Comunicagao em Empresas de Moda e Luxo. Universidade Complutense de Madrid
Certificada em Analise de Dados e Criatividade com Python em China

MBA Fashion Business School, a Escola de Negdcios da Moda da Universidade de Navarra




Professores

Sra. Esther Merinero Gémez
+ Diretora de Arte na Feira Internacional de Arco
+ Direcao artistica em projetos como The Koppel Project Gallery e em Costa del Sol
* Licenciada em Belas Artes pela Chelsea College of Arts

* Mestrado em Escultura pela Royal College of Arts de Londres

Sra. Eva Siglenza
+ Consultora em agéncias de comunicacéao e relagdes publicas no sector lifestyle

+ Coordenadora de Relagdes Publicas na Penaira
+ Consultora de Marketing e Relagdes Publicas na OmnicomPRGroup
+ Diretora de Contas na Agencia TTPR
+ Executiva de contas na Ogilvy Public Relations Worldwide
* Especialista em campanhas para o sector de luxo e relojoaria, com clientes como a Panerai
+ Licenciatura em Publicidade e Relagdes Publicas. Universidade Europeia de Madrid
+ Mestre em Marketing Digital e Comércio Eletronico pela EAE Business School
Sr. Javier Holgueras
* Planificador de gestao da cadeia de abastecimento Zalando
* Analista Comercial para a Apple na sua sede na Irlanda
* Gestor de Mercados para a Kellogg's
+ Planificador de receitas por vendas e desenvolvimento na Mondeléz Internacional
+ Administrador de Execugao para a Colgate-Palmolive
+ Mestre em Big Data e Analise de Negdcios para a Escuela de Organizacion Industrial
* Mestre em Engenharia Industrial pela Universidade de Valladolid

* Diploma em Economia pela Universidade Nacional de Educacion a Distancia
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Dra. Paula Gargoles Saes
+ Doutora, Investigadora e Consultora Especialista em Moda, Comunicagao e Sustentabilidade

+ Professora Investigadora na Escola de Comunicagéo e chefe da Academia de Comunicagéo
Corporativa da Universidade Panamericana, Cidade do México

+ Consultora de Comunicacdo e Sustentabilidade no Ethical Fashion Space, Cidade do México
+ Jornalista de moda na agéncia Europa Press e na revista digital Asmoda

+ Especialista em Moda no Fashion Institute of Technology, em Nova lorque, e no Future
Concept Lab, em Milao

+ Departamento de Comunicacao da Licenciatura em Comunicagao e Gestdo de Moda
no Centro Universitario Villanueva e na ISEM Fashion Business School

+ Doutoramento Cum Laude em Criatividade Aplicada pela Universidade de Navarra com
a tese "Modelo Reputacional para o sector da moda'

+ Licenciatura em Jornalismo. Universidade Complutense de Madrid
* Executive Fashion MBA por ISEM Fashion Business School
Sra. Mari Carmen Mifana Grau
+ Designer téxtil na Petite Antoinette
+ Designer na firma Donzis Estudios
* Designer na Valentin Herraiz
+ Criadora de padroes em Valentin Herraiz
+ Graduada em Design de Moda na Barreira Arte y Disefio
+ Especialista em Design Digital com Adobe lllustrator

+ Especialidade em padronizagao, corte e confecao de vestuario valenciano pela Aitex Paterna
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Sra. Lola Macias,
+ Consultora de Internacionalizagao de Empresas na Thinking Out

+ Consultora de Internacionalizagao homologada no Instituto Valenciano
de Competitividade Empresarial

+ Coordenadora do Observatdrio do Mercado Téxtil AITEX

* Professora de Comércio Internacional e Marketing e Publicidade na Universidade Europeia
de Valéncia

* Professora em Internacionalizagéo e Gestao Estratégica Empresarial na Universidade CEU
Cardenal Herrera.

* Doutora em Marketing pela Universidade da Valéncia
* Licenciada em Administragdo e Gesté@o de Empresas pela Universidade de Valéncia
* Mestre em Gestdo e Administracdo da Empresa Comercial pela Universidade de Paris

* Mestrado em Formagao de Professores para o Ensino Secundério, Bacharelato
e Formagédo Profissional na Universidade Catdlica de Valéncia

+ Mestre em Moda, Gestao de Design e Operagoes pela AITEX
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Sra. Begofia Romero Monente
+ Mentora e formadora pessoal para empreendedores

+ Palestrante e professora em varios cursos de gestéo de retalho, Marketing digital e gestao
de pessoas

+ Diretora-geral da agéncia Young Promotion, onde criou o servico personal shopper nos
aeroportos espanhais e se especializou na execucao de campanhas publicitarias em lojas
Duty Free, com contas como AENA, Dufry, 'Oréal, Diageo, Philip Morris, Montblanc, etc.

+ Coordenadora na Airport Promotion Agencies Association

* Locutora, redatora e responsavel de comunicagdes para varios meios de comunicagao
online e offline

* Licenciada em Jornalismo pela Universidade de Malaga

+ Licenciada em Publicidade e Relacdes Publicas pela Universitat Oberta de Catalunya
* Mestrado pela ISEM Fashion Business School da Universidade de Navarra

+ Formadora certificada na Escola Europeia de Coaching
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Estrutura e conteudo

Com a finalidade de o profissional conseguir desenvolver-se com total flexibilidade no
processo de aprendizagem e responda positivamente perante as avaliagdes correspondentes,
foi concebido um programa que compreende o dominio de técnicas, instrumentos, até
ao desenvolvimento de habilidades de investigacdo com implementagao em diferentes
sectores de mercado. Estruturado em 10 secgbes com conteudo exclusivo selecionado pelos
especialistas para que consiga estuda-los em 12 meses. O qual esta distribuido em diversos
formatos audiovisuais e escritos para dar dinamismo ao processo, disposto através

de interessantes recursos multimédia.
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A variedade de formatos em que é apresentado o conteudo
da dinamismo e agilidade ao processo de estudo. Tudo

disponivel através de uma metodologia 100% online
e baseada no Relearning”
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Mddulo 1. Design e ilustracdo com o Adobe Illustrator

1.1.  Preparagéo do espago de trabalho
1.1.1. 0 que é um grafico vetorial?
1.1.2.  Novo documento. Espago de trabalho
1.1.3. Interface

1.2 Area de trabalho
1.2.1. Ferramentas disponiveis
1.2.2.  Regras, guias. Grelhas
1.2.3.  Mesas de trabalho

1.3.  Tragados
1.3.1.  Figuras geométricas
1.3.2.  Selegéo e selegdo direta

1.33.  Traco
1.4.  Cor
1.41.  Cor e conta-gotas
1.42. Lapis
1.4.3.  Pincel

1.5, Transformagao da forma
1.5.1.  Borracha, tesoura e [amina
1.5.2. Deformagao, escalonamento e distorgao
1.5.3.  Alinhar e agrupar. Camadas

1.6.  Cor e atributos de preenchimento
1.6.1. Caneta
1.6.2.  Manipulos e vértices interativos
1.6.3.  Bibliotecas de cor

1.7.  Formas
1.7.1.  Gradiente e transparéncia. Fusao
1.7.2. Buscatrazo
1.7.3.  Decalque interativo

1.8.

1.9.

1.70.

As letras

1.8.1. Instalar o gestor tipografico e as tipografias. Caracter e paragrafo

1.8.2.  Ferramenta de texto

1.8.3.  Contornar, modificar e deformar o texto. Expandir e displacement

Gama cromatica

1.9.1.  Gama cromatica

1.9.2.  Tipografia e hierarquias. Imagétipo

1.9.3.  Criagao de um padrao e amostra

Artes finais

1.10.1. Formatos para o papel e formatos para a web
1.10.2. Exportar para impressao

1.10.3. Exportagao para meios digitais

Mddulo 2. llustragado vetorial de Packaging no Adobe lllustrator
2.1,

2.2.

23.

2.4.

0 gréfico vetorial

2.1.7. Novo documento. Espago de trabalho

2.1.2.  Ferramentas gerais

2.1.3. Acor

Artes finais

2.2.1.  Formatos para o papel e formatos para a web

2.2.2. Exportar para impressao

2.2.3.  Exportagao para meios digitais

Ferramentas de ilustragao no Al

2.3.1.  Combinagdes de ferramentas para ilustragdo com IA
2.3.2.  Composicdes vetoriais

2.3.3.  Tipografias

llustragao digital

2.4.1.  Referéncias de ilustragéo com IA

2.42.  Técnica de decalque vetorial e os seus derivados
2.4.3.  Aplicagdo da ilustragédo ao packaging (em foco: Dieline)



2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Fontes

2.5.1.  Otimizagdo do tempo (paginas com motivos IA gratis)
2.5.2.  Versbes e modificagdo (desenho vetorial)
2.5.3.  Vantagens da IA sobre o Photoshop na ilustragao digital
Formatos

2.6.1.  Design num formato pré-definido

2.6.2. Criagao do formato de raiz

2.6.3.  Novos formatos e aplicagdes

Materiais

2.7.1.  Materiais comuns e as suas aplicagdes
2.7.2. O packaging como um objeto de desejo
2.7.3.  Novos materiais

Packaging fisico

2.81. Rotulos

2.82. Caixas

2.8.3.  Notas de agradecimento/convites

2.84. Involucro

Packaging digital

29.1. News Letters

2.9.2. Banners e web

2.9.3. Formato Instagram

Mockup

2.10.1. Integragao de um Mockup

2.10.2. Portais de Mockup gratuitos

2.10.3. Utilizagao de Mockup

2.10.4. Criagdo do seu proprio Mockup
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Maédulo 3. Ecodesign: materiais para o design de Packaging
31,

3.2.

3.3.

3.4

3.5.

3.6.

3.7.

Sustentabilidade: novo motor do design
3.1.1.  Astrés dimensdes da sustentabilidade: social, ambiental e economica
3.1.2.  Sustentabilidade dentro do modelo de negécio

3.1.3.  Sustentabilidade integrada em todo o processo de packaging: desde a concegao
até a reciclagem

Economia circular no Packaging

3.2.1.  Circularidade em ambientes estéticos

3.2.2.  Aaplicagdo da economia circular no packaging
3.2.3.  Osdesafios da economia circular no packaging
Design sustentavel de packaging

3.3.1.  Objetivos do design sustentavel

3.3.2. Dificuldades do design sustentavel

3.3.3.  Desafios do design sustentavel

Materiais sustentaveis

3.4.1.  Packaging feitos de materiais de origem natural
3.4.2. Embalagens feitas com materiais compostaveis
3.4.3. Embalagens feitas de materiais biodegradaveis
A utilizacéo do plastico

3.51. Os efeitos do plastico sobre o mundo

3.5.2. Alternativas ao plastico

3.5.3.  Plastico reciclado

Processos de fabrico sustentaveis

3.6.1.  Processos sustentaveis na dimens&o social
3.6.2.  Processos sustentaveis na dimensdo ambiental
3.6.3.  Processos sustentaveis na dimens&o econémica e de governagao
Reciclagem

3.7.1.  Materiais reciclados

3.7.2.  Processo de reciclagem

3.7.3. O prego da reciclagem no packaging
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3.8.

3.9.

3.10.

Desenhar Packaging para reciclar e reutilizar

3.8.1.  Asegunda vida da embalagem
3.8.2.  Concegao para reciclagem
3.8.3.  Desenho para reutilizagao

Otimizagao e versatilidade do Packaging

3.9.1.  Quando menos é mais no Packaging’
3.9.2.  Como reduzir o Packaging sem perder o valor da marca?
3.9.3.  Quando eliminar a Packaging sem perder o valor da marca?

Como gerar a consciéncia do consumidor sobre o Packaging
3.10.1. Educacéo

3.10.2. Conscientizagao

3.10.3. Envolver o consumidor no processo de packaging

Médulo 4. Estrutura do Packaging

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

llustragé@o do Packaging

4.1.1.  Cultura do packaging (ressonancia)
4.1.2.  Asfuncdes do packaging digital
4.1.3.  Objetivos do design de embalagens

Composigao estrutural

421, Selegéo de forma (estrutura)
4.2.2.  Matching de cor
423, Textura 2D

Técnicas expressivas

4.3.1. llustragGes especificas
4.3.2. llustragdes abstratas
4.3.3.  Humor em produtos embalados

Técnicas de representagao visual

447, Associagoes
442 Metéforas simbdlicas
4.4.3. Hipérboles visuais, exageros (In Focus: hierarquia visual)

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Concegao conceptual

4.51. Investigagdo demografica e etnogréafica
4.52. Pesquisa de retalho & pesquisa digital
4.5.3. Conceito de marca, o design do recipiente (em foco: Culture Map)

Elementos do design de Packaging

4.6.1. O painel de visualizagéo

4.6.2.  Imaginario da marca

4.6.3.  Quadro conceptual (In Focus: o nome do produto e o nome da marca)
Lettering

471, Atipografia

47.2. Espagamento entre linhas

4.7.3.  Principios tipogréficos (em foco: tipografia e tecnologia)

Fases do design de Packaging

4.8.1. Aestrutura do projeto e o briefing
4.8.2.  Comunicagao da estratégia
4.8.3. Refinamento do design e da pré-produgédo (em foco: Para quem séo concebidos

os produtos de Luxury Packaging?)
A experiéncia sensorial

4.9.1.  Como soa 0 packaging?

49.2. Otatoem?2D

49.3. Aavaliagdo sensorial (em foco: a experiéncia sensorial virtual)
0 Packaging virtual

4.10.1. Empacotamento no metaverso

4.10.2. Marcas de luxo
4.10.3. Material audiovisual incluido no Packaging (In Focus: unboxing no metaverso)
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Mddulo 5. Packaging de joalharia e cosmética

51. A competitividade do sector cosmético
51.1. Asnecessidades do consumidor de packaging
51.2. 0 vasto espectro das marcas cosmeéticas
51.3.  Design de packaging como valor diferencial no sector cosmético
5.2.  Estilos no design cosmético
5.2.1.  Design feminino
5.2.2.  Design masculino
5.2.3.  Design sem género
5.3.  Design de embalagens para creme e sabdo
5.3.1.  Definicéo de linhas redondas ou quadradas?
5.3.2. Personalizagao da Frente
5.3.3.  PadrGes atrevidos vs. Padrdes sobrios
5.4.  Seguranca e protecdo de cremes
5.4.1.  Preservagao de antioxidantes
5.4.2.  Osriscos de mau acondicionamento
54.3. Opacidade dos recipientes?
5.5.  Fragrancias
5.5.1. Ingredientes naturais
55.2. Recipientes de perfumes: cor ou cristal
5.5.3. Estrutura da garrafa
5.6.  Design de Packaging para maquilhnagem
5.6.1. llustragdo em caixas de sombras
5.6.2. EdicOes especiais
5.6.3.  Estilo Floral vs. Estilo minimalista
5.7.  Tendéncias de Packaging em todo o processo de embalagem
5.7.1. Embalagem exterior - saco
5.7.2.  Embalagem interior - caixa
5.7.3.  Embalagem do produto - recipiente
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5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

0 Packaging experimental criativo

5.8.1. Joalharia como pega Unica

5.82. Sofisticagdo e elegancia

5.8.3. Caixa magica

Selegao de cores no design de Packaging de joalharia
59.1. Paletaclassica

5.9.2.  Acordo ouro e o seu simbolismo

5.9.3. O metal, um material frio e incolor

O design de caixas de joias

510.1. Corte da madeira: arestas e compartimentos
5.10.2. Forro de tecido ou de veludo

5.10.3. 0 design da apresentagao de joias
Packaging de joias de luxo

5.11.1. Packaging em couro

5.11.2. Uso de fitas e cetim

511.3. Espago para o logotipo

Mddulo 6. Packaging gourmet e vinhos

6.1.

6.2.

6.3.

Fundamentos de Packaging gourmet

6.1.1.  Design pratico e estético
6.1.2.  Uso de vidro e cartéo

6.1.3.  Ergonomia da embalagem
Arquitetura da informacgéo

6.2.1.  Prioridade: estética ou funcional
6.2.2.  Valores complementares
6.2.3.  Mensagem a ser transmitida
Design do logétipo

6.3.1. Isotipo

6.3.2.  Isologotipo

6.3.3.  Orotulo

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Conteudo imprescindivel no Packaging gourmet e vinicola

6.4.1.  Denominagdo de origem
6.4.2.  Descri¢éo do produto
6.4.3.  Selos especificos de qualidade

Propriedades do vinho e dos produtos gourmet

6.5.1.  Preservacgdo da qualidade
6.5.2. Conservagao do paladar
6.5.3. Apresentagéo

A personalidade das marcas gourmet e vinicolas

6.6.1.  Patrimonio familiar

6.6.2. Inspirar bons tempos

6.6.3. O sentido do paladar através dos olhos

0 rotulo

6.7.1.  Tipologia do papel

6.7.2.  Propriedades do papel

6.7.3. Informacéo adicional (em foco: uso de papel reciclado em rétulos)
Cortica

6.8.1. Qualidade da rolha de cortica

6.8.2.  Cortica natural, Twin-Top, aglomerada e colmatada
6.8.3.  Impresséo na rolha (Procork, T-Cork, Cava ou Multipieza)
Vidro

6.9.1. Moldes e formas para o cristal

6.9.2. Altura e cor da garrafa

6.9.3. Design das cédpsulas de fecho de protegédo

Recipiente gourmet

6.10.1. O produto a vista

6.10.2. Rotulagem clara, legivel e organizada
6.10.3. Design com frescura



Maddulo 7. Embalagem e design no consumo em massa

7.1,

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

Transparéncia no packaging alimentar

7.1.1.  Empacotando saude

7.1.2. O plastico para envolver alimentos e materiais biodegradaveis
7.1.3.  Polimeros

Novos recipientes para alimentos

7.2.1. Biopolimeros

7.2.2.  Acidos organicos

7.2.3. Indicadores de gas e temperatura

Nano packaging

7.3.1.  Nanoparticulas

7.3.2.  Nanomateriais

7.3.3. Nanoemulsdes

0O presente do packaging de consumo em massa
7.4.1.  Active Packaging

7.4.2. Intelligent Packaging

7.4.3.  Smart packaging

Produgdo em massa

7.5.1.  Packaging e distribuicéo

7.5.2.  Embalagem primaria

7.5.3. Embalagem secundaria (exemplo: caixas Kellogg's)
0 aspeto do consumo em massa

7.6.1. Fotografia de alimentos

7.6.2. llustragdes instrutivas

7.6.3.  Design eficiente

Packaging interativo

7.7.1.  Funcionalidade do packaging interativo
7.7.2.  Tipos de packaging interativo

7.7.3.  Relagdes interativas

7.8.

7.9.

7.10.
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Design de embalagens para alimentos

7.8.1.  Forma e tamanho

7.8.2.  Alimentos frescos ou processados
7.8.3.  Design na rotulagem de produtos
Packaging comercial

7.9.1. Do basico ao Premium

7.9.2.  Design funcional com reviravolta

7.9.3.  Personalizagdo em massa

Avaliagéo do design de embalagens

7.10.1. Percebe-se 0 que é o seu produto?
7.10.2. O produto tem uma representacao honesta?
7.10.3. Como sera o produto na loja ou em 3D?
7.10.4. Versatilidade

Médulo 8. Marketing & Branding para Packaging

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Inteligéncia artificial no design de embalagens

8.1.1.  Ativagdo da criatividade através de dados
8.1.2.  Técnicas de diferenciagédo

8.1.3.  Redesign e avaliagao

Branding para "involucros”

8.2.1. Identidade da marca

8.2.2.  Design baseado no branding

8.2.3.  Impacto econdmico do branding no Packaging
Estratégia digital

8.3.1.  Estratégias de negdcio ligadas a identidade
8.3.2.  Publicidade

8.3.3.  Avaliagdo do posicionamento

O processo orientado pelos dados

8.4.1. Gestao da comunicagao visual através de dados
8.4.2.  Compilagdo e selecao de dados

8.4.3.  Andlise de dados



tecn 34|Estrutura e conteddo

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Habitos do consumidor em situagdo de Premium
8.5.1.  Métricas chave de marketing

8.5.2.  Meétricas chave do packaging

8.5.3.  Criagdo de padrdes sequenciais
Inovagao no ambiente do packaging

8.6.1.  Gestdo da criatividade

8.6.2. Técnicas preditivas

8.6.3.  Simulagao de cenarios de inovagao
Utilizagdo de Big Data para a criagéo de icones
8.7.1.  Mercado do packaging

8.7.2.  Consumidor do packaging

8.7.3.  Segmentagdo e valor

Criagdo de valor ao longo do tempo

8.8.1.  Estratégias de fidelizagdo

8.8.2.  Criagdo de embaixadores

8.8.3.  Gestéo eficiente das comunicagdes
Experiéncia do utilizador

8.9.1. O ambiente digital

8.9.2.  Criagao de interacdo

8.9.3. Mensagens

Gestéo de projetos

8.10.1. Preparagéo do briefing

8.10.2. Comunicagdo estratégica

8.10.3. Comunicagéo de valor

Mddulo 9. Gestao criativa

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

Evolugdo do packaging

9.1.1.  Comunicagao visual

0.1.2.  Historia especulativa do packaging

9.1.3.  Fundagodes estéticas

Narrativa do produto

9.2.1.  Identificar a sua historia. Qual € a mensagem?
9.2.2. Identificar o seu publico-alvo

0.2.3.  Conversa entre marca e consumidor
Estratégia de marca

9.3.1. Briefings

9.3.2.  Mecanismos e linguagens préprias

9.3.3.  Material Research. Tendéncias

Oficina de especulagéo

9.41. Arte e espago. Volumes

9.4.2. Espago fisico I. Jogo, tempo e acaso
0.4.3. Espago digital I. Fabrico virtual

0 ambiente dos produtos

9.5.1. Asinstalagbes e a sua posigao

9.5.2.  Espago fisico ll

0.5.3.  Espago Digital Il

Criatividade técnica

9.6.1. Composicao

9.6.2. Cadaver esquisito. Multiplicidade de imagens
9.6.3.  Hypergraphics. Grafico aplicado ao espago
Produgao e desenvolvimento de Packaging

9.7.1.  Materiais como uma mensagem

9.7.2. Técnicas tradicionais e contemporaneas
9.7.3.  Porqué apostar numa imagem?



9.8.  Diregdo de Arte

9.8.1.  Aplicacdo da narrativa do produto

9.8.2. Gama cromatica e o seu significado

9.8.3. Identificar o enfoque publicitario
9.9. Pos-produgdo

9.9.1. Fotografia

9.9.2.  lluminagéo

9.9.3. Efeitos

9.10. Projeto de empreendedorismo
9.10.1. Portefdlio
9.10.2. Instagram
9.10.3. Reflexdo. Workshop

Maddulo 10. Desenvolvimento operacional do Packaging

10.1. A cadeia de valor do packaging

10.1.1. Ociclo de vida de um "invélucro’

10.1.2. Funcionalidade

10.1.3. O papel do design na cadeia de fornecimento
10.2. Stock Packaging

10.2.1. Armazenamento

10.2.2. Distribuicao: seguimento e rastreio

10.2.3. Integragao da operacionalidade no design
10.3. O Retail e 0 E-Commerce

10.3.1. A nova realidade do packaging nas lojas fisicas

10.3.2. Lojas de Conceito

10.3.3. Design de embalagens ao domicilio (In Focus: normalizagéo vs. Personalizag&o)
10.4. O Packaging industrial

10.4.1. Andlise de custos

10.4.2. Limites no design de embalagens

10.4.3. Avaliagéo do processo de packaging

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.
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Inovagdo no design de Packaging

10.5.1. Evolugdo do conceito de embalagem

10.5.2. Qualidade do packaging

10.5.3. Gestao de envios no formato online

Estratégia de Packaging

10.6.1. Embalagem primaria, secundaria e terciaria no sistema de packaging
10.6.2. O fabricante do produto e o designer de Packaging

10.6.3. Tomada de decisbes

Desenvolvimento do conceito

10.7.1. OKR Technique (Objetivos e Resultados Principais)

10.7.2. Técnicas de Enquadramento

10.7.3. Técnica Canvas

O produto do design

10.8.1. Prototipagem (Story Map + Live Data)

10.8.2. Teste (Teste de Concierge + usabilidade/confianga/comportamento)
10.8.3. Avaliagao

10.10. A profisséo do designer de embalagens

10.10.1. Stakeholders
10.10.2. O ambiente de trabalho
10.10.3. Relagbes de trabalho com os clientes
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar através de
sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem
que provou ser extremamente eficaz, especialmente em
disciplinas que requerem memoriza¢do"



tech 38 | Metodologia

Estudo de Caso para contextualizar todo o contetido

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacdes das
universidades tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural

e progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, através de atividades
de colaborac¢éo e casos reais, a resolugcdo

de situagcdes complexas em ambientes
empresariais reais.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O método
do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcangar o sucesso na sua carreira’

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de direito ndo s6 aprendessem o direito com base no
conteudo tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situagdes
verdadeiramente complexas, a fim de tomarem decisées informadas e
valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como
um meétodo de ensino padrédo em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta € a questédo que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acao. Ao longo do programa, os estudantes serao confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso
com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repeticéo,
que combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende- com uma metodologia de vanguarda concebida para
formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da pedagogia
mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfagédo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em dreas tao diversas
como a biogquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestéao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforgo e
mais desempenho, envolvendo-0 mais na sua capacitagao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo argumentos

e opiniées contrastantes: uma equagao direta ao SUCesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memorias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializada.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completardo uma selecdo dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta situagédo. Casos apresentados, analisados e instruidos
pelos melhores especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma “Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao longo
de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e auto-avaliacao,
para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio em Design de Packaging garante, para além de um conteudo mais
rigoroso e atualizado, o acesso a um Mestrado Proprio emitido pela TECH Universidade

Tecnoldgica.




Certificagdo | 45 tecC’.

Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias’
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Este Mestrado Proprio em Design de Packaging conta com o contetdo educacional
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH
Universidade Tecnoldgica.

.
te C universidade
» tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra. _____________________,comodocumento de identificagdon®_______________
Por ter concluido e acreditado com sucesso o

MESTRADO PROPRIO

em
Design de Packaging
Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 60 ECTS e equivalente a 1500
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagdo
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof.Tere Guevara Navarro
Reitora

cddigo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comtitulos.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Mestrado Préprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagao de carreiras profissionais.

Certificagao: Mestrado Proprio em Design de Packaging
ECTS: 60
N.° Carga horaria: 1500 horas

Mestrado Proprio em Mestrado Proprio em Design de Packaging

L Distribuigéo Geral do Plano de Estudos
Distribuigdo Geral do Plano de Estudos

Curso  Disciplina ECTS  Cardcter

Tipologia ECTS

) 1°  Design e ilustragao com Adobe Illustrator 6 0B
Obrigatéria (OB) 60 - K X
Opcao (OF) o 19 llustragdo vetorial de Packaging no Adobe lllustrator 6 0B
Estégio (PR) o 19 Ecodesign: materiais para o design de Packaging 6 o8B
Tese de Mestrado 0 1°  Estrutura do Packaging 6 0B
o . »

e 10 Packaging de joalharia e cosmética 6 0B
1°  Packaging gourmet e vinhos 6 0B
1°  Embalagem e design no consumo em massa 6 0B
1°  Marketing & Branding para Packaging 6 0B
1°  Gestéo criativa 6 0B
1° D do ging 6 0B

G

(]
Dra.Tere Guevara Navarro t universidade
Reitora e C n tecnolégica

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Préprio
Design de Packaging

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

Certificagdo: TECH Universidade Tecnolégica
Créditos: 60 ECTS

» Tempo Dedicado: 8 horas/semana

» Hordrio: ao seu préprio ritmo

» Exames: online



Mestrado Proprio
Design de Packaging

Q
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