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Apresentacao

Os novos habitos sociais tornaram a moda um dos elementos culturais mais importantes
do mundo da atualidade. Assim, a estética visual faz parte da identidade dos individuos
e isto se reflete a nivel comercial, ja que o design destes produtos esta se tornando cada
vez mais importante para todos os tipos de empresas. Por esta razdo, as grandes marcas
estdo a procura de designers que possam lhes trazer novas perspectivas com as quais
surpreender e se destacar. Este programa oferece ao profissional a oportunidade de
aprofundar conhecimentos neste campo, preparando-o para desenvolver todos os tipos
de vestuario, com énfase tanto na moda feminina quanto na masculina. Tudo isso

€ baseado em um sistema de ensino 100% online.
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@ @ Se vocé sonha em ver seus projetos nas

passarelas de Paris, Mildo ou Nova York,
este programa lhe proporcionara tudo o
que vocé precisa para chegar la"
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A moda esta em constante evolugéo, impulsionada por génios criativos que sabem, com anos
de antecedéncia, quais serdo as préximas tendéncias. Assim, a influéncia dessas pessoas
€ enorme, pois a importancia do design, do vestuario e dos téxteis estd se tornando cada
vez mais essencial a nivel social e cultural. Em Ultima analise, milhdes de pessoas se definem,
em grande parte, por sua aparéncia, e o vestudrio desempenha um enorme papel nesta drea.

E por isso que as grandes empresas téxteis e as mais prestigiadas casas de design estéo
constantemente a procura das proximas estrelas de design, que ndo s6 sabem tudo sobre
técnicas de costura e métodos de trabalho, mas que podem trazer uma nova visao e um estilo
revolucionario para seu vestuario. Este Advanced Master, portanto, foi desenvolvido com esta
perspectiva em mente, pois ele fornecera aos estudantes tudo o que eles precisam

para se destacar neste mundo competitivo e apaixonante.

Proporcionara o melhor conhecimento sobre questdes como design de vestuario, joias
e acessorios, a comercializagao de uma colec¢ao, as melhores técnicas de padronagem
e confeccdo, tanto para homens quanto para mulheres, design de moda, tecnologia téxtil
e a historia do vestuario, entre muitas outras.

0 designer, portanto, podera se tornar uma figura de lideranga neste campo gracas

a este programa, que é desenvolvido através de um sistema de aprendizado 100%
online especialmente desenvolvido para profissionais atuantes. O aluno também sera
acompanhado pelo melhor corpo docente, responsavel por orientar o estudante utilizando
inumeros recursos multimidia: videos, masterclasses, resumos interativos e todos os tipos
de leitura complementar.

Este Advanced Master em Design de Moda Integral conta com o contelido mais completo
e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em design e moda

+ O conteudo grafico, esquematico e extremamente Util, fornece informacdes cientificas
e praticas sobre as disciplinas essenciais para o exercicio da profissdo

+ Contém exercicios praticos onde o processo de autoavaliagao € realizado para
melhorar o aprendizado

+ Enfase particular em metodologias inovadoras em Design de Moda Integral

* LicGes teodricas, perguntas a especialistas, foruns de discussdo sobre temas controversos
e trabalhos de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contelido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portatil,
com conexao a Internet

As grandes casas de design estdo a
procura das novas estrelas da moda:
vocé pode ser uma deles”



Este programa n&o so oferece uma visao

da historia e da técnica do design de moda,
mas lhe proporcionara também uma grande
perspectiva criativa para melhorar suas
pecas de vestuario”

O corpo docente deste programa inclui profissionais da area de desenvolvimento, que
trazem a experiéncia de seu trabalho para este programa, assim como especialistas
reconhecidos de empresas lideres e universidades de prestigio.

0 seu contetdo multimidia desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
oferece ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara um estudo imersivo e programado para capacitar

em situagoes reais.

Este programa de estudos se fundamenta na Aprendizagem Baseada em Problemas, na qual
0 aluno devera resolver as diferentes situagdes de praticas profissionais que surgirem ao longo
da capacitacao. Para isso, o profissional contara com a ajuda de um inovador sistema
de video interativo, desenvolvido por especialistas reconhecidos nesta area.
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O sistema 100% online da TECH lhe
permitira estudar no seu proprio ritmo,
sem interromper sua vida diaria, sem
a necessidade de horarios rigidos.

Vocé tera a sua disposicao 0s
melhores recursos didaticos,
ministrados por um corpo docente
de grande prestigio na area da moda.
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Objetivos

O principal objetivo deste Advanced Master em Design de Moda Integral é fornecer ao
profissional todas as ferramentas necessarias para se tornar uma figura de lideranca neste
importante campo artistico. Para este fim, reuniu um corpo docente de grande prestigio,
gue preparou o conteldo mais completo e atualizado e oferece aos estudantes um método
de aprendizagem flexivel que se adaptara as suas circunstancias pessoais.
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Este Advanced Master integra todos
0S conteudos necessarios para que
seu design alcance o mais alto nivel"
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Objetivos gerais

+ Desenvolver habilidades virtuais para o novo ambiente da moda, lidando com os codigos
atuais e promovendo um espirito criativo e artistico

+ Desenvolver um projeto de design profissional com impacto global com base
em novas oportunidades

+ Desenvolver com consciéncia no uso de materiais, gragas a um profundo conhecimento
no uso de tecidos

+ Ter agilidade e flexibilidade para lidar com as mudangas em uma perspectiva interdisciplinar
+ Concretizar a conexao entre 0 mundo imaginario e o mundo real

+ Obter um conhecimento detalhado do design de moda e sua evolugao, que sera relevante
para o trabalho dos profissionais que desejam se desenvolver neste setor

+ Produzir modelos em papel e técnicas digitais que reflitam o desenho idealizado

+ Utilizar técnicas de padronagem e confecgao para criar pegas de vestuario e acessorios
+ Desenhar projetos de moda de sucesso

+ Aprender sobre fotografia de moda para fazer o melhor uso possivel das colegdes criadas

+ Desenvolver as habilidades precisas que permitirdo aos estudantes tornar-se grandes
designers de roupas masculinas, seja através de sua propria empresa ou trabalhando
para empresas e marcas lideres no setor

+ Elaborar projetos de moda masculina que conquistem a preferéncia do publico




Objetivos especificos

Médulo 1. Design de moda estrutural e integral
* Conceber ideias e representa-las de uma forma visual
+ Conhecer a fundo a estrutura da figura humana para comunicar a fungéo da peca
+ Saber lidar com técnicas tradicionais, juntamente com aquelas ferramentas tecnologicas,
que permitem esbocar um padrao quase sem nogdes graficas
Médulo 2. O produto téxtil
+ Aprofundar conhecimentos sobre a estrutura da silhueta e as medidas
+ Conhecer os fundamentos do design de pegas de vestuario e acessorios

* Realizar os testes dos produtos desenvolvidos

Mddulo 3. O design de joias e acessorios
* |dealizar e projetar uma colegao de acessorios a nivel profissional, garantindo sua viabilidade

+ Desenvolver um padréo técnico e artesanal, prestando especial atencéo
a escolha dos materiais

+ Obter conhecimentos especializados sobre gemas e pedras preciosas, mas também
sobre ferramentas digitais especificas do setor

Maédulo 4. Vestuario de roupas especiais
* Aprender a desenhar figurinos para cinema, teatro e televisdo

+ Ser capaz de criar colegbes esportivas que atraiam o publico

* Especializar-se em vestuario de alta costura

Objetivos | 11 tecn

Mddulo 5. CLO Virtual Fashion Design
« Utilizar diferentes ferramentas de design 2D e 3D
+ Ter um conhecimento profundo e ser capaz de usar o programa CLO Virtual Fashion

+ Saber como projetar figurinos digitais para videogames

Mddulo 6. Estilismo e tendéncias de moda

+ Saber produzir um relatério de tendéncias preditivas que minimize os riscos e otimize
0s recursos dos designers

+ Compreender as novas tendéncias de moda e estilos de vida dos consumidores, a fim

de criar designs atrativos
Médulo 7. Identidade visual = UX + branding

+ Desenvolver a criatividade artistica através da analise cientifica dos dados

* Aprender a pensar a partir do questionamento e da analise das variaveis apropriadas a moda

* Prever tendéncias de moda, identificando padrdes de comportamento, construindo
sequéncias de eventos e traduzindo-os em um esquema de representagao

+ Dominar as principais ferramentas e programas de data science, entendendo
0 que ¢é inteligéncia artificial e para que ela é usada, bem como quando aplicé-la

+ Entender como funcionam as linguagens de programagéo e se familiarizar com elas

+ Desenvolver o uso e a pratica das principais ferramentas tecnoldgicas do marketing

digital de moda, aplicando métricas essenciais e especificas que permitam avaliar
tomada de decisdes em um departamento de inovagao
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+ Construir uma identidade representativa do crescimento exponencial de uma marca
de moda, criando uma histéria viva

* Replicar o funcionamento das ferramentas tecnoldgicas na maioria dos setores da moda:

cosmeéticos, joalheria, vestuario e calgados

Médulo 8. Comercializagao da cole¢ao
* Ser capaz de projetar uma imagem apropriada da marca ou colegéo
* Apresentar as cole¢bes ao publico de uma forma atraente e coerente

+ Saber coordenar eventos de moda e promover o uso de pegas de vestuario sustentaveis

Modulo 9. Gestao de compras para a moda
+ Aprender a administrar cada um dos processos envolvidos na comercializagao
de uma peca de vestuario
+ Realizar uma andlise completa para ajudar a entender as intengdes de compra do cliente
* Armazenar os produtos mais vendidos antes de esgotar o stock
+ Dominar as ferramentas tecnoldgicas que sdo a base do big data e que Ihe permitirdo
ganhar vantagem sobre seus concorrentes, reduzindo o tempo

Médulo 10. Oficina de empreendedorismo e gestao criativa

* Projetar ideias de sucesso com uma proposta de valor diferencial através dos diferentes
modelos de negdcios que existem na moda

+ Desenvolver as habilidades analiticas e a visdo de mercado capazes de construir
um ecossistema de marca consistente e duradouro

+ Comercializar o valor diferencial de uma empresa de moda, gragas ao desenvolvimento
de uma atitude criativa e inovadora

+ Proporcionar novas perspectivas ao mercado internacional de design com uma visao
para o futuro

+ Aplicar o pensamento reflexivo as agdes concretas e tornar a criatividade um valor
transformador, liderando a mudanga atual

Médulo 11. Fundamentos e introdugédo ao Design

+ Conhecer os fundamentos do design, assim como as referéncias, estilos e movimentos
que Ihe deram forma desde o inicio até os dias de hoje

+ Conectar e correlacionar as diferentes areas do design, campos de aplicagao e ramos
profissionais

* Escolher as metodologias de projeto adequadas para cada caso

+ Conhecer 0s processos de ideacdo, criatividade e experimentacao e saber como aplica-los
aos projetos

* Integrar a linguagem e a semantica nos processos de ideagé@o de um projeto, relacionando-os
com seus objetivos e valores de uso

Mddulo 12. Padronagem e confecgao
+ Conhecer o desenvolvimento e a representagao de um molde

+ Aprender como criar qualquer tipo de molde de forma autbnoma

+ Conhecer os fundamentos da costura

+ Diferenciar os tipos de ferramentas e maquinas na fabricagdo de pegas de vestuario
+ |dentificar os materiais téxteis e seus principais usos

+ Desenvolver métodos praticos de pesquisa para producéao criativa de pegas de vestuario

Mddulo 13. Fotografia
+ Ter nogoes basicas de cameras fotograficas

+ Conhecer o software de revelagdo e edigdo de fotografias

+ Administrar e compreender o vocabulario e os conceitos basicos da linguagem
visual e audiovisual

+ Analisar de forma critica as imagens de diferentes tipos

* Gerenciar recursos e fontes relacionadas com o tema



Modulo 14. Desenho de Moda

+ Compreender a anatomia humana e suas principais caracteristicas, a fim de poder
representa-la dentro do figurino de moda

+ Conhecer o canone do corpo humano a fim de permitir a estilizagdo do figurino de moda

+ Analisar e diferenciar minuciosamente as areas mais importantes do corpo humano para
a realizagdo de um figurino de moda

+ Diferenciar as técnicas de representacéo grafica e plastica na ilustragao de moda
* Buscar o estilo pessoal no figurino de moda, que seja a marca registrada da identidade
do designer de moda
Médulo 15. Tecnologia téxtil
* |dentificar diferentes tipos de fibras téxteis
* Selecionar um material téxtil para um desenho especifico de acordo com suas propriedades
+ Conhecer as técnicas de coloragao
+ Dominarf os ligamentos para saber como aplica-los no trabalho diario

+ Conhecer as propriedades dos diferentes materiais e as técnicas de manipulagéo
e elaboragao dos mesmos

+ Conhecer as principais técnicas de estamparia téxtil

Mddulo 16. Sistemas de representagao aplicados a moda

+ Diferenciar os contextos profissionais de aplicagdo do desenho técnico de moda
e compreender a utilidade das caracteristicas deste tipo de representacao

+ Saber como fazer desenhos planos de pecas de roupas

* Entender como fazer desenhos planos de pegas de vestuario que comuniguem
as caracteristicas de cada modelo ao modelista e ao confeccionador

* Representar diferentes acessorios de moda

+ Produzir uma ficha técnica altamente descritiva
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Médulo 17. Design de Moda
+ Compreender as diferentes metodologias de trabalho aplicadas ao design de moda
+ Desenvolver procedimentos criativos que auxiliem no trabalho do design de moda

+ Apresentar ao aluno os procedimentos técnicos necessarios para a realizagao
de um design de moda

+ Conhecer os diferentes meios de divulgagao e comunicagao do produto de moda
+ Entender o processo de realizagdo de projetos de moda em todas as suas fases

+ Adquirir recursos para a apresentagao visual e comunicagao do projeto de moda

Mddulo 18. Sustentabilidade na moda
+ Compreender que o estilo de vida humano atual nos torna consumidores insustentaveis

+ Adquirir e incorporar critérios ambientais e de sustentabilidade na fase de concepgao
e desenvolvimento do projeto

+ Conhecer as medidas preventivas e apropriadas para reduzir o impacto ambiental
+ Utilizar a sustentabilidade como um requisito na metodologia de projeto

+ Proporcionar aos alunos as fontes de inspiragao naturais e ecologicamente corretas

Mddulo 19. Histéria da moda

+ Reunir estratégias metodoldgicas e estéticas que ajudem a apoiar e desenvolver
processos criativos

* Associar a linguagem formal e simbdlica a funcionalidade no campo da moda
+ Justificar as contradigdes entre o luxo da moda e os valores éticos

+ Refletir sobre o impacto da inovagao e da qualidade na produgdo de moda, prét-a-porter
e moda de low cost na qualidade de vida e no meio ambiente

+ Conhecer e valorizar os usos e formas histéricas em que a moda tem recorrido
a construgao de imaginarios

+ Realizar corretas leituras denotativas e conotativas de imagens de moda
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Médulo 20. Design de moda avangado

+ Desenvolver o pensamento critico em relacéo as praticas, tendéncias e resultados
do design de moda, desenvolvendo o julgamento pessoal informado

+ Ser capaz de compreender e comunicar visualmente informagoes, dominar as técnicas
de apresentacéo grafica de projetos de design

+ Ter um conhecimento basico dos processos de construcao, tecnologia de materiais
e técnicas de produgao e as disciplinas correspondentes

+ Ter a capacidade de desenvolver de forma coerente um processo de design
que responda adequadamente a um conjunto ordenado de necessidades
e exigéncias
Médulo 21. Histéria da indumentaria
+ |dentificar a linguagem e 0s recursos expressivos em relagdo ao conteudo

+ Selecionar os recursos de pesquisa e inovagao para resolver as questoes apresentadas
dentro das fungdes, necessidades e materiais da indumentaria

+ Diferenciar 0s processos psicologicos na evolugdo das pecas na historia da indumentaria
+ Associar a linguagem formal e simbodlica a funcionalidade no campo da indumentaria

+ Demonstrar a interrelagao entre os elementos do vestuario e os campos humanisticos

+ Justificar as contradigdes entre o luxo indumentario e os valores éticos

+ Refletir sobre o0 impacto da inovacéo e da qualidade na produgao de moda, prét-a-porter
e moda de Low Cost sobre a qualidade de vida e 0 meio ambiente
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Mddulo 22. Modelagem Masculina
+ Conhecer a histéria da moda masculina

* Ter critérios proprios, baseados no conhecimento, para o desenvolvimento da moda masculina
+ Compreender a morfologia masculina e suas peculiaridades
+ Conhecer os moldes comumente usados na moda masculina

+ Aprender a fazer um terno sob medida

Uma experiéncia de capacitacdo unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
seu crescimento profissional”

N
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Competencias

Ao longo deste Advanced Master, o designer sera capaz de desenvolver uma série de ‘
competéncias focadas no trabalho profissional que o tornara uma figura capaz de trabalhar LY
em multiplos setores e com diversas abordagens, ja que este programa ndo se concentra !

em um Unico aspecto do design. E por isso que esta capacitagdo é uma 6tima opgao para
obter as melhores oportunidades de carreira em uma industria que precisa de novas mentes

criativas.




Competéncias |17 tec’:

Conheca todas as técnicas de design, padronagem e
confeccdo com este e técnicas de costura gragas a

este programa, que abrange uma ampla variedade de
questdes relevantes neste campo artistico e cultural”
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Competéncias gerais

+ Desenvolver as habilidades necessarias para gerenciar com sucesso o design de moda
+ Liderar projetos de sucesso que séao procurados pelo publico

+ Desenvolver colegoes a serem exibidas nas principais passarelas internacionais

+ Obter uma visao geral do setor para se tornar mais competitivo

+ Criar projetos atraentes que se tornardo um must-have da estagéo

+ Aplicar os critérios histéricos da industria da moda aos desenhos actuais, para
que se tornem pegas de vestuario indispensaveis em qualquer guarda-roupa

+ Desenvolver comunicacdes eficazes sobre o negdcio da moda

+ Utilizar softwares e programas de edicéo de fotos

Neste programa voceé ira adquirir todas as
competéncias necessarias para fazer os
melhores designs para a moda feminina
ou masculina”




Competéncias especificas

+ Aprofundar o conhecimento de todas as fases do design de moda para assegurar
que o produto final seja um sucesso

+ Ter um pensamento critico sobre a cultura da moda atual

+ Aplicar as técnicas e materiais mais sustentaveis para criar projetos adaptados
as exigéncias da sociedade atual

+ Utilizar as principais técnicas e tecnologias téxteis para produzir pegas de vestuario
de qualidade

+ Controlar todas as etapas da comercializacéo de uma pega de vestuario
* Coordenar e dirigir desfiles de moda
+ Desenvolver uma marca de moda propria que alcance o sucesso no mercado

¢ Aplicar técnicas de marketing que promovam o posicionamento e a notoriedade da marca
+ Conhecer as tendéncias atuais no setor da moda e criar aquelas colegdes que se tornarao
um must da estagao

+ Dominar o software CLO Virtual Fashion, essencial para criar pegas de vestuario
para a industria de videogames

+ Desenvolver as joias e outros acessorios que encontrardo favor junto do publico
+ Ter conhecimento da evolucéo da histéria da moda
* Realizar um padréao de acordo com a forma corporal de uma menina, jovern ou mulher

+ Aplicar a metodologia projetada pelos grandes expoentes da moda para resolver
0s problemas de design

+ Aprender como fazer o padrao de uma saia, calga e vestido, combinando-os para criar
novos padroes de moda

+ Usar diferentes materiais para recriar a textura do tecido em desenhos de esbogos

+ Criar um portfélio com os desenhos a serem apresentados na passarela

Competéncias |19 tecn

+ Usar as referéncias dos grandes mestres da moda para aplica-las aos projetos atuais
+ Aplicar o basico do design de moda a criagéo de pegas de vestudrio masculino
* Produzir desenhos artisticos nos quais cada detalhe do desenho € registrado

+ Gerenciar com sucesso no campo da fotografia, aplicando as principais técnicas
para produzir imagens com grande detalhe que mostram as pegas de vestuario
de uma maneira realista

* Fazer qualquer tipo de padrdo necessario para a criagdo de uma pega de vestuario masculina

+ Conhecer profundamente a histéria do vestudrio a fim de aplicar 0s recursos mais Uteis
e inovadores em desenhos

+ Criar ternos masculinos adaptados as necessidades e gostos da sociedade de hoje

*+ Produzir desenhos técnicos que mostram claramente as caracteristicas das pegas
de vestuario e acessorios
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Direcao do curso

Uma drea tao entusiasmante e complexa exige extremo cuidado na selegao dos diferentes
elementos que compdem o programa. Por esta razao, a TECH garantiu que o corpo
docente deste Advanced Master seja formado pelas figuras mais prestigiadas e experientes
do mundo da moda, assegurando que o aluno obtenha o melhor aprendizado, com
uma perspectiva eminentemente pratica que lhe permitira aplicar tudo o que aprendeu
diretamente em seu trabalho.




Dire¢do do curso | 21 tec!:

Os maiores especialistas em design estdo
esperando por vocé neste Advanced Master
para lhe ensinar todas as chaves do sucesso
no mundo da moda”
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Direcao

Sra. Maria Garcia Barriga

+ Mais de 15 anos de experiéncia na geragao de conteldo em diferentes dmbitos: logistica e distribuicdo, moda e literatura ou
conservagao do patrimonio artistico

Trabalhou em grandes meios de comunicagao como RTVE e Telemadrid
Graduada em Ciéncias da Informagédo pela UCM
Pos-graduagdo em Marketing e Comunicagdo em Empresas de Moda e Luxo, UCM

MBA de ISEM Fashion Business School da Universidade de Navarra

Doutoranda em Criagao de Tendéncias de Moda

Autora de “0 padréo da eternidade: criando uma identidade espiral para a automatizagao das tendéncias de moda”

Professores
Sra. Elisa Garcia Barriga Sr. Juan Carlos Pereira Paz
+ Dinamizadora e community manager de uma empresa de cosméticos dedicada + Designer e diretor do projeto DAB (Disefio y Autores Bolivianos)
a fabricagéo de sabonetes naturais + Responsavel pela drea criativa e a internacionalizacdo de sua marca, Juan de la Paz
*+ Responsavel pela implementacéo das diferentes campanhas realizadas pela Cosmética + Especializada em Comunicagdo e Marketing de Moda
Natural El Sapo * Aparicdes em revistas de moda e cultura em todo o mundo como Vogue Russia,
+ Consultora de imagem e fotografia para escolas publicas em toda Espanha Harpers Bazaar Russia, L Officiel Itdlia, L Ofiiciel Ardbia, Vogue Itélia, Vogue México, Elle
+ Fotografo especializada em impressao 3D e para midias sociais, linguagem nao verbal China, L Officiel Argentina, entre outros, tanto em edi¢Ges digitais como impressas

e criagdo de ambientes para fotografia escolar

+ Formada em Magistério



Sra. Susana Vela Covisa
+ Diretora da agéncia Polka Press Comunicacion

+ Fundadora e diretora da passarela Atelier Couture

+ Promotora e coordenadora do espago de Sustainable Experience de MOMAD

» Professora e tutora em diferentes universidades, escolas de negdcios e centros de formacao,

tais como |ED, Universidade Francisco de Vitoria, Madrid School of Marketing e a Escola
de Moda de ELLE

* Mais de 30 anos de experiéncia como chefe de diferentes departamentos de moda,
especialmente na comunicagao de diversas marcas, escritérios de imprensa, agéncias, projetos
de moda, feiras e passarelas internacionais, bem como na organizagéo de eventos no setor

+ Técnico Superior de Moda

+ Formagdo adicional em Moda Sustentavel, especializada em Ecodesign, Moda e Comunicagdo

Sra. Florencia Rodriguez Flomemboim
+ Consultora de imagem e responsavel pela gestdo de showroom e implementagao
de concept stores

* Produtora e editora de moda em diferentes editoriais, agéncias e marcas

+ Encenagao criativa de diferentes obras teatrais, enfocando o simbolismo da imagem
* Formada em Artes Cénicas pela ESAD em Mdrcia

* Especializada em criagdo artistica e analise de tendéncias de moda

* Formada em Relagdes Internacionais para Marketing do ITC Sraffa em Mildo

* Mestrado em Producao de Moda Editorial e Design de Moda pela American Modern
School of Design, en sua sede de Buenos Aires, Argentina
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Sr. Javier Holgueras
* Responsavel e analista de mercado na sede principal da Apple na Irlanda

+ Professor do sistema de Marketing Mix Modelling, que ele ja implementou na Kellogg's
na Espanha

+ Formado em Economia

* Mestrado em Big Data e Business Analytics

Sra. Begofia Romero Monente
+ Diretora geral da agéncia Young Promotion, criadora do servigo de personal shopper
nos aeroportos espanhaois

+ Especializada na execugao de campanhas publicitarias em lojas duty free, com contas
como AENA, Dufry, L'Oréal, Diageo, Philip Morris, Montblanc, etc.

+ Locutora, editora e responsavel pela comunicagéo em varias midias on/off, criando
conteldo para as segoes de esportes, politica e turismo

+ Coordenador das atividades da Airport Promotion Agencies Association, uma organizagao
que reudne as principais agéncias de marketing de campo aeroportuarias da Europa

+ Palestrante e docente em diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital
e Gestdo de Pessoas

+ Lider de mentoria personalizada e processos de coaching para empreendedores

¢ Formada em Jornalismo pela Universidade de Malaga

+ Formada em Publicidade e Relages Publicas pela Universidade Aberta de Catalunha
* MBA na ISEM Fashion Business School da Universidade de Navarra

+ Coach certificada pela Escuela Europea de Coaching
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Sra. Mari Carmen Minana Grau
+ Designer freelancer na Petite Antoinette

+ Cofundadora da marca @ThelraMare, especializada em design de cachecdis e acessorios
* Designer em diferentes passarelas
+ Graduacao em Design de Moda na Barreira Arte y Disefio
+ Graduada em Design de Moda e Estilismo pela Barreira Arte y Disefio
+ Graduada em Design de Chapéus e Acessorios na Barreira Arte y Disefio
+ Curso de tecnologia do vestuario
+ Curso de confecgao de moldes, corte e confeccéo de roupas valencianas
Sra. Daniela Anguiano
+ Designer de moda e grafica, e criador de conteudo

+ Designer grafico, community manager e criadora de contetdo Associacéo entre Mulheres
e Soulem, Madri

+ Designer grafico e de moda, Fasrev. International Team

+ Designer de moda e grafico para o designer Fernando Claro, Madri

+ Fundadora e diretora artistica, Pipper's Design, Madri

+ Designer téxtil, Baby Zanell

+ Designer de moda e téxtil, Universidade de Palermo, Buenos Aires, Argentina
+ Curso em Producao de Moda, EBA, BuenosAires, Argentina

¢ Curso Elle Education en Branded Content Creator, Mindway, Madrid
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Aproveite a oportunidade para
conhecer 0s ultimos avangos neste
campo e aplica-los a sua pratica diaria”




05
Estrutura e conteudo

Este Advanced Master foi estruturado em 22 médulos especializados, através dos quais o
profissional podera se aprofundar em diferentes questoes relevantes como o design estrutural
e integral na moda, focando aspectos como o desenho de expressao ou composigao,
os diferentes produtos e tecnologias téxteis, os fundamentos do design, a pesquisa criativa, a
histdria do vestuario ou a fotografia voltada para 0 campo da moda. Ao fazer isso, o estudante
tera adquirido um conhecimento completo que lhe permitira progredir nesta industria

com rapidez e seguranga.
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Vocé tem ao seu alcance o melhor conteudo
para desenvolver uma carreira de sucesso
no mundo da moda”
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Médulo 1. Design de moda estrutural e integral e fa;ﬁag’”g

A embalagem como uma extensao do branding

1.1. Desenho expressivo 1.8.2.  Packaging sustentével
1.1.1.  Estrutura anatémica do corpo humano 1.8.3. Personalizagao automatizada
1.1.2.  Espago tridimensional 1.9.  Atomic Design
1.1.38. A perspectiva e analise Matrix 19.1.  Componentes do sistema
1.2.  Semidtica visual 1.9.2.  Modelos
1.2.1. Cor e luz em formas tridimensionais 1.9.3. Tipologia de sites de designers
1.2.2.  Contorno e sombreamento 1.10. App Design
1.2.3. O movimento das pecas de vestuario na anatomia feminina e masculina 1.10.1. Técnicas de ilustracdo com o celular

1.3, Composigao |
1.3.1.  Volume

1.10.2. Ferramentas de design integral: Procreate

1.10.3. Ferramentas de suporte: Pantone Studio
1.3.2.  Silhueta feminina e silhueta masculina

1.33.  Forma e forma negativa Médulo 2. O produto téxtil

1.4. Composicdo Il 2.1. Antropologia do design
1.4.17. Simetrias e assimetrias 2.1.1.  Atransformacao do vestudrio em roupas esportivas
1.4.2.  Construcéo e desconstrucéao 2.1.2. O pensamento visual: retérica e linguagem
1.4.3. Drapeados e enfeites de joias 2.1.3.  Artificagdo de produtos na industria da moda
1.5.  Ferramentas de representacgéo 2.2. 0 género em design de produto
1.5.1. 0 esbogo geométrico 2.2.1. O vestido feminino
1.5.2.  Técnicas de rapid sketching e veneno 2.2.2. Oternomasculino
1.53. Canva 2.2.3.  Ahibridizacéo do vestuario de moda
1.6.  Metodologia do design 2.3.  0Odesign de acessorios
1.6.1.  Design com auxilio do computador 2.3.1. Couro e materiais sinteticos
1.6.2.  CAD/CAM: protétipos 2.32. Joias
1.6.3.  Produtos acabados e produgdes em série 233 Calgado

2.4, Design de produto
2.4.1.  Prototipagem
2.4.2. O ambiente fashion tech e os novos tecidos industriais
2.4.3. Transformagao de prototipos
2.5, Aconfecgao do vestuario de moda
2.51.  Amaquina de costura

1.7.  Customizagao e transformagao de pegas de vestuario
1.7.1.  Corte, montagem e acabamento
1.7.2.  Adaptacdes do padrédo
1.7.3.  PersonalizagGes para pegas de vestuario

2.52.  Volume do corpo e medidas
2.5.3. Técnicas de costura e montagem de pecas de vestuario
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2.6.  Producédo industrial de pegas de vestuario de moda | 3.3 Fluxo de trabalho
2.6.1.  Confecgéo e técnicas de produgéo 3.3.1. Relagdes com fornecedores
2.6.2. Estampas 3.3.2.  Fabricacao industrial por encomendas
2.6.3.  Moulage e padronagem industrial 3.3.3.  Pregos de mercado
2.7. Producdo industrial de pecas de moda |l 3.4.  Prototipagem de produto
2.7.1.  Técnicas de escalonamento 3.417. Desenho e esbogo
2.7.2.  Classificagdo de tamanhos 3.4.2.  Ficha técnica do produto
2.7.3.  Transformagéo de padrGes 3.4.3.  Produgdo em grande escala: INGA/3D
2.8.  Designer téxtil 3.5, Design de joias
2.8.1. Tecidos e materiais 3.5.1. Gemas e pedras preciosas
2.8.2. Anpaleta corporativa e de temporada 3.5.2. Bijuterias e materiais alternativos
2.8.3.  Técnicas de desenvolvimento de produtos 3.5.3.  Prototipagem de joias com impressdo 3D
2.9.  Lingerie e espartilho 3.6.  Rhinojewel
29.1. Tecidos especificos para roupa intima 3.6.1. Ferramentas metdlicas e gemas
2.9.2.  Padroes especificos 3.6.2. Ferramentas de padronagem
2.9.3.  Montagem do vestuario 3.6.3. Ferramentas de pedra calibradas
2.10. Testes de produtos 3.7. Desenvolvimento de produto
2.10.1. Estabelecimento de competéncias de produto 3.71. Criatividade e viabilidade do acessorio
2.10.2. Avaliaggo do produto em relagéo ao mercado e ao consumidor 3.7.2.  Desenvolvimento de colegdes: alinhamento com a marca
2.10.3. Redesenho do produto 3.7.3.  Metodologia para a apresentagao de uma colegdo de acessorios
T |
3.8.1.  Ocouro animal e seu tratamento
3.1. Anatomia e confecgdo dos complementos 3872  Materiais sintéticos
3.1.1.  Calgados 3.83. Sustentabilidade e meio ambiente
3.1.2.  Bolsas e cintos 39. Customizagéo e transformagao de acessorios
3.1.3.  Bijuterias e joias 3.9.1. Transformagdo manual
3.2, Materiais especificos para o projeto de acessorios 3.9.2. Contas e micangas
3.2.1.  Acessorios e ferragens 3.9.3.  Joalheria: cintos, fechos de bolsa e vestidos de joalheria
3.2.2.  Tecidos sintéticos 3.10. Reldgios e 6culos de sol
3.2.3.  Materiais técnicos 3.10.1. Ourivesaria e composigao

3.10.2. Materiais especificos
3.10.3. Montagem
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Maédulo 4. Vestuario de roupas especiais

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

4.7.

As colegOes esportivas

4.1.7.
4.1.2.
4.1.3.

Evolugdo da moda esportiva
Design casual e criatividade
Pecas sportswear e activewear

Confecgao e design de roupas esportivas

4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.

Ergonomia do esportista
Modelo técnico
Materiais técnicos: evaporagéo, respirabilidade e impermeabilizagao

Design de vestuario para cinema e séries de TV

4.3.1.
432
4.33.

Influéncia da moda nas artes cénicas
O departamento de vestudrio em um filme
Revisdo do roteiro para o design de figurinos de ficgado

Fluxo de trabalho no cinema

4.4.1.
4472
4.43.

Documentagao de época e estilos
O cenario cinematografico através de figurinos
Tecidos e técnicas aplicadas para o acabamento final

Figurinos para cinema

4.5.1.
4.5.2.
4.53.

Figurinos para desenhos animados
Figurinos Marvel
Roupas de época

Passarela e galas de cinema

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.

Modelagem experimental
Figurinismo para modelos e atrizes
A encenacéo dos figurinos no tapete vermelho

Ficgdo cénica

4.7.1.
4.7.2.
4.7.3.

Vestuario para opera
Vestuario para teatro
Vestuério para danga e circo

4.8.

4.9.

4.10.

Alta costura

4.8.71. Confecgdo de pegas sob medida

4.8.2. Técnicas de ilustragdo criativa

48.3. Colegdes nupciais

Tailoring e alfaiataria

49.1. O padrao de vestudrio para homens e mulheres

492  Tecidos de temporada

49.3. Tendéncias futuras em roupas feitas sob medida
Product placement

4.10.1. Colaboragdes com marcas consolidadas para o vestuario de séries de televisao
4.10.2. A proposta e a apresentagéo de necessidades

4.10.3. Selegdo de pegas de vestuario e custo da colaboragao

Médulo 5. CLO Virtual Fashion Design

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Técnicas de design atuais

5.1.1.  Design em 2 dimensdes

5.1.2.  Design em 3 dimensdes

51.3. O programa CLO Virtual Fashion
Criagao digital e design experimental

5.2.1.  Criacdo digital e design experimental
5.2.2. Interface do usuério CLO Virtual Fashion
52.3.  Animagéo de avatares 3D
Confecgao virtual

5.3.1. Costura por segmentos

53.2.  Costura livre

5.3.3.  Estrutura em camadas

Biblioteca de tecidos de CLO Virtual Fashion
5.4.1. Tecidos comumente usados

5.4.2. Revestimentos

5.4.3. Ajuste do vestuario



5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.0.

5.10.

Maddulo 6. Estilismo e tendéncias de moda

6.1.

6.2.

Processo streamline

551. Cores e estampados

5.5.2.  Composigao do design

5.5.3.  Amostras em 3D

Criagdo de Texturas

5.6.1.  Dar e editar texturas

5.6.2.  Opacidade, reflexdo e posigao
5.6.3.  Mapa normal e mapa de deslocamento
Criagao de pegas de vestuario |

5.71. Roupa

5.7.2. Estampas

5.7.3.  Renders

Criagdo de pegas de vestuario |l

5.8.1. Pregas

58.2. Fundos e palas

5.8.3. Soleil e acolchoamento

Ambientes simulados

59.1. Técnicas de penteado

59.2. Visualizagdo do vestuario em ambientes de varejo
59.3.  Promogao da colegéo virtual
Mercados emergentes e técnicas de entrada
5.10.1. Calculo de custos

510.2. Os leildes

510.3. Aindustria de videogames

0 consumidor global: Oriente e Ocidente
6.1.1.  Amoda no contexto da globalizagdo
6.1.2. A ostentacgdo asiatica

6.1.3.  Olegado ocidental

As necessidades do consumidor atual

6.2.1.  Perfil do novo consumidor

6.2.2. O prosumer

6.2.3. Tomada de decisdo durante o processo de compra

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.
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A expressao visual da cor

6.3.1.  Aimportancia da cor nas decisGes de compra
6.3.2.  Emogdes cromaticas

6.3.3. A corno ecossistema da moda

Andlise e pesquisa de tendéncias

6.4.1. O cagador de tendéncias

6.4.2. Dos Trendsetters ao consumo de massas
6.4.3. Agéncias especializadas

Langamento estratégico

6.5.7.  Macro e micro tendéncias

6.5.2.  Novidade, tendéncia e "Hype”

6.5.3. 0O ciclo de difusdo do produto

Metodologia para a analise de tendéncias

6.6.1. Aarte e aciéncia da analise preditiva

6.6.2. Fontes de informagéo do mercado da moda
6.6.3.  Obtendo insights

0 estilo de vida do consumidor de moda

6.7.1.  Valores e prioridades

6.7.2. O novo luxo e seu lugar no mercado da moda
6.7.3. Entre aloja fisica e 0 e-Commerce

A conceitualizagéo do mercado da moda

6.8.1. Aexperiéncia de compra

6.8.2. "Hotspots”

6.8.3.  Digital concept stores

O relatoério de tendéncia

6.9.1.  Estrutura e composigao

6.9.2. Apresentacao

6.9.3. Avaliagéo e tomada de decisGes

Tendéncias de consumo pds-pandemia

6.10.1. Mudangas permanentes nos habitos de consumo
6.10.2. As compras do futuro

6.10.3. Tecnologia e sustentabilidade: os eixos de mudanca

tecn
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Mddulo 7. A identidade visual = UX + branding

7.1. 0 uso tecnologico da moda
7.1.1.  Alinteligéncia artificial
7.1.2.  Materializar a vantagem competitiva
7.1.3.  Chatbot e personal shopper virtual
7.2.  ldentidade e gestdo da mudanca
7.2.1.  Design da identidade da marca
7.2.2.  Construgado da identidade de marca
7.2.3. Impactos econébmicos
7.3.  Google Analytics e Google Ads
7.3.1.  Posicionamento estratégico de uma marca de moda
7.3.2.  Google Ads
7.3.3.  Google Analytics
7.4, Data driven Marketing
7.4.1. O processo orientado por dados
7.4.2.  Coleta e sele¢ao de dados
7.4.3.  Tabulacgdo: estatisticas de dados
7.5.  Criagao de sequéncias de padroes
7.5.1. Gestdo de métricas-chave
7.5.2.  Meétricas especificas da moda
7.5.3.  Sequéncias de padrdes
7.6.  Simulagao de cenarios inovadores
7.6.1.  Inovagdo e criatividade
7.6.2.  Simulagéo e previsao
7.6.3.  Microsoft Power Bi
7.7.  Segmentagdo e gestao de banco de dados
7.7.1.  Segmentacdo de mercado
7.7.2. Segmentacdo de publicos

7.7.3.  SQL para grandes volumes de dados




7.8.

7.9.

7.10.

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.
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Fidelizacéo & salesforce

7.8.1. O perfil emocional do consumidor de moda

7.8.2. Captagdo de usuarios, retengao de consumidores e clientes embaixadores
7.8.3. CRM: Salesforce

Marketing de conteudo

7.9.1.  Criagdo de uma experiéncia do usudrio no ambiente digital
7.9.2.  Customer engagement behaviour

7.9.3.  Conteudos dentro e fora do site

Criatividade com Python

7.10.1. Estrutura e elementos de linguagem

7.10.2. Funcionalidades de Python

7.10.3. Criatividade a partir do uso de dados

A dinamica da moda atual

8.1.1.  Fashion weeks e a alta costura

8.1.2.  Aconcretizagéo das ideias e o sketchbook
8.1.3.  Aconceitualizacdo da colecéo

Criagé@o de uma colegéo

8.2.1. Moodboards e inspiragao internacional
8.2.2. Fabricas e fornecedores no mundo
8.2.3. Rotulagem e packaging

Aliangas estratégicas e parcerias

8.3.1.  Os partners estratégicos

8.3.2.  Entre designers, empresarios e artistas
8.3.3.  Colegdes capsula

Estilismo

8.4.1.  Visual merchandising

8.4.2.  Vitrine/Mostruario

8.4.3.  Shooting digital: o mostruario mével
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8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Maddulo 9. Gestao de compras para a moda

9.1.

Passarelas e capitais da moda

8.5.1. 0Odesfile

8.5.2.  Paris, Londres e Nova York

8.5.3.  Passarelas virtuais

Feiras e eventos de design

8.6.1.  Gestdo de eventos no mercado da moda
8.6.3. O ambiente B2B

Ecodesign e impacto ambiental

8.7.1. Artesanato

8.7.2. O novo luxo

8.7.3.  Amoda sustentavel em nimeros
Comercializagéo da colegao

8.8.1. A orquestra omnichannel/omnicanal
8.8.2.  Otimizando o canal online

8.8.3. Asvantagens residuais do offline
Eventos personalizados

8.9.1.  Alinhamento de audiéncias

89.2. Estratégia de comunicagao
8.9.3. Colocagao em cena

Avaliacdo final da colegado

8.10.1. Impressdes em nUmeros

8.10.2. Analise avancada e indicadores

8.10.3. Areformulagdo do vestudrio

A dindmica de um comprador de moda
9.1.1.  Ociclo de vida do produto da moda
9.1.2.  Sazonalidade no setor da moda

9.1.3.  Alavancas que ativam o valor da marca

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

Formulagdo com Microsoft Excel

9.2.1.  Operagdes

9.2.2. Célculos

9.2.3.  Formulas

Aplicagdes do Excel

9.3.1. Gréaficos

9.3.2. Tabelas dinamicas

9.3.3.  Formularios

Tratamento de erros

9.4.1. Formato

9.42.  Numeros

9.4.3. Texto

Criagéo da base de dados com Microsoft Access
9.5.1.  Aprogramagao em Access

9.5.2. Tipos de dados e propriedades de campo
9.5.3. Consultas e macros

Relatdrios de banco de dados

9.6.1.  Armazenamento de dados

9.6.2.  Modelos para bases de dados com Access
9.6.3. Atualizagao de consultas

Big data com Tableau

9.7.1.  Organizagao dos dados

9.7.2.  Representacéo de valores numéricos
9.7.3.  Uso de varias fontes de dados
Personalizagdo de dados com Tableau

9.8.1.  Uso de calculos

0.8.2.  Célculos de tabelas rapidas

9.8.3.  Linhas de referéncia



9.9.

9.10.

Médulo 10. Oficina de empreendedorismo e gestao criativa

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

Dashboard: visualizagé@o de dados

9.9.1. Mapeamento geografico

9.9.2. Visualizagdo e comparagao de medidas
0.9.3. Estatisticas e previsdes

Gerenciamento de projetos

9.10.1. Product owner

9.10.2. Metodologia lean

9.10.3. Metodologia agile

Inovagao e criatividade nos mercados da moda

10.1.1. Reinventar o que ja existe no design de moda
10.1.2. Criar novos padrées a partir do nada

10.1.3. Patentes de tecidos

Pensamento disruptivo e design thinking

10.2.1. Pensamento disruptivo e seu impacto global
10.2.2. Aestrutura visual do design thinking

10.2.3. Solugao de problemas

Lideranga e mentalidade empreendedora

10.3.1. Aequipe

10.3.2. Marca pessoal

10.3.3. Gestéo da evolugao e crescimento dos negocios
A cadeia de valor na industria da moda e do luxo

10.4.1. Estrutura do mercado global de moda

10.4.2. A cadeia de valor tradicional

10.4.3. Aevolugdo dos elos da cadeia de valor da moda
A start up de moda

10.5.3. 0O salto a internacionalizagéo

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.
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Direcé&o criativa para empresas de moda
10.6.1. A dinamica da criatividade
10.6.2. Perfis profissionais

10.6.3. Fungdes do diretor criativo
Neurobiologia da criatividade

10.7.1. Inteligéncia

10.7.2. Quantificagao criativa

10.7.3. Midias sociais

Técnicas de criatividade

10.8.1. O blogueio

10.8.2. Técnicas de geragao de ideias
10.8.3. CRE-IN

Fontes de inspiragao

10.9.1. Dominando o passado da moda
10.9.2. Aspirages: o futuro

10.9.3. 0 equilibrio composicional entre passado e futuro

10.10. A encenagao

10.10.1. A estrutura composicional em uma colegdo de moda
10.10.2. Percepgéo do espectador
10.10.3. O imaginario das marcas de moda

Mddulo 11. Fundamentos e introdugao ao Design
1.1,

11.2.

Histdria do design

11.1.1. Revolugado industrial
11.1.2. As etapas do Design
11.1.3. Aarquitetura

11.1.4. A Escola de Chicago
Estilos e movimentos do Design
11.2.1. Design decorativo
11.2.2. Movimento modernista

11.2.3. Art Déco
11.2.4. Desenho industrial
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11.3.

11.4.

11.5.

11.6.

11.2.5.
11.2.6.
11.2.7.
11.2.8.

La Bauhaus
[l Guerra Mundial
Transvanguarda

Design contemporaneo

Designers e tendéncias

11.3.1.
11.3.2.
11.3.3.
11.3.4.

Designers de interiores
Designers graficos
Designers industriais ou de produtos

Designers de moda

Metodologia do Design

11.4.1.
11.4.2.
11.4.3.
11.4.4.
11.4.5.
11.4.6.
11.4.7.
11.4.8.
11.4.0.

Bruno Munari

Gui Bonsiepe

J. Christopher Jones

L. Bruce Archer
Guillermo Gonzdlez Ruiz
Jorge Frascara

Bernd Lobach

Joan Costa

Norberto Chaves

A linguagem no Design

11.5.17.
11.5.2.
11.5.3.
11.5.4.
11.5.5.

Os objetos e 0 sujeito

Semidtica dos objetos

O layout do objeto e a sua conotagao
A globalizag&o dos sinais

Proposta

0 Design e sua dimensao estético-formal

11.6.1.

Elementos visuais
11.6.1.1. A forma
11.6.1.2. Amedida
11.6.1.3. A cor
11.6.1.4. Atextura

11.7.

11.8.

11.9.

11.6.2.

11.6.3.

11.6.4.

Elementos de relagao
11.6.2.1. Direcdo
11.6.2.2. Posicionamento
11.6.2.3. Espago
11.6.2.4. Gravidade
Elementos praticos
11.6.3.1. Representacéao
11.6.3.2. Significado
11.6.3.3. Funcéo

Marco de referéncia

Métodos analiticos do Design

11.7.1.
11.7.2.
11.7.3.
11.7.4.
11.7.5.

Design pragmatico

Design analogico

Design iconico

Design candnico

Principais autores e sua metodologia

Design e semantica

11.8.1.
11.8.2.
11.8.3.
11.8.4.
11.8.5.
11.8.6.
11.8.7.
11.8.8.

A semantica
O significado

Significado denotativo e significado conotativo

O léxico

Campo léxico e familia léxica
Relagdes semanticas

Mudancga semantica

Causas das mudangas semanticas

Design e o pragmatismo

11.9.17.
11.9.2.
11.9.38.
11.9.4.

Consequéncias praticas, abdugao e semidtica

Mediacdo, corpo e emogoes

Aprendizagem, vivéncia e concluséo

Identidade, relagdes sociais € objetos



11.10. Contexto atual do Design

Mddulo 12. Padronagem e confecgao

12.1.

12.2.

12.3.

11.10.1. Problemas atuais do Design
11.10.2. Os temas atuais do Design

11.10.3. Contribui¢des metodoldgicas

Introdugéo a padronagem

12.1.1. Conceitos basicos da padronagem
12.1.2. Ferramentas e materiais na padronagem
12.1.3. Obtengdo de medidas anatémicas
12.1.4. Tabelas de medidas

12.1.5. Tipologias de padronagem

12.1.6. Industrializagdo de modelos
12.1.7. Informagdes que devem ser incluidas em um modelo
Molde feminino

12.2.1. Molde da base da saia

12.2.2. Molde base do corpo

12.2.3. Molde base das calgas

12.2.4. Molde base de vestido

12.2.5. Colarinhos

12.2.6. Mangas

12.2.7. Detalhes

Molde masculino

12.3.1. Molde base do de corpo

12.3.2. Molde base de das calgas

12.3.3. Molde da base da saia

12.3.4. Colarinhos

12.3.5. Mangas

12.3.6. Detalhes

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

12.8.
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Molde infantil

12.4.1. Molde base do corpo

12.4.2. Molde base das calgas

12.4.3. Molde base Leotard (Collant)
12.4.4. Molde base macacéao

12.4.5. Mangas

12.4.6. Colarinhos

12.4.7. Detalhes

Transformacéao, desenvolvimento e escalonamento do molde
12.5.1. Transformacgdes de moldes

12.5.2. Desenvolvimento da padronagem
12.5.3. Moldes de escala e tamanho real
Introdugdo ao corte e confecgéo

12.6.1. Introdugéo a costura

12.6.2. Ferramentas e materiais na costura
12.6.3. Ocorte

12.6.4. Costuraa mao

12.6.5. Costura a maquina plana

12.6.6. Tipos de maquinas de costura
Identificagéo de téxteis

12.7.1. Tecidos planos

12.7.2. Tecidos complexos

12.7.3. Tecidos técnicos

12.7.4. Tecidos de tricd

12.7.5. Materiais

Tipos de costura e transformagao de pegas de vestuario
12.8.1. Costura plana

12.8.2. Costurainterna

12.8.3. Costura curva

12.8.4. Costura francesa

tecn



tecn 38|Estrutura e conteddo

12.8.5. Costura texana
12.8.6. Costura de overlock
12.8.7. Costura de bainhas

12.9. Fechamentos, acabamentos e estofado téxtil
12.9.1. Tingimento de tecidos
12.9.2. Botdes
12.9.3. Ziperes
12.9.4. Apliques
12.9.5. Forro da pega
12.9.6. Remates
12.9.7. Passar roupa

12.10. Moulage
12.10.1. Preparagao do manequim
12.10.2. Pesquisa sobre 0 manequim
12.10.3. Do manequim ao molde

12.10.4. Padronagem de um vestuario

Médulo 13. Fotografia

13.1. Histdria da Fotografia
13.1.1. Antecedentes da Fotografia
13.1.2. Fotografia colorida
13.1.3. 0O filme fotografico
13.1.4. A camera digital
13.2. Formagao da Imagem
13.2.1. A camera fotografica
13.2.2. Parametros basicos na fotografia
13.2.3. Fotometria

13.2.4. Objetivos e distancia focal
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13.3. Linguagem fotogréfica
13.3.1. Tipos de planos
13.3.2. Elementos formais, compositivos e interpretativos da imagem fotogréafica
13.3.3. Enquadramento
13.3.4. Representagdo do tempo e do movimento na fotografia
13.3.5. Arelagao da fotografia com a realidade e a verdade
13.4. A camera fotografica
13.4.1. Cameras analogicas e digitais
13.4.2. As cameras simples
13.4.3. As cameras reflex
13.4.4. Técnicas fotograficas basicas
13.4.5. Aexposigao e os medidores de exposicao
13.4.6. A camera reflex digital. O sensor
13.4.7. O manuseio de cameras digitais versus analogicas
13.4.8. Aspectos especificos de interesse
13.4.9. Modos de trabalho com a camera digital
13.5. Aimagem digital
13.5.1. Formatos de arquivo
13.5.2. Balango de brancos
13.5.3. Temperatura da cor
13.5.4. Histograma. Exposicéo de fotografia digital
13.5.5. Faixa dinamica
13.6. O comportamento da luz
13.6.1. 0O foton
13.6.2. Reflexao e absorgéo
13.6.3. Quantidade e qualidade da luz
13.6.3.1. Luz dura e luz suave
13.6.3.2. Luz direta e difusa
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13.7. Expressividade e estética da iluminagéo

13.8.

13.9.

13.7.1.

13.7.2.
13.7.3.
13.7.4.

13.7.5.

13.7.6.

Sombras, modificadores e profundidade
Angulos de iluminacéo

Esquemas de iluminagao

Medicéo da luz

13.7.4.1. O fotémetro

13.7.4.2. Luz incidente
13.7.4.3. Luz refletida

13.7.4.4. Medicao sobre varios pontos
13.7.4.5. O contraste

13.7.4.6. Cinza médio
lluminagao luz natural
13.7.5.1. Difusores

13.7.5.2. Refletores
lluminagao luz artificial
13.7.6.1. O estudio fotografico
13.7.6.2. Fontes de iluminagéo
13.7.6.3. Luz fria

13.7.6.4. Flashes de estudio e flashes compactos

13.7.6.5. Acessorios

Software de edigao

13.8.1. Adobe Lightroom
13.8.2. Adobe Photoshop
13.8.3. Plugins

Edicao e revelacéo de fotos

13.9.1. Arevelagdo no Cdmera RAW

13.9.2.

13.9.3. Ajustes de exposigao, contraste e saturagao. Niveis e curvas

Ruido e foco

13.10. Referéncias e aplicagoes
13.10.1. Os fotégrafos mais importantes da histéria
13.10.2. Fotografia em design de interiores
13.10.3. Fotografia em design de produto
13.10.4. Fotografia em design de moda
13.10.5. Fotografia em design grafico

Modulo 14. Desenho de Moda

14.1. Histdria da ilustragé@o
14.1.1. Historia da ilustragéo
14.1.2. Tipologia
14.1.3. Ocartaz
14.1.4. llustradores
14.2. Materiais e midia em llustragao
14.2.1. Materiais
14.2.2. Suportes
14.2.3. Novas tecnologias
14.3. Anatomia artistica
14.3.1. Introdugdo a anatomia artistica
14.3.2. A cabega e pescogo
14.3.3. Otronco
14.3.4. O membro superior
14.3.5. 0 membro inferior
14.3.6. O movimento
14.4. Proporgdo do corpo humano
14.41. Antropometria
14.4.2. Proporgao
14.4.3. Canones
14.4.4. Morfologia
14.4.5. Proporgao



14.5.

14.6.

14.7.

14.8.

14.9.

Composigao basica

14.5.1.
14.5.2.
14.53.
14.54.
14.5.5.

Dianteiro
Costas
Perfis
Escorgos

Movimento

0 rosto humano

14.6.1.
14.6.2.
14.6.3.
14.6.4.
14.6.5.
14.6.6.
14.6.7.

A cabega

Os olhos

O nariz

Aboca

As sobrancelhas
As orelhas

O cabelo

A figura humana

14.7.1.
14.7.2.
14.7.3.
14.7 4.
14.7.5.
14.7.6.
14.7.7.

Técnicas de ilustragao de moda

14.8.1.
14.8.2.
14.8.3.
14.8.4.

0 equilibrio do corpo
O brago

A méao

0 pé

A perna

O busto

A figura humana

Técnica tradicional
Técnica digital
Técnica mista
Técnica de collage

llustragao de materiais

14.9.1.
14.9.2.

Tweed

Couro envernizado

14.9.3.
14.9.4.
14.9.5.

14.9.6.
14.9.7.
14.98.
14.9.9.
14.9.10.
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La
Lantejoulas
Transparéncia
Seda

Denim

Couro

Pelo animal

Outros materiais

14.10. Busca de estilo pessoal

14.10.1.
14.10.2.
14.10.3.
14.10.4.
14.10.5.

0O figurino de moda
A estilizagao
Poses da moda
Penteados

0O design

Médulo 15. Tecnologia Téxtil

15.1. Introdugdo aos téxteis

15.1.1.
15.1.2.
15.1.3.
15.1.4.
15.1.5.
15.1.6.

Historia dos téxteis

Os téxteis ao longo do tempo

As maquinas téxteis tradicionais
Aimportancia dos tecidos na moda
Simbologia utilizada em materiais téxteis
Ficha técnica de tecidos

15.2. Materiais téxteis

15.2.1.

15.2.2.
15.2.3.

Classificagdo das fibras téxteis
15.2.1.1. Fibras naturais
15.2.1.2. Fibras artificiais
15.2.1.3. Fibras sintéticas

Propriedades das fibras
Reconhecimento das fibras téxteis
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15.3.

15.4.

15.5.

15.6.

Os fios

15.3.1. Ligamentos basicos

15.3.2. Caracteristicas gerais dos fios

15.3.3. Classificagao dos fios

15.3.4. Etapas de fiagdo

15.3.5. Maquinas utilizadas

15.3.6. Sistemas de numeracéo de fios

Tecidos para costura aberta

15.4.1. Costura aberta

15.4.2. Costura escalonada

15.4.3. Os ligamentos nos tecidos de costura aberta
15.4.4. Classificagdo dos ligamentos

15.4.5. Tipos de ligamentos

15.4.6. Tipos de tecidos de costura aberta

15.4.7. O telar de costura aberta

15.4.8. Telares especiais

Tecidos de tricd

15.5.1. Historia do tecido de trico

15.5.2. Classificagao

15.5.3. Tipologia

15.5.4. Comparagao entre tecidos lisos e tricotados
15.5.5. Caracteristicas e comportamento de acordo com a construgao
15.5.6. Tecnologia e maquinario para obté-los
Acabamentos téxteis

15.6.1. Acabamentos fisicos

15.6.2. Acabamentos quimicos

15.6.3. Resisténcia dos tecidos

15.6.4. 0 pilling

15.6.5. Mudanga dimensional dos tecidos

15.7.

15.8.

15.9.

15.10.

Tinturaria

15.7.1. Pré-tratamentos
15.7.2. Tinturaria

15.7.3. Mdquinas

15.7.4. Insumos

15.7.5. Branqueamento optico
15.7.6. Acor

Estampagem

15.8.1. Estampagem direta
15.8.1.1. Estampagem em bloco
15.8.1.2. Estampagem com rolo
15.8.1.3. Estampagem com termotransferéncia
15.8.1.4. Serigrafia
15.8.1.5. Estampagem com urdume
15.8.1.6. Estampagem por corrosao
15.8.2. Estampagem de reserva
15.8.2.1. Batik
15.8.2.2. Tingimento amarrado
15.8.3. Outros tipos de estampagem
15.8.3.1. Estampagem diferencial
15.8.3.2. Eletrostatico policromado
Tecidos técnicos e inteligentes
15.9.1. Defini¢do e andlise
15.9.2. Aplicagbes dos tecidos
15.9.3. Novos materiais e tecnologias
Couro, peles e outros
15.10.7. A pele e o couro
15.10.2. Classificagdo do couro
15.10.3. Processo de curtimento
15.10.4. Tratamento poés curtimento
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16.6. Detalhes do modelo
16.6.1. Decote

15.10.5. Processo tecnoldgico de curtimento
15.10.6. Métodos de conservagao
15.10.7. Couro sintético 16.6.2. Colarinhos

15.10.8. Debate; couro natural ou sintético 16.6.3. Mangas
16.6.4. Punhos

Mddulo 16. Sistemas de representagéo aplicados a moda 16.6.5. Bolsos

16.1. Introdugdo ao desenho técnico na moda 16.7. Detalhes do desenho
16.1.1. Como e quando os desenhos técnicos sao utilizados? 16.7.1. Detalhes de construgao
16.1.2. Como criar um desenho técnico para a moda? 16.7.2. Detalhes do desenho decorativo
16.1.3. Desenho a partir de uma pega de roupa fisica 16.7.3. Pregas
16.1.4. Padrdes dos técnicos de moda 16.7.4. Costuras

16.2. Preparagao do documento 16.7.5. Pontos
16.2.1. Preparagao do documento para o desenho técnico 16.7.6. Bainhas
16.2.2. Manequim de base anatémica 16.8. Fechos de roupa
16.2.3. Cor, textura e estampados 16.8.1. Ziperes

16.3. Roupas inferiores 16.8.2. Botbes
16.3.1. Saias 16.8.3. Colchetes
16.3.2. Calgas 16.8.4. Fitas
16.3.3. Meios 16.8.5. Nos

16.4. Roupas superiores 16.8.6. lhods
16.4.1. Camisas 16.8.7. Velcro
16.4.2. Camisetas 16.8.8. 1lhos
16.4.3. Casacos de cintura 16.8.9. Lagos
16.4.4. Jaquetas 16.8.10. Pinos
16.4.5. Casacos 16.8.11. Rebites

16.5. Roupas intimas 16.8.12. Anéis
16.5.1. Sutia 16.8.13. Fivelas

16.5.2. Calcinhas
16.5.3. Tangas
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16.9. Complementos

16.9.1. Bolsas
16.9.2. Oculos
16.9.3. Calgados
16.9.4. Joalheria

16.10. A ficha técnica

Médulo 17. Design de Moda

17.1.

17.2.

17.3.

16.10.1. Exportagao do desenho técnico
16.10.2. Informagao da ficha técnica
16.10.3. Modelos e tipos de fichas técnicas
16.10.4. Preenchimento da ficha técnica

Metodologia do design de moda
17.1.1. O conceito de um projeto de moda

17.1.2. Metodologia de projeto aplicada a moda
17.1.3. Métodos de pesquisa em design de moda

17.1.4. 0 Briefing ou demanda de design
17.1.5. Documentagéo

17.1.6. Andlise da moda atual

17.1.7. Formalizagao de ideias

Processos criativos aplicados ao design de moda

17.2.1. 0 caderno de campo
17.2.2. O moodboard
17.2.3. Pesquisa gréfica
17.2.4. Técnicas criativas
Referéncias

17.3.1. Moda comercial
17.3.2. Moda criativa

17.3.3. Moda de palco
17.3.4. Moda corporativa

17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

17.8.

17.9.

Conceito da colegdo

17.4.1. Funcionalidade da pega de vestuario
17.4.2. 0O vestuario como mensagem
17.4.3. Conceitos ergonémicos
Codigos estilisticos

17.5.1. Caodigos estilisticos permanentes
17.5.2. Codigos estilisticos estacionarios
17.5.3. Busca de marca pessoal
Desenvolvimento da colegéo

17.6.1. Marco teorico

17.6.2. Contexto

17.6.3. Pesquisa

17.6.4. Referéncias

17.6.5. Conclusdes

17.6.6. Representagao da colegéo
Estudo técnico

17.7.1. Carta téxtil

17.7.2. Tabela de cores

17.7.3. Ovidro

17.7.4. Aficha técnica

17.7.5. O prototipo

17.7.6. Escandalo

Projetos interdisciplinares

17.8.1. O desenho

17.8.2. 0 desenho

17.8.3. Acostura

Producéo de uma colegéo

17.9.1. Do eshoco ao desenho técnico
17.9.2. Oficinas de artesanato

17.9.3. Novas tecnologias
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17.10. Estratégias de comunicagao e apresentagéo 18.5. Design Sustentavel
17.10.1. Fotografia de Moda: Lookbook, editorial e campanha 18.5.1. Design das pegas de roupa
17.10.2. O portfdlio 18.5.2. Design com empatia
17.10.3. A passarela 18.5.3. Selegao de tecidos, materiais e técnicas
17.10.4. Outras formas de exibir a colegdo 18.5.4. Uso de monomateriais

. ” 18.6. Producs tentavel
Mddulo 18. Sustentabilidade na Moda rodugac sustentave

18.6.1. Padrées e modelagem

18.1. Metodologia do design de moda 1862, Técnicas de residuo zero

18.1.1. A cadeia de suprimentos 18.6.3. Construcdo

18.1.2. Aspectos principais 18.6.4. Design para durar
18.1.3. Desenvolvimento da moda sustentavel
18.1.4. O futuro da moda

18.2. O ciclo de vida de um vestuario

18.7. Distribuigdo sustentavel
18.7.1. Fornecedores e produtores
18.7.2. O compromisso com as comunidades locais
18.7.3. Vendas

18.7.4. Design de acordo com a necessidade

18.2.1. Refletir sobre o ciclo de vida

18.2.2. Atividades e impacto

18.2.3. Ferramehtas e mogelos de avaliagao 18.7.5. Design de moda inclusiva

18.2.4. Estratégias de design sustentavel 18.8. Uso sustentavel do vestuario
18.8.1. Padroes de uso

18.8.2. Como reduzir a lavagem?

18.3. Normas de qualidade e seguranga na industria téxtil
18.3.1. Qualidade
18.3.2. Rotulagem
18.3.3. Seguranga de vestuario

18.8.3. Consertos e manutengao

18.8.4. Design para ajustes

1834 Inspegdes de consumo 18.8.5. Design de vestuario modular

18.4. Obsolescéncia programada 18.9. Reciclagem

18.4.1. A obsolescéncia programada e os residuos de aparelhos elétricos e eletronicos 189.1. Reutilizagio e remanufatura

18.4.2. Aextragdo de recursos 189.2. Reavaliagio

1843 Ageragdo de residuos 18.9.3. Reciclagem de materiais

18.4.4. Areciclagem e a reutilizagao de residuos eletronicos 18.9.4. Produgdo em ciclo fechado

18.4.5. 0 consumo responsavel
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18.10. Design de moda sustentavel

Maddulo 19. Histdria da Moda

19.1.

19.2.

19.3.

18.10.1. Katharine Hamnett
18.10.2. Stella McCartney

18.10.3. Annika Matilda Wendelboe
18.10.4. Susan Dimasi

18.10.5. Isabell de Hillerin

Do vestuario a moda

19.1.1. Novo contexto e mudanga social
19.1.2. Alibertagao da mulher

19.1.3. Novo conceito de designer de moda
19.1.4. Inicio do século 20

O vestudrio moderno

19.2.1. 0O vestuario moderno

19.2.2. Aascensao dos estilistas americanos
19.2.3. 0 cendrio londrino

19.2.4. Nova York na década de 1970
19.2.5. A moda dos anos 80

19.2.6. Grupos de luxo multi-marcas
19.2.7. Moda funcional

19.2.8. Activewear

19.2.9. Amoda, a arte e a cultura pop
19.2.10. Celebridades

19.2.11. Fotografia e internet

Grandes mestres da moda

19.3.1. Jeanne Lanvin

19.3.2. Jeanne Paquin

19.3.3. Emilie Floge

19.3.4. Madeleine Vionnet

19.3.5. Gabrielle Chanel

19.3.6. Elsa Schiaparelli

19.3.7. Carolina Herrera

19.4. Grandes mestres da moda

19.5.

19.6.

19.7.

19.8.

19.9.

19.4.1. Charles Frederick Worth

19.4.2. Jacques Doucet

19.4.3. Paul Poiret

19.4.4. Cristobal Balenciaga

19.4.5. Christian Dior

19.4.6. Karl Lagerfeld

19.4.7. Alexander McQueen

Haute Couture

19.5.1. Historia da Haute Couture
19.5.2. Federagédo de Alta Costura e Moda
19.5.3. Membros da federagdo

19.5.4. De Haute Couture a Prét-a-porter
Artesanato

19.6.1. Atecelagem como arte

19.6.2. Artesanato que complementa o vestuario
19.6.3. Artistas e artesdos relacionados com a moda

Fast-Fashion

19.7.1. Historia e origem do Fast-Fashion
19.7.2. Modelo de negdcio do Fast-Fashion
19.7.3. Impacto do Fast-Fashion no mundo
Publicidade e fotografia de moda

19.8.1. Arquétipos e esteredtipos

19.8.2. Aimagem da moda

19.8.3. Comunicagao visual da moda
19.8.4. Os grandes fotégrafos de moda
Impacto da moda

19.9.1. Aindustria téxtil

19.9.2. Arelagdo entre arte e moda

19.9.3. Moda e sociedade

19.10. Teoria e critica da moda

19.10.7. Os estilistas atuais e sua influéncia
19.10.2. Tendéncias atuais
19.10.3. A banalizagdo da moda



Mddulo 20. Design de moda avancado

20.1. Mercados para a moda

20.1.1. A moda feminina

20.1.2. Mercados de moda

20.1.3. Mercados especializados
20.2. Astemporadas

20.2.1. Astemporadas

20.2.2. Ociclo da moda

20.2.3. Tendéncias da moda

20.2.4. Andlise de tendéncias

20.2.5. Desenvolvimento do projeto
20.3. Pesquisa criativa

20.3.1. Inspiragéo

20.3.2. O caderno de campo

20.3.3. Os materiais

20.3.4. O Moodboard
20.4. Desenvolvimento e técnicas

20.4.1. Estratégias de desenvolvimento

20.4.2. Elementos do design

20.4.3. Técnicas de construgéo

20.4.4. Técnicas de desenvolvimento

20.4.5. Argumentacéao da colegao
20.5. Design de Moda

20.5.1. Como é o design de moda?

20.5.2. A confecgdo

20.5.3. Aindustria da moda

20.5.4. A colegéo de moda

20.5.5. Corte, costura e acabamento
20.6. Acessorios de moda

20.6.1. Definicdo de acessorio

20.6.2. Acessorios mais usados nas colegdes

20.6.3. Industria e acessorios

20.7.

20.8.

20.9.
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Como apresentar o projeto?

20.7.1. Apresentagao de moda
20.7.2. Apresentagao de uma colegéo
20.7.3. Estilismo de moda

Onde e quando apresentar o projeto?
20.8.1. O calendario da moda

20.8.2. Aimprensa da moda

20.8.3. Editoriais de moda

20.8.4. Feiras e eventos

Estratégias de comunicagdo de projetos
20.9.1. Segundas linhas

20.9.2. Ampliagao da colegdo

20.9.3. Praticidade

20.10. O design e a empresa

20.10.1. Empreendedorismo na moda
20.10.2. O branding

20.10.3. Marketing como promogao
20.10.4. Direitos autorais

Madulo 21. Histdria da Indumentaria
21.1.

21.2.

Pré-historia

21.1.1. Introdugdo

21.1.2. Ascivilizagdes pré-histéricas
21.1.3. O comércio na época pré-historica
21.1.4. O traje pré-historico

21.1.5. Peles e artigos de pélo

21.1.6. Os tecidos e as técnicas

tecn

21.1.7. As concordancias cronologicas e as semelhangas no traje pré-historico

Idade Antiga: Egito e Mesopotamia
21.2.1. Egito

21.2.2. O povo assirio

21.2.3. O povo persa
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21.3.

21.4.

21.5.

21.6.

21.7.

Idade Antiga: a Grécia Classica

21.3.1. Vestudrio Cretan

21.3.2. Os téxteis utilizados na Grécia Antiga
21.3.3. Asroupas da Grécia Antiga

21.3.4. Roupas intimas da Grécia Antiga

21.3.5. Calgados da Grécia Antiga

21.3.6. Chapéus e cocares da Grécia Antiga
21.3.7. Cores e decoragdes da Grécia Antiga
21.3.8. Acessorios da Grécia Antiga

Idade Antiga: o Império Romano

21.4.1. Os tecidos da Roma Antiga

21.4.2. Asvestes da Roma Antiga

21.4.3. Roupas intimas da Roma Antiga

21.4.4. Calgados da Roma Antiga

21.4.5. Chapéus e cocares da Roma Antiga
21.4.6. Relagado de status social e vestuario na Roma Antiga
21.4.7. 0O estilo bizantino

Alta Idade Média e Baixa Idade Média

21.5.1. Caracteristicas historicas gerais do periodo medieval
21.5.2. O vestuario no inicio do periodo medieval
21.5.3. O vestuario no periodo carolingio

21.5.4. O vestudrio na época romanica

21.5.5. O vestudrio gotico

A Era Moderna: Renascentista, Barroco e Rococo
21.6.1. Século XV e XVI: Renascimento

21.6.2. Século XVII: O Barroco

21.6.3. Século XVIII: Rococod

Idade Contemporanea: Neoclassicismo e Romantismo
21.7.1. Aindustria da Indumentaria

21.7.2. Charles Fréderick Worht

21.7.3. Jacquet Doucet

21.7.4. Aindumentaria feminina

21.7.5. Josefina Bonaparte: o estilo império

21.8. Idade Contemporanea: Era Vitoriana e Belle Epoque
21.8.1. ARainha Vitoria
21.8.2. Aindumentaria masculina
21.8.3. Dandy
21.8.4. Paul Poiret
21.8.5. Madeleine Vionnet

21.9. Era Contemporanea: da indumentaria a moda
21.9.1. Novo contexto e mudanga social
21.9.2. Designers de moda
21.9.3. Coco Chanel
21.9.4. O New look

21.10. A era contemporanea: o século dos estilistas e a moda
21.10.1. O vestuario moderno
21.10.2. A ascensao dos estilistas americanos
21.10.3. A cena londrina

Médulo 22. Padronagem masculina

22.1. Aevolugdo da moda masculina
22.1.1. Contexto social e histérico da moda masculina
22.1.2. Arenulncia a ornamentagdo e a reconquista dos direitos da moda
22.1.3. Historia da alfaiataria
22.2. 0 vestuario masculino
22.2.1. Tipos de roupas e variagdes
22.2.2. 0 acessorio masculino
22.2.3. Andlise e comunicagao da marca
22.2.4. Tendéncias atuais
22.3. Estudo das morfologias masculinas
22.3.1. Evolugéo do corpo masculino
22.3.2. Estudo do corpo masculino
22.3.3. Tipologia do corpo masculino
22.4. Molde da camisa
22.4.1. Medidas
22.4.2. Trago
22.4.3. Variagbes



Estrutura e contetdo | 49 tech

22.5. Molde de calgas
22.5.1. Medidas
22.5.2. Trago
22.5.3. Variagoes

22.6. Esbogo do casaco
22.6.1. Medidas
22.6.2. Trago
22.6.3. Variagoes

22.7. Desenhos de lapela do casaco
22.7.1. Medidas
22.7.2. Trago
22.7.3. Variagoes

22.8. Molde do colete
22.8.1. Medidas
22.8.2. Trago
22.8.3. Variagbes

22.9. 0 casaco masculino
22.9.1. Medidas
22.9.2. Trago
22.9.3. Variagoes

22.10. Alfaiataria tradicional
22.10.1. Materiais
22.10.2. Forrado
22.10.3. Montagem
22.10.4. Costura
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia

¢ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que se mostrou extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memorizagao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto de
mudanca, competitivo e altamente exigente.

Coma TECH vocé ira
experimentar uma maneira de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.




Através de atividades de colaboracdo e
casos reais, 0 aluno aprendera a resolver
situacoes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara voceé
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
SuCesso na sua carreira”

0 método do caso é o sistema de aprendizagem mais utilizado pelas melhores
faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os alunos de Direito
pudessem aprender a lei ndo apenas com base no conteudo tedrico, 0 método
do caso consistia em apresentar situagdes reais e complexas para que 0s alunos
tomassem decisoes e justificassem como resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido
como 0 método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar,
argumentar e defender suas ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as
universidades online do mundo,
alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprendera com uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

learning
from an
expert

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para
usar este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os
niveis de satisfacéo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros)
com relagéo aos indicadores da melhor universidade online.
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esfor¢co e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializacao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memorias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irao
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
método de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que é colocado a disposigdo do aluno.

—
Masterclasses
Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros especialistas.
O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro
Praticas de habilidades e competéncias
Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
Vivermos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para

complementar a sua capacitagao.
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Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o contetdo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitagdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Advanced Master em Design de Moda Integral garante, além da capacitagcao
mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Advanced Master emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COM SUCESSOo e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Advanced Master em Design de Moda Integral conta com o contetdo mais O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagdo
completo e atualizado do mercado. obtida no Advanced Master, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas

bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.
Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado*

correspondente ao titulo de Advanced Master emitido pela TECH Universidade Titulo: Advanced Master em Design de Moda Integral
Tecnoldgica. N.© de Horas Oficiais: 3.000h

Q
tecn umvers,ldqde Advanced Master em Design de Moda Integral
» tecnoldgica

Contetido programético
Outorga o presente

CERTIFICADO

Curso Disciplina Horas  Tipo Curso Disciplina Horas  Tipo

1° Design de moda estrutural e integral 150 OB 20 Padronagem e confecgdo 150 08B

1° 0 produto téxtil 150 OB 20 Fotografia 150 0B

1° 0 design de joias e acessorios 150 0B 2° Desenho de Moda 150 0B

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden°__________ 10 Vestudrio de roupas especiais 150 OB 2°  Tecnologia Téxtil 150 OB
7 1° CLO Virtual Fashion Design 150 0B 2° Sistemas de representagéo aplicados a moda 150 0B

por ter concluido e aprovado €om sucesso o programa de 1° Estilismo e tendéncias de moda 150 0B 2° Design de Moda 100 0B
1° Aidentidade visual = UX + branding 150 OB 20 Sustentabilidade na Moda 100 08B

1° Comercializagéo da colegdo 150 OB 20 Histéria da Moda 100 08

ADVANCED MASTER 10 Gestao de compras para a moda 150 0B 20 Design de moda avangado 100 OB

1° Oficina de empreendedorismo e gestao criativa 150 0B 2° Histéria da Indumentaria 100 0B

em 1° Fundamentos e introdugéo ao Design 150 0B 2° Padronagem masculina 100 0B

Design de Moda Integral

Este é um curso proprio desta Universidade, com durag&o de 3.000 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Particular de Ensino Superior
reconhecida pelo Ministério da Educagao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

ZW t ec h universidade

Z'\W Ma.Tere Guevara Navarro tecnoldgica

Reitora
Ma.Tere Guevara Navarro

Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Advanced Master
Design de Moda Integral

» Modalidade: online

» Duragdo: 2 afios

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicacao: 16h/semana

» Hordrio: no seu proéprio ritmo

» Provas: online
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Design de Moda Integral

(]
te C ﬂ universidade
» tecnologica



