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Apresentacao

N&o é possivel entender a moda sem o estilismo. Alids, é o estilismo que da forma a moda
e harmoniza todo o conjunto estético da vestimenta. Assim, convém ter uma qualificagéo
especifica nesta drea se quiser triunfar nesta disciplina artistica. Esta certificagéo foi
concebida, portanto, com o objetivo de oferecer aos alunos todos os conhecimentos
necessarios em estilismo, imagem e comunicagao, para que possam criar designs atrativos
para o publico e consigam, ao mesmo tempo, dar-lhes uma adequada difuséo. Desta forma,
conseguirdo obter um grande prestigio no @mbito internacional da moda.
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e Especializa-se em Estilismo de Moda

e transponha as suas ideias para o
publico de forma atrativa”
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A moda e a imagem sao aspectos inseparaveis que tém de seguir a mesma linha para
conseguirem atrair o publico e conseguir a sua fidelizagéo. Para isso, os profissionais
do Design de Moda nédo so6 tém de ser capazes de criar estilismos inovadores e atrativos
para o publico, como também tém de ser capazes de comunicar, através dos seus designs,
as suas proprias ideias e inspiragoes. Trata-se de um processo complexo que requer uma
vasta especializagao, mas que é fundamental para alcangar o éxito.

Neste sentido, os designs de moda nao devem, ser pecas soltas, devendo antes ser
entendidos como um estilismo global que seja capaz de atrair o publico e os Influencers
gue agem como promotores de marca, dando a conhecer designs que estao ao alcance
de todos, mas que no século XXI chegam aos consumidores através das redes sociais.
Para aumentar a formacgéo dos profissionais neste campo, foi concebido este Mestrado
Proprio em Estilismo de Moda, que inclui a informagao mais relevante sobre a Historia
da arte contemporanea, a indumentaria, os designs de moda, a fotografia, o estilismo
ou o Marketing em moda, para que o aluno adquira num Unico programa a capacitagao
necessaria para se desenvolver neste campo.

Com tudo isto, a TECH Universidade Tecnoldgica propde-se cumprir o objetivo de alta
especializacdo que procuram os designers de moda, que buscam programas de grande
qualidade para aumentarem a sua formagao e oferecer aos utilizadores pegas que se
tornem indispensaveis para o seu roupeiro. E, para atingir este objetivo, a TECH oferece
um programa de vanguarda adaptado as ultimas novidades do sector, com um programa
extremamente atual e realizado por profissionais experientes que estao dispostos a
colocar todo o seu conhecimento ao alcance dos seus alunos. E de destacar que, sendo
um Mestrado Proprio 100% online, os alunos nao estao condicionados por horarios fixos
ou pela necessidade de irem para outro local fisico, podendo aceder aos contetdos
em qualquer altura do dia, equilibrando a sua vida profissional e pessoal com a sua
vida académica.

Este Mestrado Proprio em Estilismo de Moda conta com o contetdo educacional
mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

+ 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em moda

+ 0 conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico do curso fornece
informagdes cientificas e praticas sobre as disciplinas que sdo essenciais para
a pratica profissional

* Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim
de melhorar a aprendizagem

+ 0 seu foco especial em metodologias inovadoras em estilismo, imagem e comunicagéo
de moda.

+ Palestras tedricas, perguntas ao especialista, foruns de discussao sobre questdes
controversas e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso ao contetdo a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagéo a Internet

Consiga a exceléncia profissional num
sector tdo competitivo como a industria
da moda, gracas a qualificacdo superior
que lhe oferece a TECH"



O formato online deste Mestrado
Proprio sera indispensavel para
que possa concilia-lo com o resto
das suas obrigacdes diarias”

O seu corpo docente inclui profissionais da area da moda, que trazem a experiéncia
do seu trabalho para este programa, bem como especialistas de renome de empresas
lideres e universidades de prestigio.

Gracas ao seu conteldo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia
educacional, o profissional tera acesso a uma aprendizagem situada e contextual, ou
seja, um ambiente de simulagédo que proporcionara um estudo imersivo programado
para se preparar em situagoes reais.

A concegdao deste programa centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional deve tentar resolver as diferentes situagtes de pratica
profissional que surgem ao longo do programa académico. Para tal, os profissionais
contardo com a ajuda de um sistema inovador de videos interativos desenvolvido por
especialistas reconhecidos.
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Um programa completissimo que sera
indispensavel para o seu desenvolvimento
profissional no sector da moda.

Aceda a varios casos praticos e
especialize-se para trabalhar num sector
de vanguarda.
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Objetivos

O Mestrado Préprio em Estilismo de Moda esta orientado para facilitar a atuagao dos
profissionais para que adquiram e conhegam as principais novidades neste ambito, o que lhes
permitird exercerem o seu trabalho diario com a maxima qualidade e profissionalismo. Assim,
estarao mais bem capacitados para se desenvolverem com éxito num sector que esta no auge,
como o é a industria da moda, que cada vez requer mais profissionais com maior qualificagéo
e capazes de se adaptarem rapidamente as mudancas.
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Adquira os conhecimentos mais especificos sobre
Estilismo de Moda e alcance o éxito profissional”
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Objetivos gerais

+ Obter um conhecimento detalhado sobre a Histéria da moda, que sera relevante
para o trabalho dos profissionais que desejem evoluir neste sector na atualidade

+ Conhecer o vinculo existente entre a Historia da arte e a moda.
+ Ser capaz de conceber projetos de moda de sucesso

+ Obter uma formagao superior em estilismo, imagem e comunicagdo da moda que
permita aos profissionais destacarem-se no sector.

Se procura ampliar a sua formagéo neste campo,
nao pense mais. A TECH tem tudo o que é
necessario para o ajudar a consequi-lo”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Colorimetria
+ Conhecer e compreender na teoria € na pratica o fenémeno da cor nos seus ambitos
+ Conhecer as diferentes ferramentas e recursos atualizados de utilizagao da cor
em desenho e utilizar os diferentes meios de aplicacéo da cor, tanto manuais como
digitais, nos processos de desenho.

+ Entender como aplicar a cor aproveitando os recursos cromaticos e as dimensoes padrao
internacionais para conseguir objetivos concretos nos projetos de design

*+ Analisar e diferenciar as principais leis da percegao visual com a nomenclatura e a
linguagem propria de cada especialidade

+ Compreender os esquemas basicos de ordena¢éo compositiva em design

Modulo 2. Histdria da arte contemporanea
+ Desenvolver a metodologia da Histoéria da arte contemporanea no que toca a classificagao
e andlise

+ Conhecer a terminologia especifica sobre Histéria da arte contemporanea e usa-
la adequadamente

+ Analisar e compreender o significado histoérico da arte contemporanea e a sua repercussao
na sociedade

+ Utilizar recursos e fontes

+ Compreensao da Historiadora de arte como fonte de inspiragéo, criatividade e qualidade
nas produgoes de design
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Médulo 3. Fotografia
+ Compreender as nogoes basicas das camaras fotograficas

* Conhecer 0s softwares de revelagdo e edigéo fotografica

+ Gerir e compreender o vocabulario e os conceitos basicos da linguagem
visual e audiovisual

+ Analisar criticamente imagens de diferentes tipos

+ Gerir recursos e fontes relacionadas com a matéria

Mddulo 4. Histéria do vestuario
* |dentificar a lingua e 0s recursos expressivos em relagao ao contetdo

+ Escolher recursos de investigagao e inovacao para resolver questoes levantadas no
ambito das fungdes, necessidades e materiais da indumentaria

* Reunir estratégias metodoldgicas e estéticas que ajudem a estabelecer e desenvolver
processos criativos

+ Distinguir os processos psicoldgicos na evolugao das pegas de vestuario na
Historia da indumentaria

+ Associar a linguagem formal e simbdlica a funcionalidade no campo do vestuario
+ Demonstrar a inter-relagdo entre os elementos do vestuario e os campos humanistas
+ Justificar as contradigdes entre o vestuario de luxo e os valores éticos

+ Refletir sobre o impacto da inovacéo e da qualidade na producao de vestudrio sobre
a qualidade de vida e 0 meio ambiente

Mddulo 5. Teoria da estética e as artes
+ Poder argumentas opinides com preciséo e rigor, usando uma terminologia e vocabuldrio
especificos da disciplina

+ Argumentar fundamentos estéticos de projetos de design
+ |dentificar as caracteristicas formais e comunicativas das obras de design de moda
+ Entender as relagoes entre os movimentos artisticos e o design

+ Analisar obras de design aplicando critérios formais, comunicativos e simbdlicos

Médulo 6. Histéria da moda
+ Reunir estratégias metodologicas e estéticas que ajudem a estabelecer e desenvolver
processos criativos

+ Associar a linguagem formal e simbdlica a funcionalidade no dominio da moda
* Justificar as contradigdes entre o luxo da moda e os valores éticos

+ Refletir sobre 0 impacto da inovagédo e da qualidade na produgéo de moda, do
pronto-a-vestir e da moda Low Cost na qualidade de vida e no meio ambiente

+ Conhecer e valorizar 0s usos e as modos historicas pelos quais a moda tem passado
na construgao de imaginarios

+ Saber realizar corretamente leituras denotativas e conotativas de imagens de moda



Médulo 7. Estilismo
* |dentificar e interpretar os diferentes perfis de consumidores para se adequar as
necessidades do cliente e poder satisfazé-lo em diferentes tipos de projeto de estilismo

* Gerir e organizar o trabalho profissional do estilista de moda para o contexto editorial
* Investigar, analisar e reinterpretar novas tendéncias estéticas
+ Gerir e organizar o trabalho profissional do estilista de moda para o contexto E-commerce

+ Estar familiarizado com o conhecimento do ambiente visual e criativo que o rodeia

Médulo 8. Marketing em moda
+ Compreender o conceito de marketing

¢ Aprender a posicionar-se no mercado da moda e no seu ambiente
+ Entender como estabelecer uma politica de precgos e de produto
+ Conhecer os procedimentos de distribuicao do produto

+ Comunicar ideias e projetos aos clientes, argumentar racionalmente, saber avaliar as
propostas e canalizar o dialogo
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Moddulo 9. Revistas

+ Conhecer as particularidades que definem a revista como meio de jornalismo escrito,
a sua tipologia e a segmentacao do seu mercado

* Produzir publicages periddicas tanto em papel como em formato digital

+ Conhecer a tradigdo e os antecedentes historicos da tecnologia da comunicagao escrita
e do design jornalistico

+ Analisar e identificar os diferentes componentes de uma revista

+ Conhecer a revista, as suas especificidades e o mercado editorial

Méddulo 10. Canais de comunicagao em moda

+ Oferecer uma comunicacao direta, pessoal e adequada, capaz de satisfazer os objetivos
especificos de cada rede social

+ Ter uma visdo especifica de cada um dos canais de comunicagao digital que
existem hoje em dia

+ Para compreender como é exercida a influéncia do canal de comunicagéo e
as novas estratégias de poder que sao exercidas a partir do ambiente digital

+ Replicar um exercicio de influéncia a partir das suas redes sociais

+ |dentificar a ascensdo do canal audiovisual meios lider entre a opinido publica
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Competencias

O programa da TECH Universidade Tecnoldgica foi concebido com um fim principal:
oferecer a melhor formagao do momento aos profissionais da moda. Assim, apos ser
aprovado nas avaliagdes do Mestrado Proprio em Estilismo de Moda, os profissionais
terdo adquirido as habilidades necessarias para realizar uma pratica de qualidade,
atualizada com base na metodologia de ensino mais inovadora. Desta forma, estardo
mais bem preparados para se desenvolverem com éxito e criar projetos inovadores ao
gosto do publico da industria da moda, um sector de alta exigéncia e competitividade.




Competéncias |15 tecC’,

Um programa de ultima geragdo para profissionais
que desejem especializar-se num sector
de elevada concorréncia”
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Competéncias gerais

+ Criar designs atrativos que se tornam obrigatorios durante a estagao

+ Aplicar os critérios histéricos da industria de moda aos designs atuais, para
que se tornem pegas de vestuario indispensaveis em qualquer guarda-roupa

+ Desenvolver comunicacdes eficazes sobre 0 negécio da moda

Adquira as competéncias necessarias
para se desenvolver com sucesso na
industria da moda”
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Competéncias especificas

+ Ter um conhecimento profundo das cores mais adequadas a aplicar a cada design
* Entender a repercussao da arte contemporanea na moda

+ Trabalhar com desenvoltura no @mbito da fotografia

+ Realizar designs de moda partindo do desenho de pecas e figurinos

+ Conhecer a evolugdo da indumentaria e 0 seu processo de criagéo

+ Dominar os movimentos artisticos relacionados com a moda

+ Conhecer todas as fases do design de moda

+ Aplicar critérios inovadores no design e criagao de pegas

+ Adequar a criagao de colegdes de moda as necessidades do publico

+ Aplicar ferramentas de Marketing ao sector da moda para dar a conhecer a marca ao
publico generalista
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Estrutura e conteudo

O conteudo do Mestrado Préprio abrange de forma estruturada todas as areas de conhecimento
que os profissionais da moda precisam de conhecer em profundidade, incluindo as novidades e
atualizagdes mais interessantes do sector. Um estudo de alta qualidade que permitira aos alunos
competirem com desembaraco e capacidade suficiente numa industria altamente competitiva.
Para tal, o programa foi concebido por profissionais com larga experiéncia, que puseram toda a sua
experiéncia num programa que sera indispensavel no curriculo dos profissionais do século XXI.

OH'\C@ Ouﬂi\

465 Comments
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Um completissimo programa, muito bem
estruturado, concebido para realizar um
percurso eficiente pelos conceitos mais
atualizados sobre o Estilismo de Moda”
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Mddulo 1. Colorimetria

1.1.

1.2.

1.3.

Teoria das cores

1.1.7.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.
1.1.8.

Percegao da forma e do espago

A cor. Definigao

Percecdo da cor

Propriedades ou dimensdes da cor
Classificagdo da cor

Percepgao das cores

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

0 olho humano

Visdo das cores

Varidveis na percegao da cor
Percegao nao visual da cor

Modelos e normalizagao da cor

1.3.1.

132

133

1.3.4.

Historia da cor

1.3.1.7. Primeiras teorias
1.3.1.2. Leonardo Da Vinci
1.3.1.3. Isaac Newton
1.3.1.4. Moses Harris
1.3.1.5. Goethe

1.3.1.6. Runge

1.3.1.7. Chevreul

1.3.1.8. Rood

1.3.1.9. Munsell

1.3.1.10. Ostwald
Percepgao visual

1.3.2.1. Absorcao e reflexao
1.3.2.2. As moléculas de pigmento
Atributos da cor

1.3.3.1. Tom

1.3.3.2. Luminancia

1.3.3.3. Saturagao

Cores quentes e frias

1.4.

1.5.

1.6.

1.3.5.  Aharmonia nas cores
1.3.6. Contraste
1.3.7. Efeitos de cor
1.3.7.1. 0 tamanho
1.3.7.2. Transparéncia, peso e massa
Semidtica e semantica da cor
1.4.1.  Semidtica da cor
1.4.2.  Descrigédo da cor
1.4.3. Cores, materiais, luzes, percegoes, sensagoes
1.4.4.  Core matéria
1.4.5.  Averdade de uma cor
1.4.6. Percecéo da cor
1.4.7. 0 peso de uma cor
1.48.  Odicionario da cor
A cor no desenho
1.5.1.  Tendéncias cromaticas
1.5.2.  Design gréafico
1.5.3.  Design de interiores
1.5.4.  Arquitetura
1.5.5.  Design paisagista
1.5.6.  Design de moda
Composigao
1.6.1. Visdo geral
1.6.1.1. Codigos empregues
1.6.1.2. Grau de originalidade e de banalidade
1.6.1.3. Grau de iconicidade e de abstragao
1.6.2.  Organizagdo da configuragdo da imagem: relagdo entre fundo e figura
1.6.3.  Organizagao da configuragao da imagem: leis gestalticas
1.6.4. Organizacdo da configuragcdo da imagem: sistemas de organizagado espacial
1.6.4.1. Equilibrio: estético ou dinamico Sistema focal ou ortogonal
1.6.4.2. Proporgao



1.7.

1.8.

1.9.

1.6.4.3. Simetria
1.6.4.4. Movimento e ritmo
1.6.5. Estudo do campo
As fungdes da imagem
1.7.1.  Representativa
1.7.1.1. Cartografica
1.7.1.2. Cientifica
1.7.1.3. Arquiteténica
1.7.1.4. Projetual
1.7.2.  Persuasiva
1.7.3. Artistica
Psicologia da cor
1.8.1. Cores quentes e cores frias
1.8.2. FEfeitos fisiolégicos
1.8.3.  Simbolismo das cores
1.8.4. Preferéncias pessoais sobre as cores
1.8.5. Efeitos emocionais
1.8.6. Corlocal e expressiva
0 significado da cor
191 Azul
1.9.2.  Vermelho
1.9.3. Amarelo

1.9.4. Verde
1.9.5. Preto
1.9.6. Branco
1.9.7. Laranja
1.9.8. Violeta
199. Rosa

1.9.10. Dourado
1.9.11. Prateado
1.9.12. Castanho
1.9.13. Cinzento

1.10. Utilizagao da cor
1.10.1. Fontes de tintas e pigmentos

10.1.2. lluminagao
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10.1.3. Misturas de éleos e acrilicos

10.1.4. Ceramica vidrada
10.1.5. Vidro colorido
10.1.6. Impressao a cores
10.1.7. Fotografia a cores

Modulo 2. Historia da arte contemporanea

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

Fauvismo

2.1.1.  Origem e influéncias
2.1.2.  Caracteristicas

2.1.3. Obras

2.1.4.  Principais representantes
Expressionismo

2.2.1.  Origem e influéncias
2.2.2. Caracteristicas

2.2.3. Obras

2.2.4.  Principais representantes
Futurismo

2.3.1.  Origem e influéncias
2.3.2. Caracteristicas

2.3.3. Obras

2.3.4.  Principais representantes
Arte abstrata

2.47.  Origem e influéncias
2.4.2.  Caracteristicas

2.43. Obras

2.4.4.  Principais representantes
Construtivismo

2.5.1.  Origem e influéncias
2.5.2.  Caracteristicas

tecn
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2.5.3. Obras

2.5.4.  Principais representantes
2.6.  Dadaismo

2.6.1.  Origem e influéncias

2.6.2. Caracteristicas

2.6.3. Obras

2.6.4.  Principais representantes
2.7.  Surrealismo

2.7.1.  Origem e influéncias

2.7.2.  Caracteristicas

2.7.3. Obras

2.7.4.  Principais representantes
2.8.  Primeiras correntes artisticas da arte pos-conceptual

2.8.1. Informalismo

2.8.2.  Nova figuragédo

2.83. Arte cénica

2.8.4. Popart

2.8.5.  Novo realismo

2.8.6. Artedeagao
2.9.  Segundas correntes artisticas da arte pds-conceptual

2.9.1.  Minimalismo

2.9.2.  Hiper-realismo

2.9.3. Arte conceptual

29.4.  Pos-modernismo

295,  Street Art

29.6. LandArt
2.10. Atualidade da arte pos-conceptual

2.10.1. Pop art

2.10.2. Arte objeto

2.10.3. Body art

2.10.4. Perfomance

2.10.5. Instalagdes

Médulo 3. Fotografia

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Historia da fotografia

3.1.1.  Historia da fotografia

3.1.2.  Fotografia a cores

3.1.3.  Filme fotografico

3.1.4.  Acémara digital

Formagao da imagem

3.2.1.  Acémara fotografica

3.2.2.  Parametros basicos em fotografia

3.2.3.  Fotometria

3.24. Lentes e distancia focal

Linguagem fotografica

3.3.1.  Tipos de planos

3.3.2.  Elementos formais, composicionais e interpretativos da imagem fotogréfica
3.3.3.  Enguadramento

3.34. Representagéo do tempo e do movimento na fotografia
3.3.5.  Arelagdo da fotografia com a realidade e a verdade
A céamara fotogréfica

3.4.1. Cémaras analdgicas e digitais

3.42. Camaras simples

3.4.3.  Ascamaras reflex

3.4.4. Técnicas fotograficas basicas

3.4.5.  Exposicdo e medidores de exposi¢ado

3.4.6. Acamara reflex digital. O sensor

3.4.7. 0O manuseamento da camara digital versus a camara analogica
3.4.8. Aspectos especificos de interesse

3.49. Formas de trabalhar com a cémara digital
Aimagem digital

3.5.1.  Formatos de ficheiro

3.52.  Balango de brancos

3.5.3.  Temperatura de cor

3.54. Histograma. Exposigdao em fotografia digital

3.5.5.  Gamadinamica



3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

0 comportamento da luz
3.6.1.  Ofotéo
3.6.2. Reflexdo e absorgao
3.6.3. Quantidade e qualidade da luz
3.6.3.1. Luz dura e luz suave
3.6.3.2. Luz direta e difusa
Expressividade e estética da iluminagao
3.7.1.  Sombras, modificadores e profundidade
3.7.2.  Angulos de iluminagdo
3.7.3.  Esquemas de iluminagao
3.7.4.  Medigao da luz
3.7.4.1. O fotémetro
3.7.4.2. Luzincidente
3.7.4.3. Luz refletida
3.7.4.4. Medigdo sobre varios pontos
3.7.4.5. Contraste
3.7.4.6. Cinzento médio
3.7.5.  lluminagdo com luz natural
3.7.5.1. Difusores
3.7.5.2. Refletores
3.7.6.  lluminagdo com luz artificial
3.7.6.1. O estudio fotografico
3.7.6.2. Fontes de iluminagao
3.7.6.3. Luz fria
3.7.6.4. Flashes de estudio e flashes compactos
3.7.6.5. Acessorios
Software de edicdo
3.8.1.  Adobe Lightroom
3.8.2.  Adobe Photoshop
3.83.  Plugins
Edigao e revelagéo de fotos
3.9.1.  Arevelagdo na camara RAW
3.9.2.  Ruido e foco

3.9.3.  Ajustes de exposigao, contraste e saturagao. Niveis e curvas
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3.10. Referéncias e aplicagbes
3.10.1. Os fotégrafos mais importantes da histéria
3.10.2. Fotografia no design de interiores
3.10.3. Fotografia no design de produtos
3.10.4. Fotografia no design de moda
3.10.5. Fotografia no design grafico

4.1.  Pré-historia
41.1.  Introdugao
4.1.2.  Civilizagbes pré-historicas
4.1.3.  Comércio em tempos pré-historicos
4.1.4.  Traje pré-historico
4.1.5.  Couro e peles com pelo
4.1.6. Tecidos e técnicas

tecn

Maddulo 4. Historia do vestuario

4.1.7.  As concordancias cronoldgicas e as semelhangas no traje pré-historico

4.2.  |dade Antiga: Egipto e Mesopotamia
421. Egipto
4.2.2. 0O povo assirio
4.2.3.  0Opovo persa
4.3. ldade Antiga: Grécia Classica
4.3.1. Traje cretense
4.32. Tecidos utilizados na Grécia Antiga
4.3.3.  Roupa da Grécia Antiga
4.3.4.  Roupa interior da Grega Antiga
4.3.5. Calgado da Grécia Antiga
4.36. Chapéus e toucados da Grécia Antiga
4.37. Cores e ornamentos da Grécia Antiga
4.38. Acessorios da Grécia Antiga
4.4.  |dade Antiga: O Império Romano
4.4.1. Tecidos da Roma Antiga
442 Vestuario da Roma Antiga
4.4.3.  Roupa interior da Roma Antiga
444  Calgado da Roma Antiga
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4.45  Chapéus e toucados da Roma Antiga
4.4.6. Relagdo de estatuto social e vestudrio na Roma Antiga
4.47. Estilo bizantino
4.5, Altaldade Média e Baixa Idade Média
4.5.1. Caracteristicas historicas gerais da época medieval
4.52.  Otraje noinicio da época medieval
4.53. O traje no periodo carolingio
4.54. 0O traje no periodo romanico
4.55. O traje no periodo gdtico
4.6. Aldade Moderna: Renascimento, Barroco, Rococd
4.6.1.  Séculos XV e XVI: Renascimento
4.6.2.  Século XVIIl: Barroco
4.6.3.  Século XVIII: Rococod
4.7. A Era Contemporanea: Neoclassicismo e Romantismo
2.7.1.  Aindustria do vestuario
2.7.2.  Charles Fréderick Worht
2.7.3.  Jacquet Doucet
2.7.4.  Indumentaria feminina
2.7.5.  Josefina Bonaparte: o Estilo Império
48.  Era Contemporanea: época vitoriana e a Belle Epoque
4.8.1.  ARainha Vitoria
4.82.  Alndumentaria masculina
4.83. Dandy
4.8.4. Paul Poiret
4.8.5.  Madeleine Vionnet
49. AEra Contemporanea: da indumentaria a moda
49.1.  Novo contexto e mudanga social
4.9.2. Designers de moda
49.3. Coco Chanel
494 O New Look
4.10. Era contemporanea: o século dos designers e da moda
4.10.1. O vestuario moderno
4.10.2. A ascensao dos designers americanos
4.10.3. Acenalondrina




Estrutura e contetdo | 25 tech

Maddulo 5. Teoria da estética e das artes

51.  Origem e antiguidade da estética
51.1.  Definicdo da estética
51.2. O platonismo
51.3. O aristotelismo
51.4. 0 neoplatonismo
5.2.  Mimese, Poiese e Catarse
52.1. Mimese
52.2. Poiese
523. Catarse
53. Idade Média e Idade Moderna
53.1. Aescolastica
5.3.2. 0O Renascimento
5.3.3.  Maneirismo
5.3.4. 0 Barroco
5.3.5. 0 Racionalismo
5.3.6. O Empirismo
53.7. O lluminismo
53.8. 0Oldealismo
54.  Adefinicdo da arte na atualidade
541. Aarte
5.4.2. Oartista
543. 0gostoeacritica
544. Belas-artes
55  Asbelas-artes
5.5.1.  Arquitetura
552 Aescultura
5.5.3.  Apintura
554. Amusica
5.5.5. Apoesia
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56. Aestética e areflexdo 510. Categorias estéticas
5.6.1. Asestéticas positivistas 5.10.1. Abeleza
5.6.2. As estéticas idealistas 5.10.2. Afealdade
5.6.3. Asestéticas criticas 5.10.3. O sublime
56.4. Asestéticas libertarias 5.10.4. Otragico
5.7. Estéticaeaética 5.70.5. O comico
5.7.1.  lluminismo 5.10.6. O grotesco
5.7.2. ldealismo ” o
5721, Kent
5.7.2.2. Schiller, Fichte, Schelling 6.1. Do vestudrio a moda
5.7.2.3. Hegel 6.1.1.  Novo contexto e mudanca social
5.7.3. Romanticismo 6.1.2.  Libertagao da mulher
5.7.3.1. Kierkegaard, Schopenhauer e Wagner 6.1.3.  Novo conceito do designer de moda
5.7.3.2. Nietzsche 6.1.4.  Comecos do Século XX
5.8. Aestética e o gosto 6.2. O vestuario moderno
5.8.1. 0 gosto estético como estatuto tedrico erudito 6.2.1. O vestudrio moderno
5.8.2. 0 gosto segundo o impacto 6.2.2.  Aascensao dos designers americanos
5.83. Aestetizacdo do gosto 6.2.3.  Acenalondrina
5.9. Estética contemporanea 6.2.4. Nova lorque nos anos 70
59.1.  Formalismo 6.2.5.  Amoda nos anos 80
59.2. Iconologia 6.2.6.  Os grupos de luxo multimarca
59.3. Neo-idealismo 6.2.7.  Moda funcional
5.9.4.  Marxismo 6.2.8.  Vestudrio casual
5.9.5.  Pragmatismo 6.2.9.  Moda, arte e cultura pop
59.6. Novecentismo 6.2.10. Celebridades
59.7. Razdo Vital 6.2.11. Fotografia e Internet
59.8.  Empirismo légico 6.3.  Grandes mestres femininas da moda
59.9. Semidtica 6.3.1.  Jeanne Lanvin
5.9.10. Fenomenologia 6.3.2.  Jeanne Paquin
59.11. Existencialismo 6.3.3.  Emilie Floge
59.12. Estética pds-moderna 6.3.4. Madeleine Vionnet

6.3.5.  Gabrielle Chanel
6.3.6.  Elsa Schiaparelli
6.3.7.  Carolina Herrera



6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Grandes mestres masculinos da moda
6.4.1.  Charles Frederick Worth

6.4.2. Jacques Doucet

6.4.3.  Paul Poiret

6.4.4.  Cristobal Balenciaga

6.4.5.  Christian Dior

6.4.6. Karl Lagerfeld

6.4.7.  Alexander McQueen

Haute Couture

6.5.1.  Historia da Haute Couture

6.5.2. Federagao de Alta Costura e Moda
6.5.3.  Membros da federagéo

6.5.4.  Da Haute Couture ao Prét-a-porter
Artesanato

6.6.1.  Os téxteis como arte

6.6.2.  Artesanato que complementa o vestuario
6.6.3. Artistas e artesdos relacionados com a moda
Fast-Fashion

6.7.1.  Historia e origem da Fast-fashion
6.7.2.  Modelo de negdcio da Fast-fashion
6.7.3.  Repercussoes da Fast-fashion no mundo
Publicidade e fotografia na moda

6.8.1.  Arquétipos e esteredtipos

6.8.2.  Aimagem da moda

6.8.3.  Comunicagéao visual na moda
6.8.4.  Os grandes fotdgrafos de moda
Repercussdes da moda

6.10.1. AindUstria téxtil

6.10.2. Arelagdo entre arte e moda

6.10.3. Moda e sociedade

Teoria da moda e critica

6.10.1. Designers atuais e a sua influéncia
6.10.2. Tendéncias atuais

6.10.3. A banalizagdo da moda

7.1,

7.2.

7.3.

7.4.
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Mddulo 7. Estilismo

Introdugéo ao estilismo

7.1.1.  Estética, estilo e estilismo

7.1.2.  Andlise e conhecimentos dos ambitos do estilismo

7.1.3.  Afungdo do estilista

7.1.4.  Acomunicagdo na moda

7.1.5.  Comunicacgéo Digital
7.1.5.1. Redes sociais
7.1.5.2. Influencers
7.1.5.3. Bloggers

7.1.6.  Métodos organizativos e de produgao do estilismo

Estilismo de passarela

7.21.  0Oqueéum desfile

7.2.2.  Objetivos de um desfile

7.2.3.  Principais passarelas mundiais

7.2.4.  Preparativos prévios

7.2.5.  Aequipa

7.2.6. O Fitting

7.2.7. 0Osmodelos

7.2.8.  0Oslooks

7.29. Amusica

7.2.10. Espaco

7.2.11. Pdés-evento

Estilismo audiovisual

7.3.1.  Ocinema

7.3.2. O Fashion film

7.3.3.  Showroom e showrooming

7.3.4.  Oe-commerce

O protocolo no vestuario

7.4.1.  Vestudrio formal

7.4.2.  Vestuario informal

7.4.4.  Vestuario desportivo

7.4.5.  Tipos de etiqueta
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7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

Morfologia corporal e colometria

7.5.1.  Tipologias de corpo

7.5.2.  Silhuetas do corpo

7.5.3.  Teoria da cor aplicada a consultoria

7.5.4.  Teoria das estagbes do ano

7.5.5.  Classificagdo das cores

Maquilhagem

7.6.1. Introdugdo a maquilhagem

7.6.2. Materiais para a maquilhagem

7.6.3.  Aplicagdo da maquilhagem

7.6.4.  Estilos de maquilhagem

Personal shopper

7.7.1. 0O que é o Personal shopper?

7.7.2.  Processo de consultoria no vestuario e nos acessorios
7.7.3.  Caracteristicas do consultor de imagem

7.7.4.  Como abordar o processo de consultoria de imagem
7.7.5.  Desenvolvimento do processo: a documentagéo técnica
7.7.6. Estudo e valorizagcdo da imagem do cliente

7.7.7. Proposta ao cliente sobre adogao de novos modelos estéticos no vestuario
7.7.8.  Métodos para a adogao de modelos estéticos no vestuario
7.7.9. Métodos de formagao do cliente

7.7.10. Consultoria na compra de vestuario e acessorios

0 estilo de vestuario

7.8.1.

Pré-historia e Idade Antiga

7.8.1.1. Pré-historia

7.8.1.2. Mesopotamia: sumérios, babilonios e assirios, persas e medos
7.8.1.3. Egipto

7.8.1.4. Creta, civilizagdo minodica

7.8.1.5. Greta

7.8.1.6. Etruria

7.8.1.7.Roma

7.8.1.8. Império Bizantino

7.9.

7.10.

7.8.2.

7.8.3.

7.8.4.

7.8.5.

Histdria do vestuario: Idade Média e Renascimento

7.8.2.1. Idade média
7.8.2.2. Renascenga

Histéria do vestuario: Barroco e Rococod

7.8.3.1. Barroco: século XVII
7.8.3.2. Rococo: século XVIII
Historia do vestuario: século XIX
7.8.4.1. Contexto historico
7.8.4.2. Vestuario feminino
7.8.4.3. Vestuario masculino
Histoéria do vestuario: século XX
7.8.5.1. Contexto historico
7.8.5.2. Vestuario de 1900 a 1950
7.8.5.3. Vestuario de 1950 a 2000

Léxico de pegas

7.9.1.
7.9.2.
7.9.3.
7.9.4.
7.9.5.
7.9.6.
79.7.
7.9.8.
7.9.0.

7.9.10.
7.9.11.
7.9.12.
7.9.13.

Chapéus, gorros e toucas
Casacos e jaquetas
Fatos de homem

Nos de gravata

Camisas

T-shirts

Colarinhos, decotes e golas
Mangas

Calgas

Vestidos

Sapatos

Saias

Acessorios

Estilos basicos no vestuario

7.10.1.
7.10.2.
7.10.3.

As tendéncias
0 Coolhunter
Estilo classico



Mddulo 8. Marketing em moda

8.1.

8.2.

8.3.

7.10.4.
7.10.5.
7.10.6.
7.10.7.
7.10.8.
7.10.9.
7.10.10.
7.10.11.
7.10.12.
7.10.13.
7.10.14.
7.10.15.
7.10.16.
7.10.17.
7.10.18.
7.10.19.
7.10.20.
7.10.21.

Estilo vanguardista
Estilo informal ou casual
Estilo boémio

Estilo minimalista
Estilo retro ou Vintage
Estilo Oversized

Estilo felino ou Lingerie
Estilo Grunge

Estilo étnico

Estilo hippie

Estilo punk

Estilo executivo

Estilo gotico

Estilo safari

Estilo militar

Estilo folclérico

Estilo Underground
Outros estilos

O Marketing em moda

8.1.1.
8.1.2.
8.1.3.

Introdugao ao marketing em moda
Definicdo de Marketing
O Marketing e as variaveis

Estudo do mercado na moda

8.2.1.
8.2.2.
8.2.3.
8.2.4.

Ambiente do mercado da moda
Estrutura do mercado

Agentes do processo industrial
0 mercado internacional

Estratégias nos mercados da moda

8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.

Segmentagéao de mercado
Posicionamento do produto
Investigagdo do mercado

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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O consumidor de moda

8.4.1. O consumidor de moda

8.4.2. Comportamentos de compra
8.4.3.  Processo de decisdo de compra

0 produto moda

8.5.1. O produto moda

8.5.2.  Ociclo de vida do produto

8.5.3. Identidade de marca

Politica de prego em moda

8.6.1. O prego

8.6.2. Oscustos

8.6.3.  Fixagao do prego

Comunicagao da moda

8.7.1.  Comunicagao e promogao do produto
8.7.2. Apassarela

8.7.3. Tendéncias

8.7.4.  Controlo de qualidade no processo
Distribuigcéo da moda

8.8.1. Distribuicao

8.8.2. Logistica

8.8.3. Espacgo de venda

8.8.4.  Merchandising

Marketing em moda

8.10.1. Marketing estratégico vs

8.10.2. Planificagdo do Marketing

8.10.3. Marketing online

Responsabilidade das empresas de moda
8.10.1. Responsabilidade social da empresa
8.10.2. Fatores sociais

8.10.3. Perfil profissional do Marketing

tecn
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Maddulo 9. Revistas

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

O que é uma revista

9.1.1.  Introdugéo

9.1.2. O queéuma revista. As suas especificidades e o mercado editorial
9.1.3.  Especificidades da revista

9.1.4. Mercado das revistas: questdes gerais

9.1.5.  Grandes grupos editoriais de revistas

O leitor de revistas

9.2.1. Introdugao

9.2.2. O leitor de revistas

9.2.3.  Encontrar e fidelizar o leitor
9.2.4. O leitor de revistas impressas
9.2.5. O leitor de revistas digitais
9.2.6. Osleitores e a publicidade

Criagdo e vida de uma revista

9.3.1. Introdugéo

9.3.2. Acriagdo de uma revista

9.33. Onome

9.3.4. Ociclo de vida de uma revista
Segmentagao e especializagao das revistas

9.41. Introdugéo

9.42. Segmentagao e especializagao das revistas
9.43. Tipos de revista

9.4.3.1. Revistas culturais
9.4.3.2. Revistas cor-de-rosa
9.4.3.3. Suplementos

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Estrutura e conteldo das revistas

9.5.1.  Introdugéo

9.5.2.  Amanchete

9.5.3. Aestrutura

9.54. O conteudo

Nascimento e desenvolvimento das revistas na Europa e nos Estados Unidos
9.6.1.  Introdugéo

9.6.2. Osinicios: entre o século XVI e o século XVIII Dos relatos e das gazetas
9.6.3. O século XIX na Europa

9.6.4. Balango do século XIX

0 século XX: a consolidagéo da revista moderna

9.7.1.  Introdugéo

9.7.2.  As primeiras décadas do século XX nas revistas europeias

9.7.3.  Os Estados Unidos entre 0s anos vinte e sessenta: 0 segundo boom das revistas
9.7.4. AEuropa apos a Il Guerra Mundial: as revistas a partir dos anos 40
9.7.5.  Dos anos 60 em diante a revista renovada

Marcos na historia das revistas americanas

9.8.1. Introdugéo

9.8.2.  National Geographic, um marco nas revistas de divulgagao

9.8.3.  Time, um marco nos semanarios de informagéo, ou News Magazines
9.8.4. Reader's Digest, um marco nas compilagdes de artigos

9.8.5.  The New Yorker, um marco nas revistas de opinido e cultura

As revistas na Europa

9.9.1. Introdugéo
9.9.2. Difusdo
9.9.3.  Principais revistas por paises

As revistas na América Latina

9.10.1. Introdugao

9.10.2. Origem

9.10.3. Principais revistas por paises



Mddulo 10. Canais de comunicagao em moda

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Influéncia e outras estratégias de poder em novos canais digitais
10.1.1. As estratégias de poder ligadas a comunicagao da moda
10.1.2. Exercer a influéncia na esfera das redes sociais

10.1.3. A gestdo dos novos lideres digitais: Influencers de moda

A escolha dos canais de comunicagao: Teoria Forrester Research
10.2.1. A nova opinido publica: liderar as massas, uma de cada vez
10.2.2. O que € a teoria de Forrester?

10.2.3. Aplicagdo da teoria de Forrester Research a industria da moda
0 poder da linguagem audiovisual e da comunicagéao ndo-verbal
10.3.1. Acrescente quota de mercado da comunicagao ndo-verbal
10.3.2. 0 impacto da mensagem audiovisual na moda

10.3.3. Composigao do discurso fotografico nas redes sociais
Evolugdo e funcionamento das redes sociais na industria da moda
10.4.1. Etapas na emergéncia e evolugao da Internet

10.4.2. Aestratégia multicanal dentro das redes sociais da moda

10.4.3. 0 que é uma rede social? Diferengas com o0s canais tradicionais

Facebook, a grande base de dados

10.5.1. Comunicagao transversal

10.5.2. O interesse da comunicagao

10.5.3. Modelos de presenca no Facebook
Instagram, muito mais que fotos de moda

10.6.1. Mensagens emocionais e gestdo da empatia
10.6.2. Aintimidade da vida quotidiana em imagens
10.6.3. Destacar-se na rede social mais importante da moda
O contetdo profissional no LinkedIn

10.7.1. Criagdo de uma marca pessoal

10.7.2. Mensagens cognitivas na marca da moda
10.7.3. Gestéo das relagdes com fornecedores

10.8.

10.9.

Estrutura e contetido | 31 tech

A politizagao do Twitter

10.8.1. Comunicagao impulsiva e omnidirecional

10.8.2. Mensagem direta e criagdo de conteidos em 20 carateres
10.8.3. O impacto das manchetes: da profundidade a leveza
TikTok, para além da Geragao Z

10.9.1. Arevolugao audiovisual e a aceleragdo das mudangas de visual num contexto
Slow Fashion

10.9.2. Interagao na criagao de conteldos audiovisuais
10.9.3. A moda como um evento digno de noticia e noticiavel

10.10. O YouTube como expoente do contetdo audiovisual

10.710.7. Gerir as expetativas na criagéo de contetudos audiovisuais
10.10.2. Mapa de contetdos do YouTube sobre moda, beleza e luxo
10.10.3. Novas tendéncias na opinido publica: Microinfluencers

Um programa unico que lhe dara as chaves
para se desenvolver com éxito na industria
da moda”



0?
Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa

metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar através de
sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem
que provou ser extremamente eficaz, especialmente em
disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o contetido

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacdes das
universidades tradicionais de todo o mundo”

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural

e progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprenderd, através de atividades
de colaborac¢éo e casos reais, a resolugdo

de situagdes complexas em ambientes
empresariais reais.

i
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal e
profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O método
do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

‘ ‘ O nosso programa prepara-o para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcangar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de direito ndo s6 aprendessem o direito com base no
conteudo tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes
verdadeiramente complexas, a fim de tomarem decisées informadas e
valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como
um meétodo de ensino padrédo em Harvard.

Numa dada situacéo, o que deve fazer um profissional? Esta é a questao que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acgao. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso
com um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repeticéo,
que combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende- com uma metodologia de vanguarda concebida para
formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da pedagogia
mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfagédo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforco e
mais desempenho, envolvendo-0 mais na sua capacitacao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo argumentos
e opinides contrastantes: uma equacgao direta ao sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, nao s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memorias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros especializada.

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memodria, e gera
conflanga em futuras decisGes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao.
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Case studies

Completardo uma selecdo dos melhores estudos de casos escolhidos
especificamente para esta situagédo. Casos apresentados, analisados e instruidos
pelos melhores especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma “Historia de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao longo
de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e auto-avaliacao,
para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio em Estilismo de Moda garante, para além de um conteudo
mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um Mestrado Préprioe emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias’
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Este Mestrado Proprio em Estilismo de Moda conta com o conteldo educacional
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao Mestrado Préprio emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica

[]
t e C n universidade
» tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra. ___________________, com o documento de identificagdon°__________

Por ter concluido e acreditado com sucesso o

MESTRADO PROPRIO

em
Estilismo de Moda
Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 60 ECTS e equivalente a 1500
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclusdo a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagéo
Pdblica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comyitulos

0O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagao de carreiras profissionais

Certificacao: Mestrado Préprio em Estilismo de Moda
ECTS: 60
Carga horaria: 1500 horas

Mestrado Préprio em Estilismo de Moda

T Distribuigdo Geral do Plano de Estudos
Distribui¢do Geral do Plano de Estudos

Curso  Disciplina ECTS  Carécter
Tipologia ECTS
1°  Colorimetria 6 0B
Obrigatéria (OB) 60 -
Opcdo (OP) 0 1°  Histdria da arte contemporanea 6 0B
Estagio (PR) 0 1°  Fotografia 6 0B
Tese de Mestrado 0 1°  Histdria do vestuario 6 OB
Total 60 1°  Teoria da estética e as artes 6 0B
1°  Histéria da moda 6 0B
1°  Estilismo 6 0B
1°  Marketing em moda 6 0B
1°  Revistas 6 0B
1°  Canais de comunicagdo em moda 6 0B

T

]
Dra.Tere Guevara Navarro tecn universidade
Reitora » tecnoldgica

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.



Q
te C n universidade
» tecnologica

Mestrado Proprio
Estilismo de Moda

» Modalidade: online

» Duragao: 12 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 60 ECTS

» Tempo Dedicado: 8 horas/semana

» Horario: ao seu proprio ritmo

» Exames: online



Mestrado Proprio
Estilismo de Moda
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