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Apresentacao

0 aumento exponencial da concorréncia e um mercado cada vez mais focado na estética
e na apresentagao, abriram possibilidades infinitas na area de Packaging. Foi-se o tempo
em que a forma, a cor, Naming e Lettering de um produto ndo eram relevantes, pois a
publicidade hoje é mais visual do que nunca. Os designers devem ter um amplo dominio
ndo apenas das ferramentas mais importantes do mercado, mas também das teorias

e técnicas mais avangadas para que seus projetos se destaquem. Esta capacitagao
abrange justamente as dreas mais importantes para o designer que deseja se concentrar
no setor de Packaging, fazendo uma revisdo mais que necessaria da teoria das cores,

do funcionamento da industria criativa moderna ou das diferentes estratégias de
Packaging de acordo com cada tipo de produto. Com tudo isso, o designer parte de uma
posicao vantajosa para liderar os projetos mais ambiciosos com talento e habilidades

aperfeigcoadas. O formato 100% online do programa de estudos também permite
combina-lo com as atividades profissionais e pessoais mais exigentes.

«
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Dé um passo decisivo em sua carreira de design

e se especialize no setor de Embalagem, aprendendo
com profissionais de sucesso todos 0s aspectos
internos e externos de uma industria em pleno
crescimento”
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Desde a industrializagao, o conceito de marca e Packaging inevitavelmente andaram de
maos dadas. Todos sdo capazes de reconhecer a forma da garrafa de uma das marcas
mais prestigiadas, mas na verdade € o status iconico o que realmente aparece quando se
une ao Branding e consegue uma fusao excepcional de embalagem e estilo. Os designers
s80 0 coragao e a alma de todo este processo, porque hoje em dia é impensavel langar um

produto no mercado sem uma boa andlise de Packaging e de Branding para acompanha-lo.

Por isso, ndo é suficiente que os designers tenham um conhecimento basico dos
aspectos gerais de uma marca comercial, € preciso continuar se aprofundando

na carreira em direcdo a uma especializagao mais efetiva. Este Advanced Master

em Design de Packaging, Especialista em Branding oferece ao designer a oportunidade
de se aprofundar em uma area profissional em expansao. Conhecendo nao apenas os
principios basicos do Packaging, mas também os elementos-chave da industria criativa,
se beneficiara de uma vantagem competitiva indiscutivel para se candidatar as mais
ambiciosas equipes de design ou mesmo liderar seus proprios projetos.

Ao longo do curso do programa, o designer ira explorar o papel atual das empresas,

a evolugao do Packaging ao longo da histéria, o Branding mais inovador e a metodologia
de trabalho mais eficaz para expandir significativamente sua projegdo tanto em termos
profissionais quanto econémicos. Tudo isso com o apoio de uma equipe de professores
de alta qualidade, formada por especialistas nas diferentes disciplinas criativas,
empresariais e artisticas necessdrias para se desenvolver com sucesso nesta area

de design.

Além disso, o designer tem a vantagem de contar com um formato 100% online, sem
ter que se limitar as aulas presenciais ou aos horarios fixos. Pelo contrario, todo o
conteldo esta disponivel digitalmente e pode até ser baixado para estudo adicional

a partir do tablet, computador ou smartphone de referéncia. Uma flexibilidade Unica
para continuar melhorando e avancando na carreira de design, sem comprometer
outras responsabilidades profissionais e pessoais importantes.

Este Advanced Master em Design de Packaging, Especialista em Branding conta com
o contelido mais completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas
sao:
+ 0 desenvolvimento de estudos de caso praticos apresentados por especialistas
em Packaging e Branding

+ 0 conteudo grafico, esquematico e extremamente Util, fornece informacdes cientificas
e praticas sobre as disciplinas essenciais para o exercicio da profissao

* Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser usado para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras no design e Naming de Produtos

* LicOes tedricas, perguntas aos especialistas, foruns de discussao sobre temas controversos
e trabalhos individuais de reflexdo

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetdo desde qualquer dispositivo fixo ou portatil
com conexao a Internet

Faca a diferenca no seu setor profissional
adquirindo um conhecimento aprofundado
de tipografia, Branding criativo, Packaging
inovador e técnicas avancadas de Adobe
lllustrator”



N&o perca a oportunidade de

se matricular neste Advanced
Master e aperfeicoar seu portfolio
profissional, direcionando-o para um
Packaging e Branding mais criativos”

O corpo docente deste programa inclui profissionais da area de desenvolvimento, que
trazem a experiéncia de seu trabalho para este programa, assim como especialistas
reconhecidos de empresas lideres e universidades de prestigio.

Conteudo multimidia desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitindo ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um
ambiente simulado que proporcionara um estudo imersivo programado para
capacitar em situagoes reais.

Este programa avangado se fundamenta na Aprendizagem Baseada em Problemas,
onde o aluno devera resolver as diferentes situacoes de pratica profissional que
surgirem ao longo do programa. Para isso, o profissional contara com a ajuda de
um inovador sistema de video interativo, realizado por especialistas reconhecidos
nesta area.
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Decida quando, onde e como realizar

0 curso, podendo combina-lo com todos
0S tipos de atividades e responsabilidades
pessoails.

Tenha acesso a uma biblioteca de recursos
multimidia de alta qualidade, disponivel 24
horas por dia na sala de aula virtual.
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Objetivos

Como o Packaging é uma drea de design em plena expansao, este Advanced Master
reline o conhecimento mais importante e avancado do setor, apoiado por uma equipe de
professores do mais alto nivel. Isto dara um impulso significativo a carreira profissional
do designer, que podera assumir projetos cada vez mais complexos destinados a

todos os tipos de mercados, seja na area gourmet, vinho, bens de consumo, joias ou

cosmeéticos.



Objetivos |09 tec’,

Uma capacitacdo que representara um salto na
qualidade do seu trabalho e dos seus projetos,
assim como da sua posicao profissional”
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Objetivos gerais

+ Aprender todos 0s aspectos da criagdo de Branding em qualquer tipo de midia
em que possa ser desenvolvido

+ Entender como a criatividade e a inovagao se tornaram as forgas motrizes da economia

* Resolver problemas em ambientes novos e em contextos interdisciplinares em matéria
de gestao da criatividade

* Integrar o proprio conhecimento com o conhecimento dos demais, formulando opinides
e reflexdes fundamentadas a partir das informagoes disponiveis em cada caso.

+ Possuir ferramentas para analisar a realidade econémica, social e cultural onde
se desenvolvem e se transformam as indUstrias criativas hoje em dia

+ Adquirir as habilidades necessarias para se desenvolver e evoluir seu perfil profissional,
tanto no ambiente empresarial quanto no de empreendedorismo

+ Organizar e planejar tarefas utilizando os recursos disponiveis para executé-las em prazos
determinados

+ Desenvolver habilidades de comunicagao, tanto escritas quanto orais, assim
como habilidades de apresentagao profissional eficaz na pratica didria.

+ Adquirir habilidades em pesquisa de mercado, viséo estratégica, metodologias
digitais e cocriacéo

+ Dominar as ferramentas de Design de Packaging e ilustracdo digital através do uso
do programa Adobe lllustrator

+ Gestionar um projeto completo de Packaging e um portfdlio personalizado

+ Assimilar a cadeia de valor do produto em sua totalidade: desde o projeto
até a a apresentacgéo do produto ao consumidor final

+ Gerar estratégias de Branding e comercializagao através do uso de Big Data e da avaliagcéo
continua

+ Desenvolver todas as estruturas de Packaging com conhecimento avangado de seus
materiais e aplicagdes na vida real

+ Utilizar o Ecopackaging e os materiais relacionados ao design da embalagem de produtos

+ Aplicar o design de Packaging desde o uso em grande escala até cosméticos, joias
ou produtos gourmet e o mercado de Packaging de luxo



Objetivos especificos

Mdédulo 1. Introdugéo a Cor
+ Compreender a importancia da cor no ambiente visual
* Adquirir a capacidade de observar, organizar, discriminar e administrar cores
+ Aplicar as bases psicologicas e semidticas da cor no design
* Capturar, manipular e preparar a cor para uso em meios fisicos e virtuais
+ Adquirir a capacidade de fazer julgamentos independentes através de argumentos

+ Saber documentar-se, analisar e interpretar fontes documentais e literarias com seus
proprios critérios

Médulo 2. Imagem Corporativa
+ Compreender os conceitos basicos que fazem parte da politica de comunicagédo de uma
organizagao: sua identidade, sua cultura, como se comunica, sua imagem, sua marca, sua
reputacéo e responsabilidade social

* Entender quais sdo as areas estratégicas que um gestor grafico deve gerenciar
no processo comunicativo da identidade grafica e visual das marcas

+ Conhecer as ferramentas e estratégias tedricas e praticas que facilitam a gestao da
comunicagdo corporativa e institucional em organizacgdes de todos os tipos

+ Saber selecionar corretamente um método de organizagéo de informagdo e comunicagao
para 0 bom uso de uma marca

+ Pesquisar e identificar os elementos mais significativos da empresa-cliente, bem
como suas necessidades para a criagdo de estratégias e mensagens de comunicagao

* Desenvolver um sistema regulado de padrdes graficos basicos baseado em elementos
de identidade visual/marca

+ Criar narrativas audiovisuais através da aplicagao correta de critérios de usabilidade
e interatividade
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Mddulo 3. Criagao de Portfélio
+ |dentificar a figura do designer no mercado de trabalho

+ Conhecer técnicas, métodos, ferramentas e redes para promover o trabalho pessoal
+ Compreender o protocolo ético a ser seguido na pratica profissional
+ Ser capaz de identificar os pontos fortes e fracos de si mesmo

+ Saber valorizar economicamente o proprio trabalho

Mddulo 4. Tipografia
+ Conhecer o0s principios sintaticos da linguagem gréafica e aplicar suas regras para descrever
objetos e ideias de forma clara e precisa

+ Conhecer a origem das cartas e sua importancia historica
* Reconhecer, estudar e aplicar consistentemente a tipografia aos processos graficos
+ Conhecer e aplicar os fundamentos estéticos da tipografia

+ Saber como analisar a disposicao dos textos no objeto do design

Mddulo 5. Novas industrias criativas
+ Conhecer as novas industrias criativas

+ Aprofundar o conhecimento sobre o peso das industrias criativas na economia
+ Ampliar o conhecimento sobre as artes visuais e performaticas

+ Adquirir um conhecimento aprofundado sobre o patrimdnio histérico, natural e cultural
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Mddulo 6. Creative Branding: Comunicagao e gestao de marcas criativas
* Compreender o processo de criagao e evolugdo da marca

+ Saber como a identidade grafica da marca deve ser criada
+ Conhecer as principais técnicas e ferramentas da comunicagao

* Ser capaz de realizar o Briefing da empresa

Médulo 7. Novas estratégias de Marketing Digital
* Aplicar ferramentas de Marketing Digital, levando em conta o publico ao que as mensagens
vao dirigidas
* Realizar andlises da web que fornegam a empresa informagdes para direcionar a estratégia
publicitaria
+ Usar as redes sociais como uma ferramenta de Marketing e Publicidade

* Aplicar ferramentas de Inbound Marketing

Maédulo 8. Design e llustragao com Adobe Illustrator
* Integrar as ferramentas Adobe lllustrator no Design de Packaging de um produto

+ Gestionar a tipografia para o Design de rotulagem
* Dominar o0 uso da paleta de cores para uma impressao correta

+ Gerar harmonia no design e executar as ferramentas com personalidade integrando
0s valores da marca

+ Incorporar o fluxo de trabalho do design digital ao projeto de Packaging

Mddulo 9. llustragao vetorial de Packaging em Adobe lllustrator
+ Incorporar gréficos vetoriais para o Design digital utilizando o Adobe lllustrator

+ Aplicar e selecionar as ferramentas necessarias para a produgdo de um projeto
de Packaging

+ Dominar a tipografia e o Lettering para o design de etiquetas e logomarcas
+ Criar fotomontagens que mostrem o produto final em 3D recriando o cenario final

+ Gerenciar o design de Packaging em todas as suas etapas: desde a criagdo de um volume
sobre um espaco em branco até a sua impressao com todas as camadas

Médulo 10. Ecodesign: materiais para design de Packaging
+ Compreender o funcionamento da economia circular em relagao ao design de Packaging

+ Dominar os materiais biodegradaveis e o processo de reciclagem
*+ Gestionar as decisdes do design orientadas para a segunda vida da ebalagem

+ Conscientizar sobre 0 uso do plastico e a necessidade de reduzir o impacto do carbono,
em prol da preservagdo do meio ambiente

+ Otimizar o processo de design de Packaging para que sejamos designers conscientes



Médulo 11. A Estrutura do Packaging
+ Dominar as técnicas de criatividade e de composicao estrutural baseadas na cultura
do Packaging

+ Gerar um conceito especifico que responda a uma identidade universal baseada na
coeréncia com o proposito da marca

+ Aplicar as técnicas de pesquisa no ambiente fisico e digital, estabelecendo diretrizes
de Design

+ Gestionar o Lettering e a tipografia para a confeccéo de etiquetas de embalagem

+ Aprofundar-se na experiéncia sensorial e transcender para a nova realidade virtual
do Packaging

Médulo 12. Packaging para Joalheria e Cosméticos
* Incorporar as necessidades dos consumidores de cosméticos tradicionais e emergentes,
entendendo que o Packaging cosmético € o diferencial na hora da compra de um produto
na maioria das ocasides.

+ Dominar as técnicas do design durante todo o processo de Packaging , harmonizando
a embalagem exterior, interior e o produto

+ Ampliar os critérios para a aplicagao de estilos no ambito cosmético, ja que o design
de Packaging é altamente definido e polarizado

+ Administrar as técnicas de Packaging experimental e criativas, aumentando a exclusividade
através do valor da embalagem

+ Gerar novos modelos baseados no design de Packaging de joias, levando em conta
as principais linhas de design do setor de luxo.
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Médulo 13. Packaging Gourmet e vinhos

* Incorporar as tradicoes familiares e a recriagao de bons momentos em um produto que
¢ concebido como parte imaterial do patriménio cultural do pais

+ Gestionar os aspectos casuisticos e técnicos das embalagens de vinho e produtos
gourmet, encontrando um equilibrio entre o Design funcional e a estética

+ Dominar os materiais que compdem o Packaging do produto, como tampas, vidros
e embalagens secundarias

* Elaborar um rétulo de acordo com uma arquitetura de informacdes que contemple
0s selos de qualidade e reflita a personalidade da marca

+ Gestionar a experiéncia do usuario entendendo que trata-se de uma experiéncia sensorial,
na qual o paladar tende inevitavelmente a introduzir-se pelos olhos

Mddulo 14. Embalagem e Design em grande escala
+ Gerar transparéncia e eficiéncia na embalagem dos alimentos, fatores determinantes
no correto desenvolvimento da nossa saude fisica

+ Incorporar as técnicas de nano tecnologia e Packaging interativo ao mercado de grande
escala, como parte de uma estratégia de inovacgéo constante

+ Assimilar as necessidades do produto alimenticio e suas condi¢des de conservagao,
transporte e armazenamento

+ Analisar os resultados do design da embalagem, tanto do ponto de vista funcional quanto
estético

+ Gerenciar as tendéncias de personalizagéo na drea de design para marcas e para
0 publico consumidor
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Médulo 15. Marketing & Branding para Packaging
* Integrar o uso de dados na estratégia criativa do Packaging

+ Dominar a comunicacao estratégica e de valor visando um Briefing sobre design
de embalagens bem-sucedido

* Criar valor mediante a projegao de uma identidade de marca que podera transformar-
se ao longo do tempo, através da flexibilidade e versatilidade

+ Adicionar a experiéncia do usuario no ambiente digital ao Packaging tradicional das lojas

fisicas
+ Assimilar o uso da inteligéncia artificial como apoio e a avaliagao e analise
do comportamento para desenvolver o pensamento critico

Médulo 16. Diregao Criativa
* Incentivar o desenvolvimento de habilidades artisticas mediante ao uso de codigos
visuais e sua mensagem

+ Aplicar os conhecimentos adquiridos até 0 momento para desenvolver um portfélio
pessoal e um Biefing sobre nossos projetos

+ Adaptar a narragao visual a estratégia da marca

* Incorporar as técnicas artisticas mais avangadas, como o Cadavre Exquis ou a hipergrafia

+ Administrar o espaco, estruturas e 0s volumes, assim como a gama cromatica como
um todo e ndo separadamente

| p——

e
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Mddulo 17. Desenvolvimento Operacional de Packaging
+ |dentificar o papel do projeto dentro da cadeia de fornecimento de mercadorias

+ Coordenar as técnicas de desenvolvimento, prototipagem e teste de produtos para aplica-
las ao design de Packaging

+ Aumentar as aptidoes visionarias do aluno através de uma perspectiva global da "viagem
do pacote”

+ Incorporar todo o conhecimento legal e regulatorio sobre o uso e exploragéo da propriedade
intelectual

+ Dominar seu papel como designer e melhorar suas relagdes laborais

Antes mesmo de terminar o programa,
VOCE ira incorporar técnicas inovadoras
de Packaging e design em sua
metodologia de trabalho”




03
Competencias

S&o diversas as habilidades que um designer de Packaging deve desenvolver,
abrangendo varias disciplinas desde o Branding do produto até o gerenciamento
tipografico especializado, um conhecimento aprofundado do uso das cores ou

do design conceitual avangado. Por esta razao, o designer ird se aprofundar nos
diversos modulos de conhecimento onde ndo apenas ira ampliar suas habilidades
profissionais e técnicas, mas também ird adquirir a compreensao necessdria de
como a industria criativa funciona para poder liderar seus proprios projetos.
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Alcance seus objetivos profissionais mais
ambiciosos ampliando consideravelmente
suas habilidades em Packaging e Branding”
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Competéncias gerais

* Possuir uma técnica de Branding refinada e aperfeicoada, adaptada ao mercado
de Packaging

* Produzir um portfolio profissional de alta qualidade, direcionando sua mensagem
de forma efetiva e coesa

+ Desenvolver a comunicagao verbal e visual através do dominio do Briefing e das tendéncias
no design de Packaging

+ Aumentar a criatividade através do uso de técnicas de direcdo artistica e conceitual
aplicaveis a embalagens de produtos

+ Desenvolver uma capacidade analitica através da observacgao, integracao e avaliagao das
estratégias de Branding que sao geradas no ambiente da embalagem

+ Conhecer a fundo o mercado de Packaging cosmético e de joias, assim como o do vinho
e dos produtos gourmet e publico consumidor

+ Dominar as técnicas de ilustragdo e desenho assistido por computador usando
Adobe lllustrator

+ Entender plenamente a cadeia de valor do Packaging e a integragéo com o produto a fim
de aumentar seu valor no mercado

Aproveite a oportunidade para se
atualizar sobre 0s Ultimos avangos na
area e aplica-los a sua pratica diaria”
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Dominar a teoria da cor em diferentes contextos e ambitos

Aproveitar as diferentes ferramentas e técnicas de Marketing para favorecer seu
posicionamento na industria criativa

Expressar ideias de uma forma criativa e funcional utilizando a ferramenta Adobe lllustrator

Desenvolver conceitos criativos de acordo com critérios proprios e ajustados
as necessidades do produto e do mercado

Ter conhecimentos avancados dos estilos de design adequados para cada tipo de produto
em segmentos como gourmet, cosmeéticos, joalheria e bens de consumo

Desenvolver um design de Packaging mais responsavel com o meio ambiente

Transcender a implementacao da realidade virtual como um novo elemento

para a realizagéo de novos conceitos

Dominar 0s estilos de design em cada um dos segmentos a serem aplicados: luxo, gourmet
ou bens de consumo

Desenvolver-se na drea de pesquisa de mercado de produtos, a fim de utilizar os dados
no desenvolvimento de projetos

Integrar as novas tecnologias para proporcionar uma melhor experiéncia ao usuario final
através do Packaging

Gerar um desempenho operacional correto em sua fungao de designer em harmonia com
0 ambiente
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Direcao do curso

Como os conhecimentos de design abordados neste Advanced Master sdo muitos e se
baseiam em diversas disciplinas, o designer encontrara um corpo docente composto por
especialistas de diferentes setores e areas especificas da industria criativa. Desta forma,
reunindo a experiéncia dos profissionais, foi criado um contetdo didatico enriquecedor
e multidisciplinar, que oferece uma viséo propria e exemplos praticos para cada um dos

assuntos tratados.
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Vocé tera uma experiéncia académica totalmente
personalizada de acordo com seus interesses,
com 0 apoio de uma equipe de professores
comprometida com seu aperfeicoamento
profissional’
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Palestrante internacional convidado

Laura Moffitt é uma renomada Designer altamente especializada em estratégias de embalagens
e desenvolvimento de marcas a nivel global. Com sélida experiéncia em diregao criativa em
embalagens inovadoras, trabalhou com equipes multifuncionais para dar vida as marcas
através de uma visdo criativa e coerente. Seu foco nas tendéncias de projetos e sua paixao pela
exceléncia a levaram a superar os limites do convencional, trazendo uma visao inovadora para a
industria.

Ao longo de sua carreira, ocupou papéis-chave em empresas de renome, destacando-se

a Diregdo de Design de Embalagens na Youth to the People da LOréal. Dessa forma, ficou
responsavel por liderar a concepcao e execucgao de designs de embalagens, colaborando
com equipes de Marketing, desenvolvimento de produtos e fornecedores para garantir uma
experiéncia de Branding coerente e eficiente.

Vale destacar que foi reconhecida internacionalmente por sua capacidade de elevar a presenga
das instituicdes com as quais trabalhou. Nesse sentido, seu papel foi fundamental no
desenvolvimento de estratégias globais de embalagens e na criagao de cole¢des visualmente
atraentes que conectam com o consumidor. Além de sua trajetdria no setor, foi premiada por sua
abordagem inovadora e impulsionou inimeras iniciativas de melhoria continua que marcaram
marcos na industria.

Além disso, contribuiu para o desenvolvimento de pesquisas e andlises de tendéncias de
mercado, o que lhe permitiu manter-se na vanguarda da Industria do Design. Desenvolveu
maquetes de alta fidelidade, representacdes 3D de embalagens e itens promocionais, além
de criar ativos digitais. Seu foco investigativo permitiu-lhe colaborar no langamento de novos
produtos que se destacam por sua funcionalidade e estética.
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Sra. Moffitt Laura

+ Diretora de Design de Embalagens na L'Oréal, Los Angeles, Estados Unidos
+ Designer Sénior (Youth to the People) na L'Oréal

+ Designer de Embalagens na L'Oréal

+ Designer de Embalagens na Youth To The People

+ Designer Visual Sénior na Beats by Dr. Dre (Apple)

+ Designer Grafico na FAM Brands

+ Estagiaria de Design Grafico na Dibujando de Memoria

+ Estagidria de Marketing na Bonhams

+ Especialista em Design Grafico no Instituto Pratt

+ Graduagdo em Design de Comunicagdo, com especializagdo em Design Grafico pelo Pratt Institute

Gracas a TECH, vocé pode
aprender com os melhores
profissionais do mundo

m
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Diregao

Dra. Marga Velar

+ Gerente de Marketing Corporativa no SGN Group (Nova York)
+ Diregdo no Forefashion Lab

+ Professora no Centro Universitario Villanueva, no ISEM Fashion Busi School e na Faculdade de Comunicagdo da Universidade de
Navarra

Doutora em Comunicagéo pela Universidade Carlos Il de Madri

Formada em Comunicagao Audiovisual em Comunicagao e Gestao da Moda pelo Centro Universitario Villanueva, Universidade
Complutense, Madri

+ MBA em Gesté&o de Negdcios de Moda pelo ISEM Fashion Business School

Sra. Maria Garcia Barriga

+ Especialista em logistica, distribui¢do, moda, literatura e conservagao do patrimonio artistico com mais de 15 anos de experiéncia
+ Formada em Ciéncias da Informagdo na UCM
+ MBA de ISEM Fashion Business School na Escuela de Negocios de Moda da Universidade de Navarra

+ Pos-graduagdo em Marketing e Comunicagdo em Empresas de Moda e Luxo, UCM




Professores
Sra. Cristina Arroyo Villoria
+ Sdcia e Diretora de Projetos e Empreendedorismo na Factoria de Industrias Creativas

+ Especialista em Planejamento Estratégico, Desenvolvimento de Negocios e Estratégia
de Comunicagdo e Marketing

* Formada em Ciéncias do Trabalho pela Universidade de Valladolid
+ Mestrado em Diregao e Gestao de RH pela Escola de Negocios da San Pablo CEU

+ Mestrado em Tecnologia Educacional pelo Bureau Veritas Business School

Sra. Esther Merinero Gomez
+ Diretora de Arte na Feira Internacional Arco

+ Diretora artistica em projetos como The Koppel Project Gallery (Londres) e na Costa del
Sol, apresentados na Embaixada da Espanha na Franga durante a “Paris Design Week"

* Formada em Belas Artes pela Universidade de Chelsea College of Arts

* MA Sculpture do Royal College of Arts de Londres

Sra. Eva Siglienza
+ Consultora em agéncias de Comunicagao e Relagdes Publicas no setor Lifestyle

* Assessora de empresas no setor de moda, joalheria e cosméticos

+ Especialista em estratégias de comunicagdo para marcas lideres, como Levi's, Bershka,
Venca, Eastpak, Wrangler, Camper, Victoria e Multiopticas, entre outras

* Especialista em campanhas para o setor de luxo e alta relojoaria com clientes como
a Panerai

* Formada em Publicidade e Relagdes Publicas pela Universidade Europeia de Madri

¢ Curso de E-commerce e Marketing Digital
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Dra. Paula Gargoles Saes
+ Doutora, jornalista e pesquisadora especializada em Moda e Comunicagao

+ Professora e pesquisadora da Escola de Comunicacéo e Chefe da Academia
de Comunicagéo Corporativa na Universidade Panamericana, Cidade do México

+ Professora em reconhecidas instituicdes de ensino superior na faculdade de comunicagéo

+ Consultora de Comunicagao e Sustentabilidade na Ethical Fashion Space, Cidade
do México

+ Consultora de Sustentabilidade na COINTEGRA, Madrid

+ Pesquisa na Faculty Textile Technology-University of Zagreb

+ Departamento de Comunicacéo da ISEM Fashion Business School, Madri

+ Jornalista de moda da Agéncia Europa Press e da revista digital Asmoda

+ Doutora em Criatividade Aplicada pela Universidade de Navarra

+ Candidata a doutorado (cum laude) na ISEM Fashion Business School, Madri
+ Formada em jornalismo pela Universidade Complutense de Madri

+ Executive Fashion MBA pelo ISEM Fashion Business School

+ Especializagdo em Moda no Fashion Institute of Technology em Nova York e no Laboratério
de Tendéncias Future Concept Lab em Milao

Sr. Javier Holgueras
* Especialista no Departamento de Operagoes da Zalando

+ Responsavel e Analista de Mercado na sede principal da Apple na Irlanda
* Professor do sistema de marketing Mix Modelling implementado na Kellogg's, Espanha
+ Formado em Economia

+ Mestrado em Big Data e Business Analytics
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Sra. Mari Carmen Mifana Grau
+ Designer para marcas infantis como Petite Antoinette, Donzis Estudios e Summon

+ Modelista em Valentin Herraiz
* Formada em Design pela Escula Valenciana Barreira Arte y Disefio
* Especialista em Design Digital com Adobe lllustrator

+ Cursos de Vestudrio e Estilismo de Moda na Escuela Valenciana Barreira de Arte y Disefio

Sra. Begoiia Romero Monente
* Mentora pessoal e Coach para empreendedores

+ Palestrante e professora em diversos cursos de Retail Management, Marketing Digital
e Gestdo de Pessoas

* Diretora Geral da Agéncia Young Promotion, onde criou o servigo de Personal Shopper nos
aeroportos espanhais e se especializou na execugao de campanhas publicitarias em lojas
Duty Free, com contas como AENA, Dufry, LOréal, Diageo, Philip Morris, Montblanc, etc.

+ Coordenadora na Airport Promotion Agencies Association

+ Locutora, redatora e responsavel pela comunicacéo em diferentes midias on/off

* Formada em Jornalismo pela Universidade de Malaga

+ Formada em Publicidade e Relagdes Publicas pela Universitat Oberta de Catalunya
+ MBA na ISEM Fashion Business School da Universidade de Navarra

+ Coach certificada pela Escuela Europea de Coaching
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Sra. Lola Macias
+ Consultora e pesquisadora do setor de Marketing

+ Consultora externa homologada pela IVACE desde 2014 Instituto de Promogao Exterior
da Comunidade Valenciana, nos Programas de Assessoria para a Internacionalizagao
de Empresas Exportadoras

+ Coordenadora do Observatoério do Mercado Téxtil Aitex

* Mais de 20 anos de experiéncia na area de internacionalizagao, ocupando a posi¢éo
de Export Manager em empresas de diferentes setores

+ Professora na Universidade Europeia de Valencia
+ Professora na Universitat Auténoma de Barcelona

+ Professora do Mestrado em Moda, Gestéo de Design e Operacgdes na Universidade
CEU-Cardenal

+ Doutoranda em Marketing Universidade de Valéncia

+ Formada em Administragao e Gestao de Empresas pela Universidade de Valencia
Concluiu seu ultimocurso na Business School University of Nottingham, UK

+ Mestrado em Gestao e Administragao de Empresas Institut d° Administration
des Entreprises, Université Paris |. Panthedn — Sorbonne

+ Mestrado em Moda, Gestao de Design e Operagdes Aitex, Associa¢ao de Pesquisa
da Industria Téxtil

+ Mestrado em Formagéo de Professores para o Ensino Secundario, Bacharelado
e Formagédo Profissional na Universidade Catodlica de Valéncia



05
Estrutura e conteudo

Para garantir uma experiéncia de aprendizagem verdadeiramente significativa, o
curso nao se limita a um conteudo tedrico puramente textual. Cada tema e modulo
de conhecimento é acompanhado por um conjunto de videos detalhados, resumos
interativos, leituras complementares e exemplos simulados que estimulam muito

a compreensdo de toda a teoria abordada. Desta forma, o designer podera se
aprofundar ainda mais nos assuntos que mais Ihe interessam, através de exercicios
de autoavaliagdo para conhecer seu progresso ao longo do Advanced Master.
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Através da metodologia pedagogica de Re-learning,
VOCé ndo tera que investir horas excessivas para
estudar, mas ira adquirir todas as habilidades e
conhecimentos de forma natural”
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Mddulo 1. Introducéo a Cor

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

Cor, principios e propriedades

1.1.1.  Introdugéo as cores

1.1.2.  Luze cor: sinestesia cromatica

1.1.3.  Atributos de cor

1.1.4.  Pigmentos e corantes

As cores no circulo cromatico

1.2.1. O circulo cromatico

1.2.2.  Cores frias e quentes

1.2.3.  Cores primarias e derivados

1.2.4.  Relagdes de cor: harmonia e contraste
Psicologia das cores

1.3.1.  Construgdo do significado de uma cor
1.3.2.  Acarga emocional

1.3.3.  Valor denotativo e conotativo

1.3.4.  Marketing emocional O peso da cor
Teoria da cor

1.4.1.  Uma teoria cientifica Isaac Newton
1.42. Ateoria das cores de Goethe

1.4.3.  Juntando-se a teoria da cor de Goethe
1.4.4. Psicologia das cores de acordo com Eva Heller
Insistindo na classificagéo por cores

1.5.1. 0 cone duplo de Guillermo Ostwald
1.5.2.  Albert Munsell é solido

1.5.3. 0 cubo de Alfred Hickethier

1.54.  Otriangulo CIE (Commission Internationale de I'Eclairage)

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

0O estudo individual das cores

1.6.1.  PretoeBranco

1.6.2. Cores neutras A escala de cinzas

1.6.3.  Monocromatico, bicromatico, policromado
1.6.4. Aspectos simbalicos e psicologicos das cores
Modelos coloridos

1.7.1. Modelo subtrativo Modo CMYK

1.7.2. Modelo aditivo Modo RGB

1.7.3.  Modelo HSB

1.7.4.  Sistema Pantone Pantone

De la Bauhaus a Murakami

1.8.1. A Bauhaus e seus artistas

1.8.2. Ateoria Gestalt a servigo da cor

1.8.3.  Josef Albers A interagdo das cores

1.8.4.  Murakami, as conotac¢des da auséncia de cor
Cor no projeto de design

1.9.1.  ElPopArt. A cor das culturas

1.9.2.  Criatividade e cor

1.9.3. Artistas contemporaneos

1.9.4. Andlise a partir de diferentes pontos de vista e perspectivas
Gestao das cores no ambiente digital

1.10.1. Espacos de cor

1.10.2. Perfis de cor

1.10.3. Calibragao de monitores

1.10.4. O que temos que ter em mente



Mddulo 2. Imagem Corporativa

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

Aidentidade

2.1.1.  ldeia de identidade

2.1.2.  Por que aidentidade é procurada?

2.1.3.  Tipos de identidade

2.1.4.  I|dentidade digital

|dentidade corporativa

2.2.1.  Definigdo Por que ter uma identidade corporativa?
2.2.2.  Fatores que influenciam a identidade corporativa
2.2.3.  Componentes da identidade corporativa

2.2.4.  Comunicagéo da identidade

2.2.5. ldentidade corporativa, Branding, imagem corporativa
Imagem corporativa

2.3.1.  Caracteristica da imagem corporativa

2.3.2.  Qual é afinalidade da imagem corporativa?

2.3.3.  Tipos de imagem corporativa

2.3.4. Exemplos

Os sinais basicos de identificagéo

2.4.1. O nome ou Naming

2.4.2.  Oslogotipos

2.4.3.  0s monogramas

Fatores de memorizagéo de identidade

2.5.1.  Originalidade

2.52. O valor simbdlico

2.53.  Apregnancia

2.54. Repeticdo

Metodologia para o processo de branding

2.6.1.  Estudo do setor e da concorréncia

2.6.2.  Briefing, modelo

2.6.3.  Definir a estratégia e a personalidade da marca Os valores
2.6.4.  Publico alvo

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.
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O cliente

2.7.1.  Intuir como € o cliente

2.7.2. Tipologias de clientes

2.7.3. O processo de reuniéo

2.7.4.  Aimportancia de conhecer o cliente

2.7.5. Estabelecendo um orgamento

Manual de identidade corporativa

2.8.1.  Normas de construgao e aplicagdo da marca
2.8.2. Tipografia corporativa

2.8.3.  Cores corporativas

2.8.4. Outros elementos gréficos

2.8.5.  Exemplos de manuais corporativos

Redesenho de identidade

2.9.1. Razles para optar por um redesenho de identidade
29.2.  Gerenciando uma mudanga na identidade corporativa
2.9.3. Boas préaticas. Referéncias visuais

2.9.4. Praticas ruim. Referéncias visuais

Projeto de identidade da marca

2.10.1. Apresentacéo e explicagéo do projeto. Referéncias
2.10.2. Brainstorming Analise de Mercado

2.10.3. Publico-alvo, valor da marca

2.10.4. Primeiras ideias e eshogos. Técnicas criativas
2.10.5. Estabelecimento do projeto. Fontes e cores

2.10.6. Entrega e correcéo de projetos

tecn
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Mddulo 3. Criagao de Portfolio

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

0 portfélio

3.1.1. O portfolio como sua carta de apresentagéo
3.1.2.  Aimportancia de um bom portfolio

3.1.3.  Orientagdo e motivagao

3.1.4. Conselhos praticos

Caracteristicas e elementos

3.2.1. O formato fisico

3.2.2.  Oformato digital

3.2.3.  0Ouso de Mockups

3.2.4.  Erros mais comuns

Plataformas digitais

3.3.1.  Comunidades de Aprendizagem continua
3.3.2.  Redes sociais Twitter, Facebook, Instagram
3.3.3. Redes Profissionais: LinkedIn, InfoJobs
3.3.4.  Portfolios na nuvem: Behance

O designer no esquema de trabalho

3.4.1.  Perspectivas de trabalho para um designer
3.4.2.  Agéncias de design

3.4.3. Design grafico empresarial

3.4.4. Casos de sucesso

Como me apresento profissionalmente?

3.5.1.  Manter-se atualizado, reciclando-se constantemente
3.5.2. O Curriculum Vitae e sua importancia
3.5.3.  Erros comuns em um Curriculum Vitae
3.54.  Como criar um bom Curriculum Vitae?

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

O novo consumidor

3.6.1. A percepgao de valor

3.6.2.  Definigdo do Publico-Alvo

3.6.3.  Mapa de empatia

3.6.4. Relagbes pessoais

Minha marca pessoal

3.7.1.  Empreender: A busca de um sentido
3.7.2.  Transforme sua paixdo em um trabalho
3.7.3. O ecossistema em torno de sua atividade
3.7.4. O modelo Canvas

Identidade Visual

3.8.1. O Naming

3.8.2.  Os valores de uma marca

3.8.3. Asgrandes questoes

3.8.4.  Moodboard. O uso de Pinterest

3.8.5.  Andlise de fatores visuais

3.8.6.  Analise de fatores temporais

Etica e responsabilidade

3.9.1. Decélogo ético para a pratica do design
3.9.2. Direitos autorais

3.9.3.  Design e objegao de consciéncia

3.9.4. 0O 'bom"design

O prego do meu trabalho

3.10.1. Vocé precisa de dinheiro para viver?
3.10.2. Contabilidade basica para empresarios
3.10.3. Tipos de despesas

3.10.4. Seu prego/hora Preco de varejo



Mddulo 4. Tipografia

41.

4.2.

43.

4.4.

4.5.

Introdugdo a Tipografia

4.1.1. O que étipografia?

4.1.2. 0 papel da tipografia no design gréfico

4.1.3.  Sequéncia, contraste, forma e contraforma

4.1.4. Relagao e diferencas entre tipografia, caligrafia e Lettering
As multiplas origens da escrita

4.2.1.  Escritaideografica

4.2.2. 0O alfabeto fenicio

4.2.3. 0 alfabeto romano

4.2.4. A Reforma Carolingia

4.2.5. 0 alfabeto latino moderno

Inicio da tipografia

4.3.1.  Aimprensa grafica, uma nova era Os primeiros tipdgrafos
4.3.2.  ARevolugdo Industrial: a litografia

4.3.3.  Modernismo: os primordios da tipografia comercial
4.3.4. Avanguarda

4.3.5. Periodo entre guerras

0 papel das escolas de design na tipografia

4471 LaBauhaus

4.472.  Herbert Bayer

4.43. Psicologia da Gestalt

444 AEscola Suica

Tipografia atual

4.51. 1960-1970, precursores da revolta

4.52. Pdés-modernismo, desconstrutivismo e tecnologia
4.53. Paraonde se dirige a tipografia?

4.54. Tipos de interface que definem as tendéncias

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Forma tipografica |

4.6.1.  Anatomia da caligrafia

4.6.2. Medidas e atributos do tipo

4.6.3.  As familias tipogréficas

4.6.4.  Maiulsculas, mintsculas e pequenos titulos

4.6.5. Diferencga entre tipografia, fonte e familia de tipos de letra
46.6. Filetes, linhas e elementos geométricos

Forma tipografica Il

4.7.1. A combinagdo tipografica

47.2. Formatos de fontes (PostScript-TrueType-OpenType)
4.7.3. Licengas tipograficas

4.7.4.  Quem deve comprar a licenga, cliente ou designer?
Revisdo de textos Composigao de textos

4.8.1. Oespagamento entre as letras. Tracking e Kerning
4.82. Oespago entre as palavras. O quadratin

4.8.3. Espagamento entre linhas

4.8.4. O corpo do texto

4.8.5. Atributos de texto

O desenho das letras

49.1. O processo criativo

49.2.  Materiais tradicionais e digitais

49.3. Ousodotablet grafico e do iPad

494. Tipografia digital: contornos e bitmaps

Cartazes tipograficos

4.10.1. A caligrafia como base para o desenho de cartas
4.10.2. Como fazer uma composigao tipografica impactante?
4.10.3. Referéncias visuais

4.10.4. Afase de esbogo

4.10.5. Projeto
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Médulo 5. Novas industrias criativas 58 Publicagbes atuais

5.8.1. Literatura, ensaios e poesia

5.1.  Novas industrias criativas 582  Editoras
51.1.  Daindustria cultural a industria criativa 583. Imprensa
51.2. Asindustrias criativas atuais 59, Servicos criativos
51.3. Atividades e setores que compbem as industrias criativas 591. Designemoda
5.2. O peso econémico das industrias criativas hoje 592, Arquitetura e paisagismo
52.1.  Contribuigédo 593 Propaganda
5.22.  Fatores que impulsionam o crescimento e a mudanca 5.10. Conexdes da Economia Criativa ou Economia Laranja

5.2.3. Perspectiva profissional nas industrias criativas 5101,
53.  Novo contexto global das industrias criativas

Modelo cascata - circulos concéntricos

5.10.2. Spillovers criativos, de produgao e de conhecimento
5.10.3. Acultura a servigco da Economia Criativa

5.3.1. Radiografia das industrias criativas no mundo
5.3.2. Fontes de financiamento para as industrias criativas em cada pais

533 Casos praticos: modelos de gestdo e politicas piblicas Mddulo 6. Creative Branding: comunicagdo e gestdo de marcas criativas
54. O patrimoénio natural e cultural 6.1.  Brands and Branding

5.4.1.  Patriménio histérico e cultural 6.1.1.  Asmarcas

5.4.2.  Produtos derivados e servigos de museus, sitios arqueoldgicos, histéricos e 6.1.2.  Evolugdo do Branding

paisagens culturais

6.1.3.  Posicionamento, personalidade da marca, notoriedade
5.4.3.  Patrimonio cultural intangivel

6.2. Construgéo da marca
6.2.1.  Marketing Mix
6.2.2.  Arquitetura da marca
6.2.3. Aidentidade marca
6.3. Expresséo da marca
6.3.1. Identidade grafica
6.3.2.  Expresséao visual

5.5, Artesvisuais
551. Artes plasticas
552. Fotografia
5.5.3. Artesanato
5.6. Artes cénicas
5.6.1. Teatro e danga

562 Musica e festivals 6.3.3.  Outros elementos que refletem a marca

6.4.  Comunicagao
6.41. Focos
6.4.2.  Brand Touchpoints
6.4.3. Técnicas e ferramentas de comunicagéo

5.6.3. Feirasecirco

5.7.  Meios audiovisuais
57.1. Filmes, TV e conteudo audiovisual
5.7.2.  Radio, podcasts e conteudo de audio
5.7.3.  Videogames



6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Brand Content

6.5.1. De marcas a plataformas de entretenimento
6.5.2. O auge do conteido de marca

6.5.3.  Conectar com o publico através de relatos Unicos
Visual Storytelling

6.6.1.  Aanalise da marca

6.6.2.  Conceitos publicitarios criativos

6.6.3.  Venda criativa

Customer Experience

6.7.1.  Customer Experience (CX)

6.7.2.  Customer Journey

6.7.3.  Alinhamento da marca e CX

Planejamento estratégico

6.8.1. Objetivos

6.8.2. Identificagdo do publico e insights

6.8.3.  Projeto da estratégia

Performance
6.9.1. O Briefing
6.9.2. Taticas

6.9.3.  Plano de produgao

Avaliagao

6.10.1. O que avaliar

6.10.2. Como avaliar (ferramentas de medig&o)
6.10.3. Relatdrios de resultados

Estrutura e contetdo | 35 tech

Méddulo 7. Novas estratégias de Marketing Digital

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

Tecnologia e publicos

7.1.1.  Estratégia digital e diferengas entre os tipos de usuarios

7.1.2. O publico alvo, fatores excludentes e geracionais

7.1.3. 0O ldeal Costumer Profile (ICP) e a Buyer persona

Andlise digital para diagndstico

7.2.1.  Analise prévia a estratégia digital

7.2.2.  Momento 0

7.2.3.  KPIs e métricas, tipologias, classificagao de acordo com metodologias
E-entertainment: o impacto do e-Commerce na industria do entretenimento
7.3.1.  E-commerce, tipologias e plataformas

7.3.2.  Aimportancia do web design: UX e Ul

7.3.3.  Otimizagao do espaco online: requisitos minimos

Midia social o Influencer Marketing

7.4.1.  Impacto e evolugé@o do Marketing nas redes sociais

7.4.2. Persuasao, elementos-chave para o conteldo e agdes virais

7.4.3.  Planejamento de campanhas de Social Marketing e Influencer Marketing
Mobile Marketing

7.5.1.  Usuario Mobile

7.5.2.  Web Mobile e Apps

7.5.3.  Acbes de Mobile Marketing

Publicidade em ambientes online

7.6.1. Publicidade nas redes sociais e objetivos dos Social Ads

7.6.2. O funil de converséo ou Purchase Funnel: categorias

7.6.3. Plataformas de Social Ads

A metodologia do Inbound Marketing

7.7.1.  Social Selling, pilares fundamentais e estratégia

7.7.2.  Aplataforma CRM em uma estratégia digital

7.7.3. 0 Inbound Marketing ou Marketing de Atragao: agoes e SEO
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7.8.

7.9.

7.10.

Mddulo 8. Design e llustragdo com Adobe lllustrator

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Automacao do Marketing

7.8.1.
7.8.2.
7.8.3.

Email Marketing e tipos de emails
A automagéao do Email Marketing, aplicativos, plataformas e beneficios
0 surgimento do Bot & Chatbot Marketing: tipos e plataformas

Ferramentas de gerenciamento de dados

7.9.1.
7.9.2.
7.93.

CRM em estratégia digital, tipologias e aplicativos, plataformas e tendéncias
Big Data: Big Data, Business Analytics e Business Intelligence
Big Data, Inteligéncia Artificial e Data Science

Medigdo da rentabilidade

7.10.1. ROI: a definigdo de retorno do investimento e ROI X ROAS
7.10.2. Otimizagéo do ROI

7.10.3. Principais métricas

Preparacdo do espaco de trabalho

8.1.1.
8.1.2.
8.1.3.

0 que € um grafico vetorial?
Novo documento Espaco de trabalho
Interface

Area de trabalho

8.2.1.  Ferramentas disponiveis
8.2.2. Regras, diretrizes Grades
8.2.3.  As mesas de trabalho
Caminhos

8.3.1.  Figuras geométricas
8.3.2. Selegao e selegdo direta
83.3. Trago

Cor

8.4.1. Cores e conta-gotas
8.42. Lapiz

8.4.3. Pincel

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Transformacéo de formas

8.5.1.  Apagador, tesoura e lamina

8.5.2.  Deformar, escalar e distorcer

8.5.3.  Alinhar e agrupar Camadas

Cor e atributos de preenchimento

8.6.1. Caneta

8.6.2.  Manipuladores e vértices interativos
8.6.3.  Bibliotecas de cores

Formas

8.7.1.  Gradiente e transparéncia Fusoes
8.7.2.  Buscador de tragos

8.7.3.  Calco interativo

As letras

8.8.1. Instalar o gestor tipografico e as fontes Caracteres e paragrafos
8.8.2.  Ferramenta de texto

8.8.3.  Delinear, modificar e deformar o texto. Expandir e deslocar
Gama cromatica

8.9.1. Gama cromatica

8.9.2.  Tipografia e hierarquias Imagotipo
8.9.3.  Criagdo de um modelo e amostra
Artes finais

8.10.1. Formatos para papel e web

8.10.2. Exportar para impressao

8.10.3. Exportar para midia digital



Mddulo 9. llustragao vetorial de Packaging em Adobe Illustrator

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

0O grafico vetorial

9.1.1. Novo documento Espaco de trabalho

9.1.2.  Ferramentas gerais

9.1.3. Acor

Artes finais

9.2.1. Formatos para papel e web

9.2.2. Exportar para impressao

9.2.3.  Exportar para midia digital

Ferramentas de ilustragao Ai

9.3.1. Combinagdes de ferramentas para ilustragdo Ai

9.3.2.  Composigdes vetoriais

9.33. Tipografias

llustragao digital

9.41. Referéncias de ilustragao Ai

9.42. Atécnica do calco vetorial e seus derivados

9.4.3. Aplicagdo da ilustragdo em Packaging (In Focus: Dieline)
Fontes

9.51. Otimizag&do do tempo (paginas com motivos Ai gratuitos)
9.5.2. Versbes e modificagdes (desenho vetorial)

9.5.3. Vantagens do Adobe lllustrator (Ai) em relagdo ao Photoshop na ilustragéo

digital
Formatos
9.6.1.  Design sobre um formato pré-determinado
9.6.2. Criagao do formato a partir de zero
9.6.3.  Novos formatos e aplicagdes
Materiais
9.7.1.  Materiais tipicos e suas aplicagdes
9.7.2. 0O Packaging como objeto de desejo
9.7.3.  Novos materiais

9.8.

9.9.

9.10.
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Packaging fisico
9.8.1. Tags
9.8.2. Caixas

9.8.3. Notas de agradecimento/convites
9.84. Envolturas

Packaging digital

9.9.1.  News Letters

9.9.2.  Banners e web

9.9.3. 0O formato Instagram
Mock-Up

9.10.1. Integragao de um Mock-Up
9.10.2. Sites de Mock-Up gratis
9.10.3. Uso do Mokc-Up

9.10.4. Criagao do Mokc-Up proprio

Mddulo 10. Ecodesign: materiais para Design de Packaging

10.1.

10.2.

10.3.

Sustentabilidade: novo motor do design
10.1.1. As trés dimensoes da sustentabilidade: social, ambiental e econdémica
10.1.2. A sustentabilidade no modelo de negdcio

10.1.3. A sustentabilidade incorporada em todo o processo de Packaging: do projeto a
reciclagem

Economia circular no Packaging

10.2.1. Acircularidade em ambientes estéticos

10.2.2. Aaplicagdo da economia circular no Packaging
10.2.3. Os desafios da economia circular no Packaging
Design sustentavel de Packaging

10.3.1. Objetivos do Design Sustentavel

10.3.2. Desafios do Design Sustentavel

10.3.3. Desafios do Design Sustentavel
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10.4. Materiais sustentaveis
10.4.1. Packaging feitos com materiais de origem natural
10.4.2. Packaging feitos com materiais compostaveis
10.4.3. Packaging feitos com materiais biodegradaveis
10.5. O uso do plastico
10.5.1. Os efeitos do plastico no mundo
10.5.2. Alternativas ao plastico
10.5.3. Plastico reciclado
10.6. Processos de fabricagdo sustentaveis
10.6.1. Processos sustentaveis na dimensao social
10.6.2. Processos sustentaveis na dimensao ambiental
10.6.3. Processos sustentaveis na dimenséo econémica e de governanga
10.7. AReciclagem
10.7.1. Materiais reciclaveis
10.7.2. Processo de reciclagem
10.7.3. O prego da reciclagem no Packaging
10.8. Projetar um Packaging para reciclagem e reutilizagao
10.8.1. A segunda vida do Packaging
10.8.2. Projetar para reciclagem
10.8.3. Projetar para reutilizagao
10.9. Otimizagao e versatilidade do Packaging
10.9.1. Quando menos € mais no Packaging
10.9.2. Como reduzir Packaging sem perder o valor da marca
10.9.3. Quando o Packaging pode ser eliminado sem perder o valor da marca
10.10. Como aumentar a conscientizagao dos consumidores do Packaging
10.10.1. Educagéao
10.10.2. Conscientizagéo
10.10.3. Envolver o consumidor no processo de Packaging

Mddulo 11. A Estrutura do Packaging

11.1.

11.3.

11.4.

11.7.

Ailustragéo do Packaging

11.1.1. Acultura do Packaging (ressonancia)

11.1.2. As fungdes do Packaging Digital

11.1.3. Os objetivos do design de Packaging

Composigao estrutural

11.2.1. Selecdo de forma (estrutura)

11.2.2. Cor Matching

11.2.3. Texturaem 2D

Técnicas de expressao

11.3.1. llustragdes especificas

11.3.2. llustragdes abstratas

11.3.3. 0 humor nos produtos embalados

Técnicas de representagéo visual

11.4.1. Associacdes

11.4.2. Metaforas simbdlicas

11.4.3. Hipérboles visuais - exageros (In Focus: Hierarquia visual)
Projeto conceitual

11.5.1. Pesquisa demografica e etnogréafica

11.5.2. Retail Research & Digital Research

11.5.3. O conceito da marca, design da embalagem (In Focus: Culture Map)
Elementos do design de Packaging

11.6.1. O painel de visualizagao

11.6.2. O imagindrio da marca

11.6.3. Concept Board (In Focus: O nome do produto e o nome da marca)
Lettering

11.7.1. Atipografia

11.7.2. Espagamento entre linhas

11.7.3. Principios tipograficos (In Focus: Tipografia e tecnologia)



11.8.

11.9.

Etapas do design de Packaging
11.8.1. Aestrutura do projeto e o Briefing
11.8.2. A comunicagéo da estratégia

11.8.3. Refinamento do Design e pré-produgéo (In Focus: Para quem sdo desenhados

os produtos Luxury Packaging?
A experiéncia sensorial
11.9.1. Como € o Packaging?
11.9.2. Otatoem 2D
11.9.3. Aavaliagéo sensorial (In Focus: a experiéncia sensorial virtual)

11.10. O Packaging virtual

12.2.

12.3.

12.4.

11.10.17. A embalagem no metaverso
11.10.2. As marcas de luxo

11.10.3. O material audiovisual incluido no Packaging (In Focus: Unboxing no metaverso)

Mddulo 12. Packaging para Joalheria e Cosméticos

12.1.

A competitividade no setor de cosméticos

12.1.1. As necessidades do consumidor de Packaging
12.1.2. 0 amplo espectro das marcas de cosméticos
12.1.3. O design de Packaging como um valor diferencial no setor cosmético
Os estilos no design de cosmeéticos

12.2.1. Design feminino

12.2.2. Design masculino

12.2.3. Design no Gender

0 design das embalagens de creme e sab&o

12.3.1. Definigéo de linhas redondas ou quadradas?
12.3.2. Customizagéo do Front

12.3.3. Padrdes arrojados X Padroes sobrios
Seguranga e protegao dos cremes

12.4.7. Aconservagao de antioxidantes

12.4.2. Osriscos de um inadequado envazamento
12.4.3. Opacidade da embalagem

12.5.

12.6.

12.7.

12.8.

12.9.

12.10.

12.11.

Estrutura e conteudo | 39

As fragrancias

12.5.1. Osingredientes naturais

12.5.2. A embalagem de perfumes: cor ou vidro
12.5.3. Aestrutura do frasco

0 design do Packaging para a maquiagem

12.6.1. Allustragao em caixas de sombras

12.6.2. Asedigdes especiais

12.6.3. Estilo Floral X Estilo Minimalista

As tendéncias de Packaging em todo o processo de embalagem
12.7.1. Embalagem externa - bolsa

12.7.2. Embalagem interior - caixa

12.7.3. Embalagem do produto- garrafa

0 Packaging experimental criativo

12.8.1. Ajoia como uma pega Unica

12.8.2. A sofisticagdo e a elegancia

12.8.3. A caixa magica

A selegao de cores no design de Packaging de joias
12.9.1. A paleta classica

12.9.2. Acor do ouro e o seu simbolismo

12.9.3. O metal, um material frio e incolor

0 Design das caixas de joias

12.10.1. O corte da madeira: bordas e compartimentos
12.10.2. Revestido em tela ou veludo

12.10.3. O Design da apresentacéo de joias

Luxury Jewelry Packaging

12.11.1. O Packaging de couro

12.11.2. O uso de fitas e cetim

12.11.3. O espaco para o logotipo

tecn
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Madulo 13. Packaging Gourmet e Vinhos 13.8. Arolha

13.8.1. Aqualidade darolha

13.1. Fundamentos do Packaging Gourmet 13.8.2. Rolha natural, Twin-Top, aglomerado e recheado
13.1.1. Design pratico e estético 13.8.3. Aimpressao sobre a rolha (Procork, T-Cork, Cava ou Multipegas)
13.1.2. 0 uso de vidro e papelédo 139 0 vidro
13.1.3. Aergonomia da envoltura 13.9.1. Moldes e formas de vidro
13.2. Aarquitetura das informagdes 1392 Altura e cor da garrafa
13.2.1. A prioridade: estética ou funcional 13.9.3. 0 Design das cépsulas protetoras de vedacdo

13.2.2. Os valores complementares 13.10. As embalagens Gourmet

13.10.1. O produto a vista
13.10.2. Rotulagem clara, legivel e ordenada
13.10.3. Projetando frescor

13.2.3. Amensagem a ser entregue
13.3. Design do logotipo

13.3.1. Oisotipo

13.3.2. Oisologotipo

13.3.3. Aetiqueta Méddulo 14. Embalagem e design em grande escala

13.4. Conteudo indispensavel no Packaging Gourmet e vinhos 14.1. Atransparéncia no Packaging de alimentos
13.4.1. Denominagao de origem 14.1.7. Embalagem saudavel
13.4.2. Descrigéo do produto 14.1.2. O plastico para embalar os alimentos e materiais biodegradéveis
13.4.3. Selos especificos de qualidade 14.1.3. Os polimeros
13.5. As propriedades do vinho e dos produtos gourmet 14.2. Novas ebalagens para alimentos
13.5.1. A preservagao da qualidade 14.2.1. Os biopolimeros
13.5.2. Aconservagao do sabor 14.2.2. Os &cidos orgénicos
13.5.3. Aapresentacdo 14.2.3. Os indicadores de gas e temperatura
13.6. A personalidade das marcas gourmet e de vinho 14.3. Nano Packaging
13.6.1. A heranga familiar 14.3.1. As nanoparticulas
13.6.2. Inspirando bons momentos 14.3.2. Os Nanomateriais
13.6.3. 0O sentido do gosto entra através dos olhos 14.3.3. As nanoemulsdes
13.7. Aetiqueta 14.4. O presente do Packaging de grande consumo
13.7.1. Tipologia do papel 14.41. Active Packaging
13.7.2. Propriedades do papel 14.4.2. Intelligent Packaging

13.7.3. Informagé&o adicional (In Focus: Oo uso do papel reciclado nas etiquetas) 14.4.3. Smart Packaging



14.5.

14.6.

14.7.

14.8.

14.9.

14.10.

A produgao em massa

14.5.1. Packaging e distribuigao

14.5.2. Embalagem primaria

14.5.3. Embalagem secundéria (caso: caixas Kellogg's)
A aparéncia do consumo em larga escala

14.6.1. Fotografia dos alimentos

14.6.2. llustragGes instrutivas

14.6.3. Design eficiente

0 Packaging interativo

14.7.1. A funcionalidade do Packaging interativo
14.7.2. Tipos de Packaging interativo

14.7.3. Relagbes interativas

Design da embalagem de alimento

14.8.1. Forma e tamanho

14.8.2. Alimentos frescos ou processados

14.8.3. 0 Design na rotulagem de produtos

0 Packaging comercial

14.9.1. From Common To Premium

14.9.2. Design funcional con um twist

14.9.3. A personalizagdo massiva

Avaliagao do design de Packaging

14.10.1. Esta claro o que € o seu produto?

14.10.2. E uma representacdo honesta do produto?
14.10.3. Como se apresentara o produto na loja ou em 3D?
14.10.4. A versatilidade
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Méddulo 15. Marketing & Branding para Packaging

15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

15.5.

15.6.

15.7.

Ainteligéncia artificial no design de Packaging

15.1.1. Aativagdo da criatividade através de dados
15.1.2. Técnicas de diferenciagdo

15.1.3. Redesenho e avaliagdo

Branding para as "envolturas”

15.2.1. Alidentidade da marca

15.2.2. 0 design baseado no Branding

15.2.3. Os impactos econdmicos do Branding no Packaging
A estratégia digital

15.3.1. Estratégias comerciais relacionadas com a identidade
15.3.2. Publicidade

15.3.3. Aavaliagdo da posicionamento

0 processo orientado por dados

15.4.7. Gestionar a comunicagao visual através de dados
15.4.2. Coleta e selegao de dados

15.4.3. Andlise de dados

Habitos de consumo no ambiente premium

15.5.1. As principais métricas do Marketing

15.5.2. As principais métricas do Packaging

15.5.3. Acriagdo de padrGes sequenciais

Ainovacao no ambiente do Packaging

15.6.1. A gestdo da criatividade

15.6.2. As técnicas preditivas

15.6.3. Simulagao de cenarios inovadores

0 uso de Big Data para a criagéo do icone

15.7.1. O mercado de Packaging

15.7.2. 0 consumidor de Packaging

15.7.3. Asegmentagdo e o valor
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15.8. A criagéo de valor ao longo do tempo
15.8.1. As estratégias de fidelizagao
15.8.2. A geragao dos embaixadores
15.8.3. A gestdo eficiente das comunicagdes

15.9. A experiéncia do usuario
15.9.1. O ambiente digital
15.9.2. A geragao de Engagement
15.9.3. As mensagens

15.10. A gestéao de projetos
15.10.1. Preparagao do Briefing
15.10.2. Comunicagdo estratégica
15.10.3. Comunicagao de valor

M@ddulo 16. Direcao Criativa

16.1. Aevolugao do Packaging
16.1.1. A comunicagao visual
16.1.2. Historia especulativa do Packaging
16.1.3. Fundamentos estéticos

16.2. A narrativa do produto

16.2.1. Identificar a sua historia Qual € a sua mensagem?

16.2.2. ldentificar o seu publico alvo

16.2.3. Conversa entre marca e consumidor
16.3. A estratégia de marca

16.3.1. Briefings

16.3.2. Mecanismos e linguagens

16.3.3. Material Research. Tendéncias
16.4. Oficina de especulagao

16.4.1. Arte e espacgo Volumes

16.4.2. Espaco fisico I. Jogo, Tempo e Oportunidade

16.4.3. Espago digital |. Virtual Making

16.5.

16.6.

16.7.

16.8.

16.9.

16.10.

0 ambiente dos produtos

16.5.1. As premissas e sua posicao

16.5.2. Espaco fisico |l

16.5.3. Espaco digital Il

Criatividade técnica

16.6.1. Composigdo

16.6.2. Cadavre Exquis (cadaver esquisito) A diversidade de imagens
16.6.3. Hypergraphics O grafico aplicado ao espago
Produgao e desenvolvimento de Packaging
16.7.1. Os materiais como mensagem

16.7.2. Técnicas tradicionais e contemporaneas
16.7.3. Por que apostar em uma imagem?

Art Direction

16.8.1. Aplicar a narrativa do produto

16.8.2. Gama cromatica e o seu significado
16.8.3. Identificar a abordagem publicitaria
Pds-produgao

16.9.1. Fotografia

16.9.2. lluminagéo

16.9.3. Efeitos

Projeto de empreendedorismo

16.10.1. Portfolio

16.10.2. Instagram

16.10.3. Reflexdo Workshop



Méddulo 17. Desenvolvimento operacional de Packaging

17.1.

17.2.

17.3.

17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

A cadeia de valor do Packaging

17.1.1. O ciclo de vida das “envolturas”

17.1.2. Afuncionalidade

17.1.3. O papel do Design na cadeia de suprimentos
Stock Packaging

17.2.1. Armazenamento

17.2.2. Distribuigao: seguimento e rastreamento
17.2.3. Alintegracéo da operatividade no Design

O retail e 0 e-Commerce

17.3.1. A nova realidade do Packaging nas lojas fisicas
17.3.2. Concept Stores

17.3.3. Design do embalagem de entrega a domicilio (In Focus: Padronizagdo X

Personalizagao
0 Packaging industrial
17.4.1. Aandlise de custos
17.4.2. Os limites no design de Packaging
17.4.3. Aavaliagdo do processo de Packaging
Ainovagao no design de Packaging
17.5.1. Evolugdo do conceito de embalagens
17.5.2. A qualidade do Packaging
17.5.3. A gestao de remessas no canal online
A estratégia do Packaging
17.6.1. Embalagem primaria, secundaria e tercidria no sistema de Packaging
17.6.2. 0O fabricante do produto e o designer de Packaging
17.6.3. Decission Making
0 Desenvolvimento do Conceito
17.7.1. OKR Technique (Objetives and Key Results)
17.7.2. Framing Techniques
17.7.3. Canvas Technique
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17.8. O produtos de design
17.8.1. Prototipagem (Story Map + Live Data)
17.8.2. Testagem (Concierge Test+ usabilidade/confiabilidade/comportamento)
17.8.3. Avaliagdo
17.9. Aspecto legais e regulatorios
17.9.1. Propriedade intelectual
17.9.2. Falsificagao
17.9.3. Confidencialidade
17.10. A profisséo do designer dePackaging
17.10.1. Stakeholders
17.10.2. O ambiente de trabalho
17.10.3. As relagdes laborais com os clientes

Todo o material disponivel
pode ser baixado de qualquer
dispositivo com conexao a
Internet e se tornar um otimo
guia de referéncia, mesmo
depois da concluséo do curso”



06
Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia

¢ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.




Metodologia tec’.

Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que se mostrou extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memorizagao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto de
mudanca, competitivo e altamente exigente.

Coma TECH vocé ira
experimentar uma maneira de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo ao
longo de todo o programa.




Através de atividades de colaboracdo e

casos reais, 0 a

luno aprendera a resolver
lexas em ambientes reais

situagdes comp
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé

para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
SuCesso na sua carreira”

0 método do caso é o sistema de aprendizagem mais utilizado pelas melhores
faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os alunos de Direito
pudessem aprender a lei ndo apenas com base no conteudo tedrico, 0 método
do caso consistia em apresentar situagdes reais e complexas para que 0s alunos
tomassem decisoes e justificassem como resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido
como 0 método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar,
argumentar e defender suas ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as
universidades online do mundo,
alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprendera com uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

learning
from an
expert

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para
usar este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os
niveis de satisfacéo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros)
com relagéo aos indicadores da melhor universidade online.
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
=f téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

¥
Y
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O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esfor¢co e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializacao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memorias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irao
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
método de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que é colocado a disposigdo do aluno.

—
Masterclasses
Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observagao de terceiros especialistas.
O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro
Praticas de habilidades e competéncias
Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
Vivermos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para

complementar a sua capacitagao.



Metodologia | 51 tecn

Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o contetdo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitagdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacao, para que
possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Advanced Master em Design de Packaging, Especialista em Branding garante, além
da capacitagao mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo de Advanced Master
emitido pela TECH Universidade Tecnologica
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Conclua este programa de estudos
COM SUCesso e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Advanced Master em Design de Packaging, Especialista em Branding conta com
o conteudo mais completo e atualizado do mercado.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Advanced Master, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas

bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.
Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado

correspondente ao titulo de Advanced Master emitido pela TECH Universidade

Tecnoldgica. Titulo: Advanced Master em Design de Packaging, Especialista em Branding

N.° de Horas Oficiais: 3.000h

Q
tecn universidade Advanced Master em Design de Packaging, Especialista em Branding
» tecnolégica

Contetido programatico
Outorga o presente

Curso DisciplinaT Horas  ipo Curso DisciplinaT Horas  ipo
CERTIFICADO 10 Embriologia, anatomia, fisiologia e fisiopatologia cardiaca 150 OB 2°  Exame geral do animal com patologia cardiovascular 150 0B
a 10 Insuficiéncia cardiaca Farmacologia cardiaca 150 0B em espécies maiores: equinos, ruminantes e suinos
1° Anamnese e exame cardiovascular 150 0B 2° Testes cardiovasculares complementares nao invasivos 150 0B
Sr./Sra. , com documento de identidade n°. 1°  Testes complementares. Diagnéstico por imagem 150 OB em espécies maiores: equinos, ruminantes, suinos
por ter concluido e aprOVadO com sucesso o programa de :: Iesles complementares. Eletrocardiograma 150 0B 2° i e « i em espécies 150 0B
‘estes complementares. Ecocardiograma 150 OB maiores: equinos, ruminantes e suinos
10 Cardiopatia adquirida. Insuficiéncia cronica da valvar mitral 150 0B 20 Aritmias em espécies maiges: equinos, ruminantes e suios 150 0B
e tricgspide. Endocardite. Alteragdes pericardicas. 2°  Patologias do endocddio, miocirdio, pericérdio e sistema 150 OB
ADVANCED MASTER Massas cardiacas vascular nas principais espécies: equinos, ruminantes e suirm.
1°  Cardiopatia adquirida. Cardiomiopatias 150 OB 20 Resposta cardiaca ao exercicio, desempenho espivo 150 0B
em 1°  Cardiopatias congénitas 150 OB e morte stbita no cavalo atlea
1°  Hipertensio pulmonar e sistémica, doengas sistémicas 150 OB 20 Desordens sistémicas e situagdes especificas que afetam 150 OB
. . ali . com impacto cardiaco e anestesia no paciente cardiaco o coragdo em espécies maiores: equinos, ruminantes e suinos
Design de Packaging, Especialista em Branding 1o Embioega cardocee Tobloga cadocs amespéces 150 0B 2 Trocos evenconss, 150 08
maiores: equinos, ruminantes e suinos cirurgia mini invasiva e &
1° emespécies 150 OB em espécies maiores: equinos, ruminantes e suinos

Este € uma capacitagdo prépria desta Universidade, com duragédo de 3.000 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa .

A TECH é uma Instituigdo Particular de Ensino Superior
reconhecida pelo Ministério da Educagéo Publica em 28 de junho de 2018 .

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navar ro
Reitora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comvtitulos

e
maiores: equinos, ruminantes e suinos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.

Ma.Tere Guevara Navar ro
Reitora
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Advanced Master
Design de Packaging,
Especialista em Branding

» Modalidade: online

» Duragdo: 2 anos

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicacao: 16h/semana

» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online
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